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SYMBOLS iy 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not appli- 
cable. 


- nil or zero. 
-- amount too small to be expressed. 


P preliminary figures. 


i) 


revised figures. 


confidential to meet secrecy require- 


ments of the Statistics Act. 


“ 


* 


The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 


Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 


Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O0Z8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont enployés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


.» nombres indisponibles. 


.. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
t nombres rectifiés. 


confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


x 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas & la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, a cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne | 


correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 


tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 


tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 


bureaux de Statistique Canada situés & travers le | 


Canada. 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(1) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition following) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


_ The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


a) For additional information, see Stan- 
| dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(1), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code a trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi Aa distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


(1) Pour de plus amples renseignements, voir le 


manuel de la Classification des activités 
économiques, ‘n° 12-501F au catalogue, pages 
DEW il 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days nae ‘dpe 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I le 
nombre de jours commerciaux Sur lesquels sont 
basées les données. 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


1983 1982 
peel ee ie eet ne ae eee eet eee 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Satur days 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
abe i er Oe ES SS eee 
January - Janvier 7 4 DS 5 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars RY 4 Zi 4 
April - Avril RS 5 DS: 4 
May - Mai 26 4 26 5 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 25 5 26 S 
August - Aoat Dif 4 26 4 
September - Septembre 25 4 25 4 
October - Octobre ZD 5 25 5 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 26 5 26 BD 


ee eee 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Vili 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise 4a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur 
enquéte par échantillonnage 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 


dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


la base d'une 
sont sujettes 4a 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general -survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
between the respondent group and the non- 
| Tespondent group in the survey. This error 
| generally decreases with increases in the 
-Tesponse rate and attempts are therefore 
-made to obtain as high a response rate as 
possible. 


nS 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 


de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la _ méthode 


d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut 6tre directement mesurée A 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues a un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, 4 l'interprétation fautive des questions 
due A des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 


sible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been cdre- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated.for 
example, the standard error, defined as the 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
ligées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner a un niveau ot elles ne muisent pas 4 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les umités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus 4a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 


l'erreur non liée 4 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mé@mes conditions, il 
faudrait s'attendre &@ ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 


recensant toute la population dans des conditions 


identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée A partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 


peuvent ne pas correspondre & la valeur proba- 


ble. Cependant, comme les estimations proviennent 


d'un échantillon probabiliste, il est possible , 


d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 


possibles, des carrés de la différence entre | 


l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré-— 


cision autrement. Par exemple, 1l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 


\ 


i 
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square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, iS a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
Table II is: 
eVICX) =) S (xX) 

X 


Where X = the estimate 
S(X) = the standard deviation of X 


The percentage error (PE) of X will be: 
PE(X) = CV(X) x 100%. 


For example, an estimate X = $8,000,000 with 
a standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
a normal distribution we can say; "the prob- 
ability is approximately 68% that the actual 
percentage error in the $8,000,000 estimate 
is less than 5%". 


Non-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
'desired by both a sample survey as well as a 
census. We say the estimate is accurate if 
it is near this value. Although this value 
is desired, we cannot assume that the exact 
value of every unit in the population or 
sample can be obtained and processed without 


error. Any difference between the expected 
Value and the exact population value is 
termed the bias. Systematic biases in the 


data cannot be measured by the probability 
measures of sampling error as _ previously 
described. The accuracy of a survey estimate 
fis determined by the joint effect of 
sampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
non-response error. To assist users in eval- 
uating these errors two response measures 
flare’ given im Text Table Il. The response 
vate is a measure of the proportion of those 
Sample units which have responded in time 
for inclusion in the estimates. The response 
fraction, which is a measure of the data 
tesponse rate, is the proportion of the 
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l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert A 
€évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
elt: 


EV.CX) ans GX) 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de -X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra 3a: 
PE(X) = CV(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normhle, on peut af firmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur @ 5%. 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
Cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut @tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées 4 1'échantillonnage. 

Une source d'erreur non liées @ 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dai & la non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 


sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%, If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 


direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 


sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total met sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; commissions earned from 
sales of goods owned by others, proprietor's 
withdrawals of goods for personal use (at 
retail) and the sales and receipts of con- 
cessionnaires operating within the outlet. 
Non-operating revenues, bad debts recovered 
and sales taxes collected for remittance to 
a government agency are excluded. 
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tion de l'estimation de l'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
&chantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, | 
la fraction de réponse s'éléverait &@ 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, @ lui seul, ) 
tendance & déprécier la fiabilité de l'est ima- 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


DEFINITIONS 
"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 
| 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est wun local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1‘ agg 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites pal 
les cercles du livre et les clubs de disques. 1] 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas d& 
commerce de détail, ni les opérations de détai! 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeul 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeu! 
(au détail) des marchandises prélevées par l 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compt 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 
| 


Kind of Business(2) 

Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
Signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


me ln. thas report, retailetrade “ils strati-= 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
af-business group is described at the end of 
the report. 


<ind of Organization 

; 

| The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 


che following definition: 
| 


| Chain store organization "an organization 
»perating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
dwnership". 

| 

| Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
‘department stores" which are classified in 
cheir entirety to the chain component. 


f€ THODOLOGY 

| 

| The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 
differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 
The new methodology was primarily devel- 
oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 


E2) For a detailed definition of each kind 
, of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 


CLASSIFICATION 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entrepr ise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins 4 succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins aA succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


ME THODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, catalogue 63-538. 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 


a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 


must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ee over-estimation in particular cells, 
EWwOs))s 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 

~ estimates. 


Xiv 


aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portent (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Imp6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins aA succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste a gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 


respondent aux régions métropolitaines du 
recensement de 1971. 


(4) Les déclarations tardives sont tou jours 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 


file, 


| sub-set of the survey master 
nent. 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
roll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
file compo- 
The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 


_ stores and which have been sampled with cer- 


each business is surveyed). 
as well as being updated 


Painty (i.e., 
This component, 


Monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. 


The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 


/ment Store Survey, as well as on information 


derived from other sources such as trade 


| Magazines, etc. 
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ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUE TE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de manitre adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1* enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur ume série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés 4 l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
€ jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Des que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
eréations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 


de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 


l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins 4 succursales et des 
sous-ensemble de 


grands magasins constitue un 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 


liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1'échantillon). Cet élément, 
qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées princiaplement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file Gixerr, 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment . of 
Economic Time Series," Canada Statis-— 
tical Review, August 1974. 
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Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 


supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de 1'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de 1'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de fagon 4a 
couvrir tout le territoire canadien a 1'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Quest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant. (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant aA déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises a jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours. des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises qd 
Fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels A la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de l'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
e€conomiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, AoGtt 1974. 


economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


| In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
PuoOGmEGualIty, Statistics!) Canada Uses the 
_X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average 
‘method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
operations have been repeated several times 
(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, since March 1983, executed every 
month instead of once a year. This permits 
us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, a pro- 
jected seasonal factor is used (derived from 
previous months data). 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally-ad- 
Jjusted series still contains an irregular 
component. Slight month-to-month variations 


(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


économistes et les statisticiens de l'activité 
Economique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
Cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréquliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les Fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta— 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter une 
année de données brutes a chacunes des deux ex- 
trémités de la série initiale avant de procéder a 
la désaisonnalisation proprement dite. Les don- 
nées estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des 
modéles ARMMI (modéles autorégressif & moyennes 
mobiles intégrées) du type Box-—Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au 
calcul des données désaisonnalisées finales, sont 
depuis mars 1983, exécutées a chaque mois au lieu 
d'une seule fois par an. Il nous est done possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles. Toute- 
fois, afin d'obtenir la valeur préliminaire des 
ventes désaisonnalisées pour le mois courant, on 
utilise une prévision du facteur saisonnier fon- 
dée sur les données disponibles le mois précé- 


dent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans la 


(6) Pour de plus anples informations voir La mé- 
thode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par 
Estella Bee Dagum, Statistique Canada, no. 
12-564F au catalogue, hors série. 


xvii 


in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, users should 
examine several months of the seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percent change of the irre- 
gular component. The MCD can be interpreted 
as the number of months over which a change 
in the seasonally adjusted series must move 
in a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(7) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 


(7) See Section 16 of the Statistics Act 
. (Chapter 15), entitled "Secrecy". 


série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois 4 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). I1 
s'tagit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série a peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonfiées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par 1l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir &@ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(7). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 


sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systematiquement contrdédlé suivant des disposi- 


tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement Jugé secret ne soit publié ou divulqué. 
L'application des régles sur le caractére secret 


a> Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 


detailed, but still confidential form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 


included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


seal 


d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, en encore de trois qu plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la pub lication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
& mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un mé@me poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Terri- 
toires du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses 
avec celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi par 1l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, July 1983 Preliminary, June 1983 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


juillet 1983 préliminaire, juin 1983 révisé 


Te aes Hie poe ie he ogy oe ek eT na ee ee 


Response rate 


Taux de réponse 
nn eee 


Chain stores ; Independent stores 


Magasins & succursales Magasins indépendants 


ee 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimace estimate estimate est imate 
Est imation Est imation Est imation Est imation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


fail ee Rate A wing eee oes Pe OO £55 oe dee Oe ee SS eee 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 
Hardware stores - Quincailleries 


Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - F leuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 


Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 
All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - 7le-du-Prince-Edouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

eaatarchewan 


Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 
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per cent - pourcentage 


67.9 88.7 72.8 82.3 
65.6 80.7 64.7 79.4 
56.8 82.7 59.2 76.5 
99.1 99.1 2 = 
66.2 87.7 Ps 82.5 
89.5 94.7 73.2 85.3 
90.8 90.8 78.7 81.9 
100.0 100.0 76.5 87.8 
= - 70.9 82.9 
62.1 83.5 68.0 79.3 
e g 68.5 79.6 
89.7 89.7 76.6 85.0 
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94.7 100.0 ok 87.6 
56.0 78.0 78.0 87.3 
62.2 82.4 76.0 83.6 
55.0 50.0 66.9 74.6 
oot 89.3 68.8 80.2 
72.7 90.9 lo’ 83.1 
57.1 82.2 70.6 80.8 
eS 83.1 67.4 78.7 
72.5 85.8 70.8 82.0 
77.8 92.5 58.3 78.8 
82.2 95.5 66.4 78.0 
80.0 89.1 67.8 77.8 
81.7 93.5 69.6 79.2 
1.8 85.0 79.2 88.8 
68.6 82.4 68.6 81.6 
Tee 88.7 70.8 79.3 
76.9 87.7 7206 79.8 
68.9 82.2 66.9 78.6 
72.8 88.3 69.7 81.1 
66.7 83.3 51.3 65.4 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, juillet 1983 préliminaire 
, 


July 1983 Preliminary, June 1983 Revised - Cone luded 


juin 1983 révisé - fin 


Response fraction 


Fraction de répon 


se 


Chain stores 


Magasins & succur 


sales 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Estimation 


Revised 
estimate 


Estimation 


Preliminary 
estimate 


Est imation 


Revised 
estimate 


Est imation 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 

est imation 
préliminaire 


préliminaire révisée préliminaire révisée 

per cent - pourcentage 
Kind of business - Genre de commerce: 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 81.4 ye T WS 84.1 028 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

Ties et articles divers 80.8 82.9 67.4 81.8 -026 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 61.9 78.0 57.4 Vi, 032 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 - - 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 9736) Xen) WSL chiles -016 
General stores - Magasins généraux Dis, 98.7 73.4 89.9 069 
Variety stores - Bazars L0),9) ODER, 87.5 84.6 - 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 78.8 90.3 O19 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 67.4 78.8 -090 
Service stations - Stations-service 80.6 89.8 70.8 82.5 036 
Garages - - ES) 87.2 - 086 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles Cat 94.6 84.2 90.0 - 008 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 89.6 96.9 Tile 88.9 - 001 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 76.0 84.7 77.6 86.2 940 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille P16 97169 81.9 90.7 - 031 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées Diino DilsD 87.9) 90.0 049 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 93.8 99.4 76.7 89.3 - 007 
Hardware stores - Quincailleries 100.0 (835 5) US 90.4 079 
Household furniture stores - Magasins de meubles 90.3 92.4 76.7 88.0 032 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 100.0 100.0 76.3 86.9 +156 
Furniture, TV, rddio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 94.4 100.0 84.4 Se?) ~014 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 49.0 66.1 Wea!) 88.1 -033 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries Dike 76.4 77.8 85.7 - 058 
Florists - Fleuristes 76.4 B29 66.5 1A 037 
Jewellery stores - Bijouteries 92.4 98.0 69.5 85.5 -085 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 78.8 98.8 74.3 84,3 019 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels Dille>) Seka 79.2 88.8 -078 
All other stores - Tous les autres magasins 95.4 96.5 Wiad 83.8 - 
TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 87.9 95.0 75.1 86.4 - 008 
Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve eye 7/ 98.5 62.4 82.1 -019 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 98.2 Weg) 66.9 76.0 -023 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 96.7 97.1 69.5 82.1 +016 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 95.6 98.4 69.1 77.4 +031 
Québec 66.4 88.7 P53 90.3 015 
Ontario 90.1 94.9 74.8 86.9 -010 
Manitoba 91.6 94.8 YES) 83.9 -028 
a -046 
Saskatchewan 96.3 98.1 75.4 82.6 
Mberta 94.3 Slee) Vile) 83.6 -022 
3 84.9 -041 
British Columbia - Colombie-Britannique 94.9 98.5 pot 
: 69.3 -050 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 96.6 99.2 56.2 
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Chart —1 


Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnaliseé, Canada, 1981-1983 
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Chart — 2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1981-1983 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
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Chart — 3 


Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1981-1983”) 
Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1981-1983’) 
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1) Based on preliminary estimates. 
|) D'aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Total retail sales in July 1983, without seasonal 
adjustment, increased 7.0% from a year earlier to 
$9,024.6 million (in current dollars). Among the 24 
kinds of businesses recording improved sales as 
compared to the same month a year earlier, the 
largest gains were reported in household furniture 
stores (+ 47.6%), household appliance stores 
(+ 43.2%) and furniture, T.V., radio and appliance 
stores (+ 37.6%), with the temporary sales tax 
exemption on furniture and appliances in Ontario, 
remaining again in July, the major contributing 
factor to these increases. On the other hand, the 
most notable decreases were registered in specialty 
shoe stores (- 7.9%), jewellery stores (- 4.1%) and 
men's clothing stores (- 2.0%). 


Total retail trade, excluding the automotive group's 
sales, showed an increase of 4.4% over July 1982, 
considerably smaller than the 7.1% increase regis- 
tered with the automotive group's sales included. 
The retail trade break-down by kind of business 
group revealed that every group registered improved 
sales in July 1983 compared to July 1982; food group 
(+ 0.4%), other stores group (+ 1.9%), apparel and 
accessories group (+ 5.9%), general merchandise 
group (+ 6.3%), automotive group (+ 13.4%) and hard- 
Ware and home furnishings group (+ 27.1%). 


With the exception of the Yukon and Northwest Terri- 
tories (- 4.0%) which showed lower sales on a year 
Over year comparison basis, all provinces had sales 
increases ranging from 1.2% in British Columbia to 
13.5% in Nova Scotia. 


Revised total retail trade for June 
$9,519.4 million, an increase of 12.2% 
825. 


1983, was 
over June 


Cumulative sales for the first seven months of 1983 
totalled $57,565.6 million, up 6.3% over the same 
period last year. 


The preliminary estimate of seasonally adjusted 
total retail trade was 2.2% higher in July- than in 
June 1983, with sales of $9,054.5 million (revised 
sales for June were $8,859.4 million). The highest 
increases in sales in July over the previous month 
were reported by household appliance stores 
(+ 17.6%), household furniture stores (+ 16.2%) and 
furniture, WeeWises radio and appliance’ stores 
(+ 14.3%), while the major decreases were recorded 
in specialty shoe stores (- 13.6%), variety stores 
(- 6.6%) and garages (- 6.1%). 


In July 1983, seasonally adjusted sales when com- 
pared to the previous month, were higher in seven 
Provinces, with advances ranging from 0.1% in Mani- 
toba to 4.5% in Ontario, while sales decreases were 


Tegistered in Prince Edward Island (- 3.5%), New- 
foundland (- 2.5%), New Brunswick (- 0.4%), Yukon 


and Northwest Territories (- 0.4%). 


POINTS SAILLANTS 


@ le total des ventes au détail sans ajustements pour les va- 
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Tiations saisonniéres, s'est accru de 7.0% en juillet 1983, 
par rapport a l'estimation du mois correspondant l'an passé, 
pour atteindre $9,024.6 millions (en dollars courants). Des 
24 genres de commerce qui ont indiqué une progression de 
leurs ventes, on a constaté les gains les plus importants 
pour les magasins de meubles (+ 47.6%), les magasins d'appa- 
reils ménagers (+ 43.2%) et pour les magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires (+ 37.6%) qui ont conti- 
nué de bénéficier encore en juillet de 1'exemption t empo- 
raire de la taxe de vente en Ontario sur les meubles et les 
appareils ménagers. D'autre part, les baisses les plus nota- 
bles ont été enregistrées par les magasins de chaussures 
spécialisées (- 7.9%), les bijouteries (- 4.1%) et les maga- 
Sins de vétements pour hommes (- 2.0%). 


Le total du commerce de détail excluant le groupe de 1l'auto- 
mobile a signalé une augmentation de 4.4% par rapport a 
juillet 1982, soit ume hausse considérablement inférieure au 
7.1% enregistré lorsqu'on tient compte du groupe de 1l'auto- 
mobile. La ventilation du commerce de détail en groupe de 
genres de commerce a révélé que tous les différents groupes 
ont montré en juillet 1983 des ventes supérieures A celles 
de juillet 1982: le groupe d'alimentation (+ 0.4%), le 
groupe de tous les autres magasins (+ 1.9%), le groupe de 
l'habillement et accessoires (+ 5.9%), le groupe de marchan- 
dises diverses (+ 6.3%), le groupe de l'automobile (+ 13.4%) 
et le groupe de quincailleries, des meubles et fournitures 
de maison (+ 27.1%). 


A l'exception du Yukon et des Territoires du Nord-OQuest 
(- 4.0%) qui ont enregistré un recul de leurs ventes sur une 
base de comparaison annuelle, toutes les autres provinces 
ont rapporté des accroissements variant de 1.2% en Colombie- 
Britannique A 13.5% en Nouvelle-fcosse. 


Le total révisé du commerce de détail pour le mois de juin 
1983 s'est établi & $9,519.4 millions, soit 12.2% de plus 
qu'en juin 1982. 


Les ventes cumulatives pour les sept premiers mois de 1983 
ont totalisé $57,565.6 millions, une hausse de 6. 3% par 
rapport a la méme période un an plus tét. 


L'estimation préliminaire des ventes désaisonnalisées est 
passée de $8,859.4 millions en juin a $9,054.5 millions en 
juillet 1983, soit une augmentation de 2.2%. Les plus fortes 
hausses de ventes ont été attribuables aux magasins d'appa- 
reils ménagers (+ 17.6%), aux magasins de meubles (+ 16.2%), 
et aux magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoi- 
res (+ 14.3%) tandis que les baisses de ventes les plus re- 
marquables ont été rapportées par les magasins de chaussures 
spécialisées (- 13.6%), les bazars (- 6.6%) et les garages 
(- 6.1%). 


Par rapport au mois précédent, sept provinces en juillet ont 
indiqué un accroissement de leurs ventes désaisonnalisées, 
ces hausses variant de 0.1% au Manitoba a 4.5% en Ontario 
tandis qu'on a enregistré des baisses de ventes pour 1'fle- 
du-Prince-Fdouard (- 3.5%), Terre-Neuve (- 2.5%), Nouveau- 
Brunswick (- 0.4%), Yukon et les Territoires du Nord-Ouest 


( .49)) 


Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 


1983/1982 1983/1982 = 1983/1982 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ..........-..- 26,847 =P Uilas} 


20,601 tp Shc) 


Grocery confectionery and sundries stores............. 
INO? {ic%e%s| SOS couoctnnadodaamoodaccgcpoDeaggn 1,959 Ge Siler 
Depantmentestores masa tsert clakectra ries = eet -s2-fan ri 9,703 ae aks} 
General merchandise stores ..............00+e see eeee 8,863 = <) 
Generallstorestermreacte cree cyclers sitet erere nuts) es 9,192 = Ss) 
VEEN ASCIES co ou. o ehon » ee oleo oiampig a ocido omen agar 6 Oe 4,831 ae byte} 
MotoravehiclendealerSmarmmrscracn wiuete siete se cers) aren 27,353 + 22.3 
Wsediican*dealerSmmrin catiaccammuctsit usar iermacrery san ietce a Xx 
SOLVICGRStaliONS sae. s «etree acer nde tic rmnek | ae stllOnt 
Garages arise maeetitc sac scl watthers siemens seralnine Deets eregea : Sard ules) 
Automotive parts and accessories stores .............. ap fee) 
Men SHClOthinGeStONeSe cerca. we coc crs eetenetsnerG seaaeel seauner + 93:4 
Women's. clothing) Stores \.griessn tots ere as ae elentigates s : ap PIS) 
Family clothing, Stores Gate. ccm cmartowren esis 2 statins tees ate : = lds) 
Specialty#shoerstores: aaeraeeame. tena rain levee nc Xx 
amity Shoes Stores a... acme cr eraia ota cen yeamin sees tere : site = 6.7 
lardWare?StoneSecnic -ckewos en aie olen ov siotaun oun mae aa ap 1226) 
rLowURelmollel UMW SOIR so ceoosnpooeboucccusacaese + 34.8 
Household appliance stores .....................000- 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 18.8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 0.6 
BookgandestationeivastoreSin rien aie + 17.9 
FIOKIStS rspeatermr reverse cbt acres re partys cane vcainn A atenolgs re an PAS! 
VJEWGCIIONVESIONCS Pewan tycoon ee ee aI ee = tay 
Sporting goods and accessories stores................ + 19.8 
orsOnalgacCGSSOnleSaslOl Cs amir rie tr ee des 465° te 826° 
ABOU Ole SlOleS ie rnar reerne Petit cee aac ae tia 4,924 : 12,818 ap sho) 
APEC ao ceulebotcen GoGebao COmabGd GT OSeEan Gee 113,141 171,327 + 8.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
= 1983/1982 
Variation 


x 
x 
k225 


14,995 


4,004 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Sales Change 


Ventes Variation 


2,464* 
27,550 
687,089 


1983/1982 


Terre-Neuve 


January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


174,844 


OFS 


Kind of business 


Genre de commerce 


9,946 -9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 


60,407 
55,341 
54,987 
28,019 
ian o22 
Xx 


W925 


9,967 .5 | Garages 


26,292 


Grands magasins 


Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


5,210 Magasins de vétements pour hommes ................. 


12,524* 


25,018 


Magasins de vétements pour dames................... 


Magasins de vétements pour la famille................. 


Magasins de chaussures spécialisees .................. 


Magasins de chaussures pour la famille ................ 


Quincailleries 


Magasins de meubles 


Magasins d’appareils menagers..¢°....-....::-...-..: 


Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairies et papeteries 
Zo .8 | Fleuristes 


3,074 .2 | Bijouteries 


Sh 7/G45) .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


4,382° 
69,405 
1,045,784 


Magasins d’accessoires personnels.................-... 
Tous lesautresMagasiINS: e+ a6.nnon «tc cner et ae ee 


Ensemble des magasins.............2+-0eeeeeeee- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward !sland . 


July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores 


All-other. food..stores: » /2peaenilie Sotttos paver oaciiy atte. 


Department:stores ia. on ec sytesas tah 2 oe RE ee 


Generali merchandise ::storeSweae: waren gaeede anc. ooameecrne 


General stores: 4. sca ee: Se eee ae 


Nariel; StOLOS sem weenie pees cy uae. ce PO sacha 5 ee 


Motor vehiclexdealers.../.-.. tramtrta tors S -aumee see 


Usediicar dealers; <..... ey nenye ey oie ohio ts ccansbae 


SONvicerStations mays Abt recut euseas isnot NEU ne 


(CEI Sip Sans Oe ee HOOR sa ame Ie ee an ce 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothitigistores seme nad. 1. nc. snarentie we arlene 


Books andi stationenyistoresi rast ane ae seen a 


ACTORS See ee ee eee en ee 


Ventes 


All stores 


Sales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


ar AO) 
081-8 
e259) 
- 13.6 
x 
+ 40.9 
x 
x 
x 
x 
ar ise 
+ 12.3 
+ 44 
x 
x 
ae WET/ 
Xx 
x 
x 
+ 44 
x 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 
January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/ 1982 Poller de. compares 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x ASOol @ th) 7.0. REpiceties: =’ Bouchehies sic yaceee a 1 
x 9,181 -O | Epiceries, Confiseries et articles divers ................. 2 
- ; Une -3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
33,077 33,077 *2aGrandsimagasinisnaa eens 0c yea 4 
x Walle -0 | Magasins ae marchandises diverses .................... 5 
= ; 7,032 FO IMIAGASINS: G CMON AU Xe. cuts 60) sca aes ees) ee ee ee 6 
x Me” WO OX i BAZal Siete. i Wa piv teen mtd wees 3) ho: acy ag he i ae i 
= 51,169 -< | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
ese ee Xs|) Sex 5 <x Vendeurs:cfautomobilesidioccasiona..... 0 -s.uiaa eee 9 
es eX en OH TeX PRs Stations=Senvice: ccs) Casi a o.3 aah deel gee eee 10 
= Garagesmr fea W ie 5 tec a SRE eee eee 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,444 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x ... | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Xx Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
a é 14 FQUINCAILONES!, ea 0 2.cc: ene gece cat eee eee en 18 
= Magasins deymeubles)...- 7. ss; eaeaane: cena renee te eae 19 
= Magasins d’appareils ménagers....................5.- 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
x Libraries: et papeterieS: ..acas.cseareeene «canadensis See) ob 23 
& FIGUtIStES: 5 ci ceiss aw chiie bopper at tare meres a 24 
x BIOULEKIOS secs ooo sca we eater cas ten goa rohan nee eta 25 
= a 1,934* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 1,458 + 16.5 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 29,025 + 110/55], hOUS: IES autres: MaGaSiMS: tees = re ca eee eer 28 


85,327 249,700 + 12.1| Ensemble des magasins..............------+-+++- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business : 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 70,371 ap hs} 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 13,703 an ee 
3) Allvotherstoodestores eens coor cio ree oe oie ee 3,360 se bee 
4tDepartment#storeSwars cee os ok cee ec eee : 25,031 + 25.4 
S KGeneralamenchancisGas loncome ain net ee ae near 10,183 ar ies) 
GildGeneralestores tah tir. ter acie ae te Gee cee 3,980 am Wes) 
VGN anlely eStores sear tier elaine eis ve ct tis See hee Cee 4 5,816 ae WOLi/ 
Sal Motor vehiclendealers: “hese... Sass eae 49,187 49,187 + 28.9 
OAUSEdiCaladealers ere cnc tris seat ee ete 1,260 1,260 = 14.9 
HORFRSEIVICENStallonS: tacer: sane ae ee ne ane cee ees meee 35,415 =p 0) <6} 
MEM Galages east cB fese a. Mk Week to oe | 2,128 tes 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 7,969 + 14.8 
SaMeniszclothingestoressaae eee tenet ae ee 3,042* 

4 sWomen‘s7clothing stones’ 1.0 eens hee, eee ee 4,896 cp 
(ioaliEamitysclothing/=storesmrea nen: sa i ne ee penn : ; 3,634 = 06 
GH ESPecialtVEShOCESIONeS ie eae ent ye eee esnm tu cane erent Pal 

7a lEalmily"ShGerstoress sara ace cme Ree eee ot ener ter ela 1,544 ap Shi 
NSalardwarevstoress 2525... 9:,., 0 oe ae pe a ee : 3,018 am es) 
HOM MOUSeEHOldEttnnittneRStOreSt en ane ee nee 1,840 ae 438) 
20)| Household appliance stores “2... 07..... 7) 834 ar iKs)fs) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. PT NWP ap UGS) 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 14,945 + 13.6 
3} || [stools lnc) SEMIN) QUES 20 40aneccncobteneammecnnne. aoe 1,997* 


ZA ERIONSIS gars eee Fe a ee a es os 638 - 17.0 


tin 454, (a oe aren + SOO 2,283 + 14.7 


Ciba a ki try: ed 3,093* 


[CRIT SORTS D: eee 3,192 - 40 
CEA Gh a> =. <I nee SON Gia 37,812 + 69 
pitas es sashes 3 See STE ae 131,163 314,094 + 13.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 

January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre 
= 1983/1982 1983/1982 = 1983/ 1982 PEP Ca 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


432,817 


x x 75,851 + 2.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x x 19,150 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

148,355 + 20.0 148,355 Grandsimagasins: ass 5.0.511a0 ss: 4 See ee 4 

x Xx 66,210 -f | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

= = 22,981 22,981 sy WeSals ||Magasinsgenerauxe ... ania. esas 211 eee 6 

28,883 ap eh) 5,417 a ksh) 34,301 JV PDAZANS.. 53.5 gustav aee ice reise ee arom fon chaos aa ee ee if 

= = 329,879 329,879 + 25.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

~ = 12,087* 12,087 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x x 188;001> SB StiS:0) | iStations-senvices s4acs. 425-2055 ave a eee 10 

= = 12,493 ON RRCANAGES « fick mn esse 2h. gf ded pane d geen oaeue W S ge 11 

xX x 45,442 + 11.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x x UA Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

20,231 ap te) yel 10,222 30,453 Magasins de vétements pour dames................... 14 
2,326 = ye} 19,756 22,083 Magasins de vétements pour la famille................. i) 

x Xx x 1,919 - 10.8 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x x x 9,912 + 13.0 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

= = 16,845 16,845 Quincallleries: cess s.3 ava oe ae ae ae te te 18 

x x 10,747 Magasinsidesmeubles a.m) sei ere ee ee 19 

x x 5,442 Magasins dapparellsimenagens aes anne ee 20 

x x 17,142 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 98,763 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

3,605 12,324" Librairies. et. papeteries' is -s+.5:., . Oe SA Bee Ae 23 

x x 5,493 Fleunistes 4.42466 -decadend coe aio aa is a ee 24 

10,568 ae VAS 13,350 Bijouteries a. 60.004 edad oan ae ee ee 25 

x x 10,252 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 3,828 + 144 13,545 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| x x 206,727 Tous. les:autres: mMagasins) 6.0.24. nns acs een 28 
| 1,092,724 1,880,341 Ensemble des magasins..................-+2+++:: 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 45,780 ae yO) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 13,716 = sy) 
3. //Allother food stores <a eirarwn er) cannes terse, eet ear 5,594 Se (shi 
4), DepartMent:StOneS: on ae occ mae. is os «sew eee tle ‘ 17,746 ap 
5 (General imerchandisevstoresiewn -erisane ars ote ene 5,670 ie ills) 
6 HhGenelal StOnGS 6. orcs acc sera a ate ons COR OP Oe: OMRON 7,793 + 13.3 
Za EN ANICLY CSIOLES hn as ence cones Gens. see ere 2 ae Ss G 6,453 ar. UE 
81; Motor vehicle.dealersi:. ... ..emidwisakis. oa ae 36,848 + 20:5 
9:\\UsediCar dealers...) ac Sttgeie i Sener See es de2aliiae 
UO ESenvices stations; 524.05 et. bose ts sae aan ee ae 29,230 + 18.6 
(life [Garages ys ssc ae ceaties. verve ata sors cart ie eee : 1,237 = UNS) 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5,905 ap yO) 
t3aiiMen's.clothingistores agents siiee.tandeser oF: Sane 1,989 ae WAI 
143 |;Women:s clothing -storeSmame sun ficaneiae sae aerial f 4,003 ap tet 
t5iliFamily: clothing ‘StoreSmt-tst ss ain eee ee aera a bee : 2,677* 20:9 
6: Specialty, ‘shoe. stores: sea eeeen ce nier ier ets ate eae rsd 62 = (hi 
7, |; Eamily shoe. Stores: abe! Sina ber ouecs ak. atetanss 1,691 + 14.0 
SalbhlardWwareStores eas 5s ote ee eee ta. x SOR ae 2,668 + 28.0 
hos | Pousehola gurniture Stores) a4. sas eee te 2,768 6.5 
20 Fousehold ‘applianCesstores| ayer lateness aan 751 ae eS 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 930 = shh 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 10,955 ae hls) 
Zoey iBooksand stationery cstores: 1... Sanne eens 834" 
2 (ale) Sey oN et ee ee 643 - 2.2 
25, ewellehye SOLES A552, eye, au dates ek. ote 1,529 + 68 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,976 + 30.1 
Zi, Sr SOneal gaCCeSSOnies) SLOKeSieee wey eee ee At 404° ore 1,072° = Oh 
ZErIPAllZOthens SLOKES akc, <<) yn So ae rome a 18,441 10,500 28,941 ot Ore, 
PRACT CO OTAGO CCS Am 96,546 145,130 241,677 + 11.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 
January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


204,869, * '+~10.9" | Epiceries\— BouichenesY 2p aaa) moms Weinman 


X x 82,900 + 3.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 31,983 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


111,602 ae 111,602 Grands Magasins <<. ce c+. cry) Re eee 4 


39,027 + 19.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


42,283 20" VIAGASINS *GEMENAUX =i. B.-a. mate, i hairs tsi cir ee 6 


40,569 FO MD AZAN Sica tenes ri core a faiacsa tui). ease kee ec, e nae 7 


252,860 + 13.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


6,770 + 20.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


158,667 UNEStAHORS SOMVICON ie ont 1. +2 vg eRe een eee, a 10 


DISS 18 © SRI EAN Garagests ee) viene eR nt aon aon ge en 11 


x x 36,754 + 20.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


13,103 Magasins de vétements pour hommes ................. 


6,616 ar “oz 


18,074 + 12.8 24,521 Magasins de vétements pour dames................... 


7,036 15,344* Magasins de vétements pour la famille................. 
x x 430 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
x x 10,499 + 14.7 | Magasins de chaussures pour la famille................ ze 
Z = 15,701 * Quincailleries:: 24:0 252% a2 des Rh eee ee eee eee 18 
Xx x 17,642 Magasinsideimeubles: ¢ 2 2-5. ae) ne eee fore 19 
= > 5,583 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx Xx 6,346 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 


74,699 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


66,634 


Libraities'et' papeteries’. « «2:2... SP. FE Ae Ae 


5,135 ar Ils\,z4 


x 


x 5,764 + 10:8: || Pleuristst 24 22 eRe Se eee eRe ee eee 


Bijouteries% .csescis eee tbe Ss See eee ee 


2,858 91911 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


15,514 15,514 


27 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


6,142 8,506 


28 


60,644 144,477 Tous les*auitres’magasinS® 2. 2=2n5 546. see ee ee 


Ensemble des magasins.................-+2e.0000: 


896,839 1,480,295 


= 40 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec . 
July - 1983 - Juillet 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 452,487 OS 


Grocery confectionery and sundries stores 


‘Allvother toodustoresi= acne meee iene 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers.... 
Service stations ..... 


Galagesy ccc erates: 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men’s clothing stores 


Wloyanelars Cleans) GCWESs oc keoeon boc gendobawenan 2 >: 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household) furniture stores’. |... 2. aus sie eee = 
Household appliance” stores’ Sime.) aeeie ele ores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


| All other stores 


AWNStOLGSi 5 5s a ysie ss sepdizesizs cic, scgeherersmmtereys auslig satewee bas 


20,684 


30,459 
X 
6,075 
18,158 
16,884 
1,608 


17,056 


3,638 
4,526* 
5,246 
97,738 


638,669 


4,701 
321,743 
14,419 
189,442 
50,484 
x 
14,986 
24,653 
17,902 
1,365 
5,879 

x 


44,899" 


49,884 
5,396 
6,027 
5,941 

39,295 

28,198 

102,980 
1,533,279 


170,549 
62,153 
138,487 
19,539 
27,488 
25,385 
321,743 
14,419 
219,901 
50,484 
52,166 
21,061 
42,811 
34,787 
2,972 
22,934 
37,322 
51,153” 
8,251 
18,199 
75,371 
8,695 
6,027 
9j578 
43,822* 
33,444 


200,718 


2,171,948 


OHS) 
2.8 
7.4 
3.7 
3.2 
2o09 
16.6 
1 
2.4 
19.4 
3.0 
12.2 
12.6 
10.6 
8.6 


Los9 


21.8 


Ie 


14.9 


4.8 
10.1 
9.1 
3.1 


5.4 


1.4. 


6.8 


= 4h = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 
January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre d 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 coer 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


2,928,583 


980,393 -< | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


412,462 


Tous les autres magasins d’aliments................... $i 


962,726 Grandsamagasinsaaas-aa a5 5a ae natn neat nC 4 


156,695 -! | Magasins de marchandises diverses................... 5 


147,861 Oi IVIAGASIMNS: GEMCLAUX 02 anata tA swe, soca nena ee ee 6 


137,521 teen OU, 28,404 = “{epfs) 165;925 PENAL ALS (oe pire eet Meee nee inte ea tt i cust an dice WL 


2,254,617 2,254,617 + 23.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


104,524 104,524 = + 23.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


1,189,021 1,382,118 Sal OLAUONS SCV ICG et ystw as eee. cre a Ween sun oss none RO 10 


337,008 337,008 Sign AATAGES Ss Viens Acard. eenselin atin SPRAIN ay fee ee 11 


x 288,093 + 14.0 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


46,305 Jae OS. 124,836 + 10.0 171,141 -8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


124,798 SiO :4 173,027 ae 1S} 297,826 + 12.4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
109,521 a il(¥il 136,418 + 10.6 245,939 + 13.0 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
10,751 SES) 11,311 ar 8) 22,062 .4 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
122,500 ap ShA 40,861 ap CH 163,361 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x 193,348 8:6) Quincallenesexace.ses..s1bots 1 esc y roca eee are een ae or em 18 


34,388 ae SHS 286,038 Magasins: de: meubleS..c:ce.«...0. 0 Bee ee eee 19 


47,282 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


x x 95,536 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
160,254 356,747 517,000* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
24,648 = 740 37,002 61,651 Eibrairies ‘et: Papetenes mem. e ese ee eae ee 23 
= = Sifter] SlP5ei FIGUISTOS# e.0/: tics iaoht ee meee, tae log tacy re beaten ne 24 
23,169 core 38,776 61,945 BijOULETIOS ss. ci0e ene hae o wee at eaten) aie cee ee ems 25 
20,581 + 6.9 233,760 254,341 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
29,927 ap hel 187,454 217,381 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
592,597 SP By 706,796 1,299,393 Tous: les. autressmagasins: 5 < sues ache eee oe ee 28 
Ensemble des magasins..................2.2+205- 29 


4,177,746 + 3.4 9.6 |14,106,779 


9,929,033 


=e 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
July - 1983 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


ManletyastOteSyra nyt un ame ere artiste) Shgeereo.2) 3s ae Sa 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Mens: clothing Stones: aecncaria ice. erica, ee. rae 
Women:siclothing) Stopes mamas 9-4-1 sisi ey eerie 
amily, clothing Stones gaergend cc x, scree) eeepc ca 
Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
IaArdWareuStonesSyarh (sac be cee ein ae ees 5 ee a 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Bookgandistationenyestoresiy.... 1 See ee 


Florists 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
212,733 = BS 

54,803 -- 

31,551 32,872 Ge isis! 

= 78,786 -- 

6,140 04.9) 

341 ae TLS) 

2,648 8,222 - 0.8 

142,446 142,446 te 19 

5,469 5,469 ae (si) 

63,910 85,278 se eh) 

10,354 10,354 = i8}(0) 

15,147 + 20.2 

9,310 = (i 

20,101 a 1h0L2 

15,143 ar T/as) 

2,057 - 7.0 

11,102 cel ON 

19,797 ae ket 

19,389 + 16.6 

570m 

8,248 se Ur 

18,104° 28,668 46,773° ar! MkS}7/ 
2,464 2,141* 4,605* =19'6 
2,495 2,495 + 17.1 

2,771 5,318 =F A5:0 

x 18,596 + 10.9 

12,858 16,722 + 23.8 

49,168 116,325 = fe) 

593,455 971,141 a LS) 


2 alee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 

Zone métropolitaine de Montréal 

January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales Change 
1983/1982 


Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Ventes 


1,507,826 


x xX 


x 335,160 ~ 1.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


11,352 = (0:9 215,196 eeede7. 226,548 + 20.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


569,999 + 6.4 


569,999 T MOA | Grands "MaQasins 225...) She ono) s, eee 4 


xX x x x 43,455 


! 
= 
@ 
oa 


1,566 1,566 20) | NIaAQGASINSSGEMClAU Xa tery ta) ae th eee ee 6 


35,786 + OY 16,209 = 8:8 01,995 U1 ALANS 0 2 aa ry eal eMart thon ests, ee 7 


1,071,354 1,071,354 -f | Loncessionnaires d’automobiles ...................... 8 


47,599 47,599 + 23.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


483,155 a4 616,029 eU | SLANOMS:SOIMICG terns net she tira ciated te 10 


132,874 - 43 


78,352 78,352 LT AARAQOS: ¢i085 4 a fea sot to nna ee Re eT ee 11 


90,400 + 17.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


Xx 


39,598 71,488 Magasins de vétements pour hommes ................. 


64,668 Tee | 85,665 150,333 Magasins de vétements pour dames................... 14 
65,501 BP ees 43,437 108,939 Magasins de vétements pour la famille................. TS 
8,271 “Po alge) 7,864 16,135 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
66,680 90 16,669 83,349 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 106,075 Quincailleries’. :<«..4 ses ke. Rak oles eee ee eee 18 

x Xx 103,784 Magasins*de’meubles: {222-2 sae aan en were 19 

x x 14,623* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x Xx 35,925 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
112,465 207,302 + 7.5] 319,767° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
19,108 Se tats} 14,981 * 34,090* Librairies et papeteries +25: 2+ en Se ee eee re eee ee 23 
mS = 21,409 21,409 RIGUFSTES* so odie sc Leo 5 EAE RS ee ee 24 
16,702 “Faw 629) 20,109 36,811 BijouteneS$2.5.2.24.42 ¢5 Dans TAR eee ee en 25 
x Xx x 106,095 + 3.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
22,165 am LkSHYs 88,843 111,008 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
411,819 see chil 343,553 755,372 TOUS lessautres*mMagasinS cea a eee ee 28 
29 


+ 5.3 | 6,715,485 Ensemble des magasins....................+2+05. 


2,476,044 + 2.1] 4,239,440 


fete 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales } de ‘ ome , aie - aa } Seabee y 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 520,790 173,470 694,260 ae (07 
Grocery confectionery and sundries stores............. 83,996 74,880 158,876 ae here! 
Ali other toodstores.. reer ona eats eerie: eters 4,536 60,845 65,381 = 2fsi 
Department Storesis 36... cing soy eh Reena 302,457 - 302,457 ae MAAS) 
Generall merchandise; StoreSisee ante aetc) ose ole terel tie 48,990 13,876* 62,866 * + 28.9 
Generall’StOres seis. i eoewloe eee tein tam cede eM aes eee ea Ree Xx Xx 18,993 = P93) 
ViallClVeSlOleS yrrretmtnat cece feu rian yay oly niece: ca ont eR 23,178 6,216 29,394 ap J SETh 
Motor-vehicletidealerss.: 2.2. Sat tiaiis > eet tee emerns 551,756 551,756 + 31.6 
Wsed: car dealers ..:....cacoknaegi meets shel e cnt «eit 18,892 18,892 - 0.9 
SEMVICO“StallONS) cto, wees ces ent Ode co SE 220,247 315,572 + 3.4 
(CE elo tear ees eRe tre Ai eT rete TS 0.8 bc 43,561 43,561 + 55:9 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,645 96,232 100,877 “or 
Men's: ClothinguStores: axysensa.t. 7) fs ot ere ees ee lonlo” 16,728 31,885 = Ol 
Women’s’ clothing stores ent. a.te. sapere city eerie 38,357 20,258 58,615 - 0.6 
Family ‘clothing Stores hips’. a) os tree tor asec 15,302 11,976 27,278 + 99 
Specialty shoe ‘stores; . sae tke dik aarocntterse aeeneouee 2,524 2,336 4,860 a Be 
Eamily *shoe''stores- iaierk® ciation, aiiaer ceertis of eeosae 19,395 7,469 26,864 + 9.0 
IARAWaresStOneS = 35.555 cca deamseet ae senso ctl ol geen te x X 27,303 ae 118 
4. Zove siiaiate a cpSaaiehateyree wisps Rigen 18,866* 42,276* 61,142* 
Flousehold-appliancexStores. = aaneniee ae nie ene x x 21,896 * 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. TW ilazAshsyy 11,665* 23,400* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 32,661 94,372 127,032 qe 8) 
Bookrandistationeny, StoreSense. ieee ree ee 8,279 6,856 15,135 + 10.4 
ROSS eee cease <0 ke ea CL Ae tine x x 41,056 SF72 
Jewellery "Stores: aan ees ee eee oa ee 11,749 10,344° 22,093* = 13.0 
Sporting goods and accessories stores................ 7,298 29,680 36,979 3:3 
PersonallracceSSonieSt StoleSme eee an Gee eee 21,016 28,977 49,993 = let 
PNIOUNGI SOLOS ene cs ce ceca ae ged oe 293,360 166,135 459,495 + 64 
(GCC Siecpnomincecmenaas unaacda Geecrnhodde ats 1,588,278 1,780,535 13.6 | 3,368,813 + 9.6 


eae 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/ 1982 SGPT GPy Coma SEEP 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


3,477,903 seer lit OOS 767, + 18.8 | 4,587,779 ce lbsPCChleS:— DOUCHENEST nt Wate ees: Neen ener 1 


507,960 Same ON/, 484,371 + 3.4 9927331 -U'} Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


32,662 =12010; 390,944 ap Shs} 423,605 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,918,182 COLO - 1,918,182 ciaearO0) |KGiandsmagasins wary. eee eee 4 
345,615 + 14.4 86,473* 432,088* = + 20.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x x 102,594 = 5: | Magasinsigenerauxs «acca eases ee 6 

142,156 oP) Sel 37,463 = © 179,619 MOF BAZAN Sc \iieicc a oleae hip wile i wine oe ee Th 

= = || Si Ase Shor 3,762,507 + 23.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 122,399 122,399 .) | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

564,631 - 40] 1,244,115 - 5.5] 1,808,746 51 OLATIOMSESCIVICG IS 3.6 jce ye ascue canard cnn ekg ee a 10 

= = 280,637 280,637 BE WRAAGAG CS 22% i 5s src cey.buesi yep ce ees ea ne 11 

30,078 = atl 523,506 553,584 .6 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
109,224 ae (6.7/ 102,433 211,657 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
252,321 + 13.4 151,088 403,409 Magasins de vétements pour dames................... 14 
105,019 ar Os) 77,043 182,062 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
15,616 =e OLO) 18,666 34,283 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
125,083 ap teia8) 49,898 174,981 Magasins de chaussures pour la famille ................ 117 

Xx x x 141,575 Quincalllenes; saa naane ceo n ae tee eee eee 18 

88,701 HetOO. 5) | e213,068 * 301,768* Magasins:de.meubles.. .:..<: 3... See eee) Sone 19 

x x x ilo, 0235 Magasins d’appareils ménagers .........:......0..0... 20 

54,581 53,948* 108,529°* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
226,136 Se AO) 643,706 869,842 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
57,827 sp PPS) 47,894 105,721 Librairies.et, papeteries:....c....¢.. - ees ere een, ee 23 

x x x 98,236 = O38) |PRIGUKISLOS) oo c.duncasee aetna eee eee ee 24 

| 71,384 85.3 68,677 140,061 BijOULCHOS ..05...2¢ ou See oidaue te eee Gio Senne ee 25 
| 41,824 a Ot 174,048 215,872 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
117,183 ONT 186,164 303,346 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 1,589,711 + 9.1] 1,016,974 2,606,685 Tous: les: autres. MagasinS: ann. c nt oso es eet 2 28 
| 29 


10.9 |21,177,121 + 8.4 Ensemble des magasSins...............+20see0ee05 


9,924,631 5.7 |11,252,491 


Sas 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

July - 1983 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers.... 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women's:clothingistores mame... stiri wre ete niet oe eu iors 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
FIALAWAleLSIOLES ys iors, cess. 6 eseeerovraera ty Sd shes 2s 


ouscholdkappliance stones: mee aeein aay neese nn wel eas 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


JOWGICYRSIOCS 2 op tgs wtirtacn™ cin upeey cies ies Gra. IE 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


185,712 
19,956 
2,309* 

118,249 


16,606 


40,205 
x 
7,537 
16,327 
8,129 
1,698 
9,268 
x 


12,285* 


4,524 
3,965 
WalZ70e 
95,924 
585, 708 


Magasins a succursales 


Change 
1983/1982 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


45,196 
28,229 


37,671 


201,995 
3,724 
63,166 


12,631 


40,451 
3,171 

X 
3,924* 
10,303°* 
16,258 
61,250 


617,282 


Change 
1983/1982 
Variation 


230,908 
48,185 
39,981 * 
118,249 
22,053* 
482 
5,969 
201,995 
3,724 
103,371 
12,631 
28,271 
15,107 
24,841 
10,213°* 
3,346 
12,424 
8,997 
18,264° 
12,307* 
11,653* 
49,488 
7,453 
5,654 * 
8,449° 
14,268* 
27,535 
157,174 


1,202,990 


All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ 052 


- 40 


ate alae 


+13.6 


+ 10.3 
+ 12.3 


=e = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 

Zone métropolitaine de Toronto 

January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Gene 
= 1983/1982 E 1983/1982 1983/1982 ee 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,333,350 at 13.6 1,627,641 7 PERICSIIES = OUCNHENESE®. Si. Ray, Say Rem pueiincs 1 


122,857 = is} 316,133 


16,952 


2 
257,738" + 10.8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4 


766,308 a (oH) 766,308 


112,057 13.8 37,317* 149,373" + 29.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


2,904 * 


2,904 * He | NIAQESINS QOMChAUXs. sre ower Senn seta tay onavce select, A 6 


30,568 Fe Ore 6,217 36,785 SS | TALIS ewan aw oh Bet seal coo sedi ghciow tok eeelie apie secon eran a 7 


1,341,130 1,341,130 + 16.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


26,989 26,989 -! | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 


360,504 603,339 29) |) STAQUONS SONIC Ooo oa se alee ce vivian seid: <a ane oe eee 10 


89,297 BI ZO7% = NOE | Gena GES i Bia oc. c.5 capo vince ees ee 11 


X 159,053 + 7.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


47,433 100,782 -4 | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 


68,068 179,087 .U | Magasins de vetements pour dames................... 14 


59,377 a ISHS) 14,431 73,809 + 10.6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 


12,499 22,914 .) | Magasins de chaussures specialisées.................. 16 


22,433 80,892 -6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 


49,376 2.4 | Quincailleries - <x: -. «<5 eoeer nee ec ee a 18 


X x x 

57,367 37,987 95,354 * lt | Magdasins: GE MEUDIESH..,2....0.2 3 ant ene een a 19 

Xx x x 64,569* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x x 55,862* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

63,635 SS98 263,481 mee * Ufa 327,116 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
30,323 SP 7/0) 23,196 53,519 Kibratries:.et papeteries).... =... «= sSe ee eee ee ee 23 

x x x 39,753 => 1! FIGUTISTES ikke 205 Sone cere once CURR 24 
27,954 - 1.4] 28,238° 56,192° Bijoutories 2s... oc escaevnecdes douse dns Se 25 
| 23,142 48 71,146 94,287 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
65,827 3 Shs 109,924 IAS) TASS) Magasins d’accessoires personnelsnaae: Seas, Sine 27 
547,037 a8 TMS) 414,235 961,272 Tous: les auitresimMagasins; «02. a4 aco ae ee a 


11.2 | 7,807,225 Ensemble des magasins.................0.22.200+ 


3,796,434 + 5.0] 4,010,791 


erealc ine 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allsother food 'stores:,..caittters aim ae & riceceeee dt co eet re eset 
DepalitimemtsStOneS) a ancr.atcnaa sy eae eens acl eenceenen Wet emer tee 41,664 
General merchandise stores .................02.50055 5,011 
GOMEr AN SLONES veecesncetusnee heu sd R ass oc ME SEE 
Natietyestonesieanrarier by -aierey- onan Tercrenic' dca up eho 
Motor ‘vehicledealers: 2... @9shesedies «SR h Ae eee 
Used!car dealersis... tee te Oe ee ane es ease 
SEMVICERSTAT OMS Ls Aree atyarieue, Successes ces us buss.) CONOR eee 
GANAGOS) ivr swewaesee cosacnurye ditisgc vente cairns eat bai ye ieee 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis Clathingistones: ment nee tr lelenirhe -neeiarn ats 


Women’s clothing) Stones matrs:h Sanna aeeleiawe nies cemie 
Eamuly clothing Storesiarecnt-) ete ae emielarwonrey selene 
Specialtvashoe Stores) semen ices see tenet an eine eset ae 
Familyshoe: Stones; cate eet eee as ae eee 
an WarezSltOnSeccovas casctat cheer seis trea: CUE a ee 
Fouseholdsappliance: stores: = Sma pe ents eet 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Booksandistationely StoreSense eee ae ene ene 
GIOISIG aries hearth ae ere Ben |) cee 
VEWEIERVESLONOS oxi stn (ois by Pere eet anata e 
Sporting goods and accessories stores................ 
RetsonalmaccessonlesStoneS manne aes tar ata eee W215 
All Foth ete StOneS Sais. te cisco se LY eee 15,865 


WATE STONES: iciisvelevs (oi chuseaeverers ccc eR 157,492 


Change Sales Change 
1983/1982 - 1983/1982 
Variation Ventes Variation 


2,187 
23,700 
191,453 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
= 1983/1982 
Ventes Variation 


+ + + + 


27.0 
11.3 

8.5 
20.9 
14.2 
24.0 

1.6 
18.3 

lee 
14.8 
16.6 
14.7 


UP 


3.8 
8.0 
10.4 
10.7 


14.1 


TABLEAU 9. Commerce de détail, 


Chain stores 


Magasins a succursales 


368,881 
33,258 
x 
277,079 
35,558 
x 


17,434 


49,407 
X 
10,888 
27,631 
17,053 
xX 


x 


| X 
x 
16,278 


4,010 


8,344 


7,058 


100,061 
1,033,420 


Change 
1983/1982 
Variation 


Independent stores 


= 16) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Manitoba 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


101,609 


63,819 


1,701 
401,814 
10,679 
136,677 


U2 


16,207 
23,858 
x 
Xx 
69,559 


2,298 


13,825 
148,479 


1,218,329 


Change 
1983/1982 
Variation 


470,490 
97,077 
29,558 

277,079 

41,606* 
99,097 
19,135 

401,814 
10,679 

186,084 
11,721 
38,134 
17,482 
36,154 
26,365 

1,213 
13,540 
16,207 
23,858 

4,405 
21,729 
85,836 

6,309 

6,752 
18,657 
21,345 
20,883 

248,540 


2,251,748 


Change 
1983/1982 
Variation 


magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Kind of business 


Genre de commerce 


AE ele dees Not ote cota atte oe nn 1 

Se ee aN ee 2 

-), Saree eee ee 3 

Cin Sh Wee Se ac ri 4 

a See ee ee 5 

Ev hos eral aR Re, te Gt, Ot 6 

pear tacha bibs le: Sat ahaa (Nets ley ira cs, er 7 

2 Vee ee ee ee 8 

A 5 ee Se ey 9 

BTR I ET eos tate ake ee 10 

St ec eRe OER RE GA nue Hora tt cde ty ey trremrtanon 4 

ns 12 

Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
Quincaillériést.:.:..2% .488s ol. eete eke 36 ee eee 18 
MagasinsideimeubleSay a. i. arene eine eee 19 
Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairiestetipapeteriess = 2:%.2.2Fs oe Sete eee ote ee 23 
FIGUIIStESB4 % 25422 Se ee Ae ee ae 24 
BijoutenieSti: 44.2255 54.52. h ee new a5 dae een cere 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins:diaccessomres persOnmnelS as-is 27 
Tousses*auitresimagasinsSay secs a2. ek ere 28 
29 


Ensemble des magasins............0..0.0eeeeeees 


= 90) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
1983/1982 


Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 49,307 


Grocery confectionery and sundries stores............. 8,283 - 16.4 


Allsother:toodistotes taal saeco eee Gait 2,994 - 46 


Departmentystonres' .:o0 svoaomecs 5: 3. oh wore oust i 37,562 = aOS) 


General merchandise stores ...................00 00s 1,398 + 2.4 


GenerallcStoreSin. 3 ccaacceons. eben a. wae Race wearers E 634 ee 


VanleleStOneS frenrye ot crisis Suances ahs ins ie em 1,036 se TAA) 


Motor vehicle idealerss.... « « gagidccie thet: Soaeituscige ere 34,736 a isthe 


Wsedacansdealersiie< Seqemnetess chal eit Akeaaley cote a 949* 


SONVICCRSTALONS aa, ger accent orcs thie cee eh a eI a | 22,249 928.3 


Garages wc Antes ak cantly attatie a had oon rea : 812 ar Le 


Automotive parts and accessories stores .............. 4,978 am eas 


Men:suclothing {stones a. nares: cvarahvacea eee eye Rea 1,340 1,619 Sry X8hhs) 


Womenis: ClothingiStores trrean a san ceerndn a aeierenn ens 4,060 A fall + 16.6 


Eamilyeclothing:storeSsanch al ano ae eae ron rerun 1,919 ar, hors 


SpecialtyeShOesStOres, aewer cused oman skat obey earcteraete 169 = Wey) 


Family, Shoe: Stores cctleryahiae tester aaa prewar ton 1,441 - 8.4 


PlarGWarenStoneSe ese 2 ata scary Al Seow cee ee i 388 Zo 


WS) ine SEintellol UMW SES soanenacccscoueveunnaocane 2,586 + 14.1 


mouseholdsappliancesStoreS mane eer iene torn 221 - 13.0 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,762 + 23.4 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,359 + 13.9 
2SakBOOK andestationeny,eStoneSi. 0s aeewceeneee ene 779 + 18.4 


24 ISIS Feet yan ss caches cae a Salta ce a en, ee 473 Sl Ont 


JEWCIICIVeSIOLES# na vanesn een san ena een. ey ae ea 2,011 = (sh) 


Sporting goods and accessories stores................ 1,380 = Wile 


PersonalpaccesSsonieSestoneSmeseuy eval mice ae leSi7 


3,043 + 4.5 


AIIZOIDCKBSIOLOS Pics cs eects score “aera pa ae 11,953 25,179 + 14.0 


AESLOLO@S(. sort ocr: oo Meet acct he yee 125,635 222,980 + 8.5 


ye ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


| Sales Change Sales Change Sales Change 


ee 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 Soivesceecameion 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

| x $26,837 « 4h 9.9: SEpiceties =) Boucheiess. Ans edaacos) aaeele, malar 1 
| x 60,015 - 13.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x Xx 20,482 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
250,922 ae 741) 250,922 +S Grands, MAGASINS a. Ai s,.cci ncn oly SORE, Re 4 

| x 10,363 -9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- NASG. Geet 19:5'| Magasing générales.) sansa. 5 6 
x 6,538 GH AZ ATS norte ys. esihenns sriecml Ae Slings Ue. wile we See yegn ee ae L 

= 238,086 : 238,086 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 6,590* are 6,590* ... | Venaeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

| x #40;610 OKid-422.7'[Stations-service. .......<......--..a. «a 10 
| = gy 4,631 SP QOAAGOS. eis kos ks na. Veet an eer 11 
| x 27,237 + 14.1 | Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....... 12 
| 9,014 11,374 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
24,213 29,163 + 12.8 | Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
x 12,612 + 10.7 | Magasins de vétements pour la famille................. ifs) 
x : 1,098 + 19.0 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| x 11,216 .8 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| - DA : 2,122 6 |\Quincailléties: «.. oo. yacsgoveetuece so. Oe eee 18 
| = 16,140 16,140 Magasins de. meubles .. .. =... ... .Beike ARs. oo tee: 19 
| x Arial Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
| Xx 17,538 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| x 61,407 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| X 4,956 Librairies.et. papeteries.. ......... aaa Meee ee ee 23 
x 4,060 FIGUPISTES: sc sn suetne steadest qokeo Seetuy ae 9 Peal eas ere ee 24 
! x | 14,892 0 |;BiOUtenIOS .... st wars bests cere w ape Gast eae tee ee 25 
x 8,380 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

6,757 18,487 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 


77,196 159,532 Tous les autres: MagGaSinS <7... sant sat-r- wg oe 28 


823,574 1,468,113 i Ensemble des magasins..................-+.-++--+: 29 


EEOOF= 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

July - 1983 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores............. 

‘AllSother food stones! etary wees re cee estates, ceeds 

Department Stones! cccssnyama + een cea nla Pee earn ae 25,850 
General merchandise stores ..................0000005 10,125 
GenerallCStOres sor, avatocncbe se nceees eso act coe oem 9,658 
Vahiety, SONGS ais cst eostenriciie wie ane arate tah ein ree nue colala eee 3,149 
Motor vehiclesdealers? <<: .cPe en Sas is eee | 
Used’caradealens: <5)... siaetmaik chabert in anal, beni even 
SEMVICEMSLAUOMS: 2 ator ce as cuenne les auni tae cnsie eee ete rene 

GataGeSie enh alrite cate tales events meat: aces he 

Automotive parts and accessories stores .............. 
MeniSaclothingistones rare asst tomes eter eames rae: Orvieneeae ee 
Womenisiclothingustonester-sian «tery iromeenin re neienenete 
Eamilyaciothingstorestemas. a aemy1e cee smatats aeun eleeaenese 

Specialty “shoe Stones armen hate eee eens eee 
Eamily#shoetstores, sce Reh Seay ne eert eete Sie Siena 
TaKOWArERSLONCS tes. dcr.at <n uniete sarah ataeee = ee 

ousehold appliancexStones cesarean ae een 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Booksandpstatlonenvestonesiaa.)an a Seer eet eee aes 

EON StSimeptenataracte steutideiearatee nae ta sete ata a eer 
WewellenyEStOneS ry tends coincity apie eee a ere 

Sporting goods and accessories stores................ 


Rersonaliaccessoniess StOreSimetca eek ee eee ene ee 


All OthhengStonesy ysl a 27s. see pice sescv oy ORR 24,757 


AUESTONES ycisc'S Neeson c ay Ree aU ee: 141,338 


Change 
1983/1982 
Variation 


Independent 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


79,134 
835 * 
16,724 


2,202 


Change 
1983/1982 
Variation 


61,297 
TAS TN 
3,527 
25,850 
12,688 
22,234 
3,749 
79,134 
835 * 
19,703 
2,202 
9,287 
Thi 
6,278 
4,264 
363° 
1,975 
4,148 
6,188 
WeeAsviee 
1,843 
14,160 
857 
Sai 
2,290° 
11,280 
2,973 
50,549 
364,725 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ 


25.9 


15.0 


ey 


= 2305 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Saskatchewan 

January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


TABLEAU 11. Commerce de détail, 


Chain stores Independent stores 


Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/ 1982 aaa 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


398,686 Elbe ee. > COUCN CES: - ats. ae a ann nr 1 


x x 76,192 + 3.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 20,740 CUS lesTabtiessmagasinsed:alimentS =. Maen 3 


164,770 + 15.4 HOA TIO" S15 Al) Grands Magasins'r: -22¢: -2.2.2.1;.4. 4 


76,913 =A fo] 94,261 0 | Magasins Ge marchandises diverses ................... 5 


SVN TS) sheen On” 136,779 ah MAG AaSINSIGCNChQUXS sian a ass sate Faye Aare ern 6 


20,411 ar (she) 24/026 Ont 4.6 |IBararetra lt <tseae> errs. kenge. i 


Sid, 67471 -9 | Voncessionnaires d’'automobiles ...................... 8 


6,249* +. | Venageurs d automobiles d’occasion.................... 9 


18,453 a eee TSZISI  PeatS.4 Stations Services <6 ce reecivotse 4; nn ae 10 


1S3218) A TAANGar ages pees os arcs cxse ene bee eee ee an 11 


54,448 -) | Magasins ae pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


10,452 Magasins de vétements pour hommes ................. 


18,369 


23,978 + 16.8 19,498 43,476 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x x 27,801 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x x 1,915 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x 13,708 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x x 25,546 Quincailleries’ Wr. ctor hae Ae os ee 18 

= = 36,047 Magasins'de*meubles: 9.01 eee ne 19 

x x 8,864 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x X 12,840 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
39,682 + 20.6 101,646 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x 5,920 Librairies*et*papeteries’ 2. -..k oe ee ee eee eee 23 

x x 7,864 FIeUFISTES? = che AA RR al ee 24 
10,973* 18,206" BijOUtenies*.)31t4040 tA eee 25 

x 61,368 + 13.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

2,131 + 23.3 17,564 19,695 Magasins d’accessoires personnelS.......-.-.-....-... 27 
129,838 +°98]| 166,537 + 128] 296,376 + 11.5 | Tous les autres magasins .................-.0es sees 28 
Ensemble des magasins..................-----+-- 29 


889,330 + 8.5 2,342,734 


1,453,404 


= Qh = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Aiberta 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. j 41,439 : 158,459 - 3.3 
Grocery confectionery and sundries stores............- : 22,174 : 37,236 = 07 
Allnothernfoodi(stones ris eer re ester eet ts ae tare : 8,195 ; 8,924 ar yas) 
DepantMemtiStOneS) ye nn: ae ere eee ett eed ee 113,648 : 113,648 ers 
General merchandise stores... 0.5. 3.222 ose pee: 13,049 : : 18,082 + 4.0 
GeneralitStOneS ox sacisn: ctencee ee va Gee ee a eee ee eeiec ee 49,685 =0.1 
| WANE SSIONCS meres tee Peek com) geeeetact-o =e yao : 1,308 : 5,169 - 13.6 
Motorsvehicle: dealers: 22.) ateie cance mf tener lipooe ; 171,562 ae ied 
lWsédcan idealerss.ctc: <-.aewebanere hs aye ier rear es tae ea 1,335 1,335 a2 AOL 7/ 
SERVICE SLALIOMS: ar. cer emee nce ee ire ear oon gr ees ene 51,268 3 63,720 eo 
Garagese nc becter es wise Ses ache ene eee 4,704 4,704 - 14.6 
Automotive parts and accessories stores .............. ; 21,106 , 23,902 + 0.5 
Men's? Clothing: Stores) seyayyeres oxy tetrad ey ones ere ; 6,000 : 10,463 - 6.4 
Women;s: Clothing) -StOneSte. aaa os te sanee apie rekporcts hy ee 5,733 18,525 + 10.4 
Ramilyaclothing Stores eienmannes «eA etorme tee ei ook e eee 4,351 : 12,150 ste dial 
Specialty Shoe: Stores: aug anatase ewe Boner eau lence 624 =) oeO 
Family SOC 7StOreS: ieee ae orate ious tapes gs ates weds sheave teyas . 7,651 ae wes) 
HardWwarerstoresis rn. a eens See ee aoe 8,421 - 1.6 
Householdisturmiture Stones) a....4e ee reese keke eae aac : E 9,425 me KOS) 
Household appliance» Stores: gy aysarp. wee nas oe eae 5,038 ap (0) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. die ‘ 3,408* = sl 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : , 38,570 ar 
Book andisstationeny <StoneS:..2 4m... > Seaen) eoaewee eae as 4 3,255 ae hoy 
Fel ONIStStuceres seer tara Gc 8 och curt Od ee a 4,340 + 18.0 
NIEWEHERVESIONCS mca as ohare eetn nance ce oma 4,951 ; 3,194 8,145 + 84 
Sporting goods and accessories stores................ 1,997 i723 : 13,720 - 3.0 
PersonallaccesSones sStOneSieirenenseiairien ear eee ee es 5,269 3,746* a 9,015* - 9.5 
PAIIMOtRETAStOneS? ofa 8 tee cena ae ee yp 69,783 5 54,207 4 123,989 - 0.9 


AM ESTORCS oeiy 5 sais a jars) scene leis «1a oieue Pees heaa*cacgch antes paver acts 438,618 : 494,548 E 933,166 ae aah 


= 25 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 

January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change 
- 1983/1982 1983/1982 1983/1982 Senmeeses On topaS 
Ventes Variation Variation Variation 


798,532 + 43 256,422 + 2.2} 1,054,954 22. |-SPICEIIES =s BOUCNGICS) 1: sara a enacuast aon ees eae 1 


136,947 = (i7/ 


91,081 - 3.4 228,028 “+ | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


5,070 ar KS) 51,344 ap abl 56,414 Tous les autres magasins d’aliments. .............<.... 3 
772,091 sd ea dees) = 772,091 PBS Glands "WIAQaSINS oo 6. Ssnul .yn0 s c e 4 
94,085 > aK) 35,339 CON, 129,424 -f | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x x 342,052 +) 12,9>||Magasins Genelaux.i 2... Jas. 9) one 6 
24,097 = les} 8,574 - 14.3 32,671 mh MEG ZORS 6 occa SG ue eicas 3 Anis algatite sie oe ti ae 7 
= = |) in'58;667 1,158,667 - 3.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 7,862 7,862 - 16.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
77,991 PRPs 314,939 ap a 392,930 “ZN SLAUONS SCIVICO cress p55 2): 6.5 Aes one re 10 
= = 31,799 31,799 P14 ONNGANEGES Fe 3 ne cane sok pcp boa Foto Coe 11 
16,063 a WUAw) 133,948 ap UATh 150,011 -1 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
31,648 = AT 45,169 76,817 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
81,794 ar AS) 36,062 = 8956 117,856 Magasins de vétements pour dames................... 14 
51,636 + 16.8 25,706 - 54 77,342 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,445 3.0) 1,058°* 3,504 * Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
31,971 ar. ales) 13,841 cp Sh) 45,812 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x x 50,630 A> 77:05] QuincaillerieS.: .i.7. osc. ane puteice ach te eecnc  aee e ee 18 
18,393 - 1.9 43,106 61,498 Magasins:.demeubles:. 5 ......1:5. 5 aes Ae ee ee 19 
x x 34,669 Magasins d'appareils me@nagers 0.55. se. ecen. «sree ae 20 
5,306 26,278°* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
55,788 ap es 258,226 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée.. | 22 
12,516 sta 11623 22,024 Libraities*et. papeteries:. ........ oo" pxssag-<umapueioe) ena aeueite 23 
Xx x 37,204 ats SRA RIGUIISTOS: codes a xl ca oh acne ecco lbectia ete hee 24 
28,797 = fad 19,404 48,201 BijOUtOMIOS . ce icke Sets wastes esate ts eo 25 
11,186 AF") ate) 81,819 93,004 Magasins d’articles de sport et d’accessoires.......... | e26 
29,699 ne 2:6 26,673 56,372 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
28 


Tousiles autres .MaGasiNS 2. ntacna-srocls ni rqreene edie aes 


452,693 ui, ere 354,372 807,065 


Ensemble des magaSins............-.--+2eeeeeeee 


2,934,224 + 1.9 | 3,239,181 6,173,405 


=/ 96) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 141,992 


Grocery confectionery and sundries stores 10,168 


All other food stores 1,503 


Pee Hoan ede Rtet ek EERE 7 Sree 130,347 


Department stores 


General merchandise stores 13,077 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 12,136 


(GENAGES We rae, eethaler ey arcs ihe toners Sy cary ace ee eae - 


Automotive parts and accessories stores 1,233 


Men’s clothing stores 5,335 


Women’s clothing stores 10,804 


Family clothing stores 7,034 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 16,447 


Book and stationery stores 1,606 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 5,287 


All other stores 81,488 


All stores 458,674 


All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Change Change Sales Change 
1983/1982 1983/1982 = 1983/1982 
Variation Variation Ventes Variation 
208,962 = 3.4 
40,927 -- 
23,728 6.3 

130,347 ap Oka 
16,391* ae Gis) 
14,269 ae 18).7/ 
1,189 6,484 - 0.4 
156,490 156,490 + 19.6 
4,824 4,824 + 20.4 
72,189 84,325 - 46 
9,631 9,631 = eS 
18,019 19,252 + 30.9 
2,776 8,110 - 13.4 
7,038 17,842 + 69 
4,596 11,629 ap SS! 
949 = Ids 
S799) eT iae) 
7,857 Oso 
8,340 an s},0) 
4,501 + 31-4 
5,925 - 45 
46,942 + 09 
4,925 + 26.0 
2,094 - 4.0 
9,338 = 0:9 

19,580 = 1 
13,815 19,102 ae SYS) 
68,796 150,284 = [s}x5) 
580,169 1,038,843 Sees P 


27 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 

January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/ 1982 = 1983/1982 - 1983/1982 a os 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


940,535 chee 125 1,431,027 


Epiceries - Bouchetiess......si..vi.s aver eee orens. 1 


62,861 are lis 10) 249,036 -9 | Epiceries, confiseries et articles divers ...... 3 


10,253 mS fe) 144,039 -0 | 10us les autres magasins d’aliments............ 3 


899,513 ar 28) 899)513 PSA ARANOS SMAQASTIS > cn 2: 2 2.5 2c a arenes sa Se 4 


94,412 - 49 19,606* 114,017* -9 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


x x x 86,702 + <7:3,\/Magasins Generaux..m)). 05.6 aa a 6 


33,786 t 3:3 7,496 st |OF7, 41,282 BO PRAZANS sro ccictietm evnke eiten ofstere cus 0 pest aah a. ai ond See if 


1,018,455 1,018,455 + 0.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


31,916 31,916 = + 11.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


ASOi/ Si; Beata -5 31) Stations:Senvice wa. 72a cny ania ee 10 


74,483 415,254 = 2) 


64,273 OATS 0h Sh 1 QbiGarages ne ka ores Rec pas Be 11 


8,018 he 7a 112,024 + 32.9 120,042 + 30.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


33,285 cae e/20 51,695 Magasins de vétements pour hommes ................. 


18,410 = CHS) 


65,608 + 12.8 46,885 Ol 112,492 Magasins de vétements pour dames................... 14 
45,028 + 10.1 27,419 am eas) 72,447 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,320 4,897 6,218° Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
21,918 - 10.2 17,501 39,419 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 47,456 QUINCAINEHIES )o:c snc g anda « Wea ere ea ne ee 18 

x x 56,303 “+. 33377 |Magasins de meubles: . 255 «cea ane eee 19 

x x 26,765 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 43,402 + 9.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
111,442 a2 (ehis} 328,430 Pharmacies, medicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
9,381 =P ihe 26,160 Librairiestet. papeteriesic:, « =<... ae Pete ne Oe 23 

X x 17,990 = BBO rN FlGUNIStOS srsiscxtsacwarecoreeetuckora caesar ok act eae ara ee 24 
28,605 fhe 129. 62,586 BijOutertes, 5255.5 coor a evachsts ev aens crs Tee eee 25 
Xx x 115,061 + 0.3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
29,447 on 123} 74,339 103,786 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
460,277 + 1.5 437,452 897,729 Tous les autres magasins bihuei Sy Oe a ee 28 
29 


Ensemble des magasins.................222-0000- 


6,697,977 


2,974,962 3,723,015 


= 28 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
July - 1983 - Juillet 


Independent 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Genre de commerce Sales 


Ventes 
No. 


Combination stores (groceries and meat) ..........---- 


Grocery confectionery and sundries stores ...........-- Xx 


All other t00G Stores) etcetera wen eaten tence) relents 1,041 


Department sStOreS io), eo sipene oe ees <1 Seen eee 75,390 
General merchandise stores ..............-..+5-----5 


GeneraleStones aac Scare ieyna Sass Sayeeda cht Pears awa 


Variety ‘StoreSiyn- ons cence a se oi in alte tome ete 


Motorsvehiclescealers) : -... peer ieriiinte aarti htrnturen tes 81,904 + 20.9 


WSedhCare GEAlGS nc eR el Mite Mitlodte or ics ox) shamrmnnean 2,174 


MSEIVICeeStallON Se woman cris treme someon uno ti adeeoeearmeree eave: em. 33,908 


(GalAGES rrcnu eee Pe eee nts ke sss dees ee Ron hey 4,193" 


Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisuclothingestonesmensetietstitc:ctectera es oie cent oe mee eats 
WomeniSiclothingsstoresimsme: eke merece es sey. dear ae 
Ramilye clothing) StoreSmerierr sr, teeta ss thittnerne  omeet crt rede 
Specialty: :shoesStores:. eres. PRO. eS 
Family shoe:Stores:..tes ea) Aa hte eee 


Hardware sstoresiennn ss. 4-5 een garesorvterae Girne a cee eOeEe 


29 
MAMA SLORC Si ives cherencyehniet je shaparanurnile t MPN atetets Senet ee 237,125 276,554 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


98,986 
22,106 
17,646 
75,390 
5,812 
321° 
741 
81,904 
2,174 
39/1565 
4,193°* 
9,018 
4,848 
8,891 
4,674 
290 
2,282 
2,562 
5,844 
tot2 
2,667* 
21,492 
3,436* 
903 
5,681 
9,673 
12,018 
69,459 
513,679 


Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


% 


au 
SI 
on 


ie 
ie) 
oO 
ine) 


oO 
o ® 
ine) on 


+ 
Nm 
© 
fee) 


=420.= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 $'000 = 
Xx Xx Xx X 701,734 234 EDICEMIOS| = BOUCMENIES?.auiey. eee mae) dae eee aera. 1 
x x x x 134,846 -2 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
7,098 sp 97,403 qe 104,501 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
536,070 ins {hes} = = 536,070 Grands MaGasins: oso ee + 0 5 «rarest ee ee 4 
x x x x 42,167 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 1,685* 1,685* se MAAGASING \GEMCTAUX: 05.5 ce ais ors mais sw 2 co 0 ORS AIR 6 
4 X x Xx 400!) = PSPS WIBAZ ANS Soe sab oss csayounte Satu vs ewido n ns SO eee 7 
= = 536,955 =1 6449) 536,955 .U | Concessionnaires d’automobiles ..............02-0.:0. 8 
= = 15,771 ae WTA USS A7A ./ | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
36,535 nes 221,734 = 181 258,269 * SOI ORAUOMSAS CMV ICO sc telepssicas (a eciss muediractoy.a o.revcets de coher Re Re a 10 
= - 27,330n 27,336 * Gar aQeS 53. 365-5) waa cyte ies tertyas Savi ans oe 11 
x x x x 55,650 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
22,066 Er OR7, 7,924 = WES 29,990 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
36,990 ap BS) 21,906 a Keys} 58,896 Magasins de vétements pour dames................... 14 
18,680 Onl 11,950 + 88 30,630 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X Xx Xx Xx 1,871* Magasins de chaussures spécialiseées .................. 16 
x Xx X x 16,487 Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
xX x x x 16,101 QuinGaillenes« <, sccrdgatanc ceherey tau sheson ioe nes, Se ee 18 
Xx x x Xx 41,203 Magasins.:;de meubles..... «4... .. «See ee ee. eae 19 
x x X Xx 9,584 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x Xx x 21,946 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... } 21 
70,779 + 45 81,764 te} 152,543 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,533 ae ies: 9,915 ar tite) 16,448 Librairies ets papeteries: . ..:..,...... Aa Sr CR ae os 23 
x x x x 7,559 IGUTIStOS secara ts a pre recente tron) peek. ots ca ee 24 
16,842 = eh 20,400 - 45 37,242 BIJQULCMIOS coisa st cay sue a.cainsn net) qe ekeporer ava ache: AER Ye 25 
Xx x x x 60,474 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
24,141 ar 44,153 = W258) 68,294 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x x x 425,991 Mousiles autresimagasins eer retirt- lic) ered eers 28 
1,595,790 + 1.4] 1,819,153 - 3.1] 3,414,943 Ensemble des magasins..................02e2000- 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


j Sales Change Sales Change Change 
a = 1983/ 1982 F = 1983/1982 1983/1982 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. eeli7n4 
Grocery confectionery and sundries stores............. = NW 
Allmothermt@Od Stores; -eraeusmee ep ten sik teers een- each acme = PASE 
Department StOneSie cat ty cos om © oie errr Rene eras =. (os) 
General merchandise stores ...................00005- tO) 
GONEraAlEStORES mance esr cte cs wees tat ys) oe Rete corer oes = YAKS 
NEI SIOIESS dees hay vokae ced Co Hat Ob co pO OKG pla cewaMe.t oc x 
Motor ivehicle: dealers, «eas 8a RE Re - 34.5 
Wsed:iGarsdealers,..-%. 0 Real, le.se eae ee kh ocak eam x 
SEnVICEUStANONS ac theks wes seer cctra esc sucess cu NCoehe I nemS eee wees x 
GAL AGES ars fae ser uaan ne aE) a aftr aagh ta: iS. as x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Menrseclothingestoresieamni.:teimitac nets Ane eee ae 
WOMEN SaClothinGEStOneSmrenmarn) irene teen reye enn cee - 11.4 
Eamilyxclothing) -storesiante: actin ier canteen Cs ; Si i3.2 
SpecialtyEShOesStOleSime sm beens keene) nee ews x 
Family <ShOSyStOneS Misti et Wiel etna ener Gebrne acne x 
anWare Stones a ohvctane acme bp uas aak mons eek ae eT ee : + 14.2 
Ee os) Snape Ee Ae See ae x 
ovseholdiiappliances Stores an een annie te nee rea x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
BookjandestationeiyEstonesin 21°). seen en nena: x 
BIONISIS aie aap au we staaahr meen Cie bcaGcteman er ashttn cad ascin SUR x 
PUB eM ACT. Sura sheen ely teas Teoh yo eRe =119:5) 
Me 3, Rg ae + 16.6 
HIE Ros DONT IY SE ap Puly/ 
cient ster ew yt 30s: Pe LS ah = 12.7 


p=) sUsiria sv scaah ar.sva-cn MOE SA LO 15,893 : - 40 


=3h— 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
= 1983/1982 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation Variation 
No 
$'000 
x 31,400 Epiceries} ~Boucheriesi:. tee:..ccleaeine eis nein 1 
- 7,045 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- 898* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
16,796 = 16,796 Grands) MAGASINS) o.. sts sy a -15 5, eh a ee 4 
x 7,748 Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 36,444 Magasinsigemenauixe, «4.2.0.9; oon a oy 05 hae 6 
- BAZAIS sii Seda hnin'es deen doh Aor 8 cesar a a 
= Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
= StatlOnS=SOMVICE” 5:5 sac scasclerdak <n Sancho 10 
= Gan AQOS was axe suai) shard Wm he Saas eon 11 
= Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= Magasins de vétements pour dames................... 14 
= Magasins de vétements pour la famille................. 15 
> Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ ile 
= QUITIC AI OP OS cscs eecncca reac dea Seu torneo cd cence Ce ee 18 
= Magasins, dei meublesi...: sci-. ce. cee ee ee 19 
a Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librainies /etipaneteniess. ccs... nce eer een te eee 23 
= FIGUMISTOS a). rekeig ceusmecens texcns cute phere asgtvecMonenocaal won eee 24 
X 970° BY QULOICS Ss vaitessousde Leceuevtias catheeetematetensacucas «oxen ene eae 25 
= 2,895 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 2,311 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
x 19,998 ous les: autres imagasinS -2.66 cera eee eee 28 
69,081 159,675 Ensemble des magasins..........0.0ssesssecececs 29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
See gag 1983/ 1982 aC" 1983/1982 = 1983/1982 


Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,166,987 636,774 1,803,761 ae (4, 
Grocery confectionery and sundries stores............. ch 27) : 353,373 484,653 ap 0.5) 
Allvother food ‘stores... Aeron rms ee eel aera nalre 9,812 170,146 : 179,958 ae hil 
Department Stores)... ccc se es ss oes stone a 813,792 = 813,792 +01 6:5 
General merchandise’ stores’s 0.0.0.6 ee 124,553 ; 38,784 163,337 ae Wilaw 
GeneralUstone Serenata csc ees opt cst oe ea A Peers 60,758 : 116,158 : 176,916 ap) ee) 
VEEN SOIGSs : samme npaebce sogce to cmome topuareee oo 3 74,741 : 16,693 ; 91,434 ap Shl/ 
MotoravenhiclenGdealensie.u-cerscnctstacheme > «chroma nt casement ewe 15,794 : 1,448,907 : 1,464,701 + 24.1 
Wsedicartdealersra..d.cc storie er See Me atic, sn aoa 44,466 : 44,466 a2 YG) 
SEMVICOBStAOMSiemenat citac «sae, shan onto MINE ee caus eee : 659,642 : 822,382 + 3.4 
(GARAGES eas sa hater ete can eecd me Ye ead | a 117,597 : WU Sey = @8) 
Automotive parts and accessories stores .............. 12,161 : 220,153 232,313 etOLO 
Menissclothing? stores? arenas. ti). ah eet ana ae 36,384 4 46,508 : 82,892 = 20) 
Womenise clothing (Stonespae tworr- teu: icc openeke eaekeevetad oes ens 96,943 , 64,689 : 161,632 ap (sy 
Bamilyeclothing) Storesty.crys v4alrsre ate ono 56,791 48,463 : 105,254 ae Whe) 
Specialtveshoe Stores eked ee ae needle ton clase ae 4,942 : 5,299 10,241 - 7.9 
Family shoeystores: . ote te Seer ers bt> ara 50,446 é 21,021 i 71,467 ce (hii 
FlandWware {StOneS eva: ..accst eer esee TASC se ek: eee Xx 95,514 + 10.4 
FE ee 0.3) Cee eae ea ae .. | 114,465* ... | 146,908* 
mouseholdeappliance=stOres «eet eenl aie eels eee etre x 44,476° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 23,854" on 37,199 61,053* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 97,785 : 253,697 5 351,482 + 84 
Bookvandustationery storeSs,.,...,. .. :eeae aan een 17,615 : 19,363 ; 36,977 ce ihe) 
PIGHISISE. 0.0, FpePe Ee coe oe Se iota veteos hatte. oe 1,184 26,859 ; 28,043 ae 1/40) 
BR eaa las has nog oinovcasuc dae van ken ee 31,243 : 27,661 58,904 - 44 
te ak aE 16,116 120,674 : 136,789 ar (Oke) 
Bush Sar aint Auch UE RS EA Mh ce 2s 40,014 : 83,944 . 123,958 ap OYUS) 
OT Ee ease er ae os 640,986 j 472,711 .6 | 1,113,697 + 33 


civ is Foiertauatiels in iain cinisye et etatetageve ls te.: SOARES 3,736,387 : 5,288,212 : 9,024,599 + 7.0 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
January-July - 1983 - Janvier-Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


7,744,568 4,106,277 + 7.6 |11,850,845 :9? |EPICENES? = BDOUCHENES a. fk. Meets eee nee en ee 1 


800,412 + 6.3] 2,117,440 tl Onl2 917,859 -U | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


71,292 =) £9:1) |) 10795281 ap Li |) a ileleney 2 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
5,364,599 16:6 = - | 5,364,599 16:67 | Grands smagasins: 0 .'.r. ssa oe 4 
893,803 + 46 253,786 1,147,589 -© | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
418,469 an * ets) 660,341 - 0.2] 1,078,810 5D) MVIAGASIMS 'QEMENAUX. »ii7.2::to eis ates soc stele ere os ne eR eee 6 
470,148 + 6.4 100,896 SeOnl 571,044 LDP [HEDALANS hic teireicentens aa ells terocls he; Wl eken cial otayee alls rch ac 7 
97,004 + 20.3} 9,845,729 + 14.4} 9,942,733 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- - 304,184 304,184 + 13.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
988,305 - 3.8] 3,892,837 - 1.0] 4,881,142 -OMStationS-SeMvICE™ a kaces: cdactare ney ees feel a2 co 10 
= = 776,462 776,462 = 2 2AIGALaGeSS ossit.s nei obs ate a ai heal se 11 

76,110 ch 3.5 | 1,244,698 + 11.7] 1,320,807 = + 11.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Zo, Ole Wee 6:3 328,002 = Sh 585,517 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
627,103 + 10.0 455,394 1,082,497 Magasins de vétements pour dames................... 14 
369,885 ae) RTE 325,816 695,701 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
31,252 = alee) 40,386 71,638 Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
341,338 ap feet 136,313 + 29 477,651 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 515,908 + 68:5: |MQUINCAINETIES 2. cn-dvejtianissnded-shantuees Seaton se OR, Se 18 

168,409 + 24.4 806,486 Magasins’ deimeublesi 1-11-14). ene ene nee 19 
x x 250,116 + 25.4 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
119,653 + 27.0 218,667 338,320 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
651,648 + 16.6] 1,752,818 2,404,465 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
118,681 ap) eye 128,142 246,823 Libraries tet papeteries 2 :..<.. 1 eee Ne Fe Bee 23 
9,968 fe 0:2 224,489 234,457 FIGUISTCS Iii Hohenly elas acne cen roe ee Nee ae 24 
187,561 4.3 189,372 376,932 BijOutenleS Paes. cnn sade Cea Rae eerie eee ee 25 
86,528 cha 1957) 708,793 - 0.1 795,322 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
224,324 32) eh 527,341 751,665 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
3,610,239 + 6.2] 3,015,180 6,625,419 ous#les*autressMaGaSINS ewes: rca ee eee ee 28 
23,818,489 + 4.7 133,747,071 + 7.4 |57,565,559 Ensemble des magasins..................0.ec0e0e 29 


ety = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
June - 1983 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


j Sales Change Sales Change Sales Change 
ae = 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 28,192 + 30.8 


18,955 + 94 


Grocery confectionery and sundries stores............. 
AllmothernfOOGd eStores: = «ar metsetet: cel teaehtee Wilcientned hy acic-ceen ZOlee 
DepartinentsStoneS; 2. tee owe sens ae ee ls | Peace nate 10,965 + 13:4 
General merchandise stores ...............-..0-2-05- 9,340 = 3 
GemenralestOneS; ses annie Maser a ssc acs nearer cet 9,093 ae 228) 
WEIMENT QWolEG ameter int oe rede 6 Mar wo 6 common dere biDhG.Y 5,602 + 28.4 
Motoravehicleidealerss cn. tim ttee. ee eeeiaeenh he 30,222 pEmOe7, 
WsedicatdealerSes «AicciRRe ae 1s. Relea see has Xx 
SEMVICCMSTATONS ase cy crate gua fer ecese svete acces aac aM Relea de ee qe ils) 
GANAGSS a Mens, etuede ie, ane acters cere ato euePtns Cv iicren toot Shake gee mM = Ne) 
Automotive parts and accessories stores .............. + 20.8 
Men:ssclothinggstores: sta.e rites oni micron eerie tom ekeae + 16.9 
WoOmen:siclothingnstoiesmitiaticd-nhi-mesmr oi ereitia seceieee 3 bee ae ists) 
Familyeclothing:stonesmnucee ar inte. cio me rarye en eoeree tae + 13.4 
SPECIAL SMOCKSLONES:.cemeiier ahs wr Pennie ereeiey, chi eh eae : x 
amilyashoeestores: © Ser es: Ghee. see ce ees carecnp anes : ; Ge Sha) 
ARG WALCESIONES ccna meade elec nyse ous Mrs, Cis ear eae ae a Ashe) 
| sloWWistel mello] YelojoftetNOey UOKES goo ceacausauuaneaagaccce: é = Ke 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. + 12.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ee BOLD: 
Booksand (stationeivastoresi-.....4. a: eae eat =) VE)s6) 
BlOUISIS Stier ecco boys Oo ecaeeece tena. esac oo so ishy2 
LAO OPN NE Oe ARIA Re. 51a. asthe: + 4.4 
Soe Meee nse A ap (eke! 
soma aan itil occa Rt attte a 428° eh US2y 
ee eee ree er ee 5,320° .. | 12,409° + 30.0 


srinivas Ea nate «MRS ais Noid 116,847 178,542 + 17.4 


= els 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
June - 1983 - Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


GEAMASTMAGASINS ie scnous cen avert seacaPecacas tne eee 4 


Magasins de marchandises diverses ................... 5 


- SARS CUT ORR 7a me SITIES MAGASINSE GOMER AUK inc a cours sehciccsssuouses sane urns eee Le 6 
Xx Xo PX ORR eT I ex: PR XG | BAZ AIS ses oer cnat.s corerca donpuigee sddeatnauo cogeite ca qemaatocasatcd ER ee 7 
= =F |e Oo “FeGn49'27) = S957) = = -49)2) i Concessionnaires: diauitomobiles «.. . .aeiae. SUE eee 8 
- =| (oe xX “SRS Xi] = eax -— 4x; /'\Vendelifsidiatitomobiles*a’occasion|. .... . cee eee 9 
x XE RX AXE eX oH PTE EXs | StatlonSSEnViCe 5 ciate ca cicrarsucndnansaronensiele sc 4 ee 10 
= = (ChTicle[Cciey Mmols Cenc ee MEN As GEG con ator 11 
X X Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
308 + 24.3 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x x Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= = Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = QUINGaINERIOS s 5 fost endear oda sear st aie 18 
= = Magasins7deimeubles.........c....... 47 aek: area eee 19 
= = Magasins d’appareils ménagers.................-..-.. 20 
= - Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
X Xx Librairies:etspapeteries ... . oi... Gee erate. Sie eae 23 
= = FHQUIRISTOSS cc ducs we scie athens ale paras wane oka aivestyaceetann tee 24 
X Xx BiOUtenieS gous ec ceed am ewe sane sn ee een 25 
= = Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
X Xx Magasins'diaccessoires) personmelSers sey ements 27 
x x Tousslessautres: MagasinS: i. +.cms ooo. Mere eee 28 


28,725 Ensembleides magasinS:. 26 isiejou jo 6 enue sisttiel- ee = 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
June - 1983 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


1 Sales Change Sales Change Sales Change 
Se eee = 1983/ 1982 sete 1983/1982 = 1983/1982 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--- 69,583 + 1627 


Grocery confectionery and sundries stores............. iysvrAs) -- 


All@other food stores<. Sy wte cto cme cette) nametatete ertedie ccntate Sei + 91 


Departiment "StOneSioycr -araye stone = secs petence scheint easement 27,180 + 33.8 
General merchandise stores ................---+ +05: 11,192 + 16.3 
GenerallsStOres ae acete coc eiemmranicrice oo creer nich rome eraaaicaee 3 3,959 ae 0) 
WaInletyeStOneSionneaeeueravens stee- take vemese tens dete, ee eirouen. orate ete d : 6,394 =p Ses) 
Motor vehicle dealers:.... ane tive wares ced itatincren. oh itr 57,671 ae ils) 
Wsedi.caridealersirs a..ceccmmer ct. elton utente th ocekmenenonets a 2) Cyehs)~ 

SERVICORSTAUONS meester sso cca rattore, care ma wemch ey. mera es eee 30,787 + 10.6 
GalaGes os canst a icetpteeni meer orcas hculen gure : 1,652 = ish) 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,128 cla 
Mens: clothing “Stores tana shan ss008%. Sytner epts 33874 

li: Women?s: clothing) Stones as nee SNR ae, Sep anelaten teres : i 5,409 145 
Eamilyclothingrstoresiatn". (2. Shes, Sea ee! : 4,101 + 22.1 
Specialty SHOSLStOnes» Fer aeewacetaee. se meas ars hol et meee | 268 a teh 
Eamilyshoe. stores: fuk teen tates 20) haces eta ie ee uae 1,905 + 26.9 
ardWaneZStOLESe creyn vote leeateae ear oteons ee rere eee ae : 3,200 - 6.2 


RIE Gr Ors Ho. VETS iced RA 1,860 + 20.0 


flowsehold appliance: Stores! Wyse) se sete | scteeeee 9076 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ( 2,868 + 26.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,081 a 1hsh2 
Book-and)-stationery: stores™. ..... . nivkennn se ana ia ; 2,126* + 34.3 
BLOFISTS caer even rege Iortirame, 2. Payeora nc teases cove 826 = Shi 
Fa reececar ss rates Ye fos8 fro MERINO G9 RE ‘ { 2,431 ar ike) 

ERTS te ae 2,015 + 22.4 

NEARS BE Re aoo ih) sn Caen, 2,596 + 12.7 

Sialic Pie alias ERT OL Sol ct 33,934 + 17.8 


Serena SNR ate Dae 131,461 318,151 + 19.0 


SOT ae 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
June - 1983 - Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
= 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1745035 eet l9:3 1} EDIGeriCS a BOUChericsis anes anya aes ea ae 


x x 13,441 -U | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


x x 5,487 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
20,380 + 16.8 20,380 Grands Magasins v.cefycck cutee... eee 4 
x x 6,125 -1 | Magasins de marchandises diverses ................... S) 

- - W829) Ww t:22;51liMagasins-generaux:..... ¢<4/.0 ee eee ee 6 
6,458 sp PRY Upon Mpa Ol? BAZ ANS ee. ute dundee ane oe ee 7 
xi Xx 41,300 .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 152355 -.. | Venaeurs d automobiles d’occasion.................... 9 

x x Zieoe wil SLAUONS-SEIVICE Sas ahs s5.c eaeye ct cewue yet 0 ac ee 10 

= = MOB257 a C= Ti7OH GahageS iw Mei ter see ws 2 Suleg eget ae ee a 

x x 8,289 .J | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,298 choo Al 2,576* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,444 ae AAS 4,562 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,455 2,693 * Magasins de vétements pour la famille................. 1S 
Xx x 62 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x 1,654 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = 3,141 * Quincailleriess 2.520.605 peas duee asec eS ee 18 

X x 3,006 Magasins de meubles.....2.... » eeSee. See eee 19 

= = 1,039 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 901 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,223 es.6 11,667 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x 738 Libraines et:papeteries .....:.. , Sencha. Sean Ae 23 

x Xx 967 FICUTISIOS 22) fives vues veils age oe Oe es ee 24 
1,322 + 27.8 1,844 BiOUIEKIES s..2)55 i.e ace egret ole cade a ee 25 
= = 3,354 3,354 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

371 OSs 1,402* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
15,469 cial! lets: 10,172 25,641 Mousses autresimagasins: .. 5.7 acwes ae ee eee ae 28 
99,123 ap hh. 152,770 + 16.9 251,893 + 17.4 Ensemble des magasins................sseeeeeee- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, 
Quebec 
June - 1983 - Juin 


by Kind of Business 


Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


: Change Change Sales Change 
a 1983/1982 1983/1982 = 1983/1982 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ........------ 443,794 + 2.8 


Grocery confectionery and sundries stores...........-. 168,747 + 10.6 


AllitotherstOOGStOreS: aise nner ae crete snie oar Nir mrt nett 2,210 65,873 + 14.5 
Department) StoreS spt tite sia irae netgear 165,359 : 165,359 + 21.6 
General merchandise stores ............-.-+--. +500: 21,560 = 2) 
(CEA re a ae ee oh PU ime seta Acad ole l anes Sn 28,756 + 14.0 
WEN SOC waovoeteotayounves cameos: cmon aati” 5,072 28,775 ae eH) 
Motor vehiclesdealerss< 2.ecseian vid ten recite t ates vue 390,365 390,365 +7 30:2 
Wsedvcaradealens fcc. aa srr ure nn. ce ete oak crete arenes 17,186 17,186 ap Zifss) 
Senvice ctatlomSier ate enrarwaseratate mtn: hes eodeaeen eta onens : 193,740 ‘ 223,441 oe he 
(CEVEGIS Ie cae che How ty Octo Otel one otenta oie rrearok oreo Soyoilie Sy foil2 + 1441 
Automotive parts and accessories stores .............. 59,619 + 24.7 
Menisrclothingt Stones aisetes...smrans rte. val. mareeeanieg 8,420 ‘ : 29,918 1) On 
Woments*clothingrstoresm nas) s earn ee ten fe crore ne 20,745 49,811 + 20.5 
Family clothingistonestenan:t.tatmern atari wee sl spent make 19,315 ’ 41,420 + 14.9 
Specialty sshoekstones; Manes. ah eienetatets rs Guetagenel early ioe 1,807 : 3,748 + 8.4 
Family sshoeestones: |. Wie tn foe 2a 7) ils 2A Den ieee 21,846 : 29,505 eee 
anrdWareestoresivn-kvoogeaa trae ithe cos een coe pe 42,128 +2353 

“ih Pe she eee eee ee eee : : 50,639 + 33.4 
ouseholdeanpliancerStoresmee tan eee etal entenn a. edie W293 + 20.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 16,865 a seo) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 24,889 * ie 55,673 80,562* + 26.1 
BookvandestationenyestoneS «rir seis ener aetna renin Sjos5 3 Saal 8,706 = Wee! 
FIOKISUS se oahe creer casg seit Sotet Tobe renner cetherisa ta An Ain REE ee = 6,811 ; 6,811 ap. 
NEWEHELVMSIOLES I arcierncsrtity hein cuca bainand ciara 3,996 ‘ 6,662 : 10,659 ap. WOK 
Sporting goods and accessories stores................ 4,465 48,504 : 52,970 $15.3 
AaSoMmell LCCESNOMTES. SOKES Joon sce enddeucdataacunace 4,981 27,457 y 32,438 47 As) 
AN OtNeneStOneS a rnscc Base oaks a Le 90,934 s 116,770 207,704 ar” {sh// 


All stores 


DOC OC OCI G0 7 SoM Mee Ginn EEA ae se 670,313 1,669,852 15.8 | 2,340,165 + 14.2 


= Ke) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
June - 1983 - Juin 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de commerce 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x tp eplicenes, Contiseries et articles divers ................. 


x 


1,319 ar iltsh7/ 34,715 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
97,104 ae 228} = = Grands Magasin: o> ercvecev ic csers scope 4 
x x Magasins de marchandises diverses................... 5 

= Sh Set SOR e290 P= TS 6n | IMagasSinSQemenraulKies.cencivee anise see ee ee ee 6 
6,535 + 14.5 2,887 D422 NAO BAZANS sre Paveteetec Msidcals Me aes teen tn anny ee ee 7 
= = 185,445 185,445 = + 28.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 6,545 6,545 -/ | Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
20,827 ar eal 74,208 95,035 LO POLAUOMS*SEIVICE® cs teed os cistern ish set Aan ee 10 
= = 13,363 13,363 Garages atarad AN aati dma chee aay aes te 11 

Xx x 18,064 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,947 se le) 13,267 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
e275 + 23.4 24,349 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,526 ar 1228) 17,927 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,405 ar 17 2,714 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
12,206 am eho) eyes)» Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 23,304 Quincaillenies:s 2: wmesnn tee eee ee 18 

Xx Xx 17,810 Magasins de"meUbl€Sis.52.2 5a ee ene 19 

x x 2,398" Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 6,566 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
17,416 49,677° Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,708 ap hfs} 4,828" Librairies*etpapeteries:.....22..0... ae Woe eee 23 
= = 2,852 FIGUrIStES = 285 tc0.5 & Aastha een tin eek oe ale eRe 24 
2,871 ap IA 6,355 BijOutenies:20..c0.22.0.cea Sasa a nen ee ee 25 
x x 24,498 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,763 + 28.0 17,441 Magasins d’accessoires personnels’... ...2......:.5..... 27 
62,973 P42. 121,479 Tous les autres magasins dpe PARE Pola ee oe 28 
+ 10.4 1,084,972 Ensemble des magasins.................-.-.+2e00- 29 


397,212 


=, 40°= 


REVISED ESTIMATES 


TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
June - 1983 - Juin 


Chain stores 


Kind of business 


Change 
imerce 
Genre de comme 1983/1982 


Variation 


$'000 


1 | Combination stores (groceries and meat) ........--.-»- 518,304 
2 Grocery confectionery and sundries stores...........--. 77,742 
Ba Allrother tod) Stones. < sar ace ot erent teed race ete 4,389 
4 Department !StoreS! 7. nde. ance tas > <-geeetelet tr tos 337,849 
5 | General merchandise stores .........--.--. 0200 ee eeee 58,024 
GuipGenenalestoneS: seuss hatte welts ac Cutupeeuctemett: -arPouageaen 
16 |\ NAMEN) SES wancoontacsen on boc tes smore eo ommn Ta. 
SuliMotor vehiclexdealers) (2.2 amis toierg ane. le ieeielel warner ore 
OuPUSeducarkdealerS a... sce eee yns. 1: eer eek ken anurans 
ON ServicesstationSaanaamae sae mes ster te. |S eee ate 
N Re| | LE BUSERY Cb Secon char ais CUBS Sicueae racy ONyaia. co, Gchore 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 5,160 
1HOneMen’saclothing Stores: crramlenk weices <9 oan) ae. reaps 20,330 
PAs Women;S sClOmMiMGAStOreSsatie ts ae: cusp. che ct ranch vttet saye Ate ene 43,429 
LOU EAMily ClOUIMG_StOGSSE mins seeder aelaweinn tee aan end hoe! 18,953 
116: |’Specialty shoe “stones, sri ntin cee eros teu ees cere ees 2,642 
7 ramily Shoe, Stores’ 1 negh da ews. Stor as aRatecnn aS 22,105 


18 | Hardware stores 


20 | Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 | Book and stationery stores 


BOMIPGIONS Siena tae. ta Nosinet Seep nat sane Sea Savi are wn SR ae 
BSya| SISO SC Oh an cndoe pete Men cen BER ee tore ee 12,871 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 7,605 
Cia lersonalsacCeSSOneSsS Ole Seeestary ype eens oe) aes cane 20,142 


2ST PAlIROtNetaStONeS ry .cc.ceyin ch Ne ace Ries eee ee a 270,598 


29 AESTONES) Loi acciod ja spoforere ass as aed ra iey VaR hd eee 1,612,636 


Independent 


Sales 


Ventes 


182,436 
73,507 
61,867 

14,933* 

X 
6,463 

656,219 
1973 

214,071 
48,817 

105,377 
17,931 
26,839 
14,270 

3,263 
9,046 
Xx 


37,335” 


12,224 
32,876 
29,708 


166,165 


1,920,113 


All stores 


700,740 
151,249 
66,256 
337,849 
72,957 * 
18,877 
32,030 
656,219 
19,753 
305,148 
48,817 
110,537 
38,261 
70,267 
33,223 
5,905 

~ 31,152 
29,738 
51,329° 
18,802* 
18,629" 
162 728) 
15,325 
14,771 
25,095 
40,481 
49,850 


436,763 


16.0 | 3,532,750 


Change 
1983/1982 
Variation 


% 


ae Clled/ 
ap xeisho) 
ap hil 
ae 21 


Ont 


se 1s) 


= Ane 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
June - 1983 - Juin 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1983/1982 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation Variation 


197,055 cee 0:1 49,345 + 34.0 BIOOS" " BaF-9z0:6' || Epicdries*—- Bouchetios. aqu. auisetren aetete eae 1 


17,908 - 14.1 28,949 she 0.0 46,857 -< | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


2,222 37,823 ar ilte) 40,045° Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
131,752 ap “Ke Mal 131,752 Grandsmagasinss.. c.ckivk"<.". 4. ae eee 4 
20,045 ar CARL 25,825* --- | Magasins Ge marchandises diverses................... 5 
= = 425 UT IMIAGASIMS QENOraulxe.':).>. to siarelet-n snicker ee 6 
5,283 + 18.9 Cie MRHEAT.OBazarsee: ces as ak oe he a 7 
- - 239,013 = + 22.9 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 

= = 4,645 = + 10.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
39,094 2 103;730.. ggtv20/4"|[Stations*service”. 2. 6.0..4.565.5692 4a eee 10 
= = 14,686 Hore BAGhAQES Re ettre ss ctu a eelse & eons eee 11 

x mx 31,429 + 21.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
9,649 te 0:6 17,377" — - 11.8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
18,403 Stam cot 30,535 .< | Magasins de vetements pour dames................... 14 
10,473 eelO:5 12,685 .J | Magasins de vetements pour la famille................. 15 
1,766 + 95 4,011* -4 | Magasins de chaussures spécialisees................., 16 
10,225 ae Ee) 14,389 + 14.5 | Magasins de chaussures pour la famille................ uA 
x x I789R 19/0" TQuincalllarieS*....2..545 ae ene «oe ee a 18 
8,793 14,288°5 = =35,0'iMagasins de meubless.. - 450.) eee nee ee 19 
x x 10,592* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 9,315* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,077 - 9.9 40,557 49,634 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,325 Se Gs) 3475 7,800 Librairies*et' papeteries® «.. . ...4 Syeae eerie ee eee 23 
x x x 6,309 +> 9-5 Fleunistests 65.024 sc betes ERAS eas ee Se 24 
4,773 =2 0:5 4,273° 9,046° Bioutenies*.¢¢4 +24. 5c ne tce eae ee eee 25 
4,179 ae PRLS 12,989 - 7.9 17,169 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,825 - 5.4 17,128 27,953 Magasins d’accessoires personnels.................... Pil 
91,414 as Lehi/ 65,188 156,601 Tous les autres magasins (oe AR ope te Gea 28 
608,611 ae a ChT4 679,956 + 17.2 | 1,288,567 + 13.6 Ensemble‘des'magasins=:<<.2...:2...0. seen ne: 29 


42) 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Manitoba 


Chain 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


56,745 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 4,919 


Allmotherm fOOG@StOreS =. oy este ear ra  te tetteteerectetrey a -teade x 


Department stores 46,237 


General merchandise stores 5,399 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores nl Ze7/ 


All other stores 


16,621 


Allsstoresioja8 avanand na eta ty oe ee 


167,466 


June - 1983 - Juin 


All stores 


stores Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Sales Change Sales Change 
1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 $'000 % 
16,106 72,851 +11.3 
9,880 14,799 2 eye 
4,848 ae )s8) 
46,237 + 13.0 
6,429°* ar A 
17,665 = ‘isl 
3,425 + 24.3 
68,842 68,842 + 14.2 
1,793* 1,793°* 
23,582 31,347 + 27.4 
1,925 1,925 =) (657 
7,416 + 22.0 
3,135 oO 
6,071 + 20.3 
5,036 + 30:1 
2237 
2,212 a TAS) 
3,585" 
3,634 ar nif 
696 eG) 
3,686 as bil 
13,155 ar WA 
984 + 14.9 
995 - 13.0 
3,430 i AOS) 
3,829 Sey LIS 
2,408 3,586 + 14.0 
24,063 40,684 + 81 
205,055 372,520 + 12.0 


AGU 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
June - 1983 - Juin 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de commerce 
- 1983/1982 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation Variation 


x 49;796" 4 -'14:2)||Epiceries:— Boucheriess 95h, aes See ee 1 
Xx 9,008 .7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 3,311 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
41,639 41,639 GIANASIMAGASINS 6 c-kexent eves cserexetseorse ashe A eee 4 
x 1,445 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- i 224* eet IAG ASIMS® GOMONAUING. sey ntrecs sere hencir=sreptew cnc momnC wen NORE Seen ae eae aoa 6 


Xx 1,121 ES | MSAZATS i sevrsicons ioc a oars re ricir eae eae nals teusdeltne orc ERE 7 
= 39,740 39,740 .© |, Concessionnaires d’automobiles ...........0......206. 8 
= 1,310* a 1 SIOE ... | Vendeurs d'automobiles' d'occasion.......0. 05. .2.000- 9 
x ZISO2E © WE=EESS9! || StatiOnS-SErViCe® crs, cseicscseroe eresewe penser 10 HERO 10 
= 746 GAAGOSE mtr ste eateneotveracsm wactindtee ewe wme ieee 11 
Xx s 5,467 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,651 i 1,985 .4 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,042 4,798 Magasins de vétements pour dames................... 14 
Xx 2,356 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 204” ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx 1,769 .8 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
= 388 SW LQUINGCAMNETIES 2 ercereire aves aetiatinn he share oR 18 
= 2,374 4 |iMagasinsde’meubles’. 22: 1.2 sss eeetetch tere eek eet ene 19 
Xx 212 .6 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 3,103 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
x 9,393 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Xx 758 Librairies’ et' papeteries =.......... . Sea. See Te ee 
x 606 SH NFICURISUOS® oie arse cis ewiensicns pei alehanettetoce cylerw ae es ee eee 
X 2,685 18 |BiIOULCTIES ein ns othe ain snonekn aeoraats ee eRe: Gee 
x 1,423 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
1,126 2,072 + 19.8 3,198 Magasins d’accessoires personnels................. 
12,769 12,434 + 22.0 25,203 Tous les: autres magasins? «2-2... 29 og ee Cn 


132,055 105,571 ae Le ATA 237,626 Ensemble des magasins...............+.+eeeeeee: 


SAAS e 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
June - 1983 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
Soe ER Oe a = 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 


Ventes Variation | Ventes Variation Ventes Variation 


61,538 OS 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores............. 11,901 ap OS 
All’ otherutOod JStones'.. Pereaere na -eece mmc ee cetera her teas cas 3,680 + 18.5 
DeparimemtestoneSy cies caeed- ete cee rt eae 26,867 26,867 GS melic dts) 
General merchandise stores ............5....2.0.005- 11,809 14,501 Sara 
GeneralystoreSt ca v-cyscakearrecencn at Gok ROR evo eal heer 9,606 23,848 ae LS) 
VahietWUStOneSts eu. cae aie mess amu hy Goes leas eee 3,488 : : 4,086 to dies 
Motorsvehicle dealersi=..;.«.. amine aceite: atetee: okey reeaiens 88,336 88,336 steel 229) 

Used cars dealenss. oy. ..cosfkian Ms aca PRIS co NL eee UOT aS orl ~ 
SEMMICEStAUONS ae yrusiie ate Mar nce esd cotati. .are, ee ae er ee ; 16,239* ae 19,389* - 16.0 
GanaGes scan dagenneeasio vit kc dsaunen ars sen eendalcirn, weet co). ee 3,269 ‘ 3,269 = 7 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,382 + 13.0 
Mens: clothing? stores @eay. . bh sinh aera so oelanas p 3,042 + 6.4 
Womenisiclothingystoresiannts: siscts amie itese mtn arene ; 6,957 + 45 
Eamilveclothing :Storeswmant arian eel ne aerenngn Clee 5,113 ar ites) 

Specialty ‘shoe Stores: sacuntessae Seer Gee Milan ae 361* 
Familyashoestores. 24am. 5) suGn eats) ete). cade 2,276 RP 
Hardware stones. i<7 actesnmenne’ svi eh cco an ieee ee 4,805 ap (she) 
een TS ofr: ries ent ae i i 5,604 + 33.1 
Household ‘appliance stores: sae el eee oe ne 1,102 = By 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. | 1,824°* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : : 15,379 + 16.0 
Booksandsstationeny :Storesia 7.5 aeemanenne ane aren 932 ae fat! 
ACHE Gemeente een eee ea 1,244 + 10.8 
SSO MEUENY SILOS... aire vary. sakes 5 ya Sh eee aoe a a 2,988 ° = N27 
si ll ae menp aegsat 13,104 + 12.8 
SEE Coe ee 2,904 ‘ 3,243 + 29 
EMER eM M OR aches .g Saidle a Ghee 20,993 : 27,256 48,249 eto. 4, 
HGRA dS ye acs pea Sibley yall 142,253 242,839 i 385,092 + 8.2 


= 45 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
June - 1983 - Juin 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


123,043 oP The 164,717 0] EPICeHleS = SOUCHENECS: 25h. SSR Mei). Gouin reser ren 1 


14,054 = LSE) 35,871 -U | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


696 a RP 9,672 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
127,481 ae Keni 127,481 Grands |MAQASING a... ds sea) a ace een > A 4 
14,039 = Tf 20,284 .) | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
x x 54,993 2 i] MAQASINS) GEMELAUX «5 eee ayers, sess ay eneererecei cr ctor ae ee 6 
4,000 Sales} S726) GRE 13:8 I Bazarsiccs «aes scans aes we ee 7 
= = 193,874 -8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 1,034 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
12,057 =) 3:0 56,408 2) | SIAUONS-SOMVICE) ah. 6a: evisu cesses oy neeeeel ens, 65 10 
= a Sila) = NON Garages ainca% oktiri ances og. ona aso o Sbge ee ai 
3,058 + 18.8 26,720 -4 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
5,458 ar Ths) 13,541 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
13,231 ap 18,137 Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,401 + 23.0 13,809 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
365 an 8 510* Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
5,430 + 25:2 7,422 Magasins de chaussures pour la famille ................ al 7e 
x x 9,337 QuINnCAIINEHIES ie. 65. 4808 soso elas, dost ea 18 
2,539 - 1.9 9,156 Magasins de meubles:.; «:.:.....- RRs eee eee ee 19 
x X 5,365 Magasins d’appareils menagers....................... 20 

560 PVPs C12822 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
8,339 Sur 32,363 40,703 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,888 an eX 1,593 3,481 Librairios et papeteries ....... .;. « Saas. «ere eee eee 23 
x x x 5,848 =e al Stl RIOUPIStOS bisa te a-o:t can daeterstee aon aes ake ee eee 24 
5,822 ap Keys} 3,593 9,414 BiOULCTIOS a. .'.6 oats Steen ie y pe yy Sens CREE eee 25 
1,875 ar tay! 13,861 15,735 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,990 a AAS} 4,404 9,395 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
78,090 ae (Se?/ 56,520 134,610 ousles autres magasinS. 5... .6.- yen. Sopa aes eke 28 
473,968 -Fa4’s 527,265 1,001,233 Ensemble des magasins BOOED DIDI OOOO 5 a0 tC eo eee 29 


SAG) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
June - 1983 - Juin 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
Suen ae = 1983/ 1982 = 1983/1982 1983/1982 


Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............- 142,655 : 60,991 203,646 + 3.1 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 9,566 28,779 : 38,345 - 28 
Bul AllaothertOOdeStOres: «ce ihames a Ateicae Se neon maircmmNowonc te 1,450 21,806 ; 23,256 + 46 
AN’ DepartimentsStOreSi saute aca wurde 2) eerie) tome sees 148,635 p 148,635 = t3i10) 
5a Generall merchanGise StOneS ve eee ete cee te nieces sare 14,898 : Bie 1S8S57 * - 34 
GHtGeMmelal#StoneS pena ack ee teeete nites accrds cunaretickreet: or ays taeee 14,897 + lor 
TM NANIGLYRSLONCSweyereisiel sy cger snes ne, aectet rea otic ate) Sears» cea, «SOR : 1,289 : 7,077 fe the) 
SaiMotoravehiclesdealerss 3:1 oni antic we eeamel et aeatictlon she: 172,651 172,651 eelee 
OnlWsedcar.dealersitaa.. cia weanter.sd sake Meme Alclet ons cetasuineeemaae ~ 5,146* st 5,146* 

NOM PSCRVICETStALONS mes orev riney ste oi Amey so ave ee Meriey eee eek ; 65,906 j 77,617 = (3}8) 
itil | PGALAGSS her ctars ee har aect oy odd Wa ee Sean ames 9,761 : 9,761 = 1613 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 19,419* nae 20,735* 

PSA |(MenSsclothingustOreSe nu mine we shy cite aes fehe lev atnase _ 3,014 8,467 a OSS) 
Aa Womenisaclothing)-StoreSaiaws tucker. cet sae Aerteenine ; 7,109 f 17,632 a LZ 
louEamily2clothingestonesine 1 sender. eee een nena ; 4,573 , 12,369 ae aS 
GHESPeCialty/*ShOGEStOTES warnaepeeras her mehit yee een f : 919 + 13:8 
i7aiRE-amlyASHOSESIOLOS aU Nai aH ck-t-ac ere mai vetat he, Sens tee : ; 6,466 3 
GAC WalOUStONES ya divx nein ch ails ty casera a aires oe eee ROSE 8,225 - 6.1 
IA iMOUSEHOIGMtUTMILUNE STONES a amma areeetee eet een ae ene 7,939 a bt 
20H) ouseholdlappliancesstores athena eee 4,241* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,335 ap 8):3) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 31,510 i 48,943 SP h(0) 
2sR BookwancestationenyaStones|2-0.25 5 eee Tt 3,101 , 4,662 Ge hall 
BARIMGIOIStS ace iaries ass even en o aiaehy eed se 2,586 - 3.9 


AE WEllenyEStOneS ice new ndlo on Wiens at y pe A ee ; 12,989°* + 22.2 
Rsdoaye®. ah en bn 20,775 + 27 

TIES HN USAIN) tN 5,273 13,207 18,480 + 8.5 

Sere ree och eur ee Te 69,644 75,771 145,415 + 4.9 


a\ahailelitlevayevehiesen cosets nomtehent ne rat < ieee a 470,498 : 595,870 “| 1,066,368 + 6.4 


“847Rs 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
June - 1983 - Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 3 7 Cpicenes, Conilserles et articles divers ................. 


16,418 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


Grands: Magasins «224.2<:5 sh eck 2s an) Oe, eee 4 


x XX} = X — xX} 7,061  - 3.4 | Magasins de marchandises diverses................... 3} 

- Sp eS 8 SS ress © = 19:4" i Magasins Generaux, «..¢ie.sesss5 sn ee ns 6 ee een 6 

x ip eX EX MS: = 18: OS Bazarser.i5 cay neh gonna ge vee es oben onan ee ae 7 

= - 91,619 91,619 «¢ | Concessionnaires d'automobiles ........:.5.).9..1.00.. 8 

= - 2,096 2,096 .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
5,318 34,613 39,931 * iS | OLAONS=SEMVICEY seek eh tem a4 Oe eee oe ee ee 10 
= = 3,763" 3,763* Garages: ess he kha ee ihe 228 eRe eee 11 

x Xx 9,777 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,545 ap 2S) 4,716* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,746 qe Oh 8,928 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,283 ae 2 5,242 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Xx 236 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x Xx 2,605 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x x 2,590 Quincailleriés:... 2040445222 seh chet ere eee 18 

x X 5,463 Magasins de: meublesh. 1.5 2...+ acer, Sree eee erent 19 

x x 1,323 Magasins d’appareils menagers....................... 20 

x x 3,186 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,088 + 5:2 22,503 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,141 + 31.9 Sz2ior Lubrainies et: papeterieS: ....<... Me tee eee eee Cee. a 23 
x x Up Fleuristes’ <4 vcck «thence. meee tan eee eee eee 24 
3,738 + 33.8 7,438 BijOuteries 04% 22.4.0 .eeeiae ee ene An eee ete eee 25 
Xx x 10,517 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,308 am Use) 11,887 Magasins d’accessoires personnels.................... 27, 
x x 65,098 WCUB TIES CUMICS INECEEINS 553 aecsnceesuenonoocenouge: 28 


283,224 533,214 Ensemble des magasins.................2+2eeeee- 


No. 


=A = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
June - 1983 - Juin 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Change Sales Change 
Seen ere 1983/1982 1983/1982 = 1983/1982 
Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 
| Combination stores (groceries and meat) .............. x x 5,828 ap Waly 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 1,070 - 18.4 1,070 - 18.4 
Allxother food stones: | warrants et cusntara ct make ide cate ore 1922 be 2s 
Departments StoneSia cg jaca ess pee oc emerges : = = 3,125 - 29 
General merchandise stores .........0.-2 006s. see eee Xx X 1,265 ar (OLS 
Generaltstoresi a. ee eek intr: coe SmEnr cess. ea hees ayer x x 7,284 +) 0:8) 
Manet Storesaeq ne neat melt aie. atlases Heats x X x x 
Motor -vehiclesdealers)..- saraactoctaebrks eae steric ton 3,366 = 15.6 3,366 = 1keH9) 
Usedvcan dealersic....<.. aamanenns 2. yatiaalnttm a amcrteran x x x x 
Senvice stationSwev4 ode « diay es og 2 eee x x x x 
GalaGeS dace ie ieee © eon & On oe cree x x Xx x 
Automotive parts and accessories stores .............. x x x x 
Men's: clothing" StoleSigaamady) asi oie tis ee ereae 62* aS 625 
Women;s: clothingnstoresigeenas «ates aimee ke raenaeaere 118 = 52 118 MOTs 
Eamilysclothing-Storesatien 3. tpdcrs ase hark bene 143 = 6:5 143 =— 6:5 
Specialty shoe sstores emcee mas erate ir ia eon eae X x x x 
Familysshoesstores: 24m aginst suc: Aaspesunite at. pine ook x x x x 
Hardware Stones: .<..% a numunegomie Ae On o. 0 Ae raah 538 + 30.8 538 + 30.8 
Be ids oil scene ey tete ee aco ek x x x Xx 
Householdappliancesstores eres ees ee ty eee x x x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. ye x x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ihO22% Ps 1,022° 
Book andistationenyestoresiaanr eee ee ie eae x Xx x x 
RIOUISIS rs canna oer ae meme 8,c< fei ee eas ste ea Xx Xx x x 
PO eRe ec rs Ofd REE eo ee Xx x 87 = 
-Sehye Seis 592 + 13.5 592 +_:13.5 
SA Aen res Soar e eran x % 406" 
STO OEE oe ee eee, x x 2,950 - 79 


ear dnigedala' colin ole 2 ee faye totey tyshetretcaciiat. aeanarcweraee te - 16,287 - 0.8 28,911 at oil ce 


= “K8) “= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
June - 1983 - Juin 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,168,520 sp ptf 637,059 + 10.5 | 1,805,579 En PICEIIES = BOUCMENICS icc: 2... casper nee eee en er ee 1 


121,913 tore 345,630 a) pS) 467,543 -9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


9,472 ae sil 175,205 Teen /A0) 184,677 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
920,164 603 - 920,164 GrandsimagasinSaee te ete 4 
141,060 + 12.0 42,694 + 14.2 183,754 -) | Magasins Ge marchandises diverses ................... 5 

70,193 a (hy 117,685 187,878 “UY MMAQGASINS \GEMCLAUX.  .njere cueretoekch crane ae eee er ee eae ae 6 
83,654 Sens 17,348 + 13.0 101,002 ES" DAZAES ISe ate ar ak ane ofa GORE a ageR an estate Dace EEE ae 7 
16,135 + 25.4] 1,696,282 + 22.4) 1,712,417 + 22.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 50,343 50,343 -4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
157,005 + 40 637,595 794,600 Zi  OLAUONS-SOMVICG H-. Sr tones acsiiscche- ie cue seep alles 10 
= = 128,859 128,859 OMI NAAT AQCS Pra cten ans Ned acau es te ancora wats ae ae ee 11 
13,700 me IETS 246,171 ae UR) 259,871 .< | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
46,486 + 14.0 57,164 103,650 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
106,143 qe TAL) 75,605 181,748 Magasins de vétements pour dames................... 14 
66,649 an rAlldo) 56,022 - 13.0 122,671 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,143 ap OZ 6,871 + 12.6 12,015 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
59,799 ar Pat 24,124 + 16.2 83,922 Magasins de chaussures pour la famille................ iv 
x ue x 106,047 Sa NO QUIMCal IGNIGS 4. eae eee ee ne 18 
27,002 + 25.2] 108,876* 135,878* Magasins:de meubles \.2120).220 myer 19 
Xx x x 39,766 + 31.9 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
19,499 + 29.8 36,263 55,762 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
99,332 01457 270,113 + 14.2 369,445 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
17,474 + 13.2 19,714 37,188 Librairies*et: papeteries:. <.ic.1,.c. .ceeenns ea eee 23 
1,694 a eee 32,997 34,691 FRICUTISCOS erate. ro eels alegre SRO ecto coe 24 
36,437 a2 IKe}s) 33,341 69,778 Bijouteries aii. oracle een eae ee 25 
16,179 + 28.4 137,941 154,120 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
38,370 a7, 83,969 122,340 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
595,844 ceo 497,878 1,093,722 ous lesvatitressmMagGasinS seat eee er 28 
3,857,119 + 11.0} 5,662,311 9,519,430 + 12:2 Ensemble des magasins ag aekaracataje ayes bate eis ie e eiatece 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
1982 
1983 
January February March April May June? JulyP June 
Janvier Février Mars Avril Mal Juin? JuilletP Juin 
= millions of dollars - millions de dollars 
Kind of business: 
3 40.7 “lnyieeicts) 1,670.6 
1 Combination stores (groceries and meat ) 1,680.7 1,692.6 Le ee yee 5 yee : aps Oye 
2 Grocery confectionery and sundries stores 420.5 425.3 ae eota seal Fee aa Gat 
PR Ara et ad a ne 928.4 821.6 884.7 963.9 929.5 842.2 
URAL SON Soca ro bee 185.9 176.1 183.7 196.9 195.8 176.1 
5 General merchandise stores We 3 eee Neh ave anes Fede Heat 
6 General stores ee eee 99.5 81.8 91.8 102.3 95.5 90.3 
7 Variety stores - . ° . : 6 
8 Motor vehicle dealers te ea oe Coe aces ba a a eae 
9 Used car dealers oe $ 771.4 683.7 698.3 746.9 772.8 WANT 
10 Service stations 706.2 686.1 3 
114.7 107.5 eG) 108.2 12.5 118.7 1115 114.1 
11 Garages . . 
12 Automotive parts and accessories stores 194.8 194.5 Legs) 180.0 Ea= 213.0 207.4 176.6 
96.2 Bs 7 9505 Fare 
13 Men's clothing stores 92.6 91.6 9215: ae 
14 Women's clothing stores 166.6 170.2 172.4 170.5 167.4 cae eae oe 
15 Family clothing stores snuene) 114.8 116.1 252 E257 pe pa aa 
16 Specialty shoe stores 11.4 ‘ite V1.7 ihe 10.8 e ee ee 
17 Family shoe stores 74.6 Weal Wisi 73.7 76.5 85. ae ee 
18 Hardware stores ia) 76.1 76.6 72.6 WEG 86.1 . bie 
19 Household furniture stores ‘leival Oi) 104.8 108.3 124.1 (Za 145.6 ne 
20 Household appliance stores Soo) 36.6 BIG) 34.6 40.6 SIRS) 46.2 30. 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 49.8 48.3 47.2 LIAS) 49.5 Dls6 Done 41.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 346.0 346.5 BX) 555.9 362.3 367.6 SES 325.0 
23 Book and stationery stores 5903 39.6 40.0 40.5 41.0 sae oe aa 
24 Florists 32.4 BEI) 35.0 Bile 33.1 . 6 ° 
25 Jewellery stores 66.5 65.6 68.1 64.8 68.1 ZO 69.4 69.9 
26 Sporting goods and accessories stores 101.7 102.7 106.7 108.0 107.4 EES 113.6 alae) 
27 Personal accessories stores 118.2 117.6 115.8 114.4 117.26 7a) 120.0 113.4 
28 All other stores 1,034.3 11,0501 HOE) 971.0 1,007.4 1,052.0 1,058.0 953.5 
29 TOTAL ALL STORES 8,365.4 8551562 8,547.5 8529921 8,579.4 8,859.4 9,054.5 8,052.1 
Province and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland Sv28) eile! 154.4 144.3 160.3 170.8 166.5 146.4 
31 Prince Edward Island 36.8 36.7 37.4 36.3 Be!) BE 38.0 33.8 
32 Nova Scotia Jeaihe| 268.5 282.6 263.8 284.0 298.8 306.1 (aS )e ye) 
33 New Brunswick 216.1 216.9 224.9 209.5 Zl Diet 25 oz 232.4 200.5 
34 Quebec 2,007.3 1,994.9 207567 2,038.2 2,104.6 Fo \S 5) 2,188.1 1,950.8 
35 Ontario 3,087.4 3,069.0 3,153.4 3,040.7 Soll 3 26N al 3,409.0 2,918.9 
36 Manitoba 327.7 329.4 OSiieo 320.8 336.0 354.4 354.8 Sica 
37 Saskatchewan 360.2 349.8 341.1 339.8 347.0 355.6 370.1 335.1 
38 Alberta 925.9 914.0 939.1 890.7 918.8 SOS 943.2 906.0 
39 British Columbia 984.9 980.6 987.6 980.4 TM 1,018.3 A029 967.2 
40 Yukon and Northwest Territories 24.0 24.4 2509) 20.9 22.8 24.9 24.9 24.9 
41 Montreal 970.6 963.9 992.9 978.9 4,002.2 1,031.8 1,028.8 963.2 
2 Moselle 1,127.6 1,125.5 1,147.6 qpz2e 1,161.8 1,199.6 1,274.5 1,085.9 
43 Winnipeg HAN) PV), &; ZN aie 214.5 226.1 230.0 231.6 207.1 
44 Vancouver 507.4 496.5 499.8 504.8 498.4 512.4 529.6 498.0 


(1) Each series of Table 25 including the "total all stores 
factor in Table 26. Therefore, the sum of either the k 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


"has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
inds of business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 


1982 


July 


Juillet 


August 


Aodt 


September 


Septembre 


=P ie 


October 


Octobre 


millions of dollars - millions de dollars 


1,679.7 
417.6 
164.2 
833.9 
170.7 
156.5 

88.6 
1,147.7 
36.1 
726.0 
108.6 
180.2 


91.4 
159.6 
106.1 

11.4 

74.3 

73.1 

94.2 

31.4 

41.3 
327.5 

39.1 

31.5 

70.0 
108.2 
113.6 
993.4 


8,114.3 


148.5 
34.3 
259.0 
202.6 
1,957.8 
2,970.5 
313.7 
331.4 
881.9 
979.6 


25.0 


959.7 
1,085.4 
204.3 


503.1 


1,668.6 
411.6 
164.4 
850.1 
175.4 
157.0 

90.2 
1,202.7 
38.7 
738.5 
114.0 
179.3 


IVe7 
160.7 
109.4 

A252 

15.7 

73.5 
100.8 

32.4 

41.4 
334.1 

39.0 

51.5 

67.2 
114.3 
115.5 
985.5 


8,185.0 


149.7 
34.4 
261.8 
206.2 
1,987.4 
3,010.0 
321.3 
332.7 
905.8 
972.1 


24.0 


990.6 
1,107.8 
Piles 


502.3 


1,671.2 
407.1 
160.9 
850.5 
172.8 
160.6 

88.3 
1,230.6 
41.1 
7350, 
113.3 
179.7 


86.1 
156.2 
106.3 

11.1 

72.9 

74.7 
100.5 

S27 

41.6 
337.0 

38.0 

31.0 

65.7 
111.7 
113.6 
987.7 


8,174.8 


150.4 
35.0 
265.6 
207.7 
1,973.5 
2,984.9 
320.0 
332.3 
905.5 
966.5 


24.5 


980.0 
1,093.3 
208.1 


497.5 


1,675.1 
424.9 
166.3 
850.4 
173.0 
158.6 

89.3 
1,160.8 
39.1 
731.9 
112.8 
180.6 


90.8 
161.5 
107.0 

10.9 

69.9 

73.4 
111.6 

33.1 

44.5 
343.8 

39.0 

31.6 

68.3 
110.5 
116.0 
997.5 


8, 208.2 


150.7 
Dini! 
266.6 
211.8 
1,979.5 
2,994.8 
Pilot 
337.8 
909.8 
974.7 


24.8 


975.9 
1,093.5 
213.7 


502.4 


November 


Novembre 


1,674.0 
404.6 
163.6 
865.7 
174.5 
156.8 

89.2 
1,211.4 
42.6 
724.3 
AoeS 
197.1 


92.8 
162.6 
103.7 

Ate) 

74.4 

Toa, 
108.0 

33.3 

41.2 
344.9 

39.2 

30.9 

66.5 
103.5 
113.1 
997.0 


8,210.8 


150.8 
35.6 
265.2 
212.7 
ere 
3,001.4 
318.1 
338.2 
908.5 
954.9 


24.0 


966.3 
1,095.1 
209.8 


490.7 


Per cent change(2) 


Variation 


procentuelle(2) 


December July/ June/ 
June May 
1983 1983 
Décembre Juillet/ Juin/ 
Juin mal 
1983 1983 
NC) 
Genre de commerce: 

1,683.2 + 0.9 + 1.2 Epiceries - Boucheries 1 
411.8 + 2.3 cE {lint piceries, confiseries et articles divers 2 
166.7 + 3.8 +e Tous les autres magasins d'aliments 3 
876.5 - 3.6 + 9.0 Grands magasins 4 
176.7 - 0.6 et ilo 2. Magasins de marchandises diverses 5 
156.5 = alles) + 5.6 Magasins généraux 6 

Olas - 6.6 + 11.4 Bazars 7 
12545: Zou) + 0.2 Concessionnaires d'automobiles 8 
43.2 = etl + 1.8 Vendeurs d'automobiles d'occasion ) 
713.0 + 3.5 + 7.0 Stat 1ons-service 10 
didigerds = 6a 8 Deed, Garages 11 
194.0 - 2.6 + 10.7 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 412 
biles 
96.4 - 2.5 = (055 Magasins de vétements pour hommes 13 
166.9 - 2.8 + 9852 Magasins de vétements pour dames 14 
105.3 0.5 A oy ail Magasins de vétements pour la famille 15 
11.6 - 13.6 + 15.2 Magasins de chaussures spécialisées 16 
76.1 eo Bara + 11.2 Magasins de chaussures pour la famille 17 
75.0 ci Ae) + 17.6 Quincailleries 18 
111.5 + 16.2 + 0.9 Magasins de meubles We) 
34.1 + 17.6 = 3.2 Magasins d'appareils ménagers 20 
46.0 + 14.3 + 4.2 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
347.1 a dlcle) + 1.5 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
38.8 + 8.3 + 0.9 Librairies et papeteries 7253 
32.2 eee?) - 0.4 Fleuristes 24 
67.5 = M255 a aie) Bijouteries 25 
101.4 + 0.1 + 5.37) Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
19/5352) 2a - Magasins d'accessolires personnels 27 
1,043.4 + 0.6 + 4.4 Tous les autres magasins 28 
8, 336.6 + 22 + 355 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province et certaines régions métropolitaines: 
151.9 a ae + 6.6 Terre-Neuve 30 
Sie - 3.5 55) ft le-du-Prince-Edouard 31 
268.4 + 2.5 $0 a2 Nouvel le-Ecosse 32 
215.4 - 0.4 + 8.4 Nou veau-Brunswick 33 

Powis 2) + 0.6 ie ES) Québec 34 

3,062.6 + 4.5 + 2.8 Ontario 35 
D2 Taiz. + 0.1 + 5.5 Manitoba 36 
345.3 + 4.1 eo) Saskatchewan 37 
913.3 + 0.6 + 2.0 Alberta 38 
974.0 + 0.9 + 2.7 Colombie-Britannique 39 

23.8 - 0.4 oa) Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 

1,005.5 =O) $0 50) Montréal 41 

1,110.9 + 6.2 + 3.35 Toronto 42 
215.8 + 0.7 a7 Winnipeg 43 
500.5 eS. + 2.8 Vancouver 44 


(1) Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 
approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 
respond pas au total de "l'ensemble des magasins". 


(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


eye 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


1983 
MCD in June Junet JulyP August (1) 
MDC en juin Juint JuilletP Aodt (1) 
OZ eye 96.07 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 103.73 (| 
Seemed) oo cee and sundries stores - Epiceries, confiseries . ara. 38 Hoke 109.60 
et articles div 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 5} eS ees be 
Department stores - Grands magasins 3 en 93.41 102. 98 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 fcncke fae Nee 
General stores - Magasins généraux 2 fee a6 95. 7" 98. 76 
Variety stores - Bazars 5) OF 99.35 100.26 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles P 4 . faeces tee 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion Bee AERA aa 
Service stations - Stations-service 5 AG. 35 105251 107.03 
Garages A . ; 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces & 
d'accessoires d'automobiles 4 122.00 aes ne 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 5 108. 28 5 A ee 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 100.33 ON atsh ie 5 : 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 100.75 85.99 1.2 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 96.27 94.95 97.68 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 98.67 86.40 92.51 
Hardware stores - Quincailleries 4 123.20 113.85 105.07 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 108.48 100.92 103.61 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 101.18 96.24 102.76 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 108.06 103.54 100.51 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 100.49 94.61 100.11 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 89.80 82.48 101.29 
Florists - F leuristes 4 105.09 80.21 84.60 
Jewellery stores - Bijouteries a 96.85 84.83 89.09 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 135.83 120.46 104.41 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels B 104.07 103.29 ANS .05 
All other stores - Tous les autres magasins 3 NOS 105.26 W025 251 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 107.45 99.67 100.59 
Province and Selected Metropolitan Areas - Province et certaines 
régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 104.51 102.89 AO5e 05 
Prince Edward Island - lle-du-Prince-Edouard 5) Hie 35 116.35 115.70 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 106.49 102.60 104.08 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 08.00 104.00 103.04 
Québec 3 07.62 99526 100.83 
Ontario 5 08. 33 98.82 98.73 
Manitoba 3 (W542 98.35 100.32 
Saskatchewan 3 08.30 98.54 101.42 
Alberta Z 06.80 98.94 100. 30 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 04.72 101.06 101.41 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 5 15.88 108.12 106.67 
Montréal Zs bob 4.40 95.41 
Toronto 3 07.42 94.39 9437. 
Winnipeg 3 03.31 96.28 Oi 5 > 
Vancouver D) 04.06 97.00 97.81 


1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. 
XV ia 


) Prévisior es coefficients combinés de correctio es variations saisonniéres et des jours comme x P ils, cons: er la sectio 
Pré d ifn t yinés d d also d 
s 5 rclau: our plus de détails, 


For more details, see the "seasonal adjustment" section in the introduction (on page 


Sot A. 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1981-1983 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 

index dollars per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonal ly change 

adjust ed ad just ed(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des courants pourcentage constants 1971 pourcentage  courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 


millions of dollars - millions de dollars 


1981: 

January - Janvier 215.5 6,684.0 + 18.3 3,101.6 + 5.6 7,765.8 + 4.6 3,632.7 550) 
February - Février 217.7 6,258.1 + 8.6 2,874.6 - 2.9 7,659.4 - 1.4 3,563.8 = ae) 
March - Mars 218.2 7,098.0 + 15.8 Lp asyb IA (0) + 3.3 7,770.4 + 1.4 3,578.7 + 0.4 
April - Avril PAE R LA Vigo oae, + 18.4 Bago ering!) + 5.7 Tig CEI iet. + 1.1 3,590 5 + 0.3 
May - Mai D222 8,256.1 zen MSG & (bs 7,788.5 - 0.9 Seay SHG 
June - Juin 22305 8,257.4 + 18.8 3,694.6 + 6.2 7,862.55 ee eO 3,528.7 5 
July - Juillet 226.7 8,109.9 47 So Sipole Tea 7,885.1 + 0.3 3,489.5 = Aen 
August - Aodt 227.1 7,663.3 i Wg? 3,374.4 Eade VAS) = a7 3,446.4 a Ae 
September - Septembre 227.9 7,748.1 + 9.9 3, 399.8 =2 tlov 7,889.3 + 0.7 3,452.3 + 0.2 
October - Octobre 230.8 8,249.5 1835 Soilless = 35 7,816.4 - 0.9 3,369.8 Sah 
November - Novembre 229.9 8,199.2 oo hes 3,566.4 = 3.10 8,088.8 + 3.5 3,495.1 37 
December - Décembre 227.6 DI Se5 + 9.8 4,381.9 - 0.4 8,018.7 - 0.9 SI SHES) ile? 
Year - Année 224.2 94, 292.8 Si Poa 42,066.9 OLS 94, 234.5 sate 42,131.5 dae, 
1982: 

January - Janvier 237.8 6,665.5 =) ae} 2,803.0 - 9.6 TEAS Shae 3,346.1 Se 
February - Février 240.6 6,526.3 2 GB De Wie: = B55 pO co je 7 3,364.5 + 0.5 
March - Mars 240.7 7,449.4 80 3,094.9 - 4.9 PoE = Nos 3,345.8 10.6 
April - Avril 241.0 8,064.8 oe 3,346.4 = S66) Pile.  catdels 3,326.8 - 0.6 
May - Mai 244.2 8,528.2 Be S355) 3,492.3 - 6.0 8,291.6 + 3.9 3,389.6 4150) 
June - Juin 245.2 8,479.9 Qs) 3,458.4 - 6.4 8,052.1 EaS9) 3, 302.8 - 2.6 
July - Juillet ‘ 248.2 8,427.7 4 359) 3,395.5 = 557 Bins | eels 3,296.0 =. (572 
August - Aodt 247.1 7,955.9 4 O38 3,219.7 - 4.6 8,185.0 + 0.9 3,302.9 +1052 
September - Septembre 246.8 8,107.5 + 4.6 3,285.0 = Bath Civeice = yi 3,309.2 Oe? 
October - Octobre 248.1 8,255.8 105i 3,327.6 - 6.9 8,208.2 + 0.4 3,246.8 SN 
November - Novembre 245.5 8,537.9 = Gi 3,477.8 = Dy 8,210.8 aoe 3,315.7 eal 
December - Décembre 242.8 10, 639.7 + Batt 4,382.1 ae 8,336.6 +1.5 3,403.3 + 2.6 
Year - Année 244.1 97,638.5 Se) 39,999.4 = Le) 97, 392.1 ois 39,963.4 ate 
1983: 

January - Janvier 251.6 6,887.0 SES Dees = Res 8,365.4 + 0.3 Sed 2a0 
February - Février 253.6 6,772.0 oe 2,670.3 16 8, 31520 = nOsG 3,313.0 = {isi 
March - Mars 253.3 8,188.5 + 9.9 yeaa + 4.5 8,547.5 + 2.8 3,439.8 + 3.8 
April - Avril 252.2 8,312.4 s Boil 3,296.0 = 5 8,299.1 = PEE) 3,289.1 = es 
May? - Mail 250.0 8,861.6 % 5.9 3,544.6 + 1.5 8,579.4 + 3.4 3,458.5 + 5.2 
June? - Juin? 251.9 9,519.4 B25 3,779.0 + 9.3 8,859.4 + 3.3 3, 580.3 + 3.5 
JulyP - JuilletP bd 9,024.6 Haney il o0 a 9,054.5 + 2.2 . oo 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business 


ee 


and by Kind of Business Group, Canada 


1983 
January February March April May June? JulyP 
Janvier Février Mars Avril May Juin? JuilletP 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
1 Combination stores (groceries and meat ) 1,573,455 1,529,503 1,728,884 1,742,583 1,667,081 babes ae 
Grocery confectionery and sundries stores 370,933 358, 500 395,451 412,457 428 , 316 67,543 9693 
3 All other food stores 143,257 142,200 162, 7/9 166,719 170, 982 184,677 A7oeobs8 
4 Food group 2,087,645 2,030, 203 2,287,114 2,321,759 2,266,379 2,457,199 2,468, 372 
5 Department stores 623,426 604, 104 787,578 775,268 840, 268 920,164 813,792 
6 General merchandise stores 138,666 144,117 169,917 162,721 185,077 183,754 163,337 
7 General stores Ng 32 124,970 148, 322 147,850 165,543 187,878 176,916 
8 Variety stores 63,578 65,107 81,968 78,856 89,100 101,002 91,434 
9 General merchandise group 953,002 938, 298 1,187,785 1,164,695 1,279,988 1,392,798 1,245,479 
10 Men's clothing stores 80,220 60,405 75,748 87,638 94,964 103,650 82,892 
11 Women's clothing stores 136,769 115,242 151,361 168,072 167,672 181,748 161,632 
12 Family clothing stores 83,296 73,403 97,689 104,691 108,696 122,671 105,254 
13 Specialty shoe stores 10,605 Tigeoi. 95192 10,884 NG tle? 12,015 10,241 
14 Family shoe stores 5G, 509 45,932 61,522 76,111 82, 358 83, 922 71,467 
15 All other apparel and accessories stores 72,445 58 , 082 64,828 635,272 58,421 De) ee 4 DU ils) 
16 Apparel and accessories group 439,674 360,631 460, 343 510,668 523,243 563,598 488,655 
17 Hardware stores 50,914 49,037 58,443 68,585 87, 368 106,047 95,514 
18 Household furniture stores 104,524 ih 5 12 99,075 104,662 124,315 135,878 146,908 
19 Household appliance stores 33,987 30, 007 32,117 BV IZ. 37,970 39,766 44,476 
20 Furniture, I.V., radio and appliance US Sey) AD) 43,702 44,012 51,081 55,762 61,053 
stores 
21 Appliance repair shops 18, 288 19,449 20,502 20,825 21,266 24,997 22,316 
22 All other home furnishings stores 175,421 163,581 184,807 185,434 190,179 210, 301 215,094 
23 Hardware and home furnishings group 426,649 392 , 393 438,646 455,310 512,179 572,751 585,361 
24 ee patent medicine and cosmetics 324,436 316,055 346,970 345,236 350,841 369,445 351,482 
stores 
a oe and stationery stores 32,474 33,196 35,403 35,275 36,310 37, 188 36,977 
a Leenael 23,569 32,608 31,663 35,667 48,216 34,691 28 ,043 
ewellery stores 42,010 43,103 47,730 52,588 62,819 69,778 58,904 
28 Jewellery repair shops eae 1,640 ee) 1,727 fae 1,704 1,446 
29 Sporting goods and accessories stores 78, 200 73,966 s : ; 4 : 
Bok ; 5 92,558 118,940 140,749 154,120 136,789 
2 [aeons pecese apie cores 94,217 92,244 105,548 102,784 110,575 122,340 123,958 
a fae we es stores 285,690 309,961 369, 062 366,670 386,213 440, 304 493,649 
other stores ANDAs iz2 121,021 144,526 161,642 17:9),.191 199,916 175,534 
33 Other stores group 1,005,085 1,023,794 1,175,375 1,220,529 1,316,646 1,429,486 1,406, 782 
34 Total excluding automotive group 4,912,055 4,745,319 5,549, 263 5,672,961 5,898,435 6,416,432 6,194,649 
35 Motor vehicle dealers 968,251 
36 Used car dealers Bee Ue 1,507,467 1,498, 445 1,710,729 1,712,417 1,464,701 
, , 44,904 47,592 50,019 50, 343 44, 466 
37 Service stations 627,721 582,227 ! ; ‘ 
#8 Garases y ’ 691 , 706 658,057 704,449 794,600 822, 382 
39 Aue te parts and accessories stores oe aioe feed eae eee ee eI er 
, 0,982 152,322 189,620 235,563 259,871 232,313 
40 All oth le 
other automotive businesses 119,854 115,823 132,474 134,828 142,738 156,908 148,489 
41 Automotive grou 
oe 1,974,962 2,026,635 2,639,264 2,639,456 2,963,197 3,102,998 2,829,948 
42 TOTAL ALL STORES 
6,887,017 6,771,954 8, 188,507 8,312,417 8,861,632 9,519,430 9,024,597 


= ho 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et Par groupes de genres de commerce, Canada 


aie ee 


1982 


July 


Juillet 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,801,452 
482,062 
174,510 


2,458,024 


763,950 
146,210 
173,565 

88,171 


1,171,896 


84,658 
152,185 
95,147 
11,123 
66,978 
51,374 


461,465 


86,495 
99,494 
31,050 
44,338 


19, 306 
179,797 


460,480 


323,952 


33,309 
26,185 
61,429 

1,825 
136, 368 
123, 186 
499,239 
175,369 


1,380,862 


5,932,727 


1,179,920 
40,546 
795,237 
118,719 
210,030 


150,558 


2,495,010 


8,427,737 


August 


Aodt 


1,557,518 
433,157 
162,488 


2,153, 163 


775,727 
176,261 
162,815 

87,790 


1,202,593 


76,419 
145,092 
107,949 
11,591 
69,064 
64, 296 


474,411 


75,021 
100,948 
31,685 
40,569 


19,175 
179,498 


446,896 


322,779 


38, 334 
25,537 
57,429 

2,069 

115,821 

126 ,028 

401, 966 

163,024 


1,252,987 


5,530,050 


1,158,860 
39,524 
795, 387 
117,033 
170,009 


145,071 


2,425,884 


7,955,934 


September 


Septembre 


1,642,946 
415,889 
161,083 


2,219,918 


861, 180 
173,683 
169,325 
84,944 


1,289, 132 


82,809 
166,508 
112,484 
12,895 
79,914 
67,256 


521,866 


74,899 
103,409 
35,187 
43,908 


21,869 
187,648 


466,920 


329, 848 


39,678 
26,605 
54,702 

1,908 

100, 338 

110,820 

376,195 

155,004 


1,195,098 


5,692,934 


1,198,291 
42,510 
748,422 
114,114 
171,731 


139,455 


2,414,523 


8,107,457 


Per cent 
change 
Variation 
procen- 
tuelle 
October November December July 
1983/1982 
Octobre Novembre Décembre Juillet 
1983/1982 
No 
Genre de commerce: 

1,736,526 1,584,649 1,944,847 Oe Epiceries - Boucheries f 
425,458 386 , 849 445,405 + 0.5 Epiceriés,.confiseries et articles divers 2 
165,796 160, 298 196,908 oe est Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,527,780 2,151,796 2,587,160 + 0.4 Groupe d'alimentation 4 
859,187 1,073,558 1,608,479 ce GB) Grands magasins 5 
198,828 239, 283 225,672 + 11.7 Magasins de marchandises diverses 6 
161,202 149,064 183,138 + 1.9 Magasins généraux 7 

86,716 101,060 168,568 + 3.7 Bazars 8 
159035953 1,562,965 2,185,857 + 6.3 Groupe de marchandises diverses 9 
90,246 107,276 176,032 = 2.0 Magasins de vétements pour hommes 10 
171, 388 180,073 257,523 + 6.2 Magasins de vétemnents pour dames 11 
113) 1129 120,872 182,067 + 10.6 Magasins de vétements pour la famille 12 
12,769 13,365 14,056 SY Magasins de chaussures spécialisées 13 
84,763 SNR 951 106,541 + 6.7 Magasins de chaussures pour la famille 14 
77,439 94,830 117,718 + 11.3 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
549,734 608 , 367 853,937 ae) Habillement et accessoires 16 
73,139 Vilg. DL 98, 383 + 10.4 Quincailleries 17 
A TA 113,617 123,742 + 47.6 Magasins de meubles 18 
34,865 37,126 43,734 + 43.2 Magasins d'appareils ménagers 19 
46,227 44,686 53,674 + 37.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
21,630 23,147 26,113 + 15.6 Réparation d'appareils électro-ménagers 724\ 
198,145 216,842 286,578 + 19.6 Autres articles d' ameublement 22 
489,577 512,975 632,224 + 27.1 Groupe des quincailleries, des meubles et 23 
fournitures de maison 
340,110 342,666 459, 811 + 8.4 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
36,401 45,249 72,662 + 11.0 Librairies et papeteries 25 
27,106 26,516 48, 356 + 7.0 Fleuristes 26 
57,610 74,696 192,483 - 4.1 Bijouteries 27 
1,950 2,139 3,890 - 20.8 Ateliers de réparation de bijoux 28 
85,156 79,692 119,921 + 0.3 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
108 , 542 113,840 182,560 + 0.6 Magasins d'accessoires personnels 30 
393,700 386,945 784,794 = 454 Magasins de boissons alcooliques 31 
157,305 176,049 240,520 + 0.1 Tous les autres magasins 32 

1,207,880 1,247,792 2,104,997 + 1.9 Groupe de tous les autres magasins 33 

5,880,904 6,063,895 8,364,175 + 4.4 Total excluant groupe de 1'automobile 34 

leo OA: 1,203,939 1,029,959 + 24.1 Concessionnaires d'automobiles NS 

38,489 40,456 31,720 + 9.6 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 

752,066 742,940 728, 284 + 3.4 Stat 1ons-service yi 

114,505 121,472 114,914 = 0.9 Garages . ze 

187,575 222,137 236,422 + 10.6 Magasins de p1éces et d'accessoires d'auto- 3} 
mobiles 

144, 353 143,046 134, 183 - 1.4 Autres commerces dans le domaine de l'auto- 40 
mobiles 

2,374,907 2,473,990 2,275,482 + 13.4 Groupe d'automobiles 41 

8,255,811 8,537,885 10,639,657 dat TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 42 


=e 50k 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1981-1983 


Yukon 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1981-1983 


Yukon 

Food General merchandise Automobile Automotive He Sea ecites area oor 

group and apparel group dealers group ae Se wad eemeulo 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- ‘Total, Var iat 10n(2) 

d'alimen- de marchandises sionnaires d‘ automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements eect, 

thousands of dollars - milliers de dollars 
1981: 
January - Janvier 1,405 1,784 1,185 454 1,242 6,070 + 32.7 
February - Février 1,218 1,720 e bez, 474 1,145 5,956 + 34.3 
Week - Mars 1,341 2,056 1,765 574 11299 7,033 + 23.1 
April - Avril 1,545 2,161 2,424 509 1,549 8,188 + 18.1 
May ~ Mai 1,884 2,776 2,349 570 1,872 9,451 + 3088 
June - Juin 2,555 2,897 2,718 475 2,153 10, 798 + 30.5 
July - Juillet 3,027 3,011 2,325 793 ZO 11,866 + 28.2 
August - Aodt 3,147 3,139 1,932 718 2,574 11,510 + 21.9 
September - Septembre 2,645 3,010 1,736 818 2,256 10,465 + 28.7 
October - Octobre Zoo? LO Ai2: 1,462 708 2,096 i] 7/5333 + 2A, 
November - Novembre 2,193 2,852 1,806 740 iz 9,323 + 31.0 
December - Décembre 2,674 3,941 1,216 577 2,903 11,411 + 22.8 
Year - Année 26,189 32,259 22,415 7,410 23,531 111,804 + 26.5 
1982: 
January - Janvier Zs2I2. 1,848 1,080 169 A 1 5223 6,612 + 8.9 
February - Février 2,178 1,803 1,281 154 1,248 6,664 45 ile) 
March - Mars 2099 2,076 2,263 WA 1,442 8251 lee 
April - Avril 2, 346 2,141 1,929 222 1,549 8,187 - 
May - Mai 2,735 2,404 1,875 208 lee 8,943 = Sof 
June - Juin 2,987 2,547 Ae? 221 1,833 9,340 = Bae 
July - Juillet 3, 344 2,587 1,450 190 2,259 9,910 - 16.5 
August - Aodt 3,028 2,603 1,475 192 2,021 9,319 = 1920 
September - Septembre 2,710 2,469 1,810 192 1,459 8,640 - 17.4 
October - Octobre Zeowe 2,646 1,266 179 1,474 8,077 - 17.0 
November - Novembre 2,136 2,568 1,081 226 1,546 Wey! = 19/0) 
December - Décembre eye) poy) 879 207 2,696 9,874 =] 1385 
Year - Année 31,146 29,205 18,141 2,331 20,551 101,374 = 9.3 
1983: 
January - Janvier 1,986 1,603 1,603 148 1,066 6,406 = eal 
February - Février 2,114 1,483 997 188 1,526 6, 308 = 4 
March - Mars 2,387 1,815 1,154 217 1,590 7,163 = 2 
April - Avril 1,186 ote? 1, 386 228 as) 6,038 - 26.2 
May - Mai Bele) 2,006 val 209 1,985 8,816 - 1.4 
June? - Juin? 3,700 2,396 1,140 291 1,994 Ser ae ioe) 
July P- JuilletP 3,929 Pa fof 1,410 462 2,269 10,291 + 3.8 


August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1) For composition of kind of business (2) 
groups, see page 63. - Pour la composition par groupe di 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations aires 4 aren PEN SSUES OPE OPO 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1981-1983 


Northwest Territories 


3 bene 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1981-1983 


Territoires du Nord-Ouest 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 
diverses et de ma- 
gasins de vétements 


Automobile 
dealers 


Conces- 
slonnaires 
d'automobiles 


Automotive 
group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent (2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


1981: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June? - Juin? 

JulyP - JuilletP 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


thousands of dollars - mlliers de dollars 


2,115 
2,086 
2,181 
Pi 
2,479 
2,660 
2,638 
2,563 
2,342 
2,538 
2,623 
3,036 


29,378 


3,028 
2,599 
3,126 
3,183 
3,442 
3,666 
3,696 
3, 336 
3,250 
3,187 
2,854 
3123 


38,490 


2,700 
2,729 
2,970 
2,417 
2,858 
3,350 


3,879 


6, 265 
5,661 
7,160 
6,617 
7,255 
8,555 
7,021 
7,055 
8,590 
7,838 
7,534 

10, 293 


89,844 


6,534 
6,760 
8,687 
7,794 
8,411 
9,654 
8, 224 
7,319 
8,608 
7,828 
7,256 

10,095 


97,170 


5,510 
6,152 
7,841 
6,555 
6,899 
9,726 


7,469 


2H 
1,282 
1,408 
1,883 
1,948 
1,769 
1,675 
1,494 
1,427 
1,381 
1,143 
1,009 


17,546 


1,289 
1,581 
‘76 
2,017 
2,066 
2,237 
2,449 
1,486 
2,036 
1,556 
1,679 
1,170 


21,323 


1,206 
1,352 
1,554 
1,387 
1,136 
Ds 


1,142 


51 


54 


75 


78 


69 


73 


54 


98 


111 


90 


Mt 


63 


867 


77 


76 


72 


63 


63 


92 


59 


71 


72 


72 


73 


88 


878 


61 
231 
278 
247 
231 
309 


252 


2,066 
1,954 
2,272 
2,487 
2,98 
3,157 
2,896 
2,864 
2,909 
3,271 
2,986 
4,276 


34,056 


2,414 
2,578 
2,866 
3,139 
3,437 
3,514 
3,665 
3, 287 
2,992 
3,509 
3,455 
4,755 


39,611 


2,618 
2,697 
2,951 
3,224 
3,275 
3,778 


3,838 


11,624 
11,037 
13,096 
13, 182 
14,669 
16,214 
14,284 
14,074 
15,379 
15,118 
14,337 
18,677 


171,691 


13,342 
13,594 
16 , 508 
16,196 
17,419 
19, 163 
18,093 
15,499 
16,958 
16,152 
15,317 
19,231 


197,472 


12,095 
13,161 
15,594 
13, 830 
14,399 
19, 390 


16,580 


+ 14.4 


+ 10.7 
al Grail 
+ 19.1 
+ 16.8 
+ 10.0 
+ 10.8 
+ 9.5 
+ 19.6 
+ 19.4 
+ 16.4 


Frio) 


+ 14.8 
CMAP: 
+ 26.0 
+ 22.9 
+ 18.7 
+ 18.2 
+ 26.7 
+ 10.1 


+ 10.3 


+ 15.0 


- 20.7 


- 14.6 


- 17.3 


a (PD) t 
(1) For composition of kind of business groups, see page 63. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 63 2) Percentage 


! ee. 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'ann 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 


ili 


. Grocery, 


. All other food stores. 


. Department 


. General merchandise 


TO 26 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


confectionery and sundries 
confectionery and sun- 
(with 20% 


stores. Grocery, 
dries stores; grocery stores 
or less fresh meat). 


Bakery product 


stores; candy, nut and confect ionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


6. General stores. General stores (more 
than one-third food). 

7. Variety stores. Variety stores. 

8. Motor vehicle dealers. Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 

9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 

10. Service stations. Service stations. 
11. Garages. Garages. 


- Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories 
home and auto supply stores. 


stores; 


Men's clothing stores. 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Men's and boys' 


- 60 - 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES OANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


15. 


. Epiceries-boucheries. 


. Epiceries, 


. Grands magasins. 


. Magasins de marchandises diverses. 


- Stations-service. 


. Garages. 


Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magas ins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


. Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


Stat ions-service. 


Garages. 


. Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 


mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
gargons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14. 


D's 


16. 


d7. 


18. 


9". 


Z0). 


ZING 


ZL. 


WZ. 


24. 
o>). 


26. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance’ stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and_ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 


= Gile 2 


12% 


1 


sles 


18. 


De 


20. 


| 


Veda 


Tu 35 o 


24. 
ID» 


26. 


alle 


28. 


- Magasins de vétements pour dames. 


Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
Jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 


magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
Sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
gasins de chaussures pour la famille. 


Ma- 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils  ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 

Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 


reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 


jouets et de jeux. 
Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. 


All other stores - Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers eimel = ihe 
stores; children's and infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, N.€-Ce; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, Nn.-€-.C.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 

Jewellery repair shops. Jewellery re- 
pair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


NeE.Ce 


= 12 S 


28. Tous les autres magasins - fin: 
| 
| 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur Ou magasin de fourrures; | 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vetements usagés, marchandises a la piéce; | 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, | 
vitre et papier tenture; vente et réparation | 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- | 
reils de haute fidélité; magasins de vais-| 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; | 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté-| 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti-| 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir| 
de disques. | 

: 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa-— 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux.- 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in 
Tables 29 and 30 

1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 


all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 


parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


furnishings and 
group. Hardware 


63 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


tlio 


tableaux 29 et 30 


Groupe des magasins d'alimentat ion. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 
divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 
Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
Cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Moe Bites S%y> ayayg 
(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 1938. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales, by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 
New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 


ADDLROX.mlo a ODse a nSt 1982. 


(ISSN 0705-5595). 


Issue, 


Number and value of new passenger 
cars,:trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TATE 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores including data _ on 
floor area, inventory and accounts 
receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division d com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de ven- 
tes par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins 4a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1952 (GISSNe O705=5595)e 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports  stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
a succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 
grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins, 
incluant des données sur la superficie 
total, des stocks, et comptes a recevoir. 


Catalogue 

63-213 Vending Machine Operators. Ne Bal, 21 

pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 
Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities _ by 


method of distribution; door-to-door, 
mail order, etc. 


Approx. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bair 
(ISSN 


8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Retail sales by commodities, employ- 
ees and payroll, by regions, prov- 
inces and Canada, for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
D325 e 


The data covers such topics as gen- 
eral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
N97 2= 1979 Oe. o Bade nO95, | DPsee GloOBN 
0-660-506-13-0). The publication pro- 
vides revised retail trade estimates 
for the years 1972 to 1979, both un- 
adjusted and seasonally adjusted and 
also sections on definitions, con- 
cepts, classifications, methodology 
and data reliability. 


Operating Results - Retail Trades. 
O65 Billy 2D poy, fiesic Ueswas IOs 


Reports in the Operating Results 
series contain ratios (percentages of 


net sales) for: purchases, invento- 
Ties, cost of goods sold, gross 
profit, operating expense items and 


net profit. 
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Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1a 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise selon le genre de 
machine et l'emplacement, Canada et pro- 


vinces. 

La vente directe au Canada. A. Baill, Ae 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 


distribution: démarchage, poste, etc. 


Bris 
1968-69. 


Environ 8 
(ISSN 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Ventes au détail par article, ainsi que 
nombre d'employés et la paye, par région, 
par province et au Canada par année sco- 
laire. 


Manuel statistique pour études de marché. 
A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristigques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
1'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histo- 
riques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pages. 
(ISBN 0-660-506-13-0). Cette publication 
contient des données brutes et désaisonna- 
lisées, révisées de 1972 a 1979, des sec- 
tions sur les définitions, les conceptsde 
classement, la méthodologie ainsi que des 
renseignements sur la fiabilité des don- 
nées. 


Résultats d'exploitation - Commerce de 
détail. “flo. Bill) 29) pages’: Premier 
numéro, 1974. 


Les bulletins de la série des Résultats de 
l'exploitation contiennent des ratios 
(pourcentages des ventes nettes) pour les 
achats, les stocks, le cott des biens ven- 
dus, les bénéfices bruts, les dépenses 
d'exploitation et les bénéfices nets. 


Catalogue 


The following reports on Operating Re- 
sults are available. 
63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1978 


63-608 Retail Florists, 1979 


63-609 Independent Retail Jewellery Stores, 
1978 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadi economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current pub lica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 


Les publications suivantes sur les résultats 
d'exploitation sont maintenant disponibles. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
Oey, 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
Dyk 


63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 


63-610 Magasins de vente au détail de 
quincaillerie, 1980 


63-611 Magasins de vente au détail de vétements 
pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a4 Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnet ic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé: 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi} 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes e 
d'autres documents de référence géographiques sont disponible; 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des donnée; 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base a 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statist iqué 
Canada. : | 

| 

: 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica: 
tion ou de statistiques et services connexes doivent ee 
adressées a: : | 


j 
j 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


| 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) a 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 


; 


Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 


Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick | 
et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-262-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant A la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OV7. 
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SYMBOLS 
The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 
figures not available. 


figures not appropriate or not appli- 
cable. 


= iqnlll Gin 74esno\c 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
t revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* 


The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail) “Trade” "(Matring” “Nos. si/8i.227, 287. 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
Ties, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformémen 
dans cette publication de Statistique Canada: 


..» nombres indisponibles. 


.». m'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
t nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de le 
Loi sur la statistique relatives au secret, 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas &@ la norme habituelle exigée poui 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que 1'or 
devrait normalement obtenir, et ce, &a cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(1) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
shase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
shree-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
"ication code) on the basis of "major acti- 
jity" - the proportion of sales accounted 
‘or by each kind of business or by each type 
If commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
‘edure is to survey those businesses se- 
ected for the sample in order to obtain 
nformation on the number and activity of 
ocations operated. Such information is 
‘equired not only to determine if individual 
jusinesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
see definition following) but also to 
ssolate retail locations from non-retail and 
jake possible a more precise classification 
if each to one of more than 90 "kinds of 
jusiness", which are subsequently grouped 
nto 28 trade groups for purposes of publi- 
‘ation. 


Because this is a location-oriented sur- 
‘ey, the scope of coverage is extended to 
nmelude retail locations operated by non- 
etailing businesses. When it is determined 
hat a manufacturer (for example) operates 
Ine or more retail locations, the same 
reatment is given as outlined above. Retail 
Ocations can be operated by businesses 
hose principal activity is manufacturing, 
holesaling, government, construction, etc. 


m™ the design of the survey provides the 
acility to revise the monthly estimates to 
ccount for late responses. Each month the 
ublication will contain preliminary esti- 
ates for the current month and revised 
stimates for the preceding month. 


1) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
_ Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(1), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code a trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins @& succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi a distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
eLOMs 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facgon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


(1) Pour de plus anples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 


i ries from month to 
aes ae Seen for the number of mois @ l'autre. Voir au tableau one ae I 4 
ta ort is based nombre de jours commerciaux sur lesquels son 
eu ewee oe ok agameee basées les données. 
TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 
TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 
1983 1982 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Satur days 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 


a 


January - Janvier 25 
February - Février 24 
March - Mars 27 
April - Avril BS) 
May - Mai 26 
June - Juin 26 
July - Juillet JA) 
August - Aoat Paul 
September - Septembre 25 
October - Octobre 25 
November - Novembre 26 
December - Décembre 26 


4 25 5 
4 24 4 
4 27 4 
5 25 4 
4 26 5 
4 26 4 
5 26 5 
4 26 4 
4 25 4 
5 25 5 
4 26 4 
5 26 3 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
Sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise A faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 
————— nage et autres erreurs: 


Vili 


Les estimations établies 
enquéte par échantillonnage 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 


dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


sur la base d'une 
sont sujettes 4a 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
Ir a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
[Oo one or more of the following sources: 


Soverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
oF the population of interest. 


Jata response error. This error may be due 
“0 questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
Villingness of the respondent to provide 
sorrect information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
sulties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


lon-response error. Some respondents’ may 
‘efuse to answer questions, some may be 
Inable to respond, while others may be too 
fate in responding. Data for the non- 
‘esponding units can be imputed using the 
lata from responding units or some earlier 
lata on the non-responding units if avail- 
ible. The extent of error due to imputation 
S usually unknown and is very much depen- 
lent on any characteristic differences 
letween the respondent group and the non- 
‘espondent group in the survey. This error 
jenerally decreases with increases in the 
‘esponse rate and attempts are therefore 
lade to obtain as high a response rate as 
ossible. 


ix 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que 1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1l'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut é6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, @ l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a ]'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 


sible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same corditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates 
would differ from each other, The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated.for 
example, the standard error, defined as: the 


Le traitement. L'erreur peut se produire lor 
des diverses étapes du traitement, telles que 1 
codage, l'entrée, la vérification, la pondératior 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs nor 
liées & l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner Aa un niveau ot} elles ne nuisent pas @ 
l'utilisation ou & l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du _ présen 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus 4 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


. 


| 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l‘erreur non liée 4 1'échantillonnage | 


Erreur d'échantillonnage 
! 

L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme) 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan-) 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée. 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre 4a ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomme) 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population.dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée A partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre &a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent. 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une est ima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. a 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-ty 
soit la racine carrée de la variance, mesure 


square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
fable II is: 
MX) = S(X) 
X 


lhere X = the estimate 
\(X) = the standard deviation of X 


he percentage error (PE) of X will be: 
E(X) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
| standard deviation S(X) = $400,000 has a 
efficient of variation of .05 and assuming 

normal distribution we can say; "the prob- 
bility is approximately 68% that the actual 
ercentage error in the $8,000,000 estimate 
Ss) less than 5%". 


On-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
esired by both a sample survey as well as a 
ensus. We say the estimate is accurate if 
t is near this value. Although this value 
s desired, we cannot assume that the exact 
alue of every unit in the population or 
ample can be obtained and processed without 
rror. Any difference between the expected 
alue and the exact population value is 
2rmed the bias. Systematic biases in the 
ata cannot be measured by the probability 
2asures of sampling error as_ previously 
2scribed. The accuracy of a survey estimate 
3. determined by the joint effect of 
ampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
n-response error. To assist users in eval- 
iting these errors two response measures 
‘e given in Text Table II. The response 
ite is a measure of the proportion of those 
imple units which have responded in time 
ir inclusion in the estimates. The response 
faction, which is a measure of the data 
‘sponse rate, is the proportion of the 


x1 


l' erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de 1l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer 1'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
1S 


CViCX) <2nS0X) 


—— 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est 1'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra 2: 
PE (X)ISSRON CX) Sree 100m 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1l'écart-type (S(X)) 
atteint $400,000 correspond A .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%, 


Erreur non liée a 1"échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux A déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 


. 


des erreurs non liées a 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées a 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di a la non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 


sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%. If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 


direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 


sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; commissions earned from 
sales.of goods owned by others, proprietor's 
withdrawals of goods for personal use (at 
retail) and the sales and receipts of con- 
cessionnaires operating within the outlet. 
Non-operating revenues, bad debts recovered 
and sales taxes collected for remittance to 
a government agency are excluded. 


tion de l'testimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait @ 80%. Dans un 
tel cas, le taux de réponse aurait, @ lui seul, 
tendance & déprécier la fiabilité de 1l'estima-. 
tion; il faudrait donc tenir compte des deux 
unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


DEFINITIONS 

"Commerce de détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au. 


détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un local) 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1l'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent. 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1l'intermé-| 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. Il. 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, | 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins_ 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepédts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du. 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


| 
| 
| 

Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des) 


recettes provenant de réparations, de locations) 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur, 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans) 
les points de ventes. On ne prend pas en compa 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente pean! 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


SLASSIF ICATION 
{ind of Business(2) 
| 

Estimates of retail trade are stratified 
ny geographical area and by kind-of-business 
yroupings which are based on the Standard 
‘ndustrial Classifications and the retail 
<ind-of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
jince the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
fividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
najor activity (or type of commodities 
sold). 


iw in this report, retail trade is strati- 
Tied into 27 major kind-of-business group- 


ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 


of-business group is described at the end of 
the report. 


(ind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
co being stratified by kind-of-business 
jroupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
sified to the chain store component based on 
che following definition: 


| Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 


Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "“indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


4 THODOLOGY 
_ The monthly retail trade estimates con- 
cained in this report are -produced by means 
of a sample survey using methodology which 
differs substantially from that used for the 
astimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel- 
Jped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 


(2) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 


xiii 


CLASSIFICATION 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que Il"enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on 1'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie '"Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins a succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" gui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins a succursales. 


ME THODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, catalogue 63-538. 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 


a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 


must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will ‘then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ce over-estimation in particular cells, 
CChyr. 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 


Xiv 


aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 


celles qui fermaient leurs portent (dispari-| 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 


certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins} 
les tendances mensuelles mesurées par 1'ancien) 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa-' 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impdt) a été com-!| 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000) 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations’ sont) 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 

La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste a gonfler les données déclarées, 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & une. 
imputation & l'aide d'une méthode statistique qui} 
fait intervenir divers éléments comme les moyen-) 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, | 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir) 
une estimation des ventes pour chaque entreprise| 
échantillonnée. 

Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor-' 
dés a ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de) 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un! 
recensement sera effectuée afin de déterminer la} 
cause. de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statist iques | 
et de compenser les erreurs ou les divergences) 
relevées (comme un classement erroné selon le. 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 
: | 
(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de- 

Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor-— 
respondent aux régions métropolitaines di) 
recensement de 1971. 


(4) Les déclarations tardives sont toujours” 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
gosed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
roll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey scurces. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 


fave been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
‘nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, 1s 
also updated annually. The annual updates 
are based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as trade 
}Magazines, etc. 


XV 


ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins 4 succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1'enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur ume série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & l1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
4 jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impdt) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises 4 jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


£1ément magasins & succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 


grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 


liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins 4 succursales et grands magasins et qui ont 
été Séchantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 
qui est mis & jour tous les mois d'apreés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées princiaplement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés & d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis- 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974, 
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(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de l'impét); 


ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de 1'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de facon a 
couvrir tout le territoire canadien &4 l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre-| 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce’ 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re-| 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé| 
sur le fichier principal de 1l'enquéte. Toutes les| 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de l'échantillon. Tous les mois depuis le) 
premier dénombrement, un douziéme des régions | 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement | 
complet visant a& déterminer quelles nouvelles’ 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année’ 
précédente. Ces nouvelles’ entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de. 
l'enquéte. De la m@me facon toutes les nouvelles. 
entreprises ajoutées au fichier principal de. 
l'enquéte au moyen de mises A jour tirées du | 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier | 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


1 
de compenser le "retard" d'obtention des z 


DE SAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com-_ 
portent les éléments essentiels A la description, | 
l'explication et la prévision du comportement | 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers. 
statistiques de 1'évolution des processus écono-_ 
miques dans le temps"(5). L'observation par les | 


économiques: quelques remarques; tiré a part | 
de la Revue statistique du Canada, Aoit 1974. 


economic activity, economists and statisti- 


cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 


variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 
consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
operations have been repeated several times 
(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
‘data, are, since March 1983, executed every 
month instead of once a year. This permits 
us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, a pro- 
jected seasonal factor is used (derived from 
previous months data). 


While seasonal adjustment permits a 
‘better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally-ad- 
justed series still contains an irregular 
‘component. Slight month-to-month variations 


(é) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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économistes et les statisticiens de l'activité 
économique @ l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes. et 
d'autres événements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser 1'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement €@ ajouter une 
année de données brutes A chacunes des deux ex- 
trémités de la série initiale avant de procéder a 
la désaisonnalisation proprement dite. Les don- 
nées estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des 
modéles ARMMI (modéles autorégressif & moyennes 
mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au 
calcul des données désaisonnalisées finales, sont 
depuis mars 1983, exécutées & chaque mois au lieu 
d'une seule fois par an. Il nous est donc possi- 
ble de mettre A jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles. Toute- 
fois, afin d'obtenir la valeur préliminaire des 
ventes désaisonnalisées pour le mois courant, on 
utilise une prévision du facteur saisonnier fon- 
dée sur les données disponibles le mois précé- 
dent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 


(6) Pour de plus anples informations voir La mé- 
thode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, par 
Estella Bee Dagum, Statistique Canada, no. 
12-564F au catalogue, hors série. 


in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, users should 
examine several months of the seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percent change of the irre- 
gular component. The MCD can be interpreted 
as the number of months over which a change 
in the seasonally adjusted series must -move 
in a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(7) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 


(7) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois A 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur a celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut é6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série a peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONFIDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(7). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contré6lé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 


(7) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 


d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére 4 ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, en encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre facgon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste A grouper (consolider) 


pour certaines régions (ou certaines cellules) 


l'information d'un méme poste. I1 suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Jerri- 
toires du Nord-OQuest et du Yukon sont incluses 
avec celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi par Jl'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, August 1983 Preliminary, July 1983 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, aoQt 1985 préliminaire, juillet 1983 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 


Magasins & succursales Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate est imate est imate est imate 
Estimation Estimation Est imation Est imation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


per cent — pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'‘articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 
“Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Xx 


78.1 93.3 TOD 83.2 
54.0 79. 64.8 78.3 
CoD 74.1 58.1 Paes 
99.1 99.1 5 - 
68.7 96.9 70. 80.8 
89.5 94.7 72.1 84.5 
88.5 90.8 75.0 86.0 
100.0 100.0 75.4 86.4 

= é 66.5 82.2 
68.0 84.5 6287 78.0 

= 3 63.7 TS 
82.8 89.7 77.1 83.9 
83.0 87.6 70.5 80.6 
81.3 88.7 69.7 83.7 
68.7 82.0 73.4 85.3 
84.8 89.1 76.0 88.0 
85.1 99.5 73.6 84.2 
70.0 100.0 76.4 85.4 
S255} 65.9 66.8 81.6 
54.5 90.9 70.3 76.4 
72.2 100.0 74.8 83.0 
68.1 84.3 77.8 85.5 
50.0 98.6 75.5 84.2 
38.1 60.0 65.2 77.0 
66.3 90.1 67.7 80.6 
79.5 77.3 69.1 80.8 
70.9 84.4 66.5 81.2 
63.0 81.4 64.5 77.9 
72.3 86.9 69.0 81.1 
81.2 94.9 53.2 70.1 
86.0 ie Il 63.6 78.7 
O54 914 (SHARE) 80.6 
82.1 94.3 70.5 81.1 
73.6 87.3 78.0 86.8 
65.3 83.6 66.3 80.4 
79.0 90.9 Pn 81.8 
77.4 88.3 68.5 81.1 
67.0 81.6 65.6 78.7 
75.1 87.5 66.8 79.2 
64.7 88.2 47.2 65.9 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, August 1983 Preliminary, July 1983 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, aoQt 1983 préliminaire, juillet 1983 révisé - fin 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stat1ons-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent,medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


Response fraction 


Fraction de répon 


se 


Chain stores 


Magasins & succur 


wh 


Preliminary 
estimate 


Estimation 


sales 


Revised 
estimate 


Estimation 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
estimate 


Est imation 


Revised 
est imate 


Est imation 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


préliminaire révisée préliminaire révisée 
per cent - pourcentage 
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84.7 86.4 63.9 81.0 -031 
= - 76.0 89 - 084 
WSS Ora 84.6 88.9 005 
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92.6 OTie>) 84.6 89.5 - 032 
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87.8 92.8 74.7 88.8 - 039 
66.8 100.0 74.8 82.4 147 
49.1 100.0 82.0 88.3 011 
WSS) 83.8 82.4 88.3 -022 
Doe, 97.6 80.6 86.6 - 031 
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84.7 96.1 W358) 84.0 -089 
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73.4 92.9 Tos, 87.6 - 080 
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92.2 96.4 74.3 84.8 - 008 
92.5 CIs) Byes| 73.8 - 020 
98.9 99.9 58.7 78.3 024 
97.4 98.9 MDa td 84.0 +015 
97.4 98.7 68.0 83.2 ~033 
92.2 94.7 82.0 87.4 -016 
Giles) 96.0 Wile) 85.1 -009 
93.0 94.5 75.9 85.6 - 027 
81.2 98.1 1309 83.9 -053 
Niez 96.9 68.9 82.6 -024 
95.8 97.9) TA 82.1 +040 
98.2 Ose 63.6 70.7 -049 
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Chart —1 


Graphique — 


Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1981-1983 
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Chart —2 Graphique — 2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1981-1983 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
courants et constants (1971), Canada, 1981-1983 
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Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1981-1983") 


Commerce de détail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1981-1983”) 


January — August 
Janvier — Aoat 


5 millions 
70,000 —— 


35,000 — 


50,000 


55,000 


50,000 


45,000 


40,000 


35,000 


30,000 


25,000 


0,000 


S2525¢ 


1981 


| Based on preliminary estimates. 
| D'aprés des estimations préliminaires. 


Legend — Légende 


Cumulative total 
Total cumulatif 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Chain stores 
Magasins a succursales 


OOO 


°, 
2 
O 
°, 
> 
*, 
> 
2, 
¢, 
O 
6, 


% 

32 

oO 
res 


$5 


ESLER II IS 
re ecotetatseaneeateeateenteesteeseeen 
5 

5 

e505 

SEEKS 


1982 


Graphique — 3 
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HIGHLIGHTS 


e Total retail sales in August 1983, without seasonal 


adjustment, increased 11.2% from a year earlier to 
$8,853.9 million (in current dollars). Among the 27 
kinds of businesses recording improved sales as com- 
pared to the same month a year earlier, the largest 
gains were reported in furniture, 1.V., radio and 


appliance stores (+ 50.4%), household furniture 
stores (+ 44.4%) and household appliance stores 


(+ 38.6%). The temporary sales tax exemption on fur- 
niture and appliances in Ontario again provided the 
major impetus for these increases. Even though all 
provinces and territories reported sales increases 
from a year earlier, with gains ranging from 17.3% 
in Nova Scotia to 5.1% in the Yukon and Northwest 
Territories, Ontario, with an increase of 13.5% over 
August 1982, led the provinces by contributing 43.6% 
or $391.1 million to the total increase of $898.0 
million at the Canada level. The only sales decrease 
in August was recorded by specialty shoe stores 
(- 6.3%). 


Total retail trade, excluding the automotive group's 
sales, showed an increase of 10.0% over August 1982. 
The retail trade break-down by kind of business 
group revealed that every group registered improved 
sales in August 1983 compared to August 1982; hard- 
ware and home furnishings group (+ 31.3%), automo- 
tive group (+ 14.3%), general merchandise group 
(+ 10.1%), other stores group (+ 9.3%), food group 
(+ 6.9%) and apparel and accessories group (+ 5.2%). 


Revised total retail trade for July 1983 was 
$8,985.0 million, an increase of 6.6% over July 
1982. 


Cumulative sales for the first eight months of 1983 
totalled $66,379.9 million, up 6.8% over the same 
period last year. 


The preliminary estimate of seasonally adjusted 
total retail trade was 1.6% lower in August than in 
July 1983, with sales of $8,794.1 million (revised 
sales for July, 1983 were $8,937.7 million). The 
highest decreases in sales in August over the pre- 
vious month were reported by household appliance 
stores (- 9.5%), family clothing stores (- 8.1%) and 
book and stationery stores (- 6.6%), while the lar- 
gest increases were reported for sporting goods and 
accessories stores (+ 7.7%), general merchandise 
stores (+ 3.9%) and hardware stores (+ 2.6%). 


e In August 1983, seasonally adjusted sales when com- 
pared to the previous month, were lower in nine 
provinces, with decreases ranging from 5.2% in 
Prince Edward Island to 0.8% in British Columbia. 
Only Alberta reported an increase in sales amounting 
to 0.2%. 


POINTS SAILLANTS 


XXV 


Le total des ventes au détail sans ajustements pour les va- 
Tiations saisonniéres, s'est accru de 11.2% en ao(t 1983, 
par rapport a l'estimation du mois correspondant 1'an passé, 
pour atteindre $8,853.9 millions (en dollars courants). Des 
27 genres de commerce qui ont indiqué une progression de 
leurs ventes, on a constaté les gains les plus importants 
pour les magasins de meubles, téléviseurs, radios et acces- 
soires (+ 50.4%), les magasins de meubles (+ 44.4%) et les 
magasins d'appareils ménagers (+ 38.6%). L'exemption tem- 
poraire de la taxe de vente sur les meubles et appareils 
ménagers en Ontario est demeurée le principal facteur con- 
tribuant & ces accroissements en aodt. Par rapport & l'an 
passé, les territoires et les provinces ont tous rapporté 
des hausses de ventes, ces gains variant de 17.3% en Nou- 
velle-Ecosse & 5.1% au Yukon et les Territoires di Nord- 
Quest. C'est toutefois l'Ontario avec une augmentation de 
13.5% qui a fourni la plus forte contribution a 1'accroisse- 
ment total ($898.0 millions) des ventes au détail au niveau 
national, soit 43.6% ou $391.1 millions. La seule baisse a 
été celle enregistrée par les magasins de chaussures spécia- 
lisées (- 6.3%). 


Le total du commerce de détail excluant le groupe de 1'auto- 
mobile a signalé une augmentation de 10.0% par rapport & 
aodt 1982. La ventilation du commerce de détail en groupes 
de genres de commerce a révélé que tous les différents grou- 
pes ont indiqué en aoOt 1983 des ventes supérieures @ celles 
d'aodt 1982; le groupe de quincailleries, des meubles et 
fournitures de maison (+ 31.3%), le groupe de 1l'automobile 
(+ 14.3%), le groupe de marchandises diverses (+ 10.1%), le 
groupe de tous les magasins (+ 9.3%), le groupe d'alimenta- 
tion (+ 6.9%) et le groupe de l'habillement et accessoires 
Ge 51250))e 


Le total révisé du commerce de détail pour le mois de juil- 
let 1983 s'est établi & $8,985.0 millions, soit une augmen- 
tation de 6.6% par rapport a juillet 1982. 


Les ventes cumulatives pour les huit premiers mois de 1983 
se sont chiffrées & $66,379.9 millions, soit 6.8% de plus 
qu'au cours de la période correspondante l'an dernier. 


L'estimation préliminaire des ventes désaisonnalisées est 
passée de $8,937.7 millions en juillet 1983 & $8,794.1 mil- 
lions en aodt 1983, soit une baisse de 1.6%. Les plus fortes 
baisses des ventes ont été enregistrées par les magasins 
d'appareils ménagers (- 9.5%), les magasins de vétements 
pour la famille (- 8.1%) et les librairies et papeteries 
(- 6.6%). Par contre, les augmentations les plus importan- 
tes des ventes ont été signalées par les magasins d'articles 
de sport et d'accessoires (+ 7.7%), les magasins de marchan- 
dises diverses (+ 3.9%) et les quincailleries (+ 2.6%). 


En ce qui concernce les ventes désaisonnalisées, en aolit 
1983, neuf provinces, ont déclaré des baisses par rapport au 
mois précédent variant de 5.2% a 1'Tle-du-Prince-Edouard a 
0.8% en Colombie-Britannique. Seule 1'Alberta a signalé une 


augmentation des ventes (+ 0.2%). 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
region et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
August - 1983 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 


Variation Venies Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) 25,953 +) 27.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 20,253 + 13.3 
SuVAlle@thenmloodeSlores) x marretare. carr teins anh fee sock aay 1,377 + 46 
As Department: Storeswass me am seek oe, pea ene ee : 10,917 + 89 
5) |General merchandisesstoresia an ere ee 9,748 SS 
GF) Generali:Stones tisk maroc ennene i anemia ode 8,686 Se 
Vel NanlOtyeSlOleS Beaaerat. .eaeeer ape retetien tani ccatt.s2 aby dee oe rae 5,348 + 9% 
Mole Meni) CREE poobscnenpedooondmennnagouness 27,115 + 22'3 
SuUsedt cansdealersva-netae er ee ees tie ek wie x Ds 
OG ISEMVICORSTAtONS mente me een ieee a cslcey ali ane airs 18,674 + 7.98 
WIL RETUTOISSS. «6 c.d.dructestp-uomnisie ts ane PoE CR ee eee 1,685 = 1641 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 3,913 + 13.2 
BSH Men SEclothingEstones, csc semen eae nn 851 + 96 
142 AVVOMENIS ClOLnINGRStOnOS anes eran teins ae eee + 14:25 
Sal iRamilyeciothingustoneswerr nt: en ee + 42 
GH ESpecialtysshoorstofes. «mei, sa. aee eee ae eee x 
ia eammilyESMOCRStOlCS as acter yoice tee ee + Sieg 
USA araWwaresstOleS same wee oye eee ae ae aD + 13:5 
19 | Household furniture stores .......................... + 24.5 
20 | Household appliance stores ......................... + 8.4 
1 
e - 17.0 
22 
ap ile 
23 | Book and stationery stores.......................... 
24 EOrisisueneen emer ea nce 
Ee i oho tos cea RO HORA ee = l7eaul 
25 | Jewellery stores|................... 
SES MORAVEC acne = 36 
26.| Sporting goods and accessories stores................ 
27 | Personal accessories stores ........ 
50rd aa ae Pa + 28.0 
Gs vAllkother stores i. nee eee 
rs Ante Lh 4,520 11,963 + 7.004 
29 


mista sisi <usielagaeSegs tm'n/oltahar ate) cpev/eVer aye e &wacte! Ao. PsN 109,787 170,115 + 11.6 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 
January-August - 1983 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


samt |, cares, | Sass |S] Ses | Gums, eee 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes: Variation 

x 200/434" © + 16:6) /Epiceries — Boucheriest. os sitasee.) aan een 

x 140,396 + 9.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 

X 11,427 Tous les autres magasins d’aliments................... 
71,324 71,324 Grands*magasins 2.055. <.. wan in one ee 
x 65,406 Magasins de marchandises diverses ................... 

Xx 63/605" © — 3:8) |iMagasinsigenenalixen as + saree cee oe eee 

x 33;368" Ace “OM Bazarsh cease oA vans «crsls nokenee cree noice rice nena aa 

x 206,428 = + 20.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

- x ~—~—-X | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

Xx 136;709" = + 10:8) |iStations-service ny avast os ee <1 ice eee 

- 11,763 GAlAGeSh aS ctecire sien Bickemee ime Ge exee Arta ee 

Xx 30,167 Magasins de piéces et d’accessoires d'automobiles....... 

Xx 6,060 Magasins de vétements pour hommes ................. 
13,129 14,584°* Magasins de vétements pour dames................... 
17,966 30,331 Magasins de vétements pour la famille................. 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 
4,781 929° Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= 6,576 Quincaillenies eu... Site ca ee toe. scorers sine 0) «eae 

= 13,966 Magasins de; Meubles). io... cis... fete teysie. ore heuetet ae ant ane 

= 2,372 Magasins d’apparei!ls ménagers.................-..4.- 

= 6,035 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 

X Librairies: et papeteries:. 27 ..5-. Peeeites..g Hatake cadets one-<tenene 

= 2,840 BIGUFISTOSS Bn ctv cre css scovere ne & oat eran one ether eee 

x 3,603 sifoWieyt- Sivan weenie ee noon inher ost oA s Stk oe coe 

X 4,447 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
2,189 2,931 * Bye Magasins d’accessoires personnels...................- 
49,374 32,101 81,475 Tous les autres MAgASINS ..-......e sss ass eer oe 


419,119 


798,761 1,217,880 


Ensemble des magasins...........---.-++++--++00- 


on 


(for ee? MS ror) 


10 
11 
2 
13 
14 
15 
16 
17 
18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
27 


28 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
August - 1983 - Aott 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change 
= 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


6,146 a 7405) 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin 


Change 


1983/198; 


Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-August - 1983 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de ‘commerce 


- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 52,194 .8 | 'Epiceries -. Boucheries. ta23. sanaccm) eee 
x 11,016 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
- é 2,126 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
39,223 39,223 Grands Magasins: sc ...c-< sic, eon cer tne 
X 13,358 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 
- : 8,313 -3i | IMagasins: GeNGhAUX. = 3.0% sae one cae ee ee 
x BRE “XW Bazarsy occ ats ac + stn ascunanah ys corsage ee ae 


= 57,356 .1 |}Concessionnaires d'automobiles.... ..)55: 2228). . e 


- [CET (0 ee ee OEMS Re Ach aot 90 x 

Xx Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 

x : Magasins de vétements pour hommes ................. 
1,702 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 
x ... | Magasins de vétements pour la famille................. 

= Magasins de chaussures spécialisées .................. 

x Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= : Quincailleri€s s< =... 20 6 e eyoe dai ose :2 5 annie eee 

= Magasins:de);meubles: .. 1. . 3..c.cimeioees -eetenenelen. eater eta 

= Magasins d’appareils ménagers.............-..++-e0e 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
| x 13,439 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
x Xx Librairies et papeteries ...........-... 6 cece eee eee eee 

= X FIGURIStCS keen 2h sc due 2m 7m diene oa aeons ee here eee 

X BijOUterieS: 6 wc 666 nos ow ace > sett aecsiotelolniane a eerepeens 


= ae 2,259* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


1,808 Magasins d’accessoires personnels............+-++++:- 


Xx 34,893 Tous les autres magasins ...........-.-:2055+ d.s--- 


100,930 190,863 291,792 Ensemble des magasins..........--++++eeeeeeeeee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 
August - 1983 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allother foodstores:.« aeerceee: tc. tccesece epee eR) secure ae nee 
DepartimentsStoneSia. aja secscee «coy: - are ce Ree ee 


General merchandise stores .....................0005 


Generale SONOS E cis cs. orgs skvcamee whe ees Sea eee ORs ee a eS) 


+ 17.0 


VialiGt SIOLES etapa icin aioe ns Rvagegetys aS aie a oe 


Motor-vehicle: dealers:....... sae eae Ses TRE Ae 48,887 OLS, 


Used: Cara Gealorsiza:.<cn tReet BAe 776* 


ServicesstationS) 4 ot ce ccsxge soa oo cls-oon ad A 


Garages rae. Want t reeks on itis ores ocean) ee 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men;ssclothing):Stores:.< retains, vey Sarria 2 ae 


Womens clothing ;storesi#- si: tier askin ee See 


Ramilyaclothing) sStoresierie er ae paticias eee ee ena 


Specialty. shoe, stores; S4Saeane fee Oe 
Farmilysshoe; stares. oa 2). at nel ep ances Ok. Rees 
DardwWare Stones). donna eeetewntaal es ais 13 oe 
Household appliance stores ......................... 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FsIOU StS ant san MS ta. * et eee 1) 


29) Pre Ally StONeS errors as, ate oto OEE, CR 130,036 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


64,218 
12,097 
3,293 
27,825 
11,526 
3,768 
6,095 
48,887 
776* 
35,778 
1,497 
7,503 
3,229* 
4,722 
3,967 * 
514 
1,637 
3,221 
1,739 
854 
3,264* 
16,111 
2,197* 
743 
eels 
PAY 
3,227 
36,352 
310,016 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


Yo 


+ + + 


su 


23.3 


22.9 
16.0 
23.9 


10.0 
3.1 
13.7 
11.5 
8.1 
2.0 
16.9 


18.8 
32.6 
11.6 
14.1 


5.5. 
16.9 
17.3 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-August - 1983 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


eae | ygea/iee2| = | 1989/1982 1983/1982 Sr ae ae 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 496,711 Epiceries = Boucheries? 7° J.) oo See 
x 87,655 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
x 22,448 Tous les autres magasins d’aliments................... 
176,180 176,180 GrandSiMAagQaSins «i245 >. 24:6 ec ee ee ee 
x 77,533 Magasins de marchandises diverses ................... 
- 26,687 26,687 ~ F171 'Magasins! generaux.s.i.0.0. ns cristo neh bele Mie ee 
34,027 6,382 AQY409) PF 25.8 l'Bazarsisc.wice, 5 fine eters chet tet eae ee tees 
= 379,197 379,197 + 25.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 12,826* 12,826*  _.... | Vendeurs d’automobiles d’occasion......°..02..--..06s 
x 222}462 * > 15.5) | Stations-Senvicer is... iat eet otter eta eee ene 
- ; 13,912 Galages | 205 6s. Sao. eee ee otc ae ei eee 
x - 52,825 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Xx 21,108°* Magasins de vétements pour hommes ................. 
23,208 11,808 35,061 Magasins de vétements pour dames................... 
2,853 23,212 26,065 Magasins de vétements pour la famille................. 
X 2,433 Magasins de chaussures spécialisees.................. 
X 11,549 Magasins de chaussures pour la famille................ 
= ‘ 20,050 Quincailleties:« oncscennny hot. «ek eee 
X 12,447 Magasinsxdeimeuiblesice ce tiecenttmnetetd ata: terete tenets 
Xx 6,295 Magasins d’appareils ménagers....................... 
x 20,391 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x 115,123 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
4,416 14,506" LibrairiestetspapetenteSwacn rnin ee rae ko mrcrne tte teen rarer 
x x 6,229 FIGURIStESe A.t)e ees 4 ARE Se ee ee emer ete 
12,404 ap Uh 15,567 SOULS oe ad oo eno aon Micha racred es Dis OO AicimiC OD OG oxnoc 
x 12,966 * Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
4,497 16,836 Magasins d’accessoires personnels..............+...-- 
x 242,965 TROUBTES EULUGS GEG ERIIE gan ons so ccgo ooo geo dodo oom 


916,920 2,188,435 


Ensemble des magasins........-------++++++++e+. 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 

August - 1983 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


a 
Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allother food ‘stores’... mereintis Aieceantacte aaa ee chet ote 
Department’ storesi:,.3 25. fess. cgetaia ben clls Seen See ee 
General merchandise stores ............:.-002002008- 
GeneralStOres os5 ee cccsie sok oe aco, oo 
NVAnlOtyNSIOMOS) ke aptosaa rn eeatiger-fetec. sey al Sea Sate ee 
Motor:vehicle-dealers: +... -.csmreriieeans ak ar eaaeoesee 
Used" car ‘dealers: sci ys setters. ee phere ans te clexcieeee 
SBIVIGORStALON Saree iisc cise oictd sheste eee ce: cee ee 
Garages marinate onencie a cone. Oe ho! 3 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Wikis Cllelitel Giolassnaasccnumvodeasonecseneteas 
Women’s!clothingustoresiva.cr-t+r-e anne eel eel eerie 
Family clothing) Storesimrret-ry vane att epae en eres 
SpeciallysShoec Stores: .v.vceey vans eee ee ee ee 
Familysshoetstores. sjhtens ape.voh oan hew aly eae 
FlanGWane*StOnes <2 fe cemantre eee oh ae etis olacesh pee eae 
Household furniture stores ..............-.00.eseeeae 
Household appliance stores ...................000ee. 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


FIONSIS cheer yak ree eee Re ies op Re 


Ie ML MEARNS chcccio i ha cana ot ohm 15,914 
wifojis|nin'afoinin{osa)=\st«la/<kayejadauynteet pera falensteteretetere « 92,614 


Change 
198371982 
Variation 


Independent All stores 


Change 
1983/1982 
Variation 


42,462 

13,627 

5,556 

19,513 

6,913 

7,415 

6,793 

35,590 

2108 

27,541 

9925 

5,549 

1,977 

3,656 

2,326* 

78 

Vrai2 

2,460* 

2,912 

935 

ee 

11,384 

933° 

660 

1,537 

1,594 : 1,594 
588* vit 957* 
9,888 * ee 25,802* 
140,592 A 233,207 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


a. 


+ 


+ 


12.9 
1.4 
972 

15.0 


19.9 - 


20.7 
5.9 
20.0 


13.2 


23.7 
6.8 
4.2 
5.1 
5.5 

16.9 


26.2 
34.7 
22.9 


13.9 


5.1 
16.8 
0.6 
12.3 
19.4 
14.3 


aires 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-August - 1983 - Janvier-Aowt 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de com 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/ {982 mane 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


336,551 aia LUSH EDICENIGS —- BOUCMENCSie eer eterna ene ne 


X x 96,685 + 2.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


x x 37,567 + 8.2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 


131,115 


131,115 + 10.0 


45,840 


Magasins de marchandises diverses ................... 


2 
3 
GrANnGSIMAGASINS Sco. en Fd cia aes tl 4 
5 
6 


49,655 AO} 65S mec 1Sa7||IMAagaSInSIGeMehauixe «a0 <rie). ersten ee 


ATSSOT# SMRATINS 4s WBAZANS cacti se gece tein die Be ola etata eae eee OS ee Hi 


5,811 
288,701 .0 | Concessionnaires d'automobiles .............0..:..... 8 


81085 + 27.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................90) 9 
185,504 :6) |-StatiOnS=SCNVICE! Say ans vee ein res om lence eee 10 


10,505 Galages toe eA inc bom. gel Metta sacri neta abe ee 11 


Xx Xx 42,303 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,632 eel 457: 15,073 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,764 + 11.2 28,084 Magasins de vétements pour dames................... 14 
7,947 17,506 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx Xx 508 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx x 12,211 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

a = 18,165* QUINCAIN SNCS ass 8 eho axcvasn oy occ ti s tlaiartote ee ee 18 

| x x 20,604 Magasins deimeublesin, ...<.... csi then. Fea nels etsiel seit 19 
) = e 6,506 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
Xx X 7,497 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

9,375 + 21.8 76,687 86,062 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x X x 6,125 Librairies ‘et: papeteries).. 5... ses. ltrs -geettelcrstrts ieee aie 23 

x 6,422 oS ahs OY I St eNU i dis) (2 ak Ste ee eee RAI cach has Sadie aot 24 

3,408 10,731 BIJOUTENOS ieyese se tess nem: eae com meaetichs fs bo Redes naetete ete iag een Steet 25 

17,131 17,131 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

2,707 rere 6,683 9,390 Magasins d’accessoires personnels..........-.......-. 27 
99,747 So 70,162 169,909 MOUS IES AaUItES MAGASINS ty. ise ce = eteheteter <heueteteneten- emer etr 28 


1,711,751 Ensemble des magasins...........--++++++++++++- 


675,606 1,036,145 


Ore 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
August - 1983 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Change Change Sales Change 
al aes Mo 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 
Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 416,869 + 5.6 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 156,714 + 10.5 
3: ["Allvother-food "stores © S)h277i. Ait ibaa. eens tele trol sue 2,077 b 59,570 + 7-6 
4 DepartmentestOnes sc fo cs sep tavetara so unre een deb rete te 152,270 : 152,270 + 16-8 
5a;Generall merchandise: storesis-tiseer. tented ac asters X 27,548 + 2.6% 
GilKGeneral Stones chasis wacha coors -clisy aievotetens ou ey ee eee ean X 26,374 = eliotes 
FE VANS EStONOSi pitas al syaiessen ato areiia tore uen call vere fro, shey cna eee 21,152 : 4,686 3 25,838 + 12:8 
8::\Motor, vehicle: dealers... aceite Gon oe SER = 303,265 303,265 + 23.6 
Su WUsedrcar-Gealersis..2 2.4 akccn.t: AR eee ieee - 14,504 : 14,504 ap ke 
HOMES OIVICONStALON Sic tarts air: & ckaic..c she 6 3) eueueyercie ie eRe eae ete ae 30,330 : 193,927 : 224,258 + 5.0 
ARG araAGOS Ss chrsicnts toes ane orceugl ate sna Seeas reiterate seco: 7s = SS = 55,077 : 55,077 ae Te! 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 43,772 + 31.4 
LomMen:seclothing) Stores: se Seen hia ate ee 6,449 ; 13,452 : 19,900 + Sal 
147);)WomenSeclothingastoress aaa. sik sear tee eee 18,372 : 25,820 : 44,191 =F 74 
1S! WEamily clothing, Stores anawas te exponent. cet eee 18,426 18,826 : 37,252 aa 
il6y|tSpecialtyshoe stores -. sven t7s. cet eee 1,326 Un7sis) i Sethi - 20.6 
ii cWramily. shoe stores esis a dion. Semen ee eee 18,486 : 6,268 é 24,754 + AS 
Sal MandWwarexstOnes scares, tance crates, a cute g wot x 31,846 + 185 
os FOUSEHOIGMUEMITUTOSStONCS ere eee eee re 43,713 49,446°* + 34.6 
‘20 | Household appliance stores ..................0.000.. x 6,940 +o St 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 15,815 + 31.4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 49,909 71,336 + Tih 
25 |Book-and stationery StoreSi.1....1... eee a ee 7,263 : 11,624 - 10.2 
sa | ARIONISIS  foite Cauel War peered ea ceeeovoynace er a eee. co a 5,932 5,932 + 13.3 
25m MCW EIOIVESLONOS arcane avs ya taar cs a1. 3,648 6,464 10,112 + 18.4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,775 33,868 37,643 + 14.1 
27 | Personal accessories stores .........0.000cccss set veces 5,127 29,518 34,644 + 40 
2Sr WA Tothepastoress, acu: act cate wus ieccyc Sea Steet ome eae ese 93,073 ; 111,151 ! 204,225 mee fel! 
mushs ede ssahetaliail=ymyaiey= ix caletatetens felons! tatale avast yaar 619,099 ti 1,495,731 + 13.4 | 2,114,830 +98 


. 


Batt) oe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 
January-August - 1983 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/ 1982 PenroeMene 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


3,323,781 


x xX 


1,138,103 + 6.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


20,383 85:4 471,257 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


1,114,996 


Grandsimagasinsts... os. cs. .on ane oe ee ee ee 4 


1,114,996 +r. Te 43) 


x x 184,051 - 2.4 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x x 174,834 +: iS. PMagasinsigenerauixee <2. hi kos rieiird oa eee ee 6 

158,673 am tshisy 33,072 191,745 ID) [HB AZAN SIR 5 oh ve eager erm de: peste ae 0) SNR Sere) cee es cea 7 

| = - | 2,548,319 2,548,319 + 22.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 119,027 119}027%" _ + 20:7 |Wendeursid’automobilesiid’/occasioni: «a. .-sseeey eee eee 9 

223,315 +en0.7 |) 1,383}1413 1,606,429 10} [PStatlONS=SOMVICO Re a 55 atten cere ini 4 =, otc ee ena oe eee 10 

= = 393,224 393,224 GarageSi Yala. tox Peeled. ris pecan Reema eek ee ee 11 
| x x x 331,566 + 15.9 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
SP) TASYS =-ae 9:0 138,041 190,798 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
142,546 aS. 199,192 341,738 Magasins de vétements pour dames................-.. 14 
127,953 Smal Ove 155,397 283,350 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
12,077 = 10.0 13,085 25,162 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
140,996 + 7.8 46,947 187,943 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x 224,716 e916) | (QUINCAINGHESPS <.a.5 ctx ons eam nea eee capone oe aaa 18 

40,121 ae CZ 333,424 Magasins«desimetiblesieey. 20.1.1. «\auateyaiat Watered ie 19 

x Xx 55,646 + 31.9 | Magasins d’appareils ménagers.............-......-.- 20 

X x Wn 274s) Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

178,523 406,512 585,035* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
28,827 - 87 44,133 72,960 LibrairiesvetipapetenieSiy 6.220... spay, apart ede ieee oie 23 

= = 57,493 57,493 Fle tiriste Smee ati secs vcctor cio ee eee 24 

26,817 am Wes} 45,278 72,095 BijOUtenOS ies. 26a sewer 2 eore adeno ached ree 25 
24,356 +e 9:3 268,786 293,141 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
34,515 + 14.6 217,465 251,980 Magasins d’accessoires personnels............+--+++:- 27 
686,353 cola 815,328 1,501,681 + 5.5 |Mous les autres MaGaSiNSW 26. ee ee = eee ee ee 28 


4,773,337 + 2.7 111,412,432 10.0 |16,185,769 Ensemble des magasins SR Tt SPSS ORD ODOT SAE orc 


2 yes 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
August - 1983 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants }|Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales 
1983/1982 1983/1982 = 
Variation Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 194,103 


Grocery confectionery and sundries stores............. 52,127 
Allzothersfood'stores:...85 cee eee eee tee ere meee eee 32,342 
Department stores: swkancadecwe ta. ccasueee eee ee 90,637 
General merchandise stores ..0. 6.0.0 ..8 5.20505 bets 6,365 
Generali:StOres cits. c.ars, Sahiahe Ska ence Vos PAA ee nee 202s Be 292* 
Waniaty sStOresiamrsie estes cates sicurltney ex seer teaai avahic. cuss gem ete ; 2,552 E 7,882 
Motorsvehiclordealerssaia. 5 eirtr cet ceeete te lente te ema re re 141,868 141,868 
Useditcarsdealens ee re ener tee esters see ata ame oes 6,611 6,611 
SEW ICEESALONS = 85 che ayer ete cine Mee eee oe eee : 66,149 : 87,133 
Garages ne sats Lee TNE A drat Ste a ae ce Ore 11,776 11,776 
Automotive parts and accessories stores .............. 2579 
Men‘syclothingastores... ss. ee eee ee P f 9,697 
Women:saclothingsstoreSe se a crkt: toe trae te eee te ; : 21,449 
Ramilyaclothingstorestrsmin. er een er ee : 16,371 
Specialty;shoe "stores. “et ae eee ee: J ae eel 
FamilyeShoexstores: a0, suse ee ee ee ee ee ; : 12,161 
lardWanexstores:< Savecm sige as Am eas cee eee ee 16,235 

LOL ne ee 16,205 
ouseholdappliancestores | 1. ae ee eee 2,278°* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,959 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 42,583 


Book-andEstationeny#StoreSwr rea) alae eae ee eee : 5,993* 


FIONIStS sure e So Scie oR areas eae 3 usd 2,599 


BNO TurariMMS ers IMO OREO cn , 5,878 
RI An Ree rhe 17,337 

isha ycltCite ecies sri eMac A 13,945 17,719 

BR CIRCE resin piites Cait lcabiucan (iPad : 49,915 ; 113,080 


etat ofate\ a) afehelotst atta) aNalatavelcteParatetetcisicne ere ree tate : 590,378 : 950,477 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ 


+ + + + + + 


25.0 


10.4 
31.7 
0.8 
8.9 
3.3 
20.6 
0.8 
15.4 


24.4 


10.3 
aler/ 
15:2 
23.6 
19.8 
14.2 
23.9 
0.5 
3.6 


=43) 2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Montréal 

January-August - 1983 - Janvier-Aott 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales ‘ Sores . ccs Chane 3 Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation 

x 1,685,609 Epiceries = Bouchénést). 26 . on). eee 
4 387,585 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
12,467 245,032 257,499 Tous les autres magasins d’aliments................... 
660,637 = 660,637 GrandSemagasinS? xs)... 20s vee at eee ee 
Xx x 49,802 Magasins de marchandises diverses ................... 
- 1,905 1905+ § = 2:3: MagasinsigenéraUXs.csreey ods Pecans oe ee eee 
} 41,116 18,742 59/858" SRL 2 | Bazarsintusarnrr cwis oe ainatictnd Ae eo ee ee ee 
= 1,212,738 1,212,738 ~ + 22'9)|\Concessionnaires d’automobiles) :::..2eee sees. ae ee 
- 54,300 54,300 + 20.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
153,842 550,179 704,021 Stations-Service’ nse heeds ne oan eld a ee 
= 91,385 91,385 Garages serv viewed Saino donate cA ee 
Xx 102,995 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
36,489 Sieiv7 Magasins de vétements pour hommes ................. 
74,208 171,551 Magasins de vétements pour dames................... 
75,980 125,518 Magasins de vétements pour la famille................. 
9,268 18,357 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
76,412 95,510 Magasins de chaussures pour la famille................ 
x 122,081 QuincalllOries! os eoac de ce Re ala hate la ete ees 
X 119,831 Magasins'de!meubles’, .).:.\.0.sat.0.).me te ie vse tater apelansineente 
x 18,314* Magasins d’appareils ménagers.............-..++.+-5- 
x 40,884 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
124,709 235,134 359,843* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
22,439 17,461° 39,899* Librairies 6t: papetentes®p...0-0.)-0.02 waters aires techn teneret <tetete 
= 24,037 24,037 FIGUrIStOS® 5 ekies chee Bapatatanct ston cbche anc karst eho ola eet 
195151 23,582 42,732 BijOULGIIES: ee -s 5.15 thoes letl raver el cestehen shies oh meee nen tenet 
x x 124,596 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
25,479 102,927 128,406 Magasins d’accessoires personnels..........----+----- 
475,263 392,099 867,362 TMOUSIIOS AULKES MAGASIMNS .tees.s-ccteh-telct-tetcese- tame ere tenemrer tere 


2,818,924 


1.4 | 4,829,508 


7,648,432 


Ensemble des magasins..........----+--+++e+ses0: 


= AA 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 

August - 1983 - Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 474,126 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 79,603 
SuPAll other food stores: .: Gaerne. hn meewyteneoG: otta.<rtan 4,485 
A iDepartmentsStoreS®;.. enc Ale sis ns wtedcurd nie Sana er ree 307,527 
5 General merchandise StoreSmi .mmisii-eree ts al. arise 70,878 
6 General StoreSis i. cas gins oss n Hale alte alae 

Hig PV ANIOLY eSUOLOS fee faa, ss cowre 9 = hocks a uan eens chateaus scan spre cep RO 

8: Motors vehicles dealers) -..1): mmeriaeier exten) ite simi 

9) }USedicar, deales” n.7 on. Hach nia Seen. Se ee ht eae 

HOMHSERVICOStATONS Yack. ss ciere.e cielas eo slang usin RS eM 

aPIGarageS entire an. fare arsm ies o.o0, Zisbaiiu Mabaso) 5 OR 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,250 
1SaibMencs\clothing:stores: ase eee eee ae ae one 15,461 
(43;Women's <clothingEStores: mmm aeeier mieten ea ae 37,922 
tont aml Clothing StoreSieres an eet) aces ete aes 16,506 
i164} Specialty shoe; storesy saewiey.;. tee eee sw ee 2,198 
diva amily:: Shoes Stores sata chet iso en eee any ee greens 18,646 
OR tIarOWareuSlOlOs i. varie tary clare an fers i oh re, oh ee Xx 
US| Lele WSselntelol UCU SCONES soca newascocaeagnamsodec c+ 17,663* 
20) douseholdsappliances Stores. .san..e eee een eee x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,918* 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 33,597 
ZouWBooksandestationenye Stones: piv ee 8,516 
ONE IONS(S ii cee eaters, sisyencny ent orate a a eet ce, X 
PORIVEW GCI AStOlOS pre rrr aa eee ns ae, 2 11,242 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 7,859 
2/aiRersonalgaccessories) Stores eset eae eae ee ae 20,482 


28] WAll OthersStores ye. avei-tiayetey tury -1 EO ae 270,806 


wl Pasiniiehsiskoteus peas |oiaieocesteneeieyerety Aaa eet Tet 1,541,874 


Change 
1983/1982 
Variation 


Independent 


164,846 
73,560 
59,636 

14,291* 

x 
6,401 

519,626 
18,852 

220,711 
47,788 
82,303 
12,174 
21,150 
12,295 

2,788 
6,275 

x 
41,707°* 
x 

11,506* 

93,238 
7,321 

x 

11,092 
30,807 
30,936 
173,066 
1,732,900 


Change Sales 
1983/1982 = 
Variation Ventes 


638,972 
153,163 
64,121 
307,527 
85,169* 
17,154 
29,226 
519,626 
18,852 
317,542 
47,788 
86,553 
27,635 
59,071 
28,801 
4,986 
24,921 
26,754 
59,370* 
22,693°* 
23,424° 
126,835 
15,837 
12,464 
22,335 
38,666 
51,417 
443,872 
16.2 | 3,274,774 


All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


| fer 
ae TAS) 
+ 44 


alia. 8 


11.6 


22.8 


ae 
—_ 
2 
a 


+ 
—_ 
wo 
on 


+ 14.7 


+ 13.5 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-August - 1983 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


eae | 49807 1962 1983/1082| ~~ |1989/1982 i aay | 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 ne 
3,947,415 + 1.8] 1,275,012 5,222,427 {5allEpiceries =| Boucheriosh Aaa: aaa ee eee een 1 
588,405 M13 559,277 : 1,147,682 P Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
37,276 - 19.0 451,067 F 488,343 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
2,225,708 ae - 2,225,708 EO NiGKAMASIMAGASING: 5.05. «: acsus eps. s,0.0.5, anasdy oa RR a ee 4 
416,017 + 16.8] 100,413* .. | 516,429* Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x x 118,903 2 IMagaSiINS:GOMehaUX.. © eco ucoe cone cut 4am. 5 ee. Senne 6 
164,980 sie ROLO 43,854 : 208,835 Pil Wyo 74 eae ee eMC IPM EIS 2, 0 '6 kc, in, 3 7 
- - | 4,285,070 4,285,070 Concessionnaires d’automobiles .....2..8:..0..0.05.55 8 
- = 140,931 ; 140,931 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
662,308 - 2.5] 1,470,902 ; 2,133,210 $6: \(StatiONS=SERVICEs bocce aice'e: dn. 8. 60.6, ote cares RRR ce ee 10 
- - 330,729 é 330,729 ial NW HGARAGOS is os, skiwcndeiystaconttenes 2 euine .duoneuoratbeleun euch hk eae 11 
34,328 =a 180 606,852 j 641,180 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
124,685 “4 5.9 114,253 : 238,938 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 289,817 ape WAS) 172,607 : 462,424 .5 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
121,154 ap | hd 89,064 : 210,218 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
17,814 + 6.0 21,530 E 39,344 .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
143,504 a7 | Ks) 55,457 é 198,961 .1 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x x 168,907 vA A QuincaillOnieS ss.’ :u, se2c0s ston oakakes > cha ee: eee we eae 18 
106,448 O41 254,495 * .. | 360,943* - Magasinsideumeubles=.=.54...4 mien Renae eke opeeet-tear ge 19 
x X Xx 138,042* ... | Magasins d’appareils menagers.........-...--+.++---. 20 
68,988 563 65,395* one || SYR he! hee ... | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
259,601 + 7.3 735,474 995,075 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
66,072 + 20:7 54,961 : 121,033 Librairies et papeteries ....... 22.06 sake. te oe ee 23 
x x x 110,629 JE WIWEIOUTISTCS: aco scectiev al =: csc yee, eer es orcas eee neate eee see 24 
82,623 ap) Ashs) 79,143 161,766 AU BIOUtCNIOS arcs wee age es es 9 cee eaten 25 
49,683 ae ios 205,680 ; 255,363 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
137,169 =e? 217,654 ; 354,823 .2 | Magasins d’accessoires personnels..........--+-+.-++- 27 
1,860,773 + 10.0] 1,187,647 : 3,048,420 .0 | Tous les autres magasinS ..........-.---sesee cee eeee 28 
11,464,096 + 6.3 |12,994,622 11.7 |24,458,717 F Ensemble des magesins BRR Re EES 0000 0 Ode 


=46-4 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
August - 1983 - Aowt 


Kind of business 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales |} Magasins independants |Ensemble des magasins 


lola Sre| te | aarm.| Se | Smee, 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 178,566 44,303 222,869 + 10.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 18,597 27,282 45,879 eu 
33) Allhotherstood: stones: . Seeeit). mitre Gch ned retreat amin a 2,289 37,457 39,746 ae 7h3s) 
43 | Departments Stores: 0.55 Se ae oe cei a eee ene ee 120,034 120,034 ap Wass) 
5ilGeneralimerchandise: Storesns. cra avetuse wee Ae petenareeat 19,241 24,741°* ay Sif 
Gui Generall Stones. 07. 77-53 «se cieys ace wna at gre Mtoe ee 365 = Tif 
TMI ENICTY STON CS Poteet sotto Neet ec erer ters iallenaye che ec aes a Snel cee 5,490 a> TAKE) 
BaliMotorevehiclesdealers) 57. <heeane plo tea eee 180,762 180,762 ap Cel 
97 ;Usedsearsdealersise a1... ammanvent.re-sarceren Salen cts ee amen 3,589 3,589 ae (OL2/ 
MOM SOEVICCESTALONS gcaeeteaaies: c. syn sot wie 0 occa oer eRe ee etree 41,074 64,767 105,841 eo. 
RIT | [RETTRCTC IES she steerer Ege cise ae ON Ra EAE Me Ak cc = 12,260 12,260 = 3:7 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 24,836 come or6) 
ASziMensxclothing, storestartera ss sere ee eS ae ere nee 7,421 4,924 12,345 aat8:2 
14a Womens: ClothinGEStOresi cue -\t-ry-nc rete a ene een 16,096 10,277 26,373 ae re 
15; |Family. clothing istoreshern. 0.50074... oe eeds oe) eee ya 9,072 2,116" fil, 1882 ae UALS 
167). specialtyeshoe- stores 2eaaey.0. eee eee 1,437 1,492 2,929 ap fy! 
ligd| Familyeshoesstores Syireysa hey. 2a eee ea ee 8,962 2211 lith2332 a2 (s\.7/ 
US1\ FandwanresstOreSs. ssi. ws. baler Gbeonsx ceases x 9,140 +i2sre 
Ss household sfurniturexStoresmasn:.1.a.0 cee eat ee eee ia) ts 17,369* 
203) oliseholdzappliance: stores ear eine eit eee eee a 2o% 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,961°* 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 39,400 48,234 ae UWS) 
23 | Book and stationery stores.......................... 3,732 8,152 910, 
PAW EIONUSISW cf reaters, aucisestc: 2a whnmonrotn ae. te x 5,630 me fall 
20 Jewellery {StOneS!o-secy-an crce-ha,.m o's nin heave ony. > Se 4,360 4,459 8,818 =5 5:0 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 3,735 13,399 17,134 Ont 
2ia\\Rersonal accessories! SIOreSiaae eae ae ee 10,577 17,772 28,349 + 92 
26 WAlluothergstores a. oo Acad. 2 Le el Ce 89,411 63,511 152,922 + 10.8 
2) Cs actacarn ah ang RR 2 eae MS : 573,455 597,459 1,170,914 + 15.6 


Se 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Toronto 


January-August - 1983 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,511,734 : 339,086 1,850,819 ‘51 |(Epiceries: = BouchericS: aca. Sanaa eee 
141,454 : 221,077 362,531 : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
19,247 5. 278,269 297,516" .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
886,342 E - 886,342 22 | (GrANASIMAGASINS: «wuersyessoreyeresissvnsvn sere eee a 
131,296 42,821 * soo | SUE AAT * Magasins de marchandises diverses ................-.. 

= 3,282" ~ 3,282* 2. | IMAQaSINS GEMEKAUK: sacri icrteeertcorierievn yor IO Tee 

35,085 : 7,185 : 42,270 1G BAZAN S 5 is bcacferre de Fe ca leurs dass rote sbcreice Fe wenede okey RN eR 

= 1,518,808 1,518,808 Concessionnaires d’automobiles ....................-. 

= 30,366 : 30,366 Vendeurs d’automobiles d’occasion..................5 

283,732 : 427,542 ‘ 711,274 3B [Stations :SenviGe es. hots esses sselae capes tuna eee 

| = 101,396 f 101,396 BBS (GAT AGOS ven sires coms id sacaegi ac ticeeas eons Spite PRR: ns te 
x i x 183,924 .5 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 
60,770 : 52,304 113,074 Magasins de vétements pour hommes ................. 
126,961 4 78,921 205,882 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 
68,084 16,476 : 84,560 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 
11,853 : 14,066 25,919 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................- 
67,540 : 23,995 ! 91,535 .5 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x 58,489 48 1] (QUIN AI GTISS = << ro yocs cts yene ate welcome eeuteatere eu neo oR eRe ne rete ea a 
68,736 o: : 113,054* §. iMagasins:de imeubles 2.4. cc ce. eee eee 
x 77,866* ... | Magasins d’appareils ménagers..........--.-..+++++5- 

X 70,253 * ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
72,494 : 302,030 : 374,524 3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
34,589 26,905 ; 61,494 .0 | Librairies et papeteries ........0.001 0 eee Seer oe. 
x x 45,368 UB AP IGUTISTES <iecyono line cersstne wae vos seme sue woneaste Meme reek =e on ks eR 


32,209 : 32,574°* a. 64,783°* BiQULCTIES 5s cocccecess 25s eceustenecticeye serie nck a=d> eae eee 
26,876 : 84,930 ! 111,807 1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires!n Ans See 


f 75,641 ; 127,541 203,182 .4 | Magasins d’accessoires personnels.........--+-+++++5: 


636,545 4 475,342 ; 1,111,886 9 | Tous les autres magasins .........----- see eee cease 


4,370,812 .6 | 4,605,509 8,976,321 ! Ensemble des magasins......-----++--++++++++5+: 


= 18.— 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
August - 1983 - Aout 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


‘ merce Change Sales Change 
ene een 1983/1982 = 1983/1982 
Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 14,800 + 14.0 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 9,294 = ye 
All@other food!*Storesin st aeeistacenet te terete evcuetatere. tars custter« X 
DepartmenteStOnes ny paeacrthaeh etc) oneheneeeete neater etter teeter: 42,761 

General merchandise stores ............. 000.0 e eae 5,697 

GeMerAal{StOreS Ge rasevehavsrsearer densi she temic Mn ee ESP 

WENEIM, GiGi bath sosehd cee oh tas Memeo ye ic ace 

Motor Vehiclovdealers; 1c. errr apatirtiete. ststeas vistas cranten et sos 62,394 
Usediicanidealeysit..;: st.2 ae citer ete tate rene agin ta eel et ove 1,600 
SEMICOESTATONSS pars Als ol rekea heads, cies ees ae 22,032 

GarageSe te jt be eer eae uatoa hekodt ane See 1,828 

Automotive parts and accessories stores .............. 

Men:s: ‘clothing ‘stores a2 ern ee: See ee. ee 

Women'seclothingistoresmmemmt- ne eee ore at eee eae 

Familyeclothingistorestme. ee. eee ets Ae eres 

Specialty shoe stores’ srvgenincaie © eee. oe eee eee 

Family ‘ShOO {Stores Hews tet tse Be ain eet acta cde eRe 

FARGWARGESIOLOS hy caxc¥ot cachet encore decal cs sen Ase Ro 

Fousehold: appliance stores aaeei. fe ae eee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book: andiistationery Stores,;2... ... «mi eanel.c eee: 
FEIONISUS ras. aeeeteacy ccc tate enon tec MONO aul ravine 
VOWSIENVESIONOS 1 ftwatestaene cetiseeysicion WieeSecenels tA 
Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories =Storestane eae ee eee. 1,188 2,291 


AllZOtheraStOreS: 6.0% cys dv cR yin ca cee ae ae ee 16,987 25,424 


AIWISLON ES: esrseoiestosieschece r=) re MERE SRO PR IIE 155,986 191,067 


65,911 
14,294 
4,838 
42,761 
6,870* 
14,181 
3,326 
62,394 
1,600 
29,860* 
1,828 
5,958 
2,365 
5,472 
4,355 
193 
1,871 
2,085 
4,461 
816° 
3,947* 
13,326 
1,051 
7192 
3,133* 
3,474 
3,479 
42,411 


347,053 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ + + + + + 


8.4 
7.4 
6.8 
5.9 
19.3 
7.4 
12.6 
19.6 
32.5 
23.5 
6.6 
CNET 
Pay 
9.6 
6.2 
17.0 
13.8 
5.4 
27.0 


11.3 
13.5 
5.9 
Uat/ 
14.3 
42° 
17.6 
11.3 


= ale) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
_ TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Manitoba 


January-August - 1983 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre d 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1082 ee 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


419,891 : 116,425 . 536,316 Epiceries*= Boucheriess: ou, 2 ae eee 1 
38,258 73,085 : 111,343 : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Xx 34,481 .0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
319,841 ; 319,841 (8s) GrandSsmagasinS sianwe < umnandi eee a aor ne te 4 


41,000 : Bp 48,202* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
mg 112,740 9! |; MagasinS"QemeraUuXx sno stun nns again a aoaeee eee ee eee 6 
20,421 : 2,043 : 22,463 So BaZa occas Morctcre ane atananat anetar arate ty th alee eee i 
= 464,455 3 464,455 .2 || Concessionnaires d’automobiles’.....05......60 55... 66 8 

= 12,284 12,284 + 34.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
57,160 : 159,274 216434 8-7 20:5.) Stations-Senvices 1 ascan. wht roto et eens een 10 
= 13,538 : 13,538 $85} GArAQGe Sie Sexcccnes ay perce rater iret Med ee bee Ste NP aT ee 11 

x x 44,107 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,402 : 7,459 ‘ 19,862 .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
31,765 ‘ 9,736 : 41,501 Magasins de vétements pour dames................... 14 
19,942 : 10,771 : 30,713 .8 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 1,408 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 15,372 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 17,505 Quincailleriés'\A~-.... een. eh ete eee eee eee 18 

= : 28,457 5 | Magasins de’meuUbles..... 6... a Tees ee 19 

X 5,161 Magasins d’appareils menagers............--.-+.+-++- 20 

X 25,701 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
18,663 2 99,100 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,625 7,325 Librairies et papeteries .........2..0...2 0252-0 cee eee 23 
x 7,539 ONE) il AVN gE) CoS ceo el eet CPO G IC COR Tee Sere C cc teh Oar TEI ORaIa Cacao 24 
9,879 ! 21,778 A We HT e122 Nican caceracis careers oinabsyasako oe CLaicm inte WO barracicn| Onc cate 
Xx 25,022 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,119 16,177 4 24,295 .1 | Magasins d’accessoires personnels............--++.++- 27 
117,043 ‘ 172,472 : 289,515 4 | Tous les autres magasSinS .........---++ sees eee eens 28 


1,188,598 .2| 1,407,862 6.2 | 2,596,460 : Ensemble des magasins.........--+-++++++++++0++ 


= 20r= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
August - 1983 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


merce Change Change Change 
SR 1983/ 1982 1983/1982 1983/1982 
Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + © 8:2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. = ee 
All other:food| ‘Stores: . . cesan Seer eecuckereitets, Shetotestte arte. etem + 42 
Department Stores: ois nc aye ee ace on ae ee ee Ae 4s} 
General merchandise stores ..............-..0+000005 = KO) 
Goneral stones) 25 2 s25 o cae «ccs sete ee eee ee : + O2ah 
WanlOtynStOlneSrea styrucda os th pees kere yeas rene, curaeus Saunpecor RES 1,033 tout 
Motor vehicle dealers: «2... a agentins ees oie : 36,193 se i) 7/ 
Used car‘dealers#,. «<2. shake t RB Ok ES Sie ts 2 1,024* 
SOMICOESTATIONS i aheyersuerais, scesysas .csese yess: » nani ca TOCA MPR oe 22,421° 
GarageSwrra isch e tom riya cc stan wisn eee ne oi eee E 701 + 0.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,192 > PANS) 
Men's:‘clothing!:Stores on-set es cease Maree aes 5 1,642 Ore 
Women’sxclothing| Stones mmraan tase caer roars 4,541 OS 
Family clothing#stores :.:ee?. oh oces tenancies 1,921 E55 
Specialty shoe. stores: . caAeesetien acu eeeeer aoe 170 ap UT) 
Family shoe«stores: ..h ew: ai ane once Serene 1,483 - 17.1 
adware) StONOS}.ty- 4 eres amuses srs cia sos aco eee 369 + 23.9 
CET ce ae ro ono Bs 3,310° 
Fousehold appliance stores: <2 cssawane qeeceee el ere 215 + 19.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,176* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 9,439 + 10.7 
Book and stationery Stores... 0... 5 .csesseen. os en nees 795 + 13.0 
NOUNS US We ere ce See oth Or ete Re 483 - 14.8 
VJOWSISIVEStORES Se cs, orem yeaa te arte cn 2,506 + 14.7 
Sporting goods and accessories stores................ 1,393 = (ys) 
Personal accessories stores .............200sesseeees 1,955 3,082 ar Ohl 
All Otheti StOn@S: to. arbi iets 0. ae ee ek 15,235 28,393 + 21.3 


PAU Cl CCP mae AMS ae ORE Sar obo on eae Sabie ce 102,110 225,643 + 13.5 


ab! = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-August - 1983 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change G 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 enceacexcommaics 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 371,584 7. |\Epiceries.- Boucheries.: nwa: a5 yee pee erieeteenes 1 
x 68,794 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 23,604 .4 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
289,470 : 289,470 of |pGlands: MAaGaSINS: 3:56. <0... ssa ulteee eo ee ee ee 4 
x 11,684 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


- é 2,004 18: |IMagQasinS-QeNneraUX... o .ec5 a ee es acre ooo eee ee 6 

x 7,571 C2 er: Sere ee ee IF ez 

- 274,355 .2 | Concessionnaires d’automobiles ............50s6...5.: 8 

- 3 7,614* ... |)Vendeurs diautomobiles dioccasion. . . . - - seskeae. es ae 9 

x 163,515 df |! Stations:SenVICC soe age oc veins ds by oe ke 10 

| = : 5,329 5 |}GaraGeS 5 fac 2. rg ties eute nuueusiat ia. okeicke cecil 11 
| x a 31,430 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 10,353 i 13,069 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
27,924 33,589 Magasins de vétements pour dames................+.. 14 
x 14,528 .2 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx 1,270 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x 12,660 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 2,445 : 2,445 Rol }(@ IU ners l| (2 ee ee ORE ORNG cmc oss colo oo 18 

= 19,556 19,556 Magasins deimeubles) 2. 05a. aeeueute ote eterna ecient 19 

x 1,524 Magasins d’appareils menagers...........-.-+++.+-0: 20 


x 20,721 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 


x 70,730 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x 5,716 Librairies et papeteries........ sce weet ee oe 23 
xX 4,531 FlQUniSt@S (27. 5.26 uzeslar og neue ts ocd aa eee eee 24 
Xx 17,449 24 | BiOULEHIOS Se. ire ee ee eee oe oo ae reel 25 


x 9,773 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
7,757 13,697 21,454 Magasins d’accessoires personnels..........-----+-+05 Pa 
90,345 96,515 186,861 ous iles autres magasinS yee. < 2 sails tenet 28 


946,575 746,256 1,692,831 : Ensemble des magasins s alaisuesee ee nts oe ie ee 


SDD = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
August - 1983 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


59,187 ap ils) 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 12,421 ap fe) 
Allvotherfood stores. sere cee ste) ee seein tree oc 3,332 + 25.9 
DepartmentestOreSssaa.sea ae se le ncn een nero 28,145 28,145 + 23.4 
General: merchandise stores ...:2..5.0..2...0..0..-.. 12,023 x onli = si{0) 
Generaltstores sai = eal dee oon td so ee en eee 8,457 : : 21,988 ae Ai} 
Variety ZStOneS a caeen seme nye Aa tiers chan ue ach coh eee 3,449 3 |). 4,029 ap 107 
Motor“vehiclerdealerss sean ears oe ees ee oe 79,768 + 12.4 
Wsed! car tdealerser sa: 5 Seer n ah serene ce ee ee eee ea a 1,043* 
SERVICE SLANONS a uek crus ccs us aye sat Tints ceed eee Ameren mee ; 19,745 = He) 
Gahagesmi cee ace Ae tier he econ eae ee ee 3,036 ap BZ 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,448 + 14.4 
Menissclothingtstoresim-nriae acre ee eee ; 2,589 = & 
Womens) clothing@storess sae rice. eae ne een ents : 5,674 tre 
Eamilyclothingestoresier samen 25 verte at eee Peete ere 4,551 ap hil 
Specialty#shoe stores: . eee een. ee ee ee ee 328° 
Family "shoevstoresq. eee 2 er) See? a Sree 2,099 - 85 
Hardware Stones. <9. secs oe chee Sd sae ee eee 4,182 + 14.5 
Ane Savi Se ees Nee ee i 6,894 * 
mouseholdganpliance stores; seamen ere atte ee 1,734°* 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,142* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ‘ 15,027 + 13:8 
Book andistationeny Stones can eee eee oe 1,034 ap Urs) 
RionistS€s nh 82 ...0e Mya ee Oe senate so a 1,015 + 19.2 
OREN is SRL cue Vesa Sac ee ; = 2,279° = ikea 


otal eters eh Par oa 7,702 a (OL2/ 
escer ot drnbciiy han sek oe irc: co : 2,562 : 2,883 =0:9 
ol oVnayitn coos ane Se en a 27,957 49,809 + 23.4 


ceanmttden 22.7 Ree eer: 226,809 366,277. + 11.3 


= O30- 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 
January-August - 1983 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre d 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 eis 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 457,874)  =s*-Fe5\2' | Epiceries?—Boucheriest 220 aera ee 1 
x 88,744 + 4.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 24,043 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
192,915 192,915 GrANASHIMAGASINSS «.<oxesinons+srysaceaestias de enone SR te 4 


88,922 ; 20,549 109,471 .3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
65,477 : 93,220 f 158,697 724] MAQASINS*GEMERAUXEsa.% tery. rien race toate ene 6 
23,860 : 4,296 : 28,156 VAST BAZARS I. Aires cis came avira rorateranithtin iors eal eee eae ee 7 
= 595,641 E 595,641 .! | Concessionnaires d'automobiles ..... 22.992. 050.2. 0. 8 

= 7,288 ° ye 7,288* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion’.......222085 24... 9 
21,374 : 131,239 152613" P= 51/3.0' | StationS-Senvic@ vara. te cee certs ens store eee eee 10 
- 21,368 21,368 (GANG OS Isis. 26 oc tae: earns esti cere conten tee eagle +. eR 11 

Xx Xx 62,889 .4 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
8,971 : 12,001 20,972 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
27,129 21,820 : 48,949 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 32,355 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. ul) 

x 2,259 .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx 15,830 .2 | Magasins de chaussures pour la famille................ WW, 

x 29,712 £9) (QUINCAIIETIESS « anche Rie Bien entntoton monn ice eee oe ee one 18 

= 42,892 : 42,892 Magasinside ImeubIOS? +01... 210: . a. Sa ee 19 

Xx x 10,573 Magasins d’appareils ménagers. 0.00... 26s. oe. 20 

x x 15,023 .8 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
45,906 70,620 116,525 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
x 6,948 Libraries et papeteries:..< 22... BP hee. eee cla, nos 23 

x 8,860 FIOuriSteS? <i. t8ca.5.c40 4 shew dn Re OEE RRO eee 24 
8,402 : se 20,503* BijOULehIOSS.. 4% sa adeno een ante elton eeecrees eee 25 
x 69,705 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,413 : 22,503 Magasins d’accessoires personnels............--....--. 27 
151,708 345,943 TouisilestautressMmaQaSiINSs... te neste nals eee tee meee 28 


1,028,387 : .2 | 2,709,251 E Ensemble des magasins..........------+-----+++++- 


y= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
August - 1983 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) ..............5 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


3 |/All_other food stores. .. .eeenee = acer 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


7 | Variety stores...... 


8 | Motor vehicle dealers 


9 | Used car dealers 


10 | Service stations 


UI RG Al aGeS rare vn ctw nines AMMOy ks Sus epee 


12 | Automotive parts and accessories stores 


13 | Men’s clothing stores 


145); Women's: clothing ‘Stores: 242: es athrestetiy, See 


15 | Family clothing stores 


16 | Specialty shoe stores 


17 | Family shoe stores .. 


18 | Hardware stores 


20)| Household appliance stores . 2.4.2.2. s10e2- on 00... 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
23))|Book and) stationeryestores), 4:))..15 sneer ee 


GA IONISIS eames artes © axa claus ott ise oe nore eee ea 


ESS 6) ae) wal m ae) ee ease ie meh eReLet piu) kiwawekel whee rane haibal aie 


108,382 
14,337 


729 


12,476 
2,914 
4,561 

12,213 


8,811 


4,793 
2,466 
5,304 
74,763 
442,690 


Independent 


Sales 


Ventes 


1,517 
167,308 
1,415* 
52,608 
4,766 
20,798 
5,826 
4,508 
3,880 
UvAsy 


2,341 


3,035 
33,487 
1,098 
x 

3,221 
11,447 
3,609* 


57,889 


495,828 


148,125 
35,408 
8,752 
117,283 
20,370* 
52,333 
5,426 
167,308 
1,415° 
65,084 
4,766 
23,712 
10,387 
16,721 
12,691 
5311 * 
7,375 
8,580 
10,247 °* 
5,201 
3,643" 
42,394 
3,076 
4,197 
8,014 
13,912 
8,913° 
132,652 
938,518 


All stores 
Magasins indépendants Ensemble des magasins 
Change 


1983/1982 
Variation 


bye 


= 15a 


= 25s = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-August - 1983 - Janvier-Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


pe | ate one et asnende comnts 
Ventes Variation Variation Variation 

$'000 % Ne 
906,649 + 44 295,492 eeO ON IhCO2 141) aN G41) | Epiceries)— Boucheries sa. see ene ee 1 
105,418 - 3.6] 157,051 - 66] 262,469  - 5.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
5,798 nao 59,107 ar: yh 64,905 .2 | Tous les autres magasins d’aliments................... Ss 
889,374 sr Ag o = 889,374 6 MGrandsimagasins; «6.5, «464444 eee 4 
108,375 =) (32 41,729 S43 150,104 .3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x x Xx 394,475 -0) |IMagasins’Qeneraux. «40444-44056 aoe oe eae 6 
28,006 - 9.2 10,099 - 14.2 S8;105 St 810:6- | Bazars ose te re'c pa saat an ee eee 7 
= - | 1,324,361 - 24] 1,324,361 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- - 9,373 = 9.1 9,373 .1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
90,322 = AO) 365,957 + 1.4 456,279 £1, | SLATONS=SOIVICE, os yer cetrey es sels, «1 sin ep 5) yes op 5 10 
= = 36,429 - 14.5 36,429 Garages Oih. 6. aces ose aiemown owen ala Seren) ces aek a eee 11 
18,977 Cee 1141 154,710 ae fas) 173,687 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
36,209 = GHG, 50,922 - 15.4 87,131 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
93,828 ae ae) 40,439 == 134,267 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
60,527 mlOs3 29,343 = “(shi 89,870 .7 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
2,801 + 4.2 1,234°* er 4,035* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
37,019 a tial 16,091 + 29 53,111 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ UZ: 
x x x x 59,033 3 | QuincailleniOs:.. so. ccc., 5 cece sence eyayeves=4,4)0 sre ES. AR ae 18 
21,823 as Old 49,916 + 6.5 71,739 -5 |. Magasins de meubles . .........,..... aaaanes tees aes 19 
x x x x 39,763 .1 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
5,913 er 24,042 + 13.8 29,955°* .3 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
64,698 + 4.0 236,010 + 18.0 300,709 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
14,444 am 1k) 10,598 ar AS)e) 25,041 Librairies .et, papetertes <7. ...... «eee aes eens eee 23 
x x x x 41,393 Fle titistes: 25 <4. 5.50 seis, ay ceegioy cacouea se ueeuss Stemmons one 24 
33,699 =r ldo) 22,304 -- 56,003 #5 | BYOULCTIOS y-vre, <,5, seduce Sieve yr acack acm ok ocean Ie ean am 25 
13,660 + 11.0 92,831 - 95 106,491 .8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
34,956 ap * SES! 30,294 - 15.9 65,250 .6 | Magasins d’accessoires personnels............+...+--. 27 
527,585 + 3:0 410,676 -- 938,262 16)| TOUS leS autres MAGASINS: - <= ie npeteteyers |. eieaeeen teeeeeg ee 28 


3,376,292 + 2.2] 3,727,461 + 0.5] 7,103,752 é Ensemble des magasins........---.----++++es+-- 29 


==260- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
August - 1983 - Aout 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 130,578 61,863 192,441 + 26 
Grocery confectionery and sundries stores............. 9,535 30,589 40,124 - 0.2 
Allsother-foodistores, <n Ware mers as cokers coh cetictay ater sie aetr 1,374 19,677 21,052 =9 0:7 
Departmentestores, «<4 5 sce ds wa oat eee ee 135,897 135,897 or Toll 
General merchandise: stores 2.5.05 00.05.2000: Soa 14,916 19,012* + 13.6 
General Stones. ct stam seat oot ae ateat ear aan en ahers cae ore 15,140 se ZS) 
ViarletyeStOneS ae tena nenndin no scsyelin: jut aherss, «anstalin axe ar cnmearanon 1,548 7,000 ae Wes} 
Motor vehicle: ‘dealers: ....:.5, 2. oe ee rete on es eet 155,010 155,010 + 23:8 
Used :car dealers) ...vcc.« ce asietae halt hatter iol oleh teidnele eran 4,279 4,279 ae SHO) 
SEMVICE RStAllOMS co mee cree eeet op peck surtatisn honet an act ae a ae 12,646 75,906 88,552 + 1.2 
GArAGeS we i esct ci teaees in wert: sear MR eed etek alah nanireteaebey ofa = 9,249 9,249 - 13.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 1,156 17,934* 19,090* 
Men:siclothing! stores a, Foe. ee. A a eee 4,796 2,463 7,258 = 2Y8) 
Women:SrClothingeStoresings ri vase ctet. en cutie ect sneeenc se eee 10,320 6,878 17,197 ae Zits} 
Familysclothingt Stones alates i. steretstake naticeowey stent amen 7,797 4,902 12,700 ae hes) 
Specialty«shoe stores) sie WAAR: Ca eee et Ee 196 1,098 + 9.5 
Family” Shoexstores) gh 272 2.) Sereoee ave eee Ue eee 3,579 6,289 NOLS 
Hardwaresstones: > j.<<peccncy ames: Siw crchge fic See eee 7,831 ore 
Zh certo ee een ene Renee rer os Te eee 8,642 + 13.4 
fouseholdappliance stores 2.7) seems goes as oan 4,349 ap PAS) 722 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,505 + 14.1 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 31,462 50,471 + 7.5 
Bookvandsstationenyastoresi.)-- 11a eee 3,085 4,721 ae CAL) 
FEIGHISTS os Seeder wee ome ove an ban chante saemcaey enti aoe 2,119 ap Le) 
VOWRICMVA STONES 0:5 ocx nsRepemencveboc tat Me lenses ancnenssck see eR 9,312 <> Ghi 
Sporting goods and accessories stores................ 22,048 + 16.8 
Rersonalgaccessories; Storesmrs sien ae eh anne 5,698 14,728 20,426 + 4.2 
All SOtHEReStOROS: 8 cs.ssaranct. tcc: keel ee ee Re Om 75,903 67,354 143,257 a Us) 
Pll StOreS 4A. sesst acavaye/soxtaru/= vera NED ROR AOE RITA, 451,706 579,365 1,031,071 + 8.4 


= 07 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-August - 1983 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de co 
- 1983/1982 1983/1982 = 1983/ 1982 Soar 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


552,802 1,623,887 § “+ °3.2)] Epiceries.= ‘Boucheries:. See. Srey), A eee 1 


1,071,085 ca 128 


72,483 ar hey) 217,303 289,787 -Y | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


| 


11,618 + 68 153,905 = | Ss) 165,523 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,035,410 ap cir! - - | 1,035,410 ate SE4, | HIGTAMAS TMAGASIMS «+ xse.~.nsusnasyucwah cas nonse cee ee EN 4 
109,182 = e)is} 23,687 * 132,869 * .< | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
Xx x x 101,890 the 8. AIMaQaSINS 1GENETAUX ..6.v.4-:.2secencnonons corse ore 6 
39,238 gp Gs} 9,043 48,280 (QO BAZALS. i251, ronsmineladseee ne rstedlnatator nomwatia oeene tage if 
= =F ieni7Syon 1,173,131 -1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 35,448 35,448 -J | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
87,021 490,443 577,464* 22 I OTAUONS=SCIVICE. rororera.aWoeens a¥erek sts ketene noes eee eee 10 
= = 73,595 73,595 GalaGOS senna dae ae Re ah hee See 1 

9,174 fiat 728 129,921 139,095 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
38,081 a Tol! 20,688 58,769 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
75,766 aie Lake hyé 53,656 129,422 Magasins de vétements pour dames................... 14 
52,726 a WLOuZ/ 32,354 85,079 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,516 5,800 7,316* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
25,497 - 11.0 20,261 45,758 Magasins de chaussures pour la famille ................ i17/ 
x x 55,097 QUIMC ATI STISS 20:5 coe cera. osdene maureen tans es Ne eee ee 18 

x x 64,817 * 1487) Magasins:Genneublesic. c.+:crny-te eee eee ee ees 19 

x x 31,256 + 24.2 | Magasins d’appareils ménagers....................5.- 20 

x x 50,612 + 11.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
130,425 ae) Tes) 378,752 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
10,967 + 11.6 30,775 Librairies ti papeteries :...-.-..<..<.. PIT LS, A ee 23 
x x 20,119 FIGUPISTOS: seco seenteete ton nainatemanttee wareenton rere Ue 24 
32,738 a SHO) 71,872 BijOUTORIOS jcrc eenenes: seoreesnts maestro nets contain oie eRe eee 25 
x X 137,020 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
34,947 ao Sha elsy 89,247 124,194 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
536,181 aaa 506,508 1,042,689 Tous l6S*auitreS? MAGASING ss 25. terrace. See A eee: oe 28 
3,425,831 4,304,095 7,729,926 Ensemble des magasins.............---------+++ 29 


- 28 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 
August - 1983 - Aowt 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 
1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 89,766 aeOal 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 20,508 4d 
Sal/All other, food| ‘Stores: .\ tesa aria eels ne ee Bee : 14,858 ar Clie) 
4n\ 'DepartmentystOres®. .c6.siiee cck.o4s esis. oe, alte eee eee 78,407 0:6 
5 | General merchandise stores ...........02005 cece eee 6,127 ar Uae 
GiGoneralEStOnes sf ne solcseresefer cue cute ee SA OS OR 317 = 6x0) 
TA || MMELUCIN GLOlES Yai Go cen dG coe ee ce Gene eR CMR 5. 6 750 - 46 
8)| Motor vehicle idealers,....:,. wan ouph wae <i ec iorses eta. 80,902 80,902 + 24.3 
OWSediCaredealersic.....2 seme ae) Mee TORNE ate Ne 1,797 MPrASY A ae We/4s) 
HOMMSCIMICCASATIONS! ays yaua «ays voyede, =. .5,0- 848. 0 OR ns 35,948 s 41,554* - 10.4 
AIM GA AGES a le retearverensssyeghce a Wicca le calves ns Steusenttacuencte: Sea 3,100* Eat 3,100* 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 8,668°* 
1S jiMen\saclothing. stores aa aseyaei-cee. deta omees eeeeee 4,169 qe et 
4al Women:s clothingeStoreSirrasr hase sereesn eae eee 8,415 ar Usa 
1Sai-Family clothing): Storeswerney pian sme. aheren ieee eae aoe es 5,246 + 13.6 
6) |. Specialty; shoe: stores: seteteamae waa ete ey eee 371 6:2 
(7s|\Eamilyeshoe stores: aes: ela ea eee Seed, 2,582* 
NOU MerdWwaresxStOneS:. aa cm eue crys Bec lee 2,507 + 14.9 
9} | Household ifurmituresstores) 1. ...2 4 seen nee 6,251 se eS 
20 | Household appliance stores ......................... 1,380 + 24.4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,596 + 12.4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 13,426 WivwAe 25,158 + 20.0 
231) |Booksandistationenvastores)... 1. Seana a 1,114 1,953°* 2: 3,066* 
PAAEIOUSISES nate ene ee ae, kee Oona 914 = (240) 
25a|(Jowelleiyastoresiint.. cteuet ee ve ee.c  .  e 5,745 Store 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 12,383 + 26.2 
27 || 'Rersonalxaccessories stores eee wee ae eee ae : ; 12,780 cio. 4 
2BiFAll others Stones x. «cc se) ee See arte yo" 67,003 + 12.9 
eT Ck ee ee 235,829 : ; 508,319 + 7.6 


=O i= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Vancouver 
January-August - 1983 - Janvier-Aowt 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de icommercs 


- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 791,496 ~2; | EPICEMeS = 'GOUCIEMES§. Ae. sta. SS eee 1 

x Xx 155,570 -3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

8,012 111,762 ; 119,774 -1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
614,477 614,477 20; |, GrandS?magasins é..-<:ss.cias-aclttuee ss Se 4 

x 48,294 - | | Magasins de marchandises diverses ................... 3) 

- R. 2,000* see) | MAGASINSSGOMELAUX:: «2 crap cnevencrsisi evasion en 6 

x D449" = Se O'S BAZANS ih acchsyss 1b Witsyeh eA eo 7 

- 617,606 ; 617,606 .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 16,993 16,993 -6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

42,130 = 256,030 298; 1607 = = 16M) |(Stations-Serviceim.aeq reser )y-nacr aise ae 10 

- 30,436* ee 30,436* Bs PING ATAGES ss 4 ta tticcon deer cecordcr hae eS ees 11 

X .. 64,210 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| 25,222 33,976 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
: 42,443 67,156 .9 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
8s \ THAT 35,969 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 2,242* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 19,053 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 18,518 10) QuINGAN MOS. <ms.22. cr etetenttake chew etcetera eee 18 

| x 47,373 ‘47|(Magasins (dei meublesaia.0:.. seater. eimai ere nee ene 19 
| x 10,939 Magasins d’appareils ménagers....................0.. 20 
x 26,452 .5 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

85,439 178,874 .6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

7,581 19,391 Librairies et:papeteries .... - 0.0... 2s SVP BERR ee, 23 

x 8,484 {8 HFIGUTISLOS) & at<s.cinr kh ANAS SREM OR eRe Cee 24 

19,263 i y 42,978 T | BYUOULEOS ins .cs.« Skt thats Bate eel ee 25 

x 72,982 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

28,646 : 52,346 80,992 .2 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

X X 493,789 Tous les:autres:Magasins:<.. cnccanwak anh oe tees ewe ee 28 


1,832,591 : 2,091,044 1.8 | 3,923,635 Ensemble des magasins................0020eee0es 29 


27 
28 
29 


= Be 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
August - 1983 - Aoit 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 20.3 
Grocery confectionery and sundries stores............. - 10.6 
Allother food! stores. see oe ee eae Se ee ae Tal 
Departments Stores: c..2 Gea scacicacexs sols sueweuces MMe neon Pere clea are ; =G: 4 
General merchandise stores ...........6.-....e eee eee + 04 
Genelal) StOneS shi. dob: seam others 4.) 2is Ree egos = 0:2 
Variety StOneSgeiueiere tation asaya: oaks tee dey ts sasuoue elaregore sels Rae X 
Motor: vehicle: dealers: ..3..% serrations ati me aint ore etch tony: : = (he 
Wsedcar Gealens 2 Xaisusdmeeier tales Slee enue rcs ee x 
ELVICS StatlONS scticvs Cieyerc odes Hive auhinless aie ae eee RRS x 
Garages rarest. cesar vames cad ue eee wena saceueags ceatan bhystiahce eee x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men'siclothing stores autarrycnes ieee ener. Semen = 18.5 
Womens; clothing ‘storestrane:uere aera eieaieutuep enim r were : = 53.8 
Family :clothing, storesus ey set. onae srs ee ies chee 4 = (3h) 
Specialty:shoe: stores. armermivsne iterate oer ee de x 
Family; shoe: stores: aust... a. atthe cmeeeins ee Serer: x 
HlakWwareSlOrGS > 5, 5 ster caeuecere cue oneanimieats cuca eNO + 35.6 
suns Opie RES Sep. EREREAR A x 
ousehold appliance: stores; Heese ae eal eerie x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores...................0.0000s x 
FIGKSIS yrs oe ans tas gir we eens ghee ae oe X 
Jewellerys Stores )4..0 dis, Fae eee BOUL oss td a 
Sporting goods and accessories stores................ : + 3:3 
Personal accessories stores). 2.2 ......0e+s:.0seunsa- + 13.9 
Allvothencstores's. 22.955: ni, eR eRe areas eb eee - 7A 


AMStONeS >. 56 eee sic cetstetevel ae SE ee + 5.1 


iy) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
January-August - 1983 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre d 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/ 1982 acc 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 37,234 Epiceties.- Boucheriesin ssi. c«Aeniret new eierearna! 1 
- 7,986 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- x 1,128* ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
19,455 : 19,455 ‘Se GrandsimagasinSs a...) 5.5.0.5 2nd oc Ne See ees 4 
x 9,163 .2 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 41,5605) « be91i0)9) |;Magasins:.genenauxc i. of c6.0cs ons. oe Sees 6 
- Xiy Bae XS BaZaMSr ae ce eceuste cre Seal sve @ att alt Sn teen eee eee 7 
- 22,433 = - 19.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
= StationS-Senviceee fies once os ed oleae o EEA one 10 
- GahaQes gts ahs oes tom son aes coven ee id yada! 6 oa oe 11 
= 7 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
- 3 ... | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= Magasins de vétements pour dames................... 14 
= Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
= Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= f QuincaillerioSse amc en aro) a esi. ey eee here tae 18 
= Magasinside imeublesia. jor cc. mspeuenette ciate let elat- yet ep tet 19 
= Magasins d’appareils ménagers.............-..-+++--- 20 
= Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= Librairies, et papeteries,... <<... aaeamiapere rien axe aaete 23 
= Rleliristesaer te. ..6cc iruceis 2 ew ln oe here er eee 24 
X Ap218* 2, IBIOUTCHICS ie erases os eo ee oo whe, 2a sa eee tea ei 25 
i B 3,359 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 2,636 Magasins d’accessoires personnels.....-.-+-.+-++..40- 27 
x 23,252 5 | Tous les autres magasins .........-- +--+ eee eee eee 28 


79,673 106,393 : 186,067 ; Ensemble des magasins......-.-----+++++e+se+ee+ 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores 
3 | All other food stores 
4 | Department stores 
5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


albVaKlely tSlONeS:< Save o2 atioak cde ohare gee s 


8 | Motor vehicle dealers 
9 | Used car dealers 
10 | Service stations 
11 | Garages 
12 | Automotive parts and accessories stores 


13 | Men’s clothing stores 


14 | Women’s clothing stores................. 


15 | Famiiy clothing stores 
16 | Specialty shoe stores 


17 | Family shoe stores 


N18: WHardware; ‘StoreSi.can< aces ob ede cece nen bs 


Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Florists 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores............... 


932. = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
August - 1983 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Chang 


le Sales 


: 1983/1982 . 


Ventes 


1,056,463 
124,023 
9,537 
850,941 
164,724 
60,314 
76,683 


12,879 


164,438 


11,553 
36,682 
94,512 
62,104 

4,233 


52,176 


Oncol entre sinc ber x 


31,321 * 


atmo Ampa recy cp x 


21,739* 
AGE EAN. 98,309 
19,312 
1,087 
30,033 
16,947 
39,626 
605,772 


3,660,187 


Variation 


Ventes 


610,704 
337,040 
162,934 
41,118 
113,141 
17,478 
1,394,940 
44,008 
667,045 
126,147 
194,244 
39,928 
64,917 
50,094 
6,621 


19,829 


39,308 * 


259,781 . 


21,495 
27,319 
29,835 
112,371 
87,799 


493,491 


8.2 | 5,193,692 


Independent 


Change Sales 
1983/1982 ~ 
Variation Ventes 


1,667,167 
461,063 
172,471 
850,941 
205,841 
173,455 

94,161 

1,407,820 

44,008 
831,483 
126,147 
205,797 
76,609 
159,429 
112,197 
10,854 
72,005 
88,473 
145,794° 
43,936* 
61,047° 
358,090 
40,807 
28,406 
59,868 
129,318 
127,425 
1,099,263 
8,853,879 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ 21.4 


+ ies 


+ 21.0 


+ 
— 
By 
o 


+ 11039 


—— 


= 93.2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de detail, magasins a4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-August - 1983 - Janvier-Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change Genre de com 
- 1983/1982 1983/1982 1983/ 1982 ¢ = 
Ventes Variation Variation Variation 


8,776,349 18,489,549 © 3:7 'Epiceries:—Boucheries™ ym arene eens eT 1 
925,075 3,381,866 + 3.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
80,899 1,323,248 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,215,541 = 6,215,541 Grands: Magasins. ..«.<.0204 winnmem sas eee, MnO ee 4 
1,056,835 295,591 1,352,425 Magasins de marchandises diverses................... 5 
478,630 772,728 W2513858 * + 11-27 |MagasinsiGenenauxe 5... soc +n nie cee eee: ene 6 
546,831 665,224. X45 (5:5) | BaZalSinais aos conde ccind Kandi wesc beeen oS re 7/ 
109,884 11,345,092 = + 15.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 347,215 347,215 = + 12.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

1,153,011 4,562,738 5,715,750: >= “O17 |} Stations-Services wz nnnaseh te ssaw cue) 66) ee ee 10 

= 906,107 906,107 GA aGOS sso acne sede MA ed cies OE OA eee 11 

87,663 1,439,500 1,527,163 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
294,201 367,204 661,405 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

| 719,699 520,811 1,240,511 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 431,441 375,598 807,039 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 35,485 47,088 82,573 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
393,314 155,137 548,451 Magasins de chaussures pour la famille................ lyf 

x x 603,270 QUINCAIIIGTIES..jasddacmsa os So kale se ee ee 18 

199,815 750,130 949,945 Magasins:de: meublés.s « 22.5.4.25. Hee Jaen. eee 19 

| xX x 295,861 Magasins d’appareils ménagers.................-...-- 20 
| 143,880 258,659 402,539 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 746,744 2,010,978 2 Ol he2 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| 137,450 149,172 286,622 Librairies:et)papeteries:.. + s..2. «a. SeRegs aerate kee ree 23 
11,012 251,676 262,687 FIGUPISTOS 6 23 48.3 23 o.ceaana a ons reciente len ave tonel a ese ere 24 
217,651 218,322 435,973 BiOUCHES 4 coo .0.n>aarna dans ans sas cee aoe eee 25 
103,479 823,427 926,905 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
262,357 616,480 878,837 Magasins d’accessoires personnels............--...--- 27 
) 4,217,175 3,501,830 7,719,004 Touswles autres MAGaSINS 2. a6 Aen vee dee eee ee 28 
27,448,869 5.1 |38,931,012 8.1 |66,379,881 Ensemble des magasins............-------+++-++-+: 29 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins 4 succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


erce Sales Change Sales Change Sales Change 
aaa - 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ............ “ Je. fey fs) 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. + 10.0 
3) Allhother food sstores:. acta. teat c tet reports nee crater tse 
45|(DepartmMent/:StOleS: <.cu oo fan ek ais. acs «2 AOR eee ap As 
5y(General merchandise storesiera tartan) sete ees tele Ge or attests = Yee) 
GulGONSralsStOreSiy occ sscieis hs suere wince ayo oe 5 eo et eae AIEEE - 47 
AUN ICL Va SLOLCSin > wecnvenstcesceitee, Sectte sustscx agai +.) icile die Si gs cinemas ar 3} 
8. Motor vehicledealers. .. 5. ss keh chi ontanierer. + 28.5 
Ouse. cars dealersics/...-:. ms apates 6 cues ei sr ais ee Ae x 
HOMESERVICERSATONS ac chisovacisrsis oc mia 5 4. 2 ee ee + 10.7 
(IM Gat aQeS herentee tno) cata ear MA eae Sarva aonate erst on de te! ROS ea ; = bys) 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. ae Tel) 
135 iMen'siclothingestores. aamiteest sewns cotarcene sae eens + 3.4 
(45 Womens" clothing) StoreSense ances erecta ate een : ceroat 
don Eamilyclothingestoresmearieem sinci ce anetoee see ee eee Se Ales) 
'6a|(Specialty:shoe:stores) jaevete vas ae eons See eee x 
i7e|, Family-'shoeustores sais 25. 4aee eerste ean eee : Fa = (S76 
MBA GHAKEWAROEStORSS) vnci.t an ate, ttrco stasis ertais. ee RE ae We 
19) ||Household furniture stores ...........0.2..0e0.00ee002 + 32.0 
20 | Household appliance stores ......................4.. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. - 18.8 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... S237 
257i Booksandestationonyastores: a. 91s eens ae eee op atehy/ 
UA BIOVIS(SI AE SrA. seer eetet ct A ceil sspears l = (iio 
ZOuRIEWOllOVeStOleSy nn win sete ee egg ey Ae oe A - 6.9 
26 | Sporting goods and accessories stores................ sie ksh 
27, Personal accessories) Sloresia see ee ee eels eee 477° ts UU 
2B} FAIL OthOls StOFES).scc<vsstses: syst asessns SEE eR. 4,955 s 12,925 + 98 
CODD OMRON OCOD Om i1c coin 5 GIA caiat E 115,026 173,309 a EBS 


2G5)-< 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change ‘ 
- 1983/ 1982 1983/1982 - 1983/1982 sak 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils menagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


= 36 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins & succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


ce Sales Change Sales Change Change 
Cee: - 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 70,047 + 2:8 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 13,409 + 49 
All: other: food stores:: terriers seem tere inqeae ee 3,365 + 15.6 
Department sStOneS).eiaiis a. ieee a ede co se PN teens : 25,031 + 25.4 
General merchandise stores ............002..0.0 seus 9,980 + 13.6 
GeneraleStOnes is. bikie acustiente dae dyin Gee er ee Rae 3,918 : 3,918 - 0:2 
Vanlety LStONES Pas mente a8 cre eres Blacacat lke raiyevauy gifs’ an ate cA : 1,008 5,830 + 1i1k0 
Motor vehicle-dealers, «..:....denatonttaers ke.nyetse rodent ce 49,619 49,619 + 30.0 
Usedicarsidealersi:...:>: tmesckcanne see eels ech oteareer 1,222 1,222 - 17.5 
ServiG@uStatiOns caine cds chicas 10n gia eos REM ee 34,099 +156 
GanaGeS aajetci ra: wine wackro our rahe bi adonapaa easiness, av eee 2,050 + ie 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,850 + 13.1 
Men's..clothing, ‘Stores: tava. he tee See eee 3,142° 
Women;s:clothingsstoresiti. avers stain re aiebe ene 4,782 + 66 
Family<clothing)|;Storesin ticle welt: ae eo eet cne : 3,649 = 0:2 
Specialty: shoe:-stores* aa acheanh eee oes ellie 
Familyashoelstores: 4aaest a. aes Seer: Sth epiaeeen 1,544 + Sit 
Hardware sStONeS s.5, sitet Berra woe Ie oles SC ee é 3,002 em Uc: 
RT. os 5 cp eee 1,801 + 23.2 
Household appliance stores: damia.see-eeeeuen a. ak enor. 835 16:8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,696 ap teks) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,194 + 15:5 
Book andi:stationery) Stores: . . ..-.< Sea ane ee dee ae 1,981 * 
lO StS ols open des caper edna eranie tens be ee 631 = ie9 
Jewellery SIOLOS 35 Fo rata b eins asses ey ose ics : 2,283 + 14.7 
Sporting goods and accessories stores................ 3,049° 
Personal accessories stores) asec ae eo ee : i 3,256 = 24 
Allgothen: Stones osc i..3 aecaccsaes Ae een pe ae ae 37,698 + 6:6 


AMStOnes na ys scsinie eperesc.c «poe ee tetetatad ae roe 130,430 312,173 + 12.8 


37. 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1983/1982 = 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x x 45,001 Epicéries .: Boucheriess .s<.. .awheaewor eee aes { 

x x 13,875 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x x 5,621 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

17,746 + 5.2 17,746 Grandssmagasins:.-¢.<a.ckeiiecs dae Se ES ee See 4 

x x 5,569 Magasins de marchandises diverses................... 5 

- - TSO et 12 .7alliMagasins Genenrauxee.. 2. ses -Lvicdolsted.: «ci. cee a 6 

5,638 ae 1K) G45 8 ameteinli tS) Bazalsiecnr cerns rece eos As bcs ateee sd duc SRI 7 

x x 37,099 + 21.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = Uy27A!* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................-.. 9 

x x 28,526 s[uptstatlOnS-SOMVICG ss.8 sa, eet eens ose Oct, AIS ee 10 

= = 1,193 (Gah AaGOSmy caste an erste acct c un eUN cee ooh ots Oyo are oc 11 

x x 5,905 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

931 ae 2s 1,982 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

2,728 + 4.1 3,910 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,127 ZoAs Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
| Xx x 62 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| X X 1,691 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| - - 2,672 Quincaillenies:s.c..25.4 22 act esa co cde as 5 eee eee 18 
| x x 2,818 Magasinsideimeublesmriae.n remit ear webster tar- iar eriepen 19 
| = = 739 Magasins d’appareils ménagers........-.-...-.-.+.-5. 20 
| x x 960 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 1,196 aos 10,935 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
| Xx x 890* Librairies: et papeteries.. 5... -.... svinsee pete tee severe 23 
x X 641 IGUNIStOS mee tier esi ccatete y qus on aatat dieters Meena a ee eR 24 

1,089 cenlieS. 1,531 (SY TfeWWitelilecy nner torus ee oti epi «5.05 GoGo 215.3 6 25 
2,998 2,998 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

621* 1,000* - 6.8 | Magasins d’accessoires personnelsS................+5-- 27 

10,130 28,572 Tous les autres magasinS ........:2.-0+-s seen ee eens 28 


143,844 239,926 Ensemble des magasins.........-----+-+-+ss+e+e+: 


= 98 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
July - 1983 - Juillet 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 


Allgotherstood':stores. seth) one tities ee ans tee 


Departm 
General 


General 


ONIX SONOS, fie Mey acleeteeete +o meetin tere Ch tee 
merchandise: ‘stores vas Seen eo. Bee ee 


SOMOS git cee ens 4 aly. wu nares bee an ee 


Mariotygstoresimeaucyinicnires cei eke 6 oe are ie season. i eee 


Motorévehiclevdealers:.4 <:nceve ate. ook oh ee ee 


Wsedicaradealers's..: ncaa ant eee ee ee ee 


Service 


Garages 


SLANOMS aie revees tenes tons. cis esd eh ee 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menisiclothinglistores Aaaan an ee See ey ae. ee 


Women:seclothingistoreshuts a: ana seen a ner. cnr seine 


Family.clothing:storests siya... ee cca eee eee. se 


Specialty,sshoe, stores: Sie Aue eens Oh ae 


Eamilyeshoexstores. Aan Het 4 DREN Geet 


HardwarerStores:.: <ec pic -chawis dace eine ot necl eR 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book an 


Florists 


dKStationeryeStoneSr.i5.cloatace Mine net ek Meee ere 


of eee he) aise eels ie) sia: siuiieXul ets) mia tahw tb ilalswiafa vate a fe yelteWate 


Chain stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 
ae 
Ventes 


2,186 


138,487 


22,330 
3,117 
3,638 

4,526 * 
4,707 

98,420 

615,181 


Change 
1983/1982 
Variation 


Independent All stores 


Sales Change Sales 
- 1983/1982 - 
Ventes Variation Ventes 


430,815 

171,545 

61,378 

138,487 

19,347 

28,088 

4,683 25,367 
312,180 312,180 
14,417 14,417 
189,607 219,954 
51,623 51,623 
x 51,867 
14,739 20,818 
24,998 42,533 
18,056 34,946 
1,353 2,961 
5,697 22,763 
36,844 

49,093 

9,696* 

18,123 

49,740 72,070 
5,263 8,381 
6,056 6,056 
5,979 + 9, 9,617 
40,453 44,979° 
28,692 33,399 
100,361 198,781 
1,520,947 7.3 | 2,136,128 


Change 
1983/1982 
Variation 


2/39) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


sa |sgaatge2| - [rgaavivez| 2° | gn eo See a 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x 196;412% O¥1=816:6)} Epiceries:— Boucheriesa, fa... see eee 1 

x 55,101 = + 0.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,256 31,481 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
78,786 78,786 GrandsSyMagasinss..4.2<.. caress eens oe ee roe ee ae 4 
x 6,122 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 38854 8 © EEA IMagasinsigenGrauxr......< occ. acme pona «une oe 6 
5,574 S202 WA SES WON BAZALRS Ba 5 9.5 oie foe ms erduarsvavrale ereecunnce sees eR 7 
- 141,962 + 19.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 5,559 + 10.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
21,353 86)1378 SYS815:31i|Stations=senvicem..c a nctears scn.cree cave sens 6 Re en 10 
- 11,612 GA AGSS Bk se tccrst societal omc = cash OES pe ae ae 11 

Xx 15,168 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,194 9,302 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
9,562 19,870 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
9,641 15,351 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,232 2,057 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
9,190 11,102 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x 19,568 QUINCAINETIES Fn ccce res eos ralte eva hava oa ee 18 

x 19,232 Magasinsitdelimeubles® ..2.5..1.5.0.:. Sarees eae ae oloran aeteet a eevee 19 

x 4,004* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 8,248 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

1S 713 28,553 44,266 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
2,399 2,023* 4,422* Librairieset‘papeteries Sy. -.2..cc.v. tierra ee dee ore teens rele 23 
= 2,525 2,525 FICUNISTOS ©: «:<72-ncsiescacansycias ware snadedestromay hana) Nahe eR) ES 24 
2,547 2,814 5,361 STOVES) ee Ge od ee OA OO 000 6 CO ON OS cho cknsn 25 
x x 19,760 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,403 12,997 16,400 Magasins d’accessoires personnels................-..- 27 
67,438 47,798 115,235 TOUS IESTAUtLES: MAGASINS Faxy-ny.sa1-ye techn e-el neneteny eee 28 


593,146 953,632 


Ensemble des magaSins...........--+-++++sseee0: 


Ew AOE = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


i mmerce Change Sales Change Change 
Semen aar 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 
Variation Ventes Variation Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 516,176 Y 173,760 ae id 689,935 + OM 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 84,838 F 76,226 = 3.3 161,064 + 28 
3) All other foodi:stores)... <@eiariacr steric chariots -ciersnehtae 4,665 61,331 = 0:7 65,997 =" 1.9 
A | DepantmMenteStOnOSie cui< aye ain. cine. a chet ene eet 302,457 = = 302,457 +256 
5 | General merchandise stores ..............0.0. ss eueee 48,514 13,525°* Fe 62,039* + 2762 
6) lFGenerall StoneSe. «3.0 sways neers ccare Sees Meme Cee e Ree X 18,148 = 69 
TCA NECTREINIAS Olean cooks aaa Pcie old Peer COP EI e 25-¢ : 6,206 5 29,384 +2 357 
8-|\Motor- Vehicle; dealers: < ..... vases. nates fh bi ieee 554,693 554,693 + 32.3 
9. Used) cat, dealers)<....... sae yaakcrt. RRS Te eae 18,573 ; 18,573 > 7s 
HORESORVIGE STATIONS s cos ocak. cocue yards and wc i ene eeanene : 226,323 , 322,494 a eo Hy/ 
iB KGaragess anc fankoram wemealond sie 0 54,6 anceewia creer nee aie 45,866 45,866 + AS 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,645 ; 97,275 : 101,920 + 65 
13, sMen’s clothing, stores! peevtans 200m). eee ie Bee Sov d 16,374 ‘ 31,531 =) 12 
14: Women's clothingxstoresmaiaeh cer eer. cee Sena 37,931 : 20,627 58,558 =2 0:7, 
tat Familyiclothingstoresit=) ima ae reel memes sale Be neaae 14,931 ‘ 11,702 ; 26,633 <EaereS 
6, Specialty, shoe: Stores eRe a eae rs See 2,524 ; 2,412 i 4,936 + 26 
12 |-Eamily..Shoe Stores < anes ot BAe) GeM Beee ds eens 19,171 : 6,753 ' 25,924 + 5.2 
SalimlardWwanes Stones 5,5.) dass cites dtd agence a X X 27,880 + 9 
19" #Household: furniture Stores’... "1... <aeweenersl tees etnies 18,950* Kit 41,996° ea 60,947 * 

20 | Household appliance stores .......................05- x x 22,222* 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 14,224* Ce 11,606* sa 25,830* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 32,528 ; 92,902 : 125,430 + 25:9 
23 (Book and ‘stationery, Stores). ............Akiaeeaci toe meee 8,008 6,603 : 14,611 + 6.5 
CAINMCIONISES sees vst Sec Sueded heeeut elon Poss vacouels GIG fos on x x 11,885 + 66 
25) WOWGIEY A StOlOS cf .us susie ee ee pacucaerka ee 11,746 9,717* = 21,463* - 15.5 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 7,298 30,506 ; 37,804 =~ 4 
27,|\\Personal, accessories. Storesmecseie aac ontei-e i oe ee 20,521 : 29,532 : 50,053 -£1.5 
28; All OUNGL, SStONGS sacs. ses raerss oases ions EE EY NG ee 293,616 ‘ 163,742 i 457,358 + 75:9 


29)))\ All Stores). 5. io, sfeic aici cet ets AUR 1,585,869 MH 1,789,766 + 14.2 | 3,375,635 + 9.8 


aie 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sale | 193/1082| —-  |1e8a/iee2| | 1980/1982 ee 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
185,529 231,218 Epiceries — Bauicheriess. 25 eee ae eee eee 1 
19,956 48,704 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,316 40,013* Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
118,249 118,249 Grands: MAGASINS: o.... ss sau ue wise aus scene eee Rene 4 
16,605 22,056” Magasins de marchandises diverses ..................4- 5 
- 494 Magasins Generaux.. 2... 6.0.22 « seusis es 2 = aeons eee 6 
4,997 5.064.. # resi 0'9||Bazatscs%.0> jews Oho ceeahs eked ane one i 
- 198,910 198,910 Concessionnaires d’automobiles ..................555- 8 
= 3,511 3,511 Vendeurs d’automobiles d’occasion..................5. 9 
40,029 65,437 105,465 StationS-S@rviCe? usc. ccc be polar as ee aaa 10 
| 2 12,470 12,470 Garages hey Gee oes be eee 1 
| Xx s 28,306 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,537 15,054 Magasins de vétements pour hommes ..............-.. 13 
16,173 25,263 Magasins de vétements pour dames.............--..-- 14 
7,765 9,777 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,698 3,421 Magasins de chaussures spécialisees ................-- 16 
9,386 11,834 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| x 8,971 Quincaillegies:.. .<css:ckee: 1 ss 5252, 80epie entra 18 
| 12,373 18,595* Magasins de meubles.........--..-. 2205s eee e eens 19 
x 12,879" Magasins d’appareils ménagers.......--.-+---.s+eeee 20 
Xx 14,083°* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| 9,063 48,662 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. } 22 
| 4,127 7,276 Librairies et papeteries ........ 0252-2 ee ee eee ee eens 23 
x 5,638* FIGUIIStOS i nnticen cco ow Bence acer sel Gre ieee eR cree as een 24 
4,419 8,221* Bijouteries «0... 5. ieee ee ee ee le ene ee ae 25 
3,965 14,654 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,514 26,617 Magasins d’accessoires personnels........--+-+++++-+: 27 
96,021 154,867 Tous les autres magasins .........--.5- esses eee eee 28 
586,632 1,201,173 Ensemble des magaSinS......---+--++-++++eeeeees 


="43. = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales 
. 1983/1982 - 


Ventes Variation Ventes 
No. 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 55,727 

2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 5,091 

Sul Allicother stood Stores)...aeyn 8. weer tees Dee ae 

AADepAntMEMt StOKSS pains cars OA atest vos ioe 

5 | General merchandise stores .....................0005 

Gu iGeneralliStOnes \eae get mak avis ose nce eee A AR 

Th | NEIL CLOUGH orate o.o otc 5 Ais ene nen MM ck 

85](Motorvehiclexdealers:... < ... Svein iS) Pete crane aa 61,126 
Sy }USed icarsdealersicnss naka aad wren Mees Saray Le ; 1,320 
HOMNSOIMIGORSLSUONS. fcc. dhycns vdw ia vn Sine Sore : 23,414 


Ab KEEUE oe on Say es ec ee ee ne Ss 1,842 


27 | Personal accessories stores ......................... 1,088 : 2,247 


2S VAlll Other SIONOSy s,: 2:2 btm oes sa SR RY te 15,860 ‘ 22,269 


ayaa)» slielana] aol ah 0) s\stauneiepoeveVeteis iors setae on. 156,744 189,920 


Change 
1983/1982 
Variation 


71,047 
14,427 
4,807 
41,664 
5,716* 
15,953 
3,085 
61,126 
1,320 
31,222 
1,842 
6,815 
2,476 
5,688 
4,313 
185 
1,750 
2,250 
3,924 
957 
3,558 
12,839 
936 
772 
2,697 
3,832 
3,336 
38,129 
346,664 


Change 
1983/1982 
Variation 


peretee 


+ 21.4 
+ 14.7 


+ 26.0 


+ 18.5 
+ 18 
+ 12.4 
+ 16.4 


- 13.8 


+ 12.4 


PPAR U= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre d 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/ 1982 pea 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 49; = 9325 || Epiceries: = Boucheriess sa. Genesee eee 1 
Xx 8,283 - 16.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 2,992 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
37,562 } 37,562 75))}) GlandSemagasins: ©... .j-.s/c0-asuys a eee 4 


x 1,298 .8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- 5 634 59) | MaGaSINS GEMCKAUX a a. sh-y>. 0.010. sialin se pegeesee ee ee 6 

xX 1,036 $G) BAZGIS 5, fo52.0, sacs cess soko ucuscvuses ysusk senate st cain act een ee u 

= 34,813 : 34,813 + 19.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 949° BS 949* ... | Vendeurs d automobiles d’occasion.................... 9 

x 22,734 sly [LSTATIONS=SEMVICE | nc cle gaie oy/eko oes eure celsasie es ene 10 

= 5 809 LAF | GAN AGS Ks oo csscered tetoenesyens cous dalenucchcceabiine cic aac ae 11 

X c 4,980 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,340 f 1,672 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,952 eH 4,597* Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 1,915 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

X 171 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,403 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- 342 Quincailleties.. / c..0550 cass ote ey once ee ee 18 

= 2,692 Magasinsideimeubles: oc. c aiiens abstr) eee 19 

x 220 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 

Xx 2,768 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 9,243 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x 745 Librairiessetpapeteries «.. .... « ac.. See ees ct eee 23 

x 461 FIQUHSTOS 5 oo chs marci: ictoieeaslp eet ne COS eee 24 

X 2,063 TSBNOULCKICS Banter ier trea ee bi ata tpig bd aust eee See 25 

x | 1,380 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,031 : 2,929 .6 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
11,944 E 24,114 (Or mous#esiautres:MagasiNS: «50.6 2. wists oie wt aan eet a 28 


125,163 222,115 : Ensemble des magasSins..........-.----+-++-++s+2: 29 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1983/1982 = 1983/1982 - 

Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 61,299 
Grocery confectionery and sundries stores............. 11,648 
Allcother foodistores:.. mesa cm sence ry ions crete ire eaencte 3,497 
DepantMent- Stores ...-ce es neyete etre ey enno ere meene a) vee NR ERS 25,850 : 25,850 
General merchandise stores ..............25 000s eeue 10,111 : : 12,708 
GENGAlEStONES Hr.-gayshetsis sieunsdt eed. sare Monette etnies merrier 9,504 5 : 22,163 
NEVES ae aroon GHOdN cds oe bee Su arpa pne ooae 3,149 E : 3,750 
Motor vehicle: dealers: .«..... RR Taine Ot iaa. Ae, 79,330 79,330 
Usediicar/dealors’..<-.\.<.cusemmermens Lahore eh, « tueaedets 832" We 832° 
SORVICOmSTAUONS i ore rete sone serene Seder is ve var ate a> conan einen eer mE EME eeerel F 16,657 19,621 
(GAAGOS Perce neg ecaste cece oa eRe NG ee are Peete ers Re ee 2,319 2,319 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,279 
Mens clothing! stores se, Rees 2 Henny. eae : a 2,785* 
Women’s:clothing) storesis-2 Se a ae eee 4 6,076 
Eamilysclothingstoresm- cer. ete tees ii Rae ines 4,267 
Specialty:shoe) stores: Sareea MWh Basal worn a 378° 
Family ‘shoe: stores’ Sate Ses SEA SS Se 1,998 
Hardware. Stores... tanmrnre se care onan ahi hme ieee oe 4,133 
eR aah SE RS OE Be 6,140 
ouseholdFappliance: stores mnerent cnt tee rae ne acne 1,762° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,884 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 4 3 14,012 
Book and stationery stores...................0..00e, 850 
RIONISTS aetew, nuralh (ci teoytaceae ee eamemnrem nk Onli sdde acer ace RD 958 
Jewellery :storess: mi. chemareemvornnem nae aan ial a 2,309* 
Sporting goods and accessories stores................ 115915 
Personal" accessories storesieam eae ee eine ns ek ee 314 2,583 2,897 
All OGL StOres: 2 is.ce poet eee en ee 24,775 25,532 50,307 


All Stores sis: irc) term ure ave SC TT eae 140,926 : 224,039 364,964 


Change 
1983/1982 
Variation 


eOro 


- 48 


24.9 


+ 


+19) 


+ 
dd 
fo) 


+ 14.2 


= 45) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Bales F an ; Sad F reig la 3 Sales : Sahn ss Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
116,756 40,765 157,521 Epiceries:-.Boucheries’? . (ns. fair cae, Sate eee 1 
15,062 21,207 36,269 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
729 7,934 8,663 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
113,648 113,648 Glands iMAaGASINS i. \.oi's-si.., sco ecanm Miers 4 
12,769 18,392* Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 49,775 Magasins: generaux: mic... sires susie er io. oie cueeecete eiccete eae 6 
! 3,860 1,317 SSlidite © Pema SYS BAZ AIS sve cs avis « sub reteostessiGes Saahiv' w but a win aae ieee aloo ae Th 
- 169,949 169,949 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 1,430 1,430 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
| 12,306 49,679 61,985 Stations-Servicesaccrcers cetle sleyepers @ snare vce Meters tare ave 10 
| - 4,567 4,567 GAN AGCS a Meuse coccatre ante meh emene opted torr ia, fh inte 11 
| 2,796 21,070 23,866 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 4,464 5,926 10,390 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,613 5,603 18,215 Magasins de vétements pour dames................... 14 
7,878 4,108 11,986 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
400 624 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
4,888 1,575 Magasins de chaussures pour la famille................ lz 
x 8,243 QUINCAINGM ES Meiga.c i cous steeare diteris eran) name tapeede 18 
2,965 9,420 Magasins de meubles.......... 0.0.0. e te ee seer eee 19 
x 4,930 Magasins d’appareils meénagers........-...-..-+++++5 20 
569 3,442* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
8,471 38,659 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,869 3,196 Librairies et papeteries .......... 2.6. e ee eee ee ee eee eee 23 
x 4,332 Fleuiristesicviser ssa cee ectechin's otal cake setae ecrare teen aR 24 
5,060 2,873 7,933 BiJOULCNIOS eee ores oe ferteee ote ore wba aiee ch avs eae ere preueene 25 
2,005 11,289 13,294 Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 26 
5,223 STAI © 8,980* Magasins d’accessoires personnels............++++++-- 27 
69,913 52,622 122,535 Tous les autres magasSiNS .........----. sects e ee eeee 28 
437,997 486,999 924,996 Ensemble des magasins.........-----+++ssseeeee: 


TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
July - 1983 - Juillet 


Independent All stores 


Chain stores 


Magasins indépendants Ensemble des magasins | 


="46) = 
REVISED ESTIMATES 
Magasins a succursales | 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No. 
$'000 $'000 % 
| 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 141,964 67,417 ie -6 209,380 = oy | 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 10,256 31,298 = 143) 41,554 se. Wes) 
Si WAll others foodistores: = eter -eieiencreech- Gas tekate ofa penta 1,493 22,667 “ri tee TA 24,161 ap {shi/ | 
4a Departmentistones eine, sees oi etek ER wen eee 130,347 = = 130,347 ap (0) 
5a i Generaliimerchandise Storesies- -r-tvaterae chs seer 12,932 3,299* O38 16,231* an eas} 
6ukGenerall'StOres!a..a15 tate seta eiel sa. eons PRET ROS Xx X 14,317 6:0 | 
TABN/stity cs tones Ma ow Rea «sce caes ot ; 1,188 ~ 69 6,483 = 0.49 
SuMotor vehicledealers: «.\3> csknnisnei eet eet 156,156 ap Kees) 156,156 + 19.3 | 
9), Wsedscanudealers:....:5\s «agar aereth Ss arse peer ate eet “oe 4,076 ae fe) 4,076 + 1.89 
HOST SORVICEUSIAtiONS roto ot co nth tac w noes Sere ee mR oS } : 71,471 2-5 83,500 5S | 
itl GARAGES” ss centers cain eee th wl aad ee ven certs eas eevee RT 9,703 - 14.8 9,703 - 14.8 | 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. : : 17,982 + 32.1 19,215 + 30.6 
iSitiMen's: clothing! stores! 41532 -ete ane. erodes: ane See ae ; : 20915 Pi 7,925°* - 15.4 | 
ia iWomen:siclothingstoreSieta) ise seein aes ene i : 6,932 = 541 17,574 se BE 
15) Familyaclothing) StoreSieese caida foekseeesen: arlene ; : 4,627 =p st 11,561 + 9.2 | 
16) |:SpecialtyAshoestores: Seer ees ie emcicnin ie wae eee : 721 = 10:6 949 = KG 
U7 |tEamily Shoepstores ms eieres Aen wR pared antes See earace ; : 2,722 +1 4.6 5,845 = (ye: | 
A. Saitilardwarey Stores nck citerotkors ait. acn cose Otoe x x 7,667 tito: | 
19 IUFESStONCS ys aie choke coeds es eae ns x 8,211 + 16.2 | 
20 | Household appliance stores ....................0005: x x 4,644 + 35:6 | 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 6,630 ae (Sh7/ | 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 16,421 30,372 - 40 46,794 0:5) | 
23)\'Booksandsstationeny Storesic. 4) 4.1 Serene aoe aes 1,556 3,264 + 27.0 4,820 + 23.3 | 
PAN HIPIOLISIS tue csta.5r0 Srey sae ea: Sanna akc ee x x 2,104 =. 3.5 
ZO a IOWSIICLVESLOES!seeran eat sta ant eaters enya ; : 4,764 - 6.4 9,312 = 1.18) 
26 | Sporting goods and accessories stores................ x x 19,491 = 8:5 | 
Z7a\iPersonalzaccessorieS. Stores) ae ee eee: eres 5,089 13,995 + 313 19,084 + 5.44 
ZOAWALOthereStOnes, .Sycc5-cy.rc gra ck okt & eae eon 81,490 70,498 = PAT 151,988 - 58 | 
29 Alli {StOreS: oar oaise)ee 35 state Sa DEE oe EE. 457,837 


581,884 + 5.2} 1,039,721 + 1.3 


=wA7e 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores 


_Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


sae* | 4983/1882 1983/1982 | 1980/1980 aT 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 

x Epiceries:- Boucheriesn:..cca ashecnah Sees. eee 1 
x x Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,032 17,029 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
75,390 GTAMASAMAGASINS) .-....<...csucacncgexcucnenswoyshcese ROR en ee 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= Site PR TSZ0 Fe fel) * <820% © & (LAI IMAGASIMNS) GEMELAUIK .isiies. geass vei oucucncnoxck= utweases wow Oe 6 
Xe ee OOP Text «Fe BCP W74OD = = TOISA BAZSMS Kc ssidesivs.cscsttcndsesexoxsmenceucteusueie ahereys acres cu ten ay 7 
= 81,654 = + 20.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
2 1,599 - = 18.8 | Vendeurs-d’automobiles d’occasion......... 8.2.05 2.048 9 
5,237 S7,493) — = 2 1781) StatiOMS:SOmviCeh aa sre. ccna yin atntennnes tones ARE ees 10 
- 4,193* GATAGSS ya se cogs eae aie ass Cue FoR eS ot ieaaey ncaa aoe a 11 
Xx 8,910 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 2 
3,545 4,665* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,773 8,737 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 2,920 4,767 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 290 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| x 2,266 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
| x 2,471 QuincaillerieSa.e ss: s.i. ceind See pie eio nk on ee ei eee ae ee 18 
) X 5,763 Magasinsdeimeublesh « «<5. .1... Paweee. Walla st otetamatetel. 19 
x 1,487 Magasins d’appareils ménagers................-....4- 20 
x Sil, Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,432 11,233 22,665 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
. 1,088 232205 3,313* Librairies.et papeteries’... ... ...... RERNs. ue eee ee ee 23 
X 915 FIQUtIStOSthe cats cu < ions ersten denen ty ene ie ee eel ae 24 
| 2,628 5,673 BijOUTEMIOS Ease cae oie ese ein eto ote leo te aeRO et te 25 
| x 9,798 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 4,071 11,937 Magasins d’accessoires personnels...............+---- 27 
x 70,254 Tous#estauitres:MaGaSINSS : <1. or. eee we ee ene 28 


275,956 514,053 


Ensemble des magasins..........----+++--++eese0- 


7e4Bh= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
July - 1983 - Juillet 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


+ 2am 


Combination stores (groceries and meat) .............. 6,246 


21 Grocery confectionery and sundries stores............. 1,027 Sal 
8 Allother.food storesiz.anser ere abres tee ret ouetteu atereer 215 SP Zfci/ 
AsiDepartMent’ StOLeS\.,s.c.rissers-s. cts uke ecesae.-1 CECT PO : 2,720 - 69 
5 \(General:merchandise® storesyante Ga. Geis elaii. Gin Sekine 1,211 = 
GGenetal StOreSi is. <5 come ses tacuen scan couse Pa eet vee reeds 5,316 = TAS 
CEAIWENIELS ECCI e Sciacca ane ce AEN reed EPO obo OFe TeeRnecn ERG) ra 20.5 x x 
8" |Motor:vehiclededlers...:..,. Saas ay Ses acted 3,097 = 20:5 
OF UsedicarZdealersic.....sin...aietinotes 2). sees Come Niel ale inl sxeon Peete he x X 
AO SERVICE! StAtONS  o cisice. ees tickeis ey agiestivre arse ae Uae ee en Xx Xx 
USGA AGCS teres ar ctreg te col sk eean ecreveas oe Coben enememeee venetian x X 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
TSU Menis*clothing Stones? gieraset. tatees Me trtereone. cue: Be aeuerees = 60* 

14° Women's. clothing! stores xiv. 4s. Soe tee Go heen Wiles - 10.7 
1S}. /Family clothing stores s3hiat. a). Wea? Sera, Se) eae 150 =e) 
1'6:|' Specialty’ shoe: stores: . Seaetivsn TIS RMR: So Beienee x X 
Ave | Family’;shoe:'stores,... Aakses..8h Wee Tease. Sl tess x x 
AGH HardwaresStOreSs 24..ce eee eee cieisieare. Se eee 407 Ge Tac 
1:9)}Fousehola! furniture’ stores. a>. a... sere Gee els ane Xx x 
20) Household! appliance ‘stores’. esse. .aaa. Soe bee x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... aes 953° 

23) (Book: and|istationery ‘stores... 1... .4. aes Hee: x Xx 


ElOWStSpeieesaa tek ee ty ea We ch 


a @ o.e. ¢(6 =e Blemie (s) sielele nie elm sie ldiein ie a 


= ZI) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
July - 1983 - Juillet 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change , 


- 1983/1982 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation Variation 


Genre de commerce 


1,142,305 632,992 i720 Oem.) (EDICCTIGS sBOLICHeneS ar cee ei ae en 1 
131,919 355,684 487,604 + 1.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
9,883 170,281 180,163 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
813,792 - 813,792 Grands‘magasins: iv diat.<o.0a ee Oe ee Ee 4 
122,861 39,471 162,332 Magasins de marchandises diverses................... 5 
60,605 115,404 WASHOE a IMEI nSOTe WIG g doe gonboonwpadoonsacunonaescous 6 
74,741 16,711 ON 451g S78 BAZANS eee tera cr os EE Oe ae ea if 
15,794 1,443,447 1,459,240 = + 23.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 43,490 43,490 + 7.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
163,008 662,499 825) 5065) se -E 16'6h|(StationS-Senvice sree ene een ree ee 10 
= 121,095 121,095 Garages Fe sa ccna tiem terete meer oar stan tay sae caer 11 

12,161 220,711 232,872 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
36,388 45,782 82,170 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
95,027 65,190 160,217 Magasins de vétements pour dames................... 14 
56,244 48,151 104,394 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,942 5,380 10,322 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
50,246 20,015 70,262 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 94,402 Quincailleries:: 3.04. Rasceern aa ce puede. hates Sete 18 
32,527 112,045* 144,572* Magasins:deimeublesinn 7 suicincne. slr acre ids cielo « 19 
x x 46,285* Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 
26,342 37,882 64,225° Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
94,573 252,076 346,649 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
17,071 18,898 35,969 Librairies et’paneteries us... wins «+ cee em ree 23 
1,141 26,726 27,867 lGUniSteSisnere cea es ceeetn scene rete oheuanen mnie menisci tener 24 
31,301 26,776 58,077 SfoWialiteSp career ON FOS 6 Om coin aig csd.0. of D.D bro 25 
16,119 122,936 139,055 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
38,421 85,284 123,705 Magasins d’accessoires personnels...........----+++-- 27 
642,150 465,869 1,108,019 TOuUSieS autres: MAGASINS eae eset sentria 28 
3,706,581 2.5 | 5,278,461 8,985,042 Ensemble des magasins...........-.+++seseeeeee: 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 


an Oh 


1983 


a 


January February March April May June July? AugustP 


Janvier Février Mars ; Avril Mai Juin Juillet? AottP 


Noe ei ome ells 


Kind of business: 


All other food stores 
Department stores 


General stores 
Variety stores 

Motor vehicle dealers 
Used car dealers 

10 Service stations 
Garages 


WDIUDNVE WH = 


12 Automotive parts and accessories stores 


13 Men's clothing stores 
14 Women's clothing stores 
15 Family clothing stores 
16 Specialty shoe stores 
17 Family shoe stores 

18 Hardware stores 


Combination stores (groceries and meat ) 
Grocery confectionery and sundries stores 


General merchandise stores 


19 Household furniture stores 
20 Household appliance stores 


21. Furniture, T.V., radio and appliance stores 


22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


23 Book and stationery stores 


24 Florists 
25 Jewellery stores 


26 Sporting goods and accessories stores 
27 Personal accessories stores 


28 All other stores 


29 TOTAL ALL STORES 


Province and Selected Metropolitan Areas: 


30 Newfoundland 

31 Prince Edward Island 
32 Nova Scotia 

33 New Brunswick 

34 Quebec 

35 Ontario 

36 Manitoba 

37 Saskatchewan 

38 Alberta 


39 British Columbia 


40 Yukon and Northwest Territories 


-41 Montreal 
42 Toronto 

43 Winnipeg 
44 Vancouver 


ach series of Table 


including the 


total all stores" has 
factor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of 


millions of dollars - millions de dollars 


1,680.7 1,692.6 1,741.1 1,680.2 1,720.4 1,740.7 Wezel Mp7 35e2 
420.5 425.3 419.5 423.2 420.9 429.0 440.9 420.6 
165.8 16607 171.8 162.0 165.7 17101 176.1 167.4 
865.1 884.7 928.4 821.6 884.7 963.9 929.0 907.4 
179.2 179.6 185.9 176.1 183.7 196.9 192.5 199.9 
156.2 156.1 158.8 153.2 158.7 167.7 163.5 160.2 

93.2 93.4 99.5 81.8 1.8 102.3 95.6 95.4 
1,276.8 1,238.3 1,308.7 1,317.8 1,433.5 1,435.7 1,443.8 1,405.7 
41.3 43.4 39.9 43.2 41.8 42.5 41.4 41.4 
706.2 686.1 721.4 683.7 698.3 746.9 766.5 733.6 
114.7 107.5 113.0 108.2 112.3 118.7 116.9 117.8 
194.8 194.5 195.9 180.0 192.5 213.0 206.1 211.0 
92.6 1.6 92.3 92.7 96.2 95.7 93.0 89.8 
166.6 170.2 172.4 170.5 167.4 181.1 174.5 W722 
111.0 114.8 116.1 112.5 113.7 121.8 120.6 110.8 
11.4 ‘Tile ‘lew ‘Wo 10.8 12.5 Thilo 11.2 
74.6 7701 led say) 76.5 85.1 80.5 77.8 
73.9 76.1 76.6 72.6 Tso? 86.1 82.0 84.1 
113.1 107.9 104.8 108.3 124.1 125.3 141.0 139.1 
37.0 5646 35.5 34.6 40.6 39.3 47.1 42.6 
49.8 48.3 47.2 47.5 49.5 51.6 60.3 60.2 
346.0 346.5 356.5 355.9 362.3 367.6 366.5 357.5 
39.3 39.6 40.0 40.5 41.0 41.4 43.0 40.1 
32.4 33.3 35.0 Bien 33.1 33.0 34.4 33.6 
66.5 65.6 68.1 64.8 68.1 72.0 68.3 6762 
101.7 102.7 106.7 108.0 107.4 113.5 114.8 123.6 
118.2 117.6 115.8 114.4 ioe 117.6 119.1 112.8 

1,034.3 1,031.1 1,035.0 971.0 1,007.4 1,052.0 1,049.9 1,075.0 

8, 365.4 8,315.2 8,547.5 8,299.1 8,579.4 8,859.4 8,937.7 8,794.1 
152.3 151.1 154.4 144.3 160.3 170.8 168.3 160.7 

36.8 36.7 37.4 36.3 37.9 39.3 38.2 36.2 
271.1 268.5 282.6 263.8 284.0 298.8 301.5 297.6 
216.1 216.9 224.9 209.5 215.2 233.2 229.5 226.2 

2,007.3 1,994.9 2,075.7 2,038.2 2,104.6 2,174.5 2,146.2 2,096.8 

3,087.4 3,069.0 3,153.4 3,040.7 Se Bed AAA 3,393.3 Behe? 
327.7 329.4 337.5 320.8 336.0 354.4 349.2 345.9 
360.2 349.8 341.1 339.8 347.0 355.6 366.7 360.8 
925.9 914.0 939.1 890.7 918.8 937.5 932.4 934.4 
984.9 980.6 987.6 980.4 991.2 1,018.3 1,023.4 1,015.3 

24.0 24.4 23.9 20.9 22.8 24.9 24.9 24.4 
970.6 963.9 992.9 978.9 1,002.2 1,031.8 1,009.8 995.9 

ine 1,125.5 1,147.6 deieoed 1,161.8 1,199.6 1,264.4 1,236.2 
211.9 215.3 215.3 214.5 226.1 230.0 231.3 231.4 
507.4 496.5 499.8 504.8 498.4 512.4 524.8 518.5 


een adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 


2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


| 


= Sou 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 


SB 


Per cent change(2) 
1982 


Variation 
procentuelle(2) 


Tn 


July August September October November December August / July/ 

July June 

1983 1983 
Juillet Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Aodt / Juillet/ 

juillet juin 

1983 1983 

NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,679.7 1,668.6 1,671.2 1,675.1 1,674.0 1,683.2 + 0.6 = lis Epiceries - Boucheries 1 
417.6 411.6 407.1 424.9 404.6 411.8 - 4.6 + 2.8 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
164.2 164.4 160.9 166.3 163.6 166.7 - 4.9 S50 Tous les autres magasins d'aliments 3 
833.9 850.1 850.5 850.4 865.7 876.5 - 2.3 = 26 Grands magasins 4 
170.7 175.4 172.8 173.0 174.5 176.7 BAe) Do) Magasins de marchandises diverses 5 
156.5 157.0 160.6 158.6 156.8 156.5 - 2.0 EE ED) Magasins généraux 6 

88.6 9052: 88.3 89.3 89.2 91.5 0.2 = 6a Bazars 7 
1,147.7 1,202.7 1,230.6 1,160.8 1,211.4 1,234.65, - 2.6 + 0.6 Concessionnaires d'automobiles 8 
36.1 38.7 41.1 Soil 42.6 43.2 + 0.1 = a2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
726.0 738.5 13550 731.9: 724.3 713.0 - 4.3 + 2.6 Stat 1ons-service 10 
108.6 114.0 113.3 112.8 116.3 (ied + 0.8 = 158 Garages 11 
180.2 W9.3 179.7 180.6 197.1 194.0 + 2.4 = 5).3 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
91.4 INT, 86.1 90.8 92.8 96.4 =i Sa) - 2.8 Magasins de vétements pour hommes 13 
159.6 160.7 156.2 161.5 162.6 166.9 - 1.4 - 3.6 Magasins de vétenents pour dames 14 
106.1 109.4 106.3 107.0 103.7 105.3 - 8.1 - 1.0 Magasins de vétements pour la famille 15 
11.4 1 PAR?2 11.1 10.9 11.5 11.6 + 0.3 - 10.9 Magasins de chaussures spécialisées 16 
74.3 75.7 1299 69.9 74.4 76.1 - 3.4 Br iS) Magasins de chaussures pour la famille 17 
IDi7, 73.5 74.7 73.4 T5o 75.0 + 2.6 - 4.7 Quincailleries 18 
94.2 100.8 100.5 111.6 108.0 111.5 a ()52! +125) Magasins de meubles 19 
31.4 32.4 32.7 B51 33.3 34.1 = ee) + 19.8 Magasins d'appareils ménagers 20 
41.3 41.4 41.6 44.5 41.2 46.0 - 0.2 + 16.9 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
327.5 334.1 337.0 343.8 344.9 347.1 = 2.5 = (03) Pharmacies, médicanents brevetés et produits de 22 
beauté 
Bot 39.0 38.0 39.0 ol: 38.8 - 6.6 + 3.8 Librairies et papeteries [3 
Bile o Be) 31.0 31.6 30.9 32.2 - 2.3 + 4.1 Fleuristes 24 
70.0 67.2 65.7 68.3 66.5 67.5 - 1.6 = 5.2 Bi jouteries 25 
108.2 114.3 libra 110.5 103.5 101.4 + 7.7 rel esZ. Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
113.6 tS, 113.6 116.0 BISA Sas = 502 + ile, Magasins d'accessoires personnels 27 
993.4 985.5 987.7 997.5 997.0 1,043.4 + 2.4 = 70.2 Tous les autres magasins 28 
8,114.3 8,185.0 8,174.8 8,208.2 8,210.8 8,336.6 - 1.6 + 0.9 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Province et certaines régions métropolitaines: 
148.5 149.7 150.4 150.7 150.8 (il) - 4.5 = het Terre-Neuve 30 
34.3 34.4 35.0 35.7 35.6 SPS) = 5.2 - 2.8 Tle-du-Prince-Edouard 31 
259.0 261.8 265.6 266.6 265.2 268.4 - 1.3 + 0.9 Nouvelle-Ecosse 32 
202.6 206.2 2077 ZAites8 ZA2ed) 215.64 - 1.4 = 6S Nou veau-Brunswi ck 33 

1,957.8 1,987.4 1,973.5 1,979.5 1,973.3 2,019.9 = Ws} = Tbs Québec 34 

2,970.5 3,010.0 2,984.9 2,994.8 3,001.4 3,062.6 - 2.4 + 4.1 Ontario 35 
313.7 321.3 320.0 321.7 318.1 327.2 - 0.9 = 1.5 Manitoba 36 
331.4 EVIE] 332.3 337.8 338.2 345.3 - 1.6 + 3.1 Saskatchewan 37 
881.9 905.8 905.5 909.8 908.5 Oh]sio + 0.2 - 0.5 Alberta 38 
979.6 972.1 966.5 974.7 954.9 974.0 - 0.8 +1005 Colombie-Brit annique 39 

25.0 24.0 24.5 24.8 24.0 23.8 - 2.1 - 0.2 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
5 9)a:7) 990.6 980.0 DWIso 966.3 1,005.5 - 1.4 = <2 Montréal 4) 

1,085.4 1,107.8 1,093.3, 1,093.5 1,095.1 1,110.9 - 2.2 + 5.4 Toronto 42 
204.3 211.6 208.1 213.7 209.8 215.8 - + 0.6 Winnipeg 43 
503.1 502.3 497.5 502.4 490.7 500.5 ~ 1.2 + 2.4 Vancouver 44 


hacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée Tndividuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 


lales ne cor- 
approprié du tableau 26. £n conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provincia 


respond pas au total de "l'ensemble des magasins". 
(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day, Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 


Dene eee ees aaa REE aaa 


1983 
MCD in July July? AugustP Sept ember(1) 
MDC en juillet Juillet? AodtP Sept enbre( 1) 
(he ee ee ee ee 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 2 102.97 96.08 102.50 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 
et articles divers 3 110.59 109.61 102.86 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 102.29 103.01 100.70 
Department stores - Grands magasins 3 87.60 93.78 102.55 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 84.34 102.97 102.70 
General stores - Magasins généraux e 3 107.65 108.24 107.76 
Variety stores - Bazars 5 95.68 98.75 98.51 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 101.07 100.15 98.05 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 105.17 106.35 100.21 
Service stations - Stations-service 3 107.70 113.35 102.88 
Garages 3 103.58 107.07 101.92 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 4 113.00 OT. 53 96.77 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 5 88.32 85.35 97.68 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 5 SHR I) 92.59 108.54 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3) 86.59 101.29 108.00 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 92.83 97.28 119.21 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 87.25 92.55 112.35 
Hardware stores - Quincailleries 4 115.07 105.15 102.74 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 102.56 104.84 104.16 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 98.29 103.06 108.34 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 4 106.49 101.40 106.03 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 2 94.59 100.17 98.85 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 83.67 101.68 105.38 
Florists - Fleuristes 4 81.08 84.59 86.64 
Jewellery stores - Bijouteries 5 85.01 89.08 83.56 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 3 121612 104.61 92.98 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 103.90 112.95 98.49 
All other stores - Tous les autres magasins x 105.54 102.26 98.56 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 100.53 100.68 101.08 
Province and Selected Metropolitan Areas - Province et certaines 
régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 102.97 105.85 99.52 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-fdouard 3 115.99 115.71 102.80 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse Z 103.53 104.16 100.35 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3} 104.56 103.11 100.10 
Québec 3 99.53 100.86 101.52 
Ontario 5) 99.48 98.87 100.91 
Manitoba 3 99.28 100.33 102.01 
Saskatchewan 3 99.54 101.53 104.64 
Alberta 2 CER 100.44 99.70 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 101.59 101.55 100.40 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 109.12 107.06 107.37 
Montréal 7 94.44 95.44 101.88 
Toronto 3 95.00 94.72 100.14 
mano peg 3 96.03 97.51 101.62 
Vaneuuier 3 97.95 98.04 99.80 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in the introduction (on page 


xvi). 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations sailsonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter la section 


"désaisonnalisation" de l'introduction (& la page xvi) 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1981-1983 


ae et ee eee 


ete geen 00 Ce gee ee eon Snes eee 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonal ly fer 
adjusted ad just ed(1) . 
Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 
des courants (polis clsis constants 1971 pourcentage courants pour centage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- Pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
i niisn il icnssoficolilarci=anlldonesdeqdollarci it 
1981: 
January - Janvier 215s 6,684.0 + 18.3 oO) + 5.6 7,765.8 + 4.6 365207 + 3.0 
February - Février 217.7 6,258.1 + 8.6 2,874.6 Vay) 7,659.4 - 1.4 3,563.8 - 1.9 
March - Mars 218.2 7,098.0 + 15.8 Be 2o a0) + 3.3 7,770.4 + 1.4 BAe evr) + 0.4 
April - Avril 219.4 7,795.9 + 18.4 35 553—3 + 5.7 7,857.7 + 1.1 3,590.3 + 0.3 
May - Mai Lee 8,256.1 + 12.1 3,715.6 + 0.5 7,788.5 - 0.9 By DDL ee: - 1.6 
June - Juin 223.5 8,257.4 + 18.8 3,694.6 + 6.2 7,862.5 + 1.0 3,528.7 - 
July - Juillet 226.7 8,109.9 + 14.7 Bi OMiiiatt + 1.8 7,885.1 + 0.3 3,489.5 sik 
August - Aodt 227.1 7,663.3 + 7.2 3,374.4 - 4.2 TODA, - 0.7 3,446.4 - 1.2 
September - Septembre 22769 7,748.1 + 959 5 SEG) =v lei 7,889.3 + 0.7 Bp lyase + 0.2 
October - Octobre 230.8 8,249.5 + 8.3 3,514.5 - 3.5 7,816.4 - 0.9 3,369.8 - 2.4 
November - Novembre 229.9 8,199.2 ce ia 3,566.4 - 3.0 8,088.8 os ee) 3,495.1 + 3.7 
December - Décembre 227.6 D915. + 9.8 4,381.9 - 0.4 8,018.7 - 0.9 3,451.9 - 1.2 
Year - Année 224.2 94,292.8 + 12.2 42,066.9 + 0.5 94 234.5 AO 42,131.5 an 
1982: 
January - Janvier 237.8 6,665.5 - 0.3 2,803.0 - 9.6 7,918.3 - 1.3 3,346.1 - 3.1 
February - Février 240.6 6,526.3 + 4.3 2 AVA® - 5.6 8,013.5 + 1.2 3,364.5 + 0.5 
March - Mars 240.7 7,449.4 + 5.0 3,094.9 - 4.9 7,909.8 - 1.3 3,345.8 - 0.6 
April - Avril 241.0 8,064.8 + 3.4 3,346.4 - 5.8 Ussian + 0.8 3,326.8 - 0.6 
May - Mai 244.2 8,528.2 ce eae) 3,492.3 - 6.0 8,291.6 co nes 3,389.6 peter 
June - Juin s. 245.2 8,479.9 JARI 3,458.4 - 6.4 8,052.1 - 2.9 3,302.8 - 2.6 
July - Juillet 248.2 8,427.7 Bes) DIESE) - 5.1 8,114.3 + 0.8 3,296.0 - 0.2 
August - Aodt 247.1 UeEerS) + 3.8 DoPAaoy - 4.6 8,185.0 + 0.9 3,302.9 + 0.2 
September - Septembre 246.8 8,107.5 + 4.6 3,285.0 - 3.4 8,174.8 - 0.1 3, 309.2 + 0.2 
October - Octobre 248.1 8,255.8 + 0.1 3,327.6 - 6.9 8,208.2 + 0.4 3,246.8 - 1.9 
November - Novembre 245.5 Bye oiieo, + 4.1 3,477.8 - 2.5 8,210.8 -- 3991507) + 2.1 
December - Décembre 242.8 10, 639.7 + 6.7 4, 382.1 -- 8, 336.6 + 1.5 3,403.3 + 2.6 
Year - Année 244.1 97, 638.5 oy ESE! 39,999.4 - 4.9 97, 392 sine 39 ,963.4 ees 
1983: 
January - Janvier 251.6 6,887.0 + 3.3 2,737 3D - 2.3 8,365.4 + 0.3 3,33507 - 2.0 
February - Février 253.6 6,772.0 + 3.8 2,670.3 - 1.6 8,315.2 - 0.6 3,313.0 - 0.7 
March - Mars 25555) 8,188.5 Ze 8) Sys Veq7 + 4.5 8,547.5 + 2.8 3,439.8 + 3.8 
April - Avril 252.2 8,312.4 ~ 3.4 3,296.0 - 1.5 8,299.1 - 2.9 3,289.1 - 4.4 
May - Mai 250.0 8,861.6 =a, SEG) 3,544.6 eile 8,579.4 + 3.4 3,458.5 + 5-2 
June? - Juin? 252.0 Pi o17e4 Sa Paces 3,777.5 + 9n2 8,859.4 + 3.3 3,578.9 + 3.5 
July? - Juillet? 253.0 8,985.0 + 6.6 3,551.4 + 4.6 8,937.7 + 0.9 3,941.8 - 1.0 
AugustP - AoatP ee 8,853.9 + 11.3 50 Ba 8,794.1 - 1.6 . on 


September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


(1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


ts. 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en dollars constants 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


Se Shi 


nnn UEEDNEDENED cicunencman= Reremer an a 


No 


1983 


NN 


January 


Janvier 


February 


Février 


March 


Mars 


May 


May 


June 


July? 


Juillet? 


See ny eT a eh ES RG SIS” a mn Sn [ili n leemel: pyc ecm 


DIN 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat ) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 


stores 
Book and stationery stores 
Florists 
Jewellery stores 
Jewellery repair shops 
Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 
Alcoholic beverage stores 
All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 
Used car dealers 
Service stations 
Garages 


Automotive parts and accessories stores 
All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,573,495 
370,933 
143,257 


2,087,645 


623,426 
138, 666 
127, 332 
63,578 


953,002 


80, 220 
136,769 
83, 296 
10,605 
56,339 
72,445 


439,674 


50,914 
104,524 
33,987 
43,515 


18, 288 
175,421 


426,649 


324,436 


32,474 
23,569 
42,010 

1,917 
78, 200 
94,217 

285,690 

122,572 


1,005,085 


4,912,055 


968 , 251 
30,978 
627,721 
98,022 
130, 136 


119,854 


1,974,962 


6,887,017 


1,529, 503 
358, 500 
142, 200 


2,030, 203 


604, 104 
144,117 
124,970 
65,107 


938, 298 


60,405 
115, 242 
73,403 

7,567 
45,932 
58 , 082 


360,631 


49,037 
91,124 
30,007 
39,195 


19,449 
163,581 


392 , 393 


316,055 


33,196 
32,608 
43,103 

1,640 
73,966 
92,244 

309,961 

121,021 


1,023,794 


4,745,319 


1,080, 722 
35,882 
582,227 
90,999 
120, 982 


115,823 


2,026,635 


6,771,954 


1,728,884 
395,451 
162,779 


2,287,114 


787,578 
169,917 
148, 322 
81,968 


1,187,785 


75,748 
151,361 
97, 689 

9,195 
61,522 
64,828 


460, 343 


58,443 
99,075 
32,117 
43,702 


20,502 
184,807 


438, 646 


346,970 


35,403 
31,663 
47,730 

1,915 
92,558 

105,548 

369, 062 

144,526 


1,175,375 


5,549, 263 


1,507,467 
44,904 
691, 706 
110,371 
152,322 


132,474 


2,639, 244 


8, 188, 507 


1,742, 583 
412,457 
166,719 


2,321,759 


775,268 
162,721 
147,850 
78, 856 


1,164,695 


87,638 
168,072 
104,691 

10,884 

76,111 

63,272 


510, 668 


68,585 
104, 662 
31,792 
44,012 


20,825 
185, 434 


455,310 


345, 236 


35,275 
35,667 
52,588 

1,727 

118, 940 

102,784 

366,670 

161,642 


1,220,529 


5,672,961 


1,498,445 
47,592 
658,057 
110,914 
189, 620 


134,828 


2,639,456 


8,312,417 


1,667,081 
428, 316 
170, 982 


2,266,379 


840, 268 
185,077 
165,543 
89, 100 


1,279,988 


94,964 
167,672 
108, 696 
11,132 
82,358 
58,421 


523,243 


87, 368 
124,315 
37,970 
51,081 


21,266 
190,179 


512,179 


350,841 


36,310 
48,216 
62, 819 

1,734 

140,749 

110,573 

386,213 

179,191 


1,316,646 


5,898,435 


1,710,729 
50,019 
704,449 
119,699 
235,563 


142,738 


2,963,197 


8, 861,632 


1,805,579 
467,543 
184,677 


2,457,799 


920, 164 
183,754 
187,878 
101,002 


1,392,798 


103,650 
181,748 
122,671 
12,015 
83, 922 
59, 592 


563,598 


106,047 
135,878 
39,766 
55,762 


24,997 
210,301 


572,751 


369,445 


37, 188 
34,691 
69,778 
1,704 
154,120 
122, 340 
440, 304 
199,96 


1,429,486 


6,416,432 


1,712,417 
50, 343 
794,600 
128,859 
259,871 


156,908 


3,102,998 


9,519,430 


1,775,298 
487,604 
180,163 


2,443,065 


813,792 | 
162,332 | 
176,008 | 
91,451 | 


1,243,583 


82,170 
160,217 
104, 394 

10, 322 

70,262 1 

56,741 | 


484,106 | 


94,402 
144,572 
46, 285 
64,225 


21,528 
211,085 


582,097 


346,649 


35,969 
27,867 
58,077 
1,438 
139,055 
123,705 
493,707 
178,778 


1,405,245 


6,158,096 


1,459,240 
43,490 
825 , 506 
121,095 
232,872 


144,742 


2,826,945 


8,985,041 


ee es eee 
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TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et Par groupes de genres de commerce, Canada 


a ee ee 


Per cent 
change 

1983 1982 

Variation 

procen- 

tuelle 
eee 

AugustP August September October November December August 

1983/1982 
AodtP Aoat Septembre Octobre Novembre Décembre Aodt 
1983/1982 
No 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Genre de commerce: 

1,667,167 15257, O48 1,642,946 1,736,526 1,584,649 1,944,847 +e) Epiceries - Boucheries 1 
461,063 433,157 415,889 425,458 386,849 445,405 + 6.4 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
172,471 162,488 161,083 165,796 160, 298 196,908 + 6.1 Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,300,701 2,153,163 2,219,918 2,327,780 2,131,796 2,587,160 + 6.9 Groupe d'alimentation 4 
850,941 DSTA! 861, 180 859, 187 1,073,558 1,608,479 ea SAG Grands magasins 5 
205,841 176,261 173,683 198,828 239, 283 225,672 + 16.7 Magasins de marchandises diverses 6 
173,455 162,815 169, 325 161,202 149,064 183,138 + 6.5 Magasins généraux 7 

94,161 87,790 84,944 86,716 101,060 168,568 ae eA Bazars 8 
1,324,398 1,202,593 1,289, 132 1,305,933 1,562,965 2,185,857 + 10.1 Groupe de marchandises diverses 2) 
| 
I) 
} 
76,609 76,419 82,809 90,246 107,276 176,032 + 0.2 Magasins de vétements pour hommes 10 
159,429 145,092 166,508 171, 388 180,073 Zap o25: + 9.8 Magasins de vétements pour dames 11 
| 112,197 107,949 112,484 S29) 120,872 182,067 + 3.9: Magasins de vétements pour la famille 12 
10,854 11,591 12,895 12,769 13,365 14,056 a tone) Magasins de chaussures spécialisdes 13 
| 72,005 69,064 79,914 84,763 91,951 106,541 + 4.2 Magasins de chaussures pour la famille 14 
67,897 64,296 67,256 77,439 94,830 117,718 + 5.6 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
} 498,991 474,411 521,866 549,734 608 , 367 853,937 + 5.2 Habillement et accessoires 16 
| 
| 1h 
| 88,473 75,021 74,899 7355139 77,557 98, 383 + 17.9 Quincailleries 17 
| 145,794 100,948 103,409 Tidi>, O7A 113,617 123,742 + 44.4 Magasins de meubles 18 
43,936 31,685 35,187 34,865 37,126 43,734 + 38.6 Magasins d'appareils ménagers 19 
61,047 40,569 43,908 46,227 44,686 53,674 + 50.4 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
22,350 195475 21,869 21,630 23,147 26,113 + 16.6 Réparation d'appareils électro-ménagers 7a | 
225,025 179,498 187,648 198,145 216,842 286,578 + 25.4 Autres articles d'ameublement 22 
586,625 446,896 466,920 489,577 512,975 632,224 tele) Groupe des quincailleries, des meubles et 23 
fournitures de maison 
358,090 322,779 329,848 340,110 342,666 459,811 + 10.9 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
40,807 38, 334 39,678 36,401 45,249 72,662 + 6.4 Librairies et papeteries 2, 
28,406 25,537 26,605 27, 106 26,516 48, 356 + 11.2 Fleuristes 26 
59,868 57,429 54,702 57,610 74,696 192, 483 + 4.2 Bijouteries ; 27 
1,580 2,069 1,908 1,950 Pe o3e) 3,890 - 23.6 Ateliers de réparation de bijoux 28 
129,318 115,821 100, 338 85,156 79,692 119,921 + 11.6 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
127,425 126,028 110,820 108, 542 113,840 182,560 eral Magasins d'accessoires personnels 30 
456,604 401,966 376,195 393,700 386,945 784,794 + 13.6 Magasins de boissons alcooliques 31 
167,599 163,024 155,004 157, 305 176,049 240,520 + 2.8 Tous les autres magasins 32 

1,369,697 1,252,987 1,195,098 1,207,880 1,247,792 2,104,997 + 9.3 Groupe de tous les autres magasins 33 

6,080,412 5,530,050 5,692,934 5,880, 904 6,063,895 8, 364,175 + 10.0 Total excluant groupe de 1' automobile 34 

1,407,820 1,158,860 1,198,291 1,137,919 1,203,939 1,029,959 + 21.4 Concessionnaires d' automobiles 35 

44,008 39,524 42,510 38, 489 40,456 31,720 + 11.3 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
831,483 7955 587 748,422 752,066 742,940 728, 284 + 4.5 Stat 1ons-service ef 
126,147 117,033 114,114 114,505 121,472 114,914 ae Dev! Garages , Ataat 39 
205,797 170,009 171,731 187,575 222,137 236,422 25 PAA) seers de piéces et d'accessoires d'auto- 

mobiles 
158,208 145,071 139,455 144, 353 143,046 134, 183 + 9.1 late ice dans le domaine de 1l'auto- 40 
mo 

2,773,463 2,425,884 2,414,523 2,374, 907 2,473,990 2,275,482 + 14.3 Groupe d' automobiles 41 

42 

8,853,875 7,955,934 8,107,457 8,255,811 8,537,885 10,639,657 * 19/53 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1981-1983 


Yukon 


==5Sie= 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1981-1983 


Yukon 


ne ee ee eS ee 


1981: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mar 

June - Juin 

July - Juillet 
August - AoGt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July? - Juillet? 
AugustP - AoatP 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


t 


Food 
group 


Groupe 
d'alimen- 
tation 


1,405 
1,218 
1,341 
1,545 
1,884 
2,555 
3,027 
3,147 
2,645 
2,555 
2,193 
2,674 


26, 189 


2,292 
2,178 
2,299 
2, 346 
2,735 
2,987 
3,344 
3,028 
2,710 
2,512 
2,136 
2,579 


31, 146 


1,986 
2,114 
2,387 
1,186 
3,139 
3,700 
3,874 


3,698 


General merchandise 
and apparel group 


Groupe de magasins 
de marchandises 

diverses et de ma- 
gasins de vétements 


1,784 
1,720 
2,056 
2,161 
2,776 
2,897 
3,011 
3,139 
3,010 
2,912 
2,852 
3,941 


32,259 


1,848 
1,803 
2,076 
2,141 
2,404 
2,547 
2,587 
2,603 
2,469 
2,646 
2,568 
3,513 


29,205 


1,603 
1,483 
1,815 
1,759 
2,006 
2,396 
2,233 


2,394 


For composition of kind of business groups, see page 63. 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


1,185 
1,399 
1,763 
2,424 
2,349 
2,718 
2,325 
1,932 
1,736 
1,462 
1,806 
1,316 


22,415 


1,080 
1,281 
2,263 
1,929 
1,875 
1,752 
1,450 
1,475 
1,810 
1,266 
1,081 

879 


18,141 


1,603 

997 
1,154 
1, 386 
1,477 
1,140 
1,472 


1,309 


Automobile 
dealers 


Conces- 
sionnaires 
d'automobiles 


Automotive 


group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 


all stores 


Total, 


ensemble 
des magasins 


6,070 
5,956 
7,033 
8, 188 
9,451 
10,798 
11,866 
11,510 
10,465 
9,733 
9, 323 
11,411 


111,804 


6,612 
6,664 
8,251 
8, 187 
8,943 
9,340 
9,70 
9,319 
8, 640 
8,077 
7,557 
9,874 


101,374 


6, 406 
6,308 
7,163 
6,038 
8,816 
9,521 

10,299 


9,974 


- Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 65. 


2 Percentage 


Per cent(2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


bee Oe ee ea 
housands of dollars - milliers de dollars 


+ 23.1 


+ 18.1 


+ 30.8 


= 13.2 


- 26.2 


+ 1.9 


+ 7.0 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1981-1983 
Northwest Territories 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1981-1983 


Territoires du Nord-Ouest 


a eee 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent (2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d'alimen- de marchandises slonnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 


gasins de vétements tous les autres ma- 
gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1981: 
January - Janvier 2,115 6,265 lonza 51 2,066 11,624 + 14.4 
February - Février 2,086 5,661 1,282 54 1,954 11,037 He 69S 
March - Mars 2,181 7,160 1,408 75 Celie 13,096 + 10.7 
April - Avril PANT 6,617 1,883 78 2,487 13, 182 enact 
May - Ma 2,479 7,255 1,948 69 2,918 14,669 + 1924 
June - Juin 2,660 8,555 1,769 73 Son 16,214 + 16.8 
July - Juillet 2,638 7,021 1,675 54 2,896 14,284 + 10.0 
August - Aodt 2,563 7,055 1,494 98 2,864 14,074 + 10.8 
September - Septembre 2,342 8,590 1,427 11 2,909 155579 + 9.5 
October - Octobre 2,538 7,838 1,381 90 3,271 15,118 + 19.6 
November - Novembre 2,623 7,534 1,143 51 2,986 14,337 + 19.4 
December - Décembre 3,036 10,293 1,009 63 4,276 18,677 + 16.4 
Year - Année 29,378 89,844 17,546 867 34,056 171,691 + 14.5 
1982: 
January - Janvier 3,028 6,534 1,289 77 2,414 13,342 + 14.8 
February - Février 25099. 6,760 1,581 76 2,578 13,594 rhe Lee 
March - Mars SNAG 8,687 even 70 2,866 16,508 + 26.0 
| April - Avril 3,183 7,794 2,007 63 Syulles) 16,196 + 22.9 
| May - Mai 3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 
| 
| June - Juin 3,666 9,654 2,257 92 3,514 19,163 + 18.2 
July - Juillet 3,696 8,224 2,449 59 3,665 18 , 093 + 26.7 
| August - Aodt 3,336 7551? 1,486 71 3,287 15,499 + 10.1 
September - Septembre 3,250 8,608 2,036 72 2,992 16,958 + 10.3 
October - Octobre 3,187 7,828 1,556 72 3,509 16,152 + 6.8 
November - Novembre 2,854 7,256 1,679 fe) 3,455 15,317 + 6.8 
December - Décembre 5.125 10,095 1,170 88 4,755 19,231 + 3.0 
Year - Année 38,490 97,170 eilyeve) 878 39,611 197,472 + 15.0 
1983: 
January - Janvier 2,700 55210 1,206 61 2,618 12,095 = 9.4 
February - Février Coe) 6,152 1,352 231 2,697 13,161 - 20.7 
March - Mars 2,970 7,841 1,554 278 25994 15,594 = 5.5 
April - Avril 2,417 6,555 1,387 247 3,224 13,830 - 14.6 
May - Mai 2,858 6,899 1,136 231 3,275 14,399 = 17.3 
June - Juin 3, 350 9,726 2,227 309 3,778 19,390 + 1.2 
July? - Juillet? 3,614 7,403 1,626 309 3,918 16,870 - 6.8 
| AugustP - AodtP 3,626 Uy) 1,409 310 3,495 16,117 + 4.0 
September - Septembre 
October - Octobre 


November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1) For composition of kind of business groups, see page 63. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 65. 2) Percentage 


' 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN ite 
1 TO 26 


ile 


13 


. All other food stores. 


. Department 


- General 


- General stores. 


. Variety stores. 


- Motor vehicle dealers. 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat ). 


Grocery, confectionery and sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 
or less fresh meat). 


Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and cataloque 
sales offices.) 


merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores (more 


than one-third food). 
Variety stores. 
Motor vehicle 


dealers (new and used or new only). 


car dealers 
used cars 


dealers. Used 
and trucks 


Used car 
(used cars 
only). 


or 
Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 


- Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Men's clothing stores. 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 


stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Men's and boys' 


= GS 


COMPOSITION PAR GENRE CE COMMERCE UTILISES DANS 


1. Epiceries-boucheries. 


LES TABLEAUX 1 A 26 


Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 


che). 


. Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 


divers; é6piceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 
- Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 


sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 


points de vente autres que ceux des grands_ 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 


propriétaires de grands magasins, 
par catalogue des grands magasins. ) 


. Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale 
grands magasins. 


. Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stocks en aliments). 


. Bazars. Bazars. 

. Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


- Vendeurs d'automobiles d'occasion. 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles 
seulement ). 


. Stations-service. Stations-service. 


. Garages. Garages. 


- Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 


mobiles. 
et d'accessoires; magasins de 
pour la maison et l'automobile. 


- Magasins de vétements pour hommes. 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et, 
gargons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


et par catalogue des 


Vendeurs— 


d'occasion 


Magasins | 


: 
| 


ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 


| 
| 
| 
| 


! 


| 


| 


| 


| 
| 


| 
| 


| 


Magasins de pneus, d'accumulateurs— 
fournitures” 


| 


14. 


15. 


16. 


wal. 


22. 


Dil « 


- Florists. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses! shoe 
stores; children's and infants! shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. 
Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 


Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories’ stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 


=i = 


14, 


Dye 


1c 


Ws 


18. 


We 


20. 


JAN 6 


tafe 


Dabs. 


24. 


Pov. 


26. 


Pale 


28. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
Sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
gasins de chaussures pour la famille. 


Ma- 


Quincailleries. Quincailleries. 

Magasins de meubles ménagers. Magasins de 
meubles. 

Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 


d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 
ries. 

Fleuristes. fF leuristes. 

Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 


res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 


reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 


jouets et de jeux. 
Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. All other stores - Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and  infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 


other apparel and 
n.e€.c.3 wool shops. 


piece goods stores; 
accessories stores, 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. [Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 


Jewellery repair shops. 
pair shops. 


Jewellery re- 


Government 
retail stores; 


Alcoholic beverage stores. 
liquor stores; brewers' 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; Coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


NeC.Ce 
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28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparatior 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres  fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. | 
Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d' appa- 
reils électro-ménagers. | 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings 


He 


of Kinds 
Tables 29 and 30 


of Business Used in 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 
dealers. 
Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 

Hardware, home furnishings and _ other 
retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 


patent medicine and cosmetic stores; book 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


= (8) 5 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


tableaux 29 et 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 


divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 
Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles_ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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Issue, 1938. 
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Meee Bi ee 6empps reirst 
(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


SallesemeMe Basle 
Issue, 1932. 


New Motor Vehicle 
ApprOXs: > spp. uhirst 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TA Ne 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
Cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 
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Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et 
région. 


ventes par 


Commerce de détail. M. Bil. 


pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


litres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
& succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a& succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Sales of various commodities. by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bil. Approx. 
8 pp. First Issue, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
TEINS) 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
ZNO Oe Use lees OO Dea PD ee GLOBN 
0-660-506-13-0). 


The publication provides revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
IE « 


Operating Results - Retail Trades. 0. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of met sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


- 66 


Catalogue 


63-213 Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


63-218 La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. | 


635-219 Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. | 


63-224 Manuel statistique pour études de marché. 

A. Bil. 700 pages. Premier numéro, 1975. 

(ISSN 0590-9325). | 
| 
Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 


l'équipement ménager. | 


63-538 Commerce de détail statistiques histori- 
ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pagess 
(ISBN 0-660-506-13-0). | 


brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 4a 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


| 
Cette publication contient des ca 


/ 
| 
| 
Résultats d'exploitation - Commerce de Pe 
H.S. Bil. 29 pages. Premier numéro, 1974. 

Les publications suivantes de la série des 
Résultats de l'exploitation contiennent des rae 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour les’ 
achats, les stocks, le coGt des biens vendus, les! 
bénéfices bruts, les dépenses d'exploitation et 
les bénéfices nets. 


63-603 Magasins de vétements pour hommes, 1979 


| 

| 

| 

63-604 Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 | 


63-605 Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


Catalogue 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1978 


63-608 Retail Florists, 1979 


63-609 Independent Retail Jewellery Stores, 


1978 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports. on 
canadi economic and social affairs. A com- 
orehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Cat aloque 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
79 

63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
REE, 980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements 

pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 


pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel 
HS. — Hors série 


Bil.- Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s!'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, P 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre 
ais 


St. donnis: Gi/i2—4075) Sturgeon Falls (753-4888) 
Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the reqional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolinque et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. Johns 9772-4075) Sturgeon Falls 753-4888) 
Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina 359-5405) 
Ottawa (992-4734) £dmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver 666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 


qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 


des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 


Nouvelle-cosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-fdouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1- 800-2 68-1151 
Manitoba 1-800-2 82-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OV7. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not appli- 
cable. 


= nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
tr revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. U8h5 LEU Ashes 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
Ties, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A O0Z8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


+. nombres indisponibles. 


- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
! nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas 4 la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, & cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. ! 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas tou jours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes. 
les statistiques actuelles et historiques sur. 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d' impr imés” 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel | 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés & travers le 
Canada. 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
Sector on the basis of "censtis value 
added",(1) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
af commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
‘equired not only to determine if individual 
jusinesses, particularly multi-location bu- 
sinesses, qualify for treatment as "chains" 
See definition following) but also to 
-solate retail locations from non-retail and 
jake possible a more precise classification 
fF each to one of more than 90 "kinds of 
jusiness", which are subsequently grouped 
nto 28 trade groups for purposes of publi- 
vation. 


Because this is a location-oriented sur- 
fey, the scopé of coverage is extended to 
meclude retail locations operated by non- 
tailing businesses. When it is determined 
hat a manufacturer (for example) operates 
ne or more retail locations, the same 
Treatment is given as outlined above. Retail 
Ocations can be operated by businesses 
hose principal activity is manufacturing, 
holesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
acility to revise the monthly estimates to 
ecount for late responses. Each month the 
ublication will contain preliminary esti- 
ates for the current month and revised 
stimates for the preceding month. 
1) For additional information, see Stan-— 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(1), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code a trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 


chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement & déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises A points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins @& succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi a distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La _ publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


(1) Pour de plus anples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 
économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days 
report is based on, 
month. See Text Table I for the number of 
shopping days the current report is based 
on. 


that this 


TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 


TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 


1983 
Number of 
shopping 
days 
Nombre de 
jours 
commerciaux 

January - Janvier 25 

February - Février 24 

March - Mars Daf, 

April - Avril 2) 

May - Mai 26 

June - Juin 26 

July - Juillet 25 

August - Aodat 27 

September - Septembre 29) 

October - Octobre 25 

November - Novembre 26 

December - Décembre 26 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 


as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 


mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


varies from month to 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 


sont basées les données présentées ici varie d'un 

mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I le 

nombre de jours commerciaux sur lesquels sont 

basées les données. | 
1982 | 

Number of Number of Number of: 

Saturdays shopping Satur days 
days 

Nombre de Nombre de Nombre de 

samedis jours samedis 
commerciaux 

4 25 5 

4 24 4 | 

4 ai 4 | 

5 25 4 | 

4 26 > | 

4 26 4 

5 26 5 

4 26 4 | 

4 25 4 | 

5 25 5 

4 26 4 

5 26 Bs 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'@tre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise 4 faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont. 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Vili 


Les estimations établies sur 
enquéte par échantillonnage 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a 1]'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


la base d'une. 
sont sujettes 4 


| 
/ 
| 
l 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 
method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
£0 one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
af the population of interest. 


Yata response error. This error may be due 
+0 questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
Villingness of the respondent to provide 
sorrect information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
tulties and different tendencies of differ- 
mt interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 

{on-response error. Some respondents’ may 
‘efuse to answer questions, some may be 
inable to respond, while others may be too 
vate in responding. Data for the non- 
‘esponding units can be imputed using the 
lata from responding units or some earlier 
lata on the non-responding units if avail- 
ible. The extent of error due to imputation 
ss usually unknown and is very much depen- 
lent on any characteristic differences 
‘etween the respondent group and the non- 
fespondent group in the survey. This error 
enerally decreases with increases in the 
esponse rate and attempts are therefore 
‘ade to obtain as high a response rate as 
Ossible. 


1S 


Erreurs d'échant il lonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, 1l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver A la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation & partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que 1l'erreur 
d'échantillonnage peut 6étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées 4 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable Aa 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, 4 l'incapacité ou au refus 
de Jl'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer & l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. Un ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated.For 
example, the standard error, defined as the 


Le traitement. L'erreur peut se produire lor 
des diverses étapes du traitement, telles que 1 
codage, l'entrée, la vérification, la pondératio 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs no 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut le 
cerner a un niveau oU elles ne nuisent pas 
l'utilisation ou @ l'interprétation des chiffre 
définitifs. Quant aux estimations du présen 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucouy 
de précision, au moyen des listes les plus 
jour; les questionnaires ont été concus avec soil 
afin de réduire au minimum les différentes inter 
prétations possibles (on a demandé aux inter. 
viewers de poser les questions telles qu'elle: 
figurent aux questionnaires); les diverses étape: 
de vérification et de traitement ont fait 1'obje: 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'; 
absolument rien négligé pour que le taux de non: 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de 1l'erreur d'échantillonnage et di 
l'erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu @&tre choisis selon le méme 
plan et les m@émes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mé@mes_ conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon @ l'autre. On nomme 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait er 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échant il lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une est ima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré-| 
cision autrement. Par exemple, l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 


square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, 1S a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
this publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 
tished coefficient of variation in Text 
rable II is: 


W(X) = S(X) 


X 


lhere X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 


he percentage error (PE) of X will be: 
cx) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
| standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
i normal distribution we can say; "the prob- 
bility is approximately 68% that the actual 
ercentage error in the $8,000,000 estimate 
S less than 5%". 


| 
on-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
esired by both a sample survey as well as a 
ensus. We say the estimate is accurate if 
{ is near this value. Although this value 
8 desired, we cannot assume that the exact 
alue of every unit in the population or 
ample can be obtained and processed without 
tror. Any difference between the expected 
alue and the exact population value is 
ermed the bias. Systematic biases in the 
ata cannot be measured by the probability 
2asures of sampling error as_ previously 
2scribed. The accuracy of a survey estimate 
3 determined by the joint effect of 
ampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
BP ccpenes error. To assist users in eval- 
ating these errors two response measures 
fe given in Text Table II. The response 
ate is a measure of the proportion of those 
ample units which have responded in time 
Mr inclusion in the estimates. The response 
taction, which is a measure of the data 


*sponse rate, is the proportion of the 


x1 


l' erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'estimat ion (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-&a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de 1'erreur d'échantil~ 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer 1l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
es 


CVC ae SEXO 


X 


dans laquelle X est 1'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra &: 
PE(X) = V(X) x 100 %. 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond & .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


Erreur non liée 4 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense~ 
ment cherchent tous deux & déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut €6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées a ]1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di a la non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour 6étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 


sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%, If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 


direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 


sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 


houses, head offices, ete.; sales of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; commissions earned from 
sales of goods owned by others, proprietor's 
withdrawals of goods for personal use (at 
retail) and the sales and receipts of con- 
cessionnaires operating within the outlet. 
Non-operating revenues, bad debts recovered 
and sales taxes collected for remittance to 
a government agency are excluded. 


x1i 


tion de l'estimation de 1'échantillon qui es 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, 1 
taux de réponse d'une cellule comportant uw 
échantillon de 20 unités dont cinq répondent lor: 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, s 
les cinq unités déclarantes représentent $8 mil. 
lions sur l'estimation globale de $10 millions 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans u 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima 
tion; il faudrait donc tenir compte des deu 
unités de mesure, puisque la fraction de répons 
est la plus représentative de la situation. 


DEF INITIONS 
"Commerce de détail" signifie, pour le 
besoins de la présente publication, "l'ensembl 


des ventes faites par des points de vente a 
détaz1”. 


Un "point de vente au détail", suivant la dé 
finition de Statistique Canada, est un loca 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac 
tivité principale est la vente de marchandises e 
de services connexes au grand public pour la con 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima 
tions relatives au commerce de détail ne prennen 
pas en compte les ventes directes, c'est-a-dir 
les ventes qui ne sont pas faites par l'intermé 
diaire d'un point de vente au détail, par exempli 
les ventes directes par démarchage, les vente 
par distributeur automatique, les ventes de jour 
naux ou de revues faites directement par le 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites pa 
les cereles du) livre et les clubs de disques- 
n'y a qu'une exception: les ventes des grand 
magasins faites par la poste ou par cataloque 
qui sont classées dans la catégorie des "magasin 
de marchandises diverses". En outre, le commerc: 
de détail ne comprend pas les ventes au détai. 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas d 
commerce de détail, ni les opérations de détal 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven 
tes de marchandises neuves et usagées et de 
recettes provenant de réparations, de location 
de matériel de la vente de repas et d'autre 
activités de services, moins la valeur des ren 
dus, les ajustements et les rabais. Les vente 
totales nettes comprennent également; la valeu 
des reprises, les commissions sur la vente di 
marchandises appartenant & autrui et la valeu 
(au détail) des marchandises prélevées par 1 
propriétaire pour son usage personnel et les ven 
tes et recettes des concessions exploitées dan 
les points de ventes. On ne prend pas en compt' 
les recettes hors exploitation, les recouvTemelly 
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de mauvaises créances et les taxes de vente per 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


SLASSIF ICATION 
(ind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
Ny geographical area and by kind-of-business 
yroupings which are based on the Standard 
industrial Classifications and the retail 
<ind~of-business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
yince the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
jividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
wajor activity (or type of commodities 
old). 


in’ this’ report, @retanls trade is strati- 
ied into 27 major kind-of-business group- 
ngs plus a miscellaneous category. In 
der to increase the usefulness of these 
tatistics, the composition of each kind- 
if-business group is described at the end of 
he report. 


‘ind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
0 being stratified by kind~of-business 
Toupings, are also broken down into chain 
nd independent components. Firms are clas- 
ified to the chain store component based on 


he following definition: 


| Chain store organization "an organization 
perating four or more retail outlets in the 
ame kind of business, under the same legal 
wnership". 


Any firm not meeting the above definition 
3 automatically classifed as an "“indepen- 
ent" organization, the only exception being 
department stores" which are classified in 


neir entirety to the chain component. 


ETHODOL OGY 
| The monthly retail trade estimates con- 
ained in this report are produced by means 
* a sample survey using methodology which 
iffers substantially from that used for the 


stimates published to the end of 1974. 


| The new methodology was primarily devel- 
ded because, after 1969, there was no ade- 
jate source of information available to 


D) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands qroupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'@tre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 


Magasins a succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
Classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins & succursales. 


ME THODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouveile méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
Firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the umit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ae over-estimation in particular cells, 
CeCe). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the n971, Censuisis 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 
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aprés 1969, pour mettre @ jour la partie indépen 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compt 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) d 
celles qui fermaient leurs portent (dispari 
tions). Le niveau des ventes déterminé par 1 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait u 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoin 
les tendances mensuelles mesurées par l'ancie 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com 
plétée par la liste des magasins a succursale 
ainsi que des grands magasins et par une liste d 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers d 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,00 
entreprises indépendantes, stratifié par ré 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas 
sification des activités économiques, a ét 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'un 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activit 
de chaque entreprise. Des estimations son 
ensuite établies tous les mois et stratifiée 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales a 
détail consiste a gonfler les données déclarée 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions d 
l'univers en multipliant les données de 1'uniti 
par l'inverse de la probabilité de choix di 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & uni 
imputation @ l'aide d'une méthode statistique qu 
fait intervenir divers éléments comme les moyen 
nes de cellule, les ventes du dernier mois 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoi: 
une estimation des ventes pour chaque entreprisi 
échantillonnée. 

Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor: 
dés & ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre di 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'ur 
recensement sera effectuée afin de déterminer li 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ci 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergence: 
relevées (comme un classement erroné selon lt 
genre de commerce, une surestimation dans de 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cot: 
respondent aux régions métropolitaines a 
recensement de 1971. j 

(4) Les déclarations tardives_ sont a 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 
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COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
roll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey sources. As these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using..a given probability of selec- 
sion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
2ell size. To create the original sample 
File, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
qaave been sampled each month. 


thain and Department Store Component 


_ The chain and department store list is a 
sub-set of the survey master file compo- 
went. The businesses on this list are those 
thich have been identified (from Statistics 
‘anada_ sources) as chains or department 
itores and which have been sampled with cer- 
ainty (i.e., each business is surveyed). 
his component, as well as being updated 
jonthly using Revenue Canada information, is 
iso updated annually. The annual updates 
Te based primarily on returns obtained in 
he course of the Annual Chain and Depart- 
lent Store Survey, as well as on information 
rived from other sources such as_ trade 
‘agazines, etc. 
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ELEMENTS DE L'UNIVERS fF L'ENQUE TE 


L'univers de 1l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1’ enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés & 1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise &@ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Des que 
l'on dispose de ces mises A jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins a succursales et des 
sous-ensemble de 


grands magasins constitue un 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 


liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins @ succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 
qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise & jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées princiaplement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, 


This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis-~ 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974, 


is to supplement the sample frame.- 
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Fiément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1]'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de 1'impdt ); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonetion des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en- 
quéte sur la population active) de facon & 
couvrir tout le territoire canadien & l'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-OQuest. Les 
secteurs cholisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi-~ 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re= 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de 1l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement. 
complet visant @& déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont. 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la m@éme facon toutes les nouvelles’ 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises A jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi-| 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels & la description, 
l'explication et la prévision du comportement | 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les; 


(5) La désaisonnalisation des séries tempore] les | 
Economiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 


economic activity, economists and statisti- 
clans have identified four characteristic 
pehavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
[hese movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
nore or less regular basis over the course 
af the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
avents which occur at fairly regular inter- 
jals and thus have a significant impact on 
che rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
he fundamental evolution of an economic 
thenomenon and producing forecasts of super- 
or quality, Statistics Canada uses the 
~11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 


easonally adjust its time series. This 
lethod minimizes the impact of seasonal 
ariations on the series and essentially 


onsists of adding one year of raw data onto 
ach end of the original series before it is 
easonally adjusted per se. The estimated 
ata are derived from forecasts and back- 
asts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Oving Average) models of the Box-Jenkins 


ype. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
ses primarily a _ ratio-to-moving average 
ethod to smooth the modified series and 
btain a preliminary estimate of the trend- 
ycle, to calculate the ratios of the origi-~ 
al series (fitted) to the estimates of the 
rend~cycle and to estimate the seasonal 
actors from these ratios. The final season- 
lL factors are produced only after these 
derations have been repeated several times 
see Table 26). These procedures, used to 
2termine the seasonal factors necessary to 
alculate the final seasonally adjusted 
ata, are, since March 1983, executed every 
ynth instead of once a year. This permits 
3 to update each month the reference series 
?om which we derive the final estimations 
* the seasonal factors with the previous 
mnth's revised data. However, in order to 
wtain the preliminary seasonally adjusted 
alue for the current month's sales, a pro- 
tected seasonal factor is used (derived from 
‘evious months data). 


While seasonal adjustment permits a 
tter understanding of the underlying 
end-cycle of a series, the seasonally-ad- 
sted series still contains an irregular 


Mponent. Slight month-to-month variations 


j For further information see the X-11- 


ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12~-564E, Occasional. 


Xvil 


économistes et les statisticiens de l'activité 
Economique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations salsonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit Economiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
mét 6orologique normal, des congés fixes et 
d'autres &vénements qui se répétent a intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prediction, Sta= 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement 2% ajouter une 
année de données brutes 4 chacunes des deux ex- 
trémités de la série initiale avant de procéder & 
la désaisonnalisation proprement dite. Les don- 
nées estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des 
modéles ARMMI (mod@les autorégressif & moyennes 
mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen— 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance~-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers & partir de ces dits rapports. Les facteurs 
Saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées A plusieurs 
reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au 
calcul des données désaisonnalisées finales, sont 
depuis mars 1983, exécutées Aa chaque mois au lieu 
d'une seule fois par an. Il nous est donc possi- 
ble de mettre & jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles. Toute- 
fois, afin d'obtenir la valeur préliminaire des 
ventes désaisonnalisées pour le mois courant, on 
utilise une prévision du facteur saisonnier fon- 
dée sur les données disponibles le mois précé- 
dent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas. moins une composante irréquliére. De 
légéres variations d'un mois &a l'autre dans la 


(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 


par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12~-564F au catalogue, hors série. 


in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, users should 


examine several months of the seasonally 


adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percent change of the irre- 
gular component. The MCD can be interpreted 
as the number of months over which a change 
in the seasonally adjusted series must move 
in a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(7) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 


(7) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur & 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 


tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 


> 


supérieur €a celui de la composante irréquliére. 
Le MDC peut é6tre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 


désaisonnalisée dans une direction donnée avant. 
qu'on puisse @tre raisonnablement certain que la 


tendance-cycle de la série évolue dans la méme 


direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 


lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend a lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série A peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 


de la composante irréguliére dans la série ini- 


tiale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce. de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit Aa Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir @ identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(7). Ainsi, le dévoilement de données. sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement .contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 


relatives aux. 


gnement jugé secret ne soit publié ou divulqué. — 


L'application des régles sur le caractére secret 


(7) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 


Vani: 


esults of merchandising surveys are there- 
‘ore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
bree or more if these are dominated by one 
iw two companies. Then, in the publication 
tself, the information is withheld on this 
lesignated cell by entering an "X" in the 
ippropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
iality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
elected regions (or selected cells) for the 
ame item. The data in question can then 
imply be aggregated and published in a less 


etailed, but still confidential form. For 
xample, in many cases the data for the 
orthwest Territories and the Yukon are 


ncluded with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
reserves the confidentiality of the infor- 
ation and ultimately has little effect on 
he dissemination of merchandising survey 
esults. 


xix 


d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit done de maniére 3 ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, en encore de trois qu plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la pub lication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Terri- 
toires du Nord-Quest et du Yukon sont incluses 
avec celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


TEXT TABLE Il. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province September 1983 Preliminary, August 1983 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, septembre 1983 préliminaire, aoit 1983 révisé 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 


Magasins 4 succursales 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: . 
Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 69.5 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 

Tries et articles divers 55.6 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 58.7 
Department stores - Grands magasins 100.0 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 60.0 
General stores - Magasins généraux 78.9 
Variety stores - Bazars 84.6 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 


Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - 


Service stations - Stations-service 60.8 
Garages ~ 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles Ee) 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes D2 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 68.4 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 65.5 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 82.6 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 88.2 


Hardware stores - Quincailleries 


Household furniture stores - Magasins de meubles By oe) 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 90.9 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 78.9 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 


médicaments brevetés et produits de beauté 64.8 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 51.3 
Florists - Fleuristes Soe) 
Jewellery stores - Bijouteries 63.4 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 79.5 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels B/eap) 
All other stores - Tous les autres magasins 63.3 
TOTAL, ALL STORES ~- TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 68.2 
Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve Weise) 
Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 76.2 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 70.8 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 74.3 
Québec 65.1 
Ontario 64.8 
Manitoba 76.8 
Saskatchewan TibeG| 
“Alberta 63.9 
British Columbia - Colombie-Britannique 71.4 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 60.0 


XX 


92.4 
95.2 
89.9 
9555, 
86.2 
81.9 
90.2 
88.8 
80.7 
85.3 


86.7 


Independent stores 
Magasins indépendants 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - €piceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - €piceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores ~ Magasins généraux 


Variety stores ~ Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers -~ Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 
Family shoe stores ~ Magasins de chaussures pour la famille 
Hardware stores - Quincailleries 


Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores ~ Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent!medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores ~ Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores ~ Magasins d'accessoires personnels 

All other stores ~ Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


| Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 
Prince Edward Island - Ile-du-Prince-fdouard 
_ Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 
New Brunswick ~ Nouveau-Brunswick 
| Québec 
| Ontario 
| Manitoba 
“Saskatchewan 
| Alberta 
| 


British Columbia - Colombie~Brit annique 


| 
| 
“Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 
| 


Response fraction 


Fraction de répon 


ee es 


Chain stores 


Magasins & succur 


= 


Preliminary 
est imate 


Estimation 
préliminaire 


per cent ~ pource 


Xx1 


se 


sales 
Revised 
estimate 


Estimation 
révisée 


ntage 


September 1983 Preliminary, August 1983 Revised - Cone luded 


Independent stores 


Magasins indépendants 


Preliminary 
est imate 


Estimation 
préliminaire 


Revised 
estimate 


Est imation 


septembre 1983 préliminaire, aodt 1983 révisé - fin 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
est imate 


Coefficient de 
variation, 

est imation 
préliminaire 


révisée 

89.2 027 
Caw, - 036 
76.7 -033 
85.0 007 
81.5 +086 
90.7 -004 
88.2 018 
77.8 - 087 
78.0 -036 
84.6 - 089 
91.0 . 003 
ie - 008 
83.8 -020 
86.4 037 
88.9 - 038 
85.2 ely? 
89.3 044 
80.9 028 
V9ue 025 
EW Ae! 006 
89.1 025 
BO az -016 
77.8 043 
83.5 .079 
3} Fe) .089 
86.5 072 
83.3 = 
84.7 - 008 
iene -023 
73.8 -022 
82.6 -016 
80.3 -031 
88.9 ~016 
83.6 010 
84.7 025 
81.8 042 
83.1 -019 
84.6 .040 
78.8 -041 


Chart —1 


Graphique — 


Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1981-1983 
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Chart —2 Graphique —2 
r : 4 ) 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1981-1983 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars ; 
courants et constants (1971), Canada, 1981-1983 
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Chart — 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1981-1983") 


Commerce de detail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1981-1983") 
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HIGHLIGHTS 
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Total retail sales in September 1983, without sea- 
sonal adjustment, increased 9.2% over September 1982 
to $8,858.7 million (in current dollars). With the 
exception of garages, which showed a decrease of 
- 1.2%, sales increases were recorded by all the re- 
maining kinds of businesses, with the largest gains 
reported by household appliance stores (+ 36.1%), 
furniture, 1.V., radio and appliance stores 
(+ 26.9%) and household furniture stores (+ 21.5%). 
All provinces and territories reported sales in- 
creases from a year ealier, with gains ranging from 
17.2% in Nova Scotia to 5.7% in Alberta. 


Total retail trade, excluding the automotive group's 
sales, showed an increase of 8.9% over September 
1982. The retail trade break-down by kind of busi- 
ness group revealed that every group registered im- 
proved sales in September 1983 compared to September 
1982 as follows: hardware and home furnishings group 
(+ 19.7%); automotive group (+ 10.0%); other stores 
group (+ 9.9%); apparel and accessories group 
(+ 9.2%); food group (+ 7.2%); and general merchan- 
dise group (+ 7.1%). 


Revised total retail trade for August 1983 was 
$8,827.4 million, an increase of 10.9% over August 
1982. 


Cumulative sales for the first nine months of 1983 
totalled $75,212.0 million, up 7.1% over the same 
period last year. 


The preliminary estimate of seasonally adjusted to- 
tal retail trade was 0.4% lower in September than in 
August 1983, with sales of $8,770.9 million (revised 
sales for August 1983 were $8,805.4 million). The 
highest decreases in sales in September over the 
previous month were reported by household furni- 
ture stores (- 12.1%), furniture, T.V., radio and 
appliance stores (- 11.9%) and department stores 
(~ 8.1%), while the largest increases were reported 
for used car dealers (+ 9.1%), jewellery stores 
(+ 5.3%) and personal accessories stores (+ 5.0%). 


In September, seasonally adjusted sales when com- 
pared to the previous month, were lower in Saskat- 
chewan and Ontario which reported decreases in sales 
amounting to - 2.7% and - 2.2% respectively. Sales 
were higher in the remaining provinces and Territo- 
ries with gains ranging from 4.8% in the Yukon and 
Northwest Territories to 0.4% in British Columbia. 


POINTS SAILLANTS 


ie) 


XXV 


le total des ventes au détail non désaisonnalisées s'est 
accru de 9.2% en septembre 1983, par rapport & l'estimation 
du mois correspondant 1'an passé, pour atteindre $8,858.7 
millions (en dollars courants). A l'exception des garages 
qui ont indiqué une baisse de leurs ventes (- 1.2%), tous 
les autres genres de commerce ont signalé des augmentations 
des ventes. On a constaté les gains les plus importants pour 
les magasins d'appareils ménagers (+ 36.1%), les magasins de 
meubles, téléviseurs, radios et accessoires (+ 26.9%) et les 
Magasins de meubles (+ 21.5%). Par rapport & l'an dernier, 
tous les territoires et toutes les provinces ont rapporté 
des hausses de ventes, les gains variant de 17.2% en Nou- 
velle-Ecosse a 5.7% en Alberta. 


Le total du commerce de détail excluant le groupe de 1'auto- 
mobile a signalé une augmentation de 8.9% par rapport & sep- 
tembre 1982. La ventilation du commerce de détail en groupes 
de genres de commerce a révélé que tous les différents gr ou~ 
pes ont indiqué en septembre 1983 des ventes supérieures a 
celles de septembre 1982; le groupe de quincailleries, des 
meubles et des fournitures de maison (+ 19.7%), le groupe de 
l'automobile (+ 10.0%), le groupe de tous les autres maga~ 
sins (+ 9.9%), le groupe de l'habillement et accessoires 
(+ 9.2%), le groupe de l'alimentation (+ 7.2%) et le groupe 
de marchandises diverses (+ 7.1%). 


Le total révisé du commerce de détail pour le mois d'ao(t 
1983 s'est établi & $8,827.4 millions, soit une augment at ion 
de 10.9% par rapport A aodt 1982. 


Les ventes cumulatives pour les neuf premiers mois de 1983 
se sont chiffrées & $75,212.0 millions, soit 7.1% de plus 
qu'au cours de la période correspondante 1'an dernier. 


L'estimation préliminaire des ventes désaisonnalisées est 
passée de $8,805.4 millions en aoit 1983 & $8,770.9 millions 
en septembre 1983, soit une baisse de 0.4%. Les plus fortes 
baisses des ventes ont été enregistrées par les magasins de 
meubles (- 12.1%), les magasins de meubles, téléviseurs, 
radios et accessoires (- 11.9%) et les grands magasins 
(- 8.1%). Par contre, les augmentations les plus notables 
des ventes ont été signalées par les vendeurs d' automobiles 
d'occasion (+ 9.1%), les bijouteries (+ 5.3%) et les maga- 
sins d'accessoires personnels (+ 5.0%). 


Comparativement aux ventes désaisonnalisées du mois précé- 
dent, deux provinces ont indiqué des baisses des ventes, & 
savoir, la Saskatchewan (- 2.7%) et l'Ontario (- 2.2%). 
Toutes les autres provinces ont signalé des augmentations 
des ventes. Les hausses ont varié de 4.8% au Yukon et les 
Territoires du Nord-Ouest @ 0.4% en Colombie-Britannique. 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
~ 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 28,121 + 283 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 20,798 + 24.1 
Sy All-other {00d "StoreS araenspae erie sion cds ire ile sees 1,337 + 9.8 
45 DepartmentStoneS:.; 2b ontmacomencusrtekears eee ck Sas aae eee ener Te 10,984 + 10.9 10,984 + 10.9 
53) .Generalumerchandises StoreSterreratieeds teenie eee 9,258 =) 9 
GulAGeneralustores sarc ccc ee Rc Been eae ee on 8,089 - 3.9 
i itWantely #SlOleS 03 Seren ons cae Oo arinn <3) erties snc: 4,942 + 20.6 
8) | |Motorevehicle dealers? aan wns cere © nn kd ae 25,422 + 13.4 
SApUSed? Car Cealers cin wesc.n amie rie oe eaten Mer eee x 
JO: SEnICe=Stations 40 eran. Pate otis wae eee eynrae eee ee + 3:0 
lathe BLE Ele (ocean ceatatoertint cement enced 01) See G8 ROM Ne ee 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. se 23,1 
TSHIMenissclothing Stores seme ne erent ne = 681 
14a VWVOMEen: SaClOthINGEStOlCS Hee eee eee + 13:2 
ley Melly Glo p eels. vs cee eenagnondudeuucaaodee soe 2s + 24.0 
iG ei SpeCialtyz ShOesStOnes samy tee ear erin eee x 
17a ARIK eSHOO vStOlOGsy..-e-ee eee ai nna nu ee melts) 


tGaakGWwareStOneS) mm ca ae An ee + 2 


20 | Household appliance stores ......................... an PAO 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. +225) 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... + 66 
23 | Book and stationery stores 


CAMIFE IONIStS ere etn, tee eee. ee REA ee hee aes oe al + 14.4 


Zo) MOWBNEI lOleSaa im rte cute 5 Pea eh ea ay + 32.3 


BOrcsond Ob ca ah Oatae 641° 


Bees c.0- Of CLC me CROP CGY es rar wes 691° + 32.8 
Om Dips aeRO SO Kinch Oo. ORNS Gy SOLE Ace : 10,886 Onn 
sessistetete\ alenofe (ate\ots)e: sfavejetn sy siclsie che Site one erie 167,096 + 12.8 


| 


{ 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales eee zs 7 i cee s Sales ce : Genre de commerce 

Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 
See ee eX Xe 228,22) 5 ae 17-7, WEpiceties = Boucheriessa: Seis seein ea ke eae 
x Xo %  — XY] 160,847 + 11.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx x Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 3. 2... case. 1 te ee 


Xx Xx Magasins de marchandises diverses................... 
x x Magasins :generaux.-: +... sen neon oe Eee ee 
x x BaZaise 5 alan adviees a> ul eR ee eee 
Xx X Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= = Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
x x 153,223 Stations-Servicey waste est oes sts so cea a eee 
- = 12,915 Garages espieas t ween on enn eee 
Xx X 34,367 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
X x 6,794 Magasins de vétements pour hommes ................. 


16,669 * Magasins de vétements pour dames................... 


35,840 Magasins de vétements pour la famille................. 


= = Magasins de chaussures spécialisées .................. 

5,614 = eye) Magasins de chaussures pour la famille ................ 

= = Quincaillenies:. js cesses ye. et os oe oe ees 

= = Magasins: de!imeubles:...5: 4... Seems serait eee 

= = Magasins d’appareils ménagers ............-.....+..-: 

= = Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

x x Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 

| x x Librairies. et papeteries”.. . . 2... stusioet Gael ite eee ete 
= = 3,164 FIGUIIStES fafa. 3 24 eae oso ey een 
x Xx 4,267 BiOULCNIOS oie one +o See eats 4 epee ae See oe neon 

x x 5,099 Magasins d'’articles de sport et d’accessoires............ 

| 2,511 ost 4a 5,825* Magasins d’accessoires personnels..................-. 


92,366 Tous les autres MagasinS 77.7 es wt wie « << Meal eaneiaiey ie 


55,938 + 20.6 36,429 


479,112 eo: 7, 904,047 1,383,159 Ensemble des magasins..........---.+++2+e+2e0- 


No 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
= 1983/1982 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores 


Allvother food *stores, . 27. ee Be # 286* 


Department +StoneSinz crmaes 2 acces. «a5 ee een ae : 5,537 OS 


General! merchandise. storesa) 26. ane ee Oe. See 1,865 =e deat 


GyltGemeralgstones + wa cas hace oot ct os. Ce ' 1,102 + 5:9 
TAI ANOlVESTONOS 5 tae eae nie ne etad «tito + ev oe 21th Oe X X 
85) Motonsvehiclexdealers.. <1. em ed SRA te ee: : 6,161 + "6:5 
GnlUsediicarsdealers*.7 14.7 Rw Sap oine Daa ber x Xx 
MO ESSIVICENSLALONS as as recie on tn ar pa ze oa x x 
Bia GO EQC See nts. siz 4 barn iaiesi ds #04 een vm idee anc n RT x x 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 
s||Mens« clothing) Stores Smemiws fuels aera Seoe peered 323° 
l4pWomenisiclothing storeswerns: 24 ee cee See eemiaey 541 + 13.9 
15h) Family clothing, storessife. 8! Sau Sieroley Senisece! 84 aie |(S). 1! 
l6S Specialty: shoeystores). Faas lieaa einer Gtr aeoee x x 
Uz, }Eamily shoe: stores: akin BLO Boyer iwim ob bineanel x x 
HOA RaNGWarexStONGS: ...10.2-43 a0 was cee eta ale fe 130 a ive 
19) || Household furniture stores ........./0...50 20. 20-00)! x x 
20 | Household appliance stores ......................... x x 
21 x x 
22 1,836 + 223 
23 | Book and: stationery stores......., Q&em@8s 2 ohn) x x 
BO ARIONSISY oc ciags Fyn gad a cions o ood mans enol ene x x 
20 | Wowellety ‘Stones '. 5. viv. Bante wes ads vnucn son SMO 98 25a 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

TABLEAU 2. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
lle-du-Prince-Edouard 

January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Change 
- 1983/ 1982 1983/1982 1983/ 1982 pa Oo 
Ventes Variation Variation Variation 


x 58,724 A ech coo OUCT CICS. cave: rain ane Gwe eee ee 1 

x 12,488 - 17.0 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 

- ! 2,369 -9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

44,760 44,760 ey GNC NLCC EC (Caen a oo ee Ce WT 4 

x 15,195 + 25.3 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

= : 9,416 OF MAG ASINS QENChAUK Sy 75: ors:/a.s0e. «Sead alee en 6 

Xx Re pl EB AZANS Fh. ge8 e250 Sete cw che a Vl Tf 

= 63,293 + 32.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

Dittees chile Oa ek ® 1 Sa Wendours. c’automobiles d’occasion....-. aeee ne ) 

ee al dee eee oes wll ek 8 | iiSlations-services 4. i Ae 10 

eee Re A XE eX! ee EXE Garages ie ce wee wat ie he 11 

x“ Xf XK x | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x Xf KX KY 2,388 + :-20.3 | Magasins de vétements pour.hommes ................. 13 

1904 +160} 2397 + 208] 4,301 + 18.6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 

x Xf KY 728s... | Magasins de vétements pour la famille................ 15 

San eX XS exs iMagasinside: chalissures|specialisces saan enn einen 16 

x Magasins de chaussures pour la famille................; 17 

= fall QUINCAIICTOS 74.525. on sck ey opekele etal aaa ee 18 

Se ee IN ee XK ne Xa Magasinssde:meubles':: <>... sx eres wes eae en ee 19 

= Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x Librainies* et) papeteries: ro. ...g-cmes ns a em ne 23 

= BIGURISTCS eres Msi eu spr cacti: «ones ee Rech ihe eee 24 

| Xx ByOUTCTIOS rt Pee ete tik olen sn ae 25 
= ae ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| x .2 | Magasins d’accessoires personnels...........--4....-4. 27 
Xx Tous les autres magasins PRA Le,” OTe 6 Oe 28 


114,642 215,118 Ensemble des magasins......................000- 29 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia 


September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Change Sales Change 
1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 
Variation Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 68,127 + 13:29 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 11,864 + 918:8 
3h "AllFother=foOGES{OneS) <p... mncipet a aciazecn oh dsepomiars seas cp 3,282 + 28.4 
Ay Depantinent "StOreS\..-wea.a atecaiste: ciatecaiie, ome areh Reamer en mae : 25,947 + 6rd 
Syl GeneralemenchandiSestoreSiacas acuta. wen nile sc. ane n ae 10,678 ag eh) 
GYINGOMORAISLORES no ese. t/- pects Casey eases tna MOLE ual Sep re ofl a eae 3,769 + TAG 
TA INEWIESY GUOICERS 3 ates Wats Soteaa eye a aieme ces i oneeeeee = ; 6,872 + 23:4 
BeMotormvenicleGealersy eran. sewn ewtn eects ace ac ee 47,147 +2553 
OP USedicarkdealersa wes orcs scene ke ten eestor ae meee 1,061 - 10.8 
OTIESCIVICER STATIONS oe. cacsnc a stein as Gast thers oS eee ee 31,511 > Tides 
Uitl |] JEFETR (6 (cicgiraetsen merrecattn ete et le Sees Pare trams a uN) 1,325 - 14.4 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 6,954 + 14.6 
Tog iMeniseclothing Stores wwecsmecie, ems. eee ae eee eee 2,993* 
Aa Omen SsClot hing StOreSms, ae meters) ae aera aie eee : 5,300 + 16.6 
Leh GAMmiHVaclOotMinGrStoreStarse owas see erates as tee ne a 3,727* + 17:2 
WOM EspecialtyashoOesstores: acein wars ie tps ees ee 498 +) 0:9 
ia lizamilysShOCsStOleSy. .aney en eigen tenes 6 eee 1,774 + 16.6 
(SAINGIARGWare?StOreS yaa ea Mir eee eA ee afr tc, 5 eee ie 4,357° 
LOM mOUSehold HurnitUneRStonesi ns seen eee ae eee eee 1,908* 
20 Household appliance:stores) 0-5 -..90.) 0 cane 920 ae 2.7 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Si22/— 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 15,897 + 22.9 
23 | Book and stationery stores......................04. - 2,320* 
eda ARIONIS(S feign stort erat ee as on ee ee a 702 =— 5a 
Pome OW Oller VESIOLOS Fe ote. cn Set hie utieaeen a Aaa ee 3 & 2,060* “ote 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,062* 
ZiaiiersOnalvacCeSSonieseStOless eae ee a ‘ 2,805° tom 
ZSsPAlINOthenEStOres sna i:.2 aya pene ae eee cal eae 33,257 + 13:5 
sVonmsolallelnyahc) «o\legavatiarausls tateteReyale Yer ate areca) A ames 128,551 173,791 302,342 + fe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 3. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 


January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1983/1982 1983/1982 = 1983/ 1982 SERGE PaRI SES 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


563,860 


99,386 + 4.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


25,634 Tous les autres magasins d’aliments................... 


202,127 


Grandsemagasinsts  iascy.0< eps ey eae 


88,207 -4 | Magasins de marchandises diverses................... 


30,481 30,481 nw) IMIAQASINSiQEMERAUK 5 1.0 /o'7-7) elsnscoeeetere se 


7,241 47,282 SU | 2120-22) oa oi ee MN mT AA co Gas ye 


426,264 426,264 + 25.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


13,872 13,872 + 31.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


x x x 253,855 a VALSHTES CANONS SCIVICEI rr. fee. ake. lscapy oon lee 
= = 15,174 15,174 TPG AN AGOS® 5 xzaichame, Mirek ela cata allay @ ot ote eRe 
X x Xx 59,754 + 12.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
x x x 24,092* Magasins de vétements pour hommes ................. 


Magasins de vétements pour dames................... 


13,656 40,337 


26,199 29,581 Magasins de vétements pour la famille................. 


xX x 2,931 Magasins de chaussures spécialisees .................. 
x x 13,316 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
= =. 24,301 QuINnCAINIENIESS . os.o% meek oon Gotoh on ae eee 
x x 14,417 Magasins deimeublest....2.,..5..9..aaqneee. Riniemem ead 
x x WAN Magasins d’appareils ménagers....................... 
x x 23,103 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
x x 130,998 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
5,242 16,826* LLibrairies:etspapetentes*.....-.......wte eae See eee 
x x 6,933 RIGUNISIESD. o. 24ers Ses ee ns ee 


17,614 Bijouteriess: 2, c.ceis. ond oir ee Re eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


14,829°* 


19,889 Magasins d’accessoires personnels.................... 


275,928 Tousiles*autresimagasins: ......5..224% 0. eee eee 


Ensemble des magasins.................+-++--05- 


1,044,950 ee Wee 2,488,210 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales Change 
- 1983/1982 
Ventes Variation 


No. 
$'000 % 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. Xx x 43,321 + 918 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. X Xx 13,305 = 210 
3: All: others food stores). An ee. ee ee eee X Xx 5,335 + Om 
A’l'Department ‘Stores ase: os Se66 5.0 ea0 2 eee oe - - 19,507 + 10.8 
SuliGeneral merchandise stores sees a ete n= eee Xx x 6,277 + 916 
6yl'Generalvstoresta tide Gs pare Sea ea eva ee ee eee 6,941 ar yale) 6,941 + 15:4 
fi WVanietysSlOleSexs CkeNAy aaa Mate iad. oie acd Bde eee 740 26 7,326 P19 
85iMotorvehicile: dealers.25 -. ever tee. ee ee eee ee x x 33,799 + 12.0 
SitUsedicar dealers «.a< <2 ore ee te es eee ee 1,047°* 1,047* 
TOR PSEHVICETStAtIONS: “anaes Hsia s ay ene eee Xx x 26,086 + 20.0 
is RG araQeSeerse «sage Ax o.caiee oP oie eke ind os ee 1,060* 1,060* 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. x x 5,596 + 17.6 
He IMenSaclothing7Storesiarmrei week toners eer eae ae 1,031 + 24.8 2,150 + 13.5 
143i Woments: clothingustoresenis. tae ee eet eee ene 944 =—"3:0 3,831 i ?),7/ 
iOairamilyaciothing: stores Se Hl eee er eae ts 1,146 = "5.8 2,380* +122 
lGal-opecialtyeshoey Stores wae tenes, ee een. ees x x 77 = 68 
WZ, eamily shoe «stores; . oer. oes. ee Lee OU) Sree x x 2,138 =F 15at 
NGS adware -StoneSts 5 oa say act erecta ats. he aie ee eee 2,630 + 34.1 2,630 + 34.1 
TOMOUSehola turnitUnes stores 1 eae eee x x 3,779 = (iS 
20s|iHousehold: appliancerstoress) sana een Senne 1,115 - 12.0 Tatas - 12.0 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 962 am AC 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; 10,203 + 15.4 11,386 + 15.4 
23) |Bookwandestationeny |StoreSi.t eee ee x x 910° 
CAS IRIONISES say Min sett en reece Semel cycke a ie an) x x 612 + 3.0 
25° Se on ss Cau i tal neat Rueyc yah tah ey eeeeich sciscohocan 449 ap <o¥h0) 1,302 ae isy// 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,679 +14: 1,679 + 14.5 
2/,\PersonalPaccessoriesestoress. ne ne See 458° 532 - 20.1 989* +o 
CURAllother* StOreS oats... wt ee YN Bet loc 13,693 9,869 Se 1/0) 23,562 ap 15.7 
29) |) SANSStOLOS =. «tard cnet eratarstere SEN OE. ie 93,811 135,293 + 11.1] 229,104 + 11.3 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 
January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change G 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 ila a 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


379,699 


110,015 -¥ | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


42,843 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


150,622 


Grands MaGasinsy. jcc 10.crornwvenpras oe ee Re 4 


52,052 ./ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 


56,511 SE Sly 84: 1357, |iMagasinsy gemeraulhs. «a sevc1.6 cin env neers epee ee ee 6 


+ 
S 
N 


48,141 + 1612 6,539 54,681 DE SALONS 22 724 apete tose be dey reoyta fash ds Oem EIRP eR i 


x x 322,176 + 14.1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 9,111 -4 | Venaeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 
x x 211,631 nll [| SLAUONS-SEMVICEY a: 55) 227. ee sues us cette eu ee ee 10 
= = 11,566 Garages: sein kt nysek nee tenia eae wena a 11 
Xx X 47,909 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


17,180 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


31,905 Magasins de vétements pour dames................... 14 


9,117 19,822* Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x x 586 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

x x 14,348 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= = 20,897 * Quinceailleriesse..<u. + <5 Ans h eke see ee 18 

x x 24,289 Magasinside:meubles:.... «+ .......cee ee eee eee oe eee 19 

= = 7,624 Magasins d’appareils ménagers....................04. 20 

xX x 8,358 + 5.7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

10,558 + 21.0 86,909 97,467 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x x x 7,026 Librairies:et papeteries:.......... .. Se ee 23 

x x x 7,036 + (QI5 | RICUTISLOS i scm. eget 5s 5 Son SF k ce, con. aoe RAE A pvosk eat a ae 24 

8,179 ont 3,842 12,021 BijOULEMOS2 scence a 3 5 ole. sires a 8 ec en ee eee 25 

a = 18,714 18,714 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

3,250 nO 457, 7,208 10,459 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
113,439 S37. 79,917 193,356 Tous: lesyautresimagasiINSs «= .c.c6 5 sec ee 5c ee eee ees 28 
| 1,170,558 1,939,903 Ensemble des magasins.............-2++2++ee00- 29 


Pf 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants }|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
= 1983/1982 = 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 442,758 + 3.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 148,533 ae {s)(6) 
Allkotherstood!Stores.. aerate eee eer one pe on : 58,846 + 46 
DepartmentyStoreSe. mp al. «edie cio eater rere 165,114 + 10.8 
General merchandise stores ..............5.0+ sees 23,097 - 12.4 
Generale stones: ite. ce eee ee cscs > 32 END Ree 25,602 ae 
NVAretVeStOleS == a maga oe cdehe a tuhe ee SOO ee «hE ; ; 26,851 =p ihe) 
Motor vehicle:dealers) :.:. . . Aueeieeriiens ste cite ee 290,103 + 14.3 
Wsedi -caridealersie. foi2)-ftie ae at. Saree eoeeree : 15,269 ar Shi/ 
SENVICCTSIAUONGS 0 oie eases tele ee ose oc o os eRe ee : : 211,966 am Ate} 
Garages we meus sks Ramee os ee idole GRR eae ee : 46,458 Sout 
Automotive parts and accessories stores .............. 46,705 + 32.8 
Mens: clothing’Stores: tev. oh tiie feito ete 6,762 ; 15,032 A 21,794 ap (she) 
Womens clothing Stores maiseip, tates Aieeasou eterna 22,330 32,201 : 54,536 + 13.9 
Eamily ‘clothing Stores agipianata. aes eerie es eee 21,052 : 21,795 : 42,848 ap Cade) 
Specialty"shoe:. stores . #heaciadaten sequen. spears 1,816 2,195 : 4,011 = 5:8) 
Eamilyashoe stones aan ine acuee ear nckatit are Weed 25,625 8,425 34,051 + 14.1 


Hardware stores: 3 dure pant ot race: oe ee Re x 32,320 + 12.9 


RP ENOMS 5 hes SFE IRC G, 23. 7c “Ss 42,710° oa 49,112° 


Gouseholdsappliance) stores) siete eee eee x 7,200 im Sbt/ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 17,532 + 32.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 22,219 ? 55,788 ; 78,007 + 9.0 
Bookrandistationery Stores)... 4... a eee ee Gee 4,759 : 7,745 12,505 - 11.6 
PROMISES, peaweh eMcriake. wiser Sas) sec acai = i te ee chs ra ~ 5,945 : 5,945 0.6 
JEWellenyEStONGS sass of autre cote uci os 4 hs a clea 3,619 6,138 9,757 + 18.3 
Sporting goods and accessories stores................ 3,210 : 34,817 38,028 + 24.2 
Personal accessories storesnactes ace ann eee eee Snes 4,983 28,167 33,149 + 14.1 
All TothencStOneS! sen fica 5 chee Ee a es 95,907 113,444 : 209,351 + 10.0 


All StON@S 6 i.seGie aicic15 52> creo eT oe 667,502 5 1,483,944 9.9 | 2,151,446 + 8.5 


= tH 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Québec 


January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 enna ee 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


3,757,428 


x x 1,286,366 + 6.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

22,602 a 9:9 529,036 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,280,111 8:2 1,280,111 Glands" MAGASING eis cc. wvswcasce con esc ee, ee 4 
x x 207,108 - 3.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x X 200,329 + 3:6") Magasins:generauixXac. atk vaccine Seana Laan 6 

181,042 se {3}H5) 37,628 218,670 oi» BAZAR fo. tte gatene airs says. 5 es a terh ele ene eel keo oe 7 

= - | 2,841,971 2,841,971 .Y | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 134,335 134,335 + 18.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

248,452 - 0.6] 1,570,902 1,819,354 . | SLAUONSISEMVICEL. Sos ache ie ee woe, easement 10 

= = 438,944 438,944 Galages ier cca wishes cisterns cee an ener nee 11 

x er x x 377,622 + 17.5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

59,446 Sta Su 152,993 212,439 Magasins de vétements pour hommes ................. its 
165,327 = na AY 230,292 395,618 Magasins de vétements pour dames................... 14 
150,729 + 16.5 177,457 328,187 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
13,894 = 11.2 15,293 29,187 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
169,252 +210:1 55,374 224,626 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x x 256,690 + OO WV QUINCAHIENOS <5 ¥ Socom eee oS ee Toe ee 18 

46,699 +035. 1 335,657 382,357 Magasins ide meubles............... SX DS ee 19 

x x x 62,846 + 28.9 | Magasins d’appareils meénagers 005. 220... et 20 

x x x 128,783 + 22.3 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

| 201,079 462,494 663,573* Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
33,681 - 82 51,888 85,569 Librairies et papeteries’..:..... . S9YS. Yaw Jae ee 23 
= - 63,449 63,449 BUOUTISTCS Peers ecctcs ae ee scan eat aciyeiey Soe RUSE: Ste REN een 24 
30,335 + 8.0 51,330 81,665 Bijouleries': 26... ssc cold te 2 ee 25 
| 27,566 chen 303,516 331,082 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
39,522 <P key 245,537 285,059 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
782,230 Oc 929, 668 1,711,897 Tous les autres magasins....... 2... 2. . weenie Peete oe 28 
5,444,705 + 3.2 |12,889,597 9.9 |18,334,302 Ensemble des magasins..........-......+++2-+e5- 29 


5, Pe 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain-and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants 
Kind of business - 


Genre de commerce Sales Change Change 
= 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 

Grocery confectionery and sundries stores............. x 

AllMother<foodistores:. cael St See ean eect ee ee 1,223 

Department Stones scutes nerine th eens cas ol) SERENE Bae 100,678 

General merchandise stores’... .......000..0....0 05. 

GeneraluStones yee hv aeiantl ak tow 2 ee eee 293° 
Wan OLVBSTONCS i wrcinurten aren uereutmetee sae utile tind nue.os. Auetatns doa eNO : 2,431 
Motor“vehicle"dealers: «2... cea ee eet 133,731 
Usedscansdealers:..2.;.«.; ARO Re 2. Ae are bh ee 6,798 
SENVICETSTALONS salsa iin gic ie nie cars Gms cle a) ree en ; 67,106 
GalaG eS peta chat cae etc Mode ae eee eigacio ieee be, oa 9,979 
Automotive parts and accessories stores .............. 

Menis.‘clothing stores area". a7 Sey a epee: 4,475 

Womens» clothingrstoresmaaem: se) Sa nenne eee en aSnian 11,835* 

Familysclothing tstoresmnes. a. Sac aieeriaery. 25. Mos eene 11,922 

Specialty ishoe*stores, AgecthinNas resitenn Se. aeeeaae 1,311 

Familysshoe* Stores: asia: Yuin Ree. CP) Bea ae 12,937 

Hardware’ stores: . 2. keee tens sa nsec 2 vl 

Household appliance stores ..................000000- 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 15,138 { 30,648 


Book-andistationeny stores)... 15 eae enrse ne eee 3,738 3,143* 


RIOHISES sete teres ketenes een een, Ge eve bel ee 2,774 


DEP oe cms ok acne ARDEA ENC AANRO- cc mm ¢ : 3,357 

SPR den Ma a. taps one x 

EES RIO 1D. ONE 3,678 13,356 

2a nub ste iP ce MEER OS ER EM 65,826 54,489 
orca AT oOoA moo AG od dan 393,538 - 608,664 


213,862 
53,762 
33,216 

100,678 

Woe 
293° 
8,122 
133,731 
6,798 
85,786 
9,979 
13,053 
10,237 

27,383" 

18,748 

2,776 
16,400 
17,123 
16,117 
Z090- 
5,761 
45,785 
6,881 * 
2,774 
5,902 
19,965 
17,034 
120,315 
1,002,202 


All stores 


Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


eee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Montréal 


January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre d 
- 1983/1982 = 1983/1982 - 1983/1082 PE 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 175991360) See 8 Olle IEDICeries: = BOUCH eres e aaa” aera aes 1 

x Xx 442,895 -/ | Cpiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
13,788 : 276,092 y 289,880 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
761,315 ; - 761,315 JON Grandsimacgasins':. 0% ose an soa eee 4 
x x 56,919 .8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 2,197 F 2,197 (a MaGasinS  GCMCLAUX serge ny ayyaps cn os cis siete eee eer pees 6 
46,750 ; 21,181 : 67,930 ND IREDAL ANS seep r ern fone ey og ach tose ares cus cise cee hse an: Oo a Vf 
= 1,347,439 : 1,347,439 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 61,215 : 61,215 = + 17.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... ) 
NZ'S : 619,873 ) 791,025 (SU ILSAtIONS=SCINICE ir, .teteua wie «sin 0 csp eesek, SEM EON 10 
= 101,436 : 101,436 (AS SGA AGCS gene era tear net to hee Aceh See, ee: 14 

Xx “4 Xx 116,000 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
40,956 2 50,560 : 91,515 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
86,197 112,462 198,659 .7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
89,136 ‘ 56,694 3 145,830 .1 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
10,579 4 10,563 f 21,143 .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
90,419 . 22,557 112,976 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X 139,506 3H Quincaillenies|.02 . tent obs useless, t Yas, Gu eek SA 18 

Xx 136,341 ‘7; \|iMagasins:.dejmeubles.5.....,..c -y.ateatsha-ailyc be <aogenaee 19 

Xx 20,878* ... | Magasins d’appareils meénagers...............-.+.+.+5 20 

Xx 46,645 .7 | Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
140,050 ed 265,706 : 405,757* Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
26,261 : 20,680* Aes 46,940* Librairies et. papeteries:.. ... «omits. .mind ts eae tes Soe 23 
= 26,782 26,782 FIGUIIStES§ sai hs us: Suyigl ol oa a. eo etree ee a 24 
21,686 ; 26,821 48,506 PM BIOULCKICS 8 ccsc05. o-yok as +o.) aruda net eta eae 25 
x x 144,697 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
29,211 , 116,350 ¢ 145,561 Magasins d’accessoires personnels............--.-+--- 27 
541,252 447,475 , 988,728 iQlaous les, autres imagasinS . 22.5 2... <<. - ere eenrt 28 


3,214,218 9 | 5,443,855 .8 | 8,658,073 : Ensemble des magasins........---+----+-++++s++e+> 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


1 227/ 162,539 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


80,900 73,277 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


4,308 56,247 


All*othersfoodstores: kin se ee ee con ee tee eee 


Department Stones. aye tote cata | ee 324,680 


56,610 14,603* 


General merchandise stores ............ 000000. e eee 


x 


GeneraleStOnS ieee >. tistics Ganesan chchee SERIE ec See 


5,329 


VAN CWeStONeS ies gst abated oan atch ret stat ature shsbalatieneh na oer 


519,474 


Motoravehiclesdealers'-,. ...,. Ae a, OS eee 


20,346 


Used: Can dealers:..+.-.5.. SPR BA AOS es 


SEWVICEAStALOMSY ojcticrsnst ave stekene nose) ehetanatars’ cick, See ee 208,921 


44,493 


GaraGeS is prs iereactee akiragts eke hcs an tare aetMtaps Poke 2 


Automotive parts and accessories stores .............. 81,816 


13,972 


Meniskclothinghstores 3) JApea. cee cpa conten ee 


Women/siclothingsstonestierres ms. ein eee ene 25,819 


12,980 


Familyaclothingystores* aes. 08 ae. eine nana. oe. egsemaney 


Specialty "shoe sstores ee Ake Sea SP Sieepees 3,743 


8,491 


Eamilysshoe-storesity 24 es, Se Aires ee, Ot SRB ORE 
Handwares:StOneS:, asteta tikes riscesiase.0. tors (cnt ae a 


13,241 


Household appliance stores ............. 00... 0c sees x 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. EOS = 6,985 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 34,861 


97,881 


Bookvandgestationeny: Storesiq...1 eee eee ee 9,269 6,922 


Florists x x 


11,694 


10,868 


5,908 25,739 


20,382 


27,908 


255,508 160,392 


1,568,999 1,681,736 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


673,766 


154,178 


60,555 


324,680 


71,213°* 


17,900 


28,774 


519,474 


20,346 


299912 


44,493 
86,336 
32,470 
67,052 
32,280 

6,299 
30,803 
24,542 


36,868 


23,556" 
14,516* 


132,743 


16,191 
13,390 
22,563 
31,648 


48,290 


415,900 


+ 12.2 | 3,250,735 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


% 


ae t/a} 


+ 
= 
we) 
ine) 


3 
SY 
N 


+ 
* 
So 
ine) 


fe 
_— 
ey 
a 


+ 19.3 


+ 
Ww 
2 
N 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 


January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Gen 
- 1983/1982 1983/1982 t= 1983/1982 a a 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


4,460,941 1,432,301 5,893,242 ~~ | Epiceriess=, Bouchernesnr Gia. mec ae eae eee 1 


668,159 + 11.6 634,927 1,303,086 -O | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


41,546 = iy 502,600 a af 544,146 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
2,550,388 a5 {she} = - | 2,550,388 GrandssimaGaSinS).w. <0 <5 way anions as ocd 4 
471,556 FaLOsONe 15,092" 586,648 * -J | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
x x x 137,596 = "3:4. Magasins Generauxs = sc < dances ed at ees eee 6 
188,425 te GO:3 48,942 237,368 AN UDAZA Sher sicstey st snes sh mses Sig ae eas Rave oe 7 

= - | 4,805,488 4,805,488 + 23.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 161,145 161,145 .Q | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
749,795 - 1.8] 1,678,472 2,428,267 20) |; StatlOnS-SERVICEY ac nyc see sews HG < oo epee ee 10 

e = 374,800 374,800 Garages: «.61..Gacaen a asker 6 >> Saas ob ae eee 11 

38,861 >, 0.4 688,382 727,243 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... We 
142,953 sah. 127,744 270,697 Magasins de vétements pour hommes ................. Us} 
331,157 alee 197,271 528,429 Magasins de vétements pour dames................... 14 
141,045 a5) eh 102,210 243,255 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
20,340 + *6.3 25,277 45,618 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
164,938 + 89 64,196 229,134 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x x 193,453 4+ 3.9) | Quincaillenles\s «4.06 3.ac.cacues 2 2 24 oe slo 6 ee 18 

120,838 + 35.4] 277,623° 398,461 * Magasins de meubles';, 32. «..34 eRe eae eee 19 

x x x 161,279* Magasins d’appareils menagers....................... 20 

76,365 72,831 * 149,196* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
294,940 ar) thi 833,940 1,128,880 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
75,652 2 61,764 137,416 Librairies et: papeteries ........ .. 208: PISSReSS See 2 23 

x x x 123,811 4 AEA NW RIOUTISIES Ws.2 andes does fot ldiae soo as Soe eee 24 

94,457 + 7.5 90,056 184,512 BIOULGTIOS <5 oo enn dawdand onan weenedsse ee 25 
55,566 + 10.9 233,726 289,292 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
157,213 Sew 246,249 403,461 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
2,112,810 aeo-5) pal ooOyliee 3,462,932 Yous. les;autres: MagasSIns.. « «2.2 24a0 554422. eee 28 
13,027,379 6.5 |14,671,863 11.7 |27,699,242 Ensemble des magasins..........-.2-.+22--eee00- 29 


27 


28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 

September - 1983 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 196,175 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,095 
Allkother foodistores —..< sereter nents ree ei mee awe 2,209 
Mepartment: StOneS* As 40). . Meecisk ons SR RO ae ee 130,998 
General) merchandise: StoneSiee i.e cir ils aie eueieenle 19,131 
GemeralstOnes! sin 5562 ete oe a den ao RRMA CR 
ViantGlyeStOleSia eee aed teens: aries ban 2 7 Sa eee 
Motorsvehicle; dealers: ...--..keserat siete ae.) tae ee eee 
WsediiCarmaealensi 2s. sepewemr nt tin siete Sedo a ones ane ivernueentee 
SELVICEMSLALONS 2 Fic san eran aon wah Si a oe 
GanageSin nly se sit hae Mita he 8 Sai en ua 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis: clothing, stores: Aten Sate ae seed aaa) Seer 9,248 
Womens iclothingpStoreSi serene: oraeter-eetr tant een ee anne 17,387 
Family, clothingStones) aenasr-cr. tee Wace ee eens 10,983 
Specialty ‘shoestores'... aesaakree Ae eeaie Jo8 Oe 1,650 
Ramilyeshoe? Stores: . OR aew cae we epee eee ans ce See 10,281 
Ilarcdwane2StOreSx wi. te.t2 artes cg meee oak ese 


ousehold appliance stores. . ase eyes Geen 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookgandistationenystoresmn 414-1 eee 


PION SUS rons sreistys sare ent8i raeeer els a ee eee 
core) ee siect ag Mtautel iesEat se se ca) Sacco Sa 4,581 

AS SSS Ae ee 3,129 

NUS CE eek See Le, Semen 11,211 

ot/Sin|(e hd? 2109 SE ob St Se, OT a a 86,594 


wy hols raifsy svai'e) oies eV ator oc ebe Pasa nedale ST eee Ha aR NSA 598,352 


Chain stores 


Change 
1983/1982 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


178,661 
4,132 
64,504 
12,816 
x 

6,019 
12,602 
2,51'5* 
2,230 


3,601 


43,313 
3,648 

x 

4,182 
10,626 
15,697 
63,046 
594,192 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


240,318 
47,378 
35,854 

130,998 

24,101 * 

Oils 
5,591 
178,661 
4,132 

102,884 
12,816 
24,677 
15,267 
29,989 

13,498* 

3,880 
13,882 
8,452 
14,006 
11,942° 
7,364 * 
52,975 
8,497 
6,006 
8,763 
13,755 
26,909 
149,640 
1,192,544 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ 


+ + + + 


12.4 
26.9 
1Ot 
2:9 
24.0 
0.2 
8.1 
5.4 
13.5 
lee) 
los9) 


17.9 


14.0 
oF 
19.5 
6.6 
3.7 
7.4 
9.3 


11.2 


=s\\7a= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 8. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


we | 1993/1982| = | 1983/1080 1983/1982 aaa Rieti 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

1,707,910 381,248 0895158 ead alls | |EDICerieS.— BOUCherIeSamy irae eae ee 1 
160,304 249,055 409;358 + 3.8 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
21,428 308,002 329,431 * Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,017,340 - 1,017,340 GrandsamaGasins ey.tsnse. kes: eee ee eee 4 
149,730 47,782* USA tole Magasins de marchandises diverses................... 5 
- 3,593 S;O9SR ey gt 134: OsliMagasinsiGenenauXenen oa .= ee 0. alee oe ane 6 
39,749 8,119 ATS OOM ameter 5'4 4 Bazarsar tet y tc. cciictac, andes ol fccre cous Aetna eer ey wae 7 
= 1,699,599 1,699,599 + 16.6 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 
= 34,710 34,710 + 23.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
320,164 488,969 809,133 9 ete e8'5’Stations-Serviceme cc te nc es 11: < neces eee eee ae we 10 
= 113,994 113,994 Galagessera ae Pera ke aay sot. tok ne = he 14 
Xx Xx 208,599 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
70,018 57,858 127,876 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
144,277 90,820 235,097 Magasins de vétements pour dames................... 14 
79,174 18,940 98,115 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
13,497 16,298 29,796 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
77,257 27,914 105,171 Magasins de chaussures pour la famille................ lit 
x Xx 66,990 Quincaillenies? ssc shatiee tore Se es 0 coe ae 18 
78,179 49,938 128,117* Magasins de meubles’.. a: : - An wii, dey aha) Ohare 19 
x x 89,995* Magasins d’appareils ménagers...............-....-5. 20 
x X 77,485 * Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
82,560 345,440 428,000 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
39,620 30,421 70,041 Librairies. et papeteries «2.04. 4 sacha. cise Sa 23 
| X Xx 50,993 FIQUITISTCS eR pinaccencc vat uvwlate steergare Smee ene hee eee ene 24 
36,827 36,609 73,436 Buauisiies< .o.... 48 esw wy. mee ~ ae oe ee 25 
| 30,004 95,643 125,647 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 86,787 142,786 229,573 Magasins d’accessoires personnels............-.--.--. 27 
| 721,613 537,610 1,259,224 hous. les) autres MAaGaSINSs a). .a. =e ieee ee ee 28 


5,190,202 


12.5 |10,155,850 


Ensemble des magasins...........-.------+--+-+-+- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 72,498 + 16.3 
Grocery confectionery and sundries stores............. 14,034 Ss A\(0) 
Allother-food stones). nha aie Ae, ee bet Pence ae anes eet 4,608 + 44 
Departmentsstones”...4 <. cules. coe on > oe eee 48,773 j 48,773 He. WAG 
General merchandise: stores’). .2 2.2.52. .5...5000s--0- 6,252 : of 7,096* + 122°3 
Generali:StOreS: can eae eds none ode ceo ce ee ee 16,181 = 3:6 
WanletVeStOneS wien vars nes cinta Ge AMO rie Sars Serge eR : 3,248 ar Gk 
Motor vehiclezdedlers: .as.¢ Atos te its oe see ears 62,375 62,375 + 13.0 
Wsédiicaradealens............ 5. See matte Uk cae eon ee 978° e. 978° 

SEMVICEHStAtiONS we wank eee icis vor van iue ee eee 5 21,738 29,378 + M5:9) 
GalaGgeSsewn tener. ak aM oR. Aan ae nee 1,756 : 1,756 = 5514 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,931 = 16:8) 
Menisclothing: stores: ease sees) cone any, ee eee : : 2,666 + 14.1 
Womenseclothingistoresimes snes aerate nen tee eee : 6,215 + 18.8 


EamilyaclothingiStores aurea. ce Sen aa ete eee Oran ; x 4,297 st LOM 


Specialty iShOCAStOresh:.. ame eaten ne ee ee 231* 


Eamily“shoe:'stores:. «2/2 a, Be aa See ep ee ON Zooe = 5:0) 
Blardwat:erstones : 7. Anan one eit 313 asc See . 1,953 - 46 
setoigeis nce: hie Ate RE Sem : 4,587 2510 
Household appliance stores) .2. sees) soae ees cae 684 * 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,104 Sm dtler/ 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 13,020 at its) 
Booksandustationenyestanes) sean see eee eee 986 + 21.8 
FHONIStS ees create ren ec BS nc aes etnies Reece 827 = his) 
VJEWEIERVASLONES estou Re eeeienen woe eosin Aen a Piss = 3.6 
Sparting goods and accessories stores................ 2,571 - 12.0 
ersonalaccessories stores: aie ere 1,099 2,134 Sizer ot Aili 


All Sothern Stones siete cies 64d acer a, ee ee 14,076 4 25,554 39,630 as VAs) 


All. StONOS 2am ensids aizseisis He sh 167,141 189,801 356,942 + 10.7 


= i} = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre d 
- 1983/1982 = 1983/1982 - 1983/ 1982 age 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


477,593 ; 132,524 : 610,118 =H 4) EPICenles = BOuChereSy Suey. ce Sana ee ee 1 
42,711 82,184 3 124,894  - 10.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 39,015 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

368,613 : 368,613 *SylkGrandsimagasinsy.-. 0. ..y.< 54. ee ee 4 
47,239 : aS 55,284* + 13.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

X 129,352 WA MaGasinSiGOnerawx re... <1. <.0e oo ate ce ee eee 6 

23,465 : : 25,675 POW DAZANS) 5 stoi a cccevs- si giceaee! aus ahevaraasal so eeey gia ieee ee 7 

= 525,697 -6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 13,256 + 23.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

64,800 : 245,949 @ “+2 20:0|'Stations-senvicetenn ns oy 5.50 ac cc 10 

= ; 15,249 124) |GAFAGeS RES: 5 Lats atte. veces bee et ee 11 

Xx és 50,085 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

14,264 ; 8,223 22,487 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
36,571 Waly zAs 47,747 .2 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
22,988 12,016 35,003 .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 1,614 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 17,699 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Ai7, 

= 19,428 QuINCAaIIIGNIOS Soe 3. cons 64, Saw da 2 ee eee 18 

= j 32,852 194) Magasins deimeubles?42<.;.... -aee 4° See eee 19 

Xx 5,846 Magasins d’appareils ménagers.....................4. 20 

x 29,805 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 

21,075 , 112,100 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,268 8,333 Librairies'et papeteries= ..:.... aaah. cease. Gar eee 23 

x 8,363 FAS FICUTISTES Mes wid can cana oe ea yaneo a $a ee eee eee 24 

11,354 24,529 GO IBIOULCHES os 5 < «once sas 3 he a eS ee Se ee 25 
x 27,573 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 9,233 18,380 : 27,614 .8 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
; isik28 : 197,755 ; 328,883 s7 45] Tous les“auitres magasins™., .n...<522, 540 2 ees ae 28 
29 


1,356,475 Z 1,596,590 + 6.7] 2,953,065 3 Ensemble des magasins...............-.+-+--+0+. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
September - 1983 - Septembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
= 1983/1982 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 49,419 #715.0 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. 8,607 = (3h 
BU Allirothete tOOGRStOKES: ereieet aes yecest eerie er. teeter ane -tipee se f 3,032 = 0:8 
Anal Department: StONeSiy ssc ccs har oe ee ental ano Pod aes 44,404 eA G7 
5 | General merchandise stores .................-+--000- 1,812 + 20.8 
GrliGemeralsstOneSs< 6 scar tact aagdhely «tan ten me eee ie 246* 
TalINiANIGLYASLONCS po 42 o ters eee as wick le ae se wine cee 1,052 + 18.8 
SilliMotor-vehicle. dealers: =. seamen wine torn s voninee wear 37,926 37,926 + 14.8 
OF Wsediican dealers: «,. 1. eerie ne Werateee ow. cin ae ke sheet ee 619 619 - 20.1 
OBIT SeRVICEYStatlOnS: 474 gasa~ws 0% oe aden ged cle een arent 21,918 26:5 
A MKGArAGeS ss 2.0, atataar ca ma te ots eae a Shen ae vk ee 663 - 13.8 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 4,170 ap ki 
Ay IMen'sclothingyStores#eaert. stan crt teens: eee. contenant, 1,979 + 23.1 
ES || itKotmnelasy tellowmlinle)| SCONES 47 pas casnnadsooacpedconocnae Sli7or op 7A0)-7/ 
15s amilVeclothingestoneSmuemy.1 ait weet atta eye oe erereesel 2,183 ap ta):i/ 
63) Specialty "ShOG! StOrGS wrcsctatatesees eta ens Seeman asnde 202° 
A7A Ramily Shoe oStores Stites Swaine sees tees eee an ae rcune 1,892 teks 
ST ALCWANeZStONOSi ora ucyepen tae an oo 6 oat As ee Re 360 + 13.6 
1G) |HmtoSel Nelo UMU SChES Goes ooccccucucldnudedp anode 3,239" 
20 | Household appliance stores .................0.00000. 282 chaoui 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,364 + 3057 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 9,545 + 14.0 
2o5||Bookvandestationeny Stones -— 14 eee a te eee 760 ap AG) 
AS EIONSIS Aarne nie ta scan Mio rma cecanantar cnet i evans 506 = WAS 
2S) | CEMA SOS cicuanbccocosocanenoc nace popbamynt 2,258 = 13 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,124°* 
2/)|Personalsaccessoriess stores ea eee en cies eee 1,848 2,893 + 14.2 
28] Alltothen@StOres na oss ok fcr ee LA 14,603 25,536 + 15.2 
29 A StOR OS iaicr Wi arercrayey opciiny ofo'ePav TONER eR TO ER 102,017 235,167 + 12.2 


=521 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sars | ae igouiane| SO | Nee, Rie 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 Ne 
x x 421,871 Epiceries... Boucheriosite:: .quiiaen) ogee Nita 1 
x x 76,972 Epiceries, confiseries et articles diversionntnek eyes, 2 
x x 26,592 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
333,874 Gon br 333,874 Grandsimagasinsieg........ .scsense one: ae ee. 4 
x x 13,494 Magasins de marchandises diverses................... 5 
- = 2,251 Magasins Genenauxers a.45.. 5. 0.152 ee ee 6 
X x 8,623 BAZ ANS IF 5.5. 0:55 che d+ tht nee 7 
= = 311,859 311,859 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 8,231 8,231 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x Xx 185,508 Stations-Semvicey ea. 6). .csdes ns » xy ee 10 
= = 5,990 GaraGeS HRs sn actracdihatustvtilgiid ais eae boca ae eee 11 
Xx fi x 35,651 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
12,040 Or 15,028 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
32,260 staal 38,812 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x x 16,712 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x x 1,447 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x 14,547 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = 2,769 QUINGAIN CIOS Heke. oii ce ats 325, «,Soarene enn cteees oe NE 18 
= = 22,544 Magasinside'imeublest....: «0. tekmiie sehen ee eee 19 
x x 1,808 Magasins d’appareils ménagers.................-..... 20 
X Xx 24,085 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x 80,268 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Xx x 6,498 Librairiesset papeteriesies.......... cassia: Seaceinte Se ee 23 
x x 5,046 FICUTIStCS MR ca acc ocx sek anaphase shay acre: ete ee 24 
x x 19,718 BijOUtenie Sis ose es: career are al ead naerrgenecs eA eee 25 
x x 10,885 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,817 a> KO k7/ 15,620 24,437 Magasins:d'accessoires: personnelSti 2 seinen 27 
101,285 + 46 110,743 212,029 Totissles:autresimagasinS®. 20.2 .- :..« eee eee ae 28 
1,080,293 2658-0 847,256 1,927,549 Ensemble des magasins: =. ........-.«- tiie nes «s 29 


2q9D a= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retai! Trade, Chain. and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants /Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 = 1983/1982 co 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 62,124 ap &).i/ 
Grocery confectionery and sundries stores ............. : 12,054 + 3:2 
Allotherafood!stores:.serr vers see reteke eh Acetate ees eoreaaet 3,237 a 1kae7/ 
DepartmentiStOres: «. acwh access < «cm ocgee Nome eee ererere 30,972 30,972 + 20.8 
General merchandise stores’ 4s shes rein oeneteee lore 13,020 4 4,491* a ie Sililie + 12.9 
General iStOreS: oc jc ca ene, «ee ce Aram aha RETO eaten SPB We 8,605 13,588 : 22,193 = Bis 
WaAnlOWVStONGS tim cutee se fe hire relsie es eangentel oar ee cea ee ean 3,420 : 512 ; 3,932 liga 
Motorvehiclezdealers:.. 2. -gemnueantsenen.nh aaraci ete cre mrcn nee 79,184 4 79,184 ap Sho) 
Used icarsdealess:.....< FRR T ete) 1. BAe aGe ile Rae et 1,293* ae 1,293* 
SOMVIGC1 StANOMS 2 rapccSracci a m al ges wares yere cette, OR Ren a : d 20,037 = 22 
GaliaQes, arvsicnstcrie Mai gnt is Mage A cotae keeersea sa eee 3: 2,826* 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,772 + 20.6 
Menis_ clothing. storesue ei it 2: eS eee : : 2,561 ert S).7/ 
WiKi SloMtine) SOCGSancdontrwes vnounsenechocuane 6,854 + 14.4 
RamilyaclothingestoreSaneee. fe inna aerate ae eine 4,458 ap REL 
Specialty shoe: stores cea Hees pen ieeieshs 20). BR 437 eel 
Familyashoe=stores cay ast Ae ee) ee el het! on earn Se 2,814 + 24.4 
RardwareuStOneSi. it asataeccieer te oe cs «ie ea 4,150 ae EE 
RO Is one ae ORME vio <3 k 7,292 + 25.4 
oviseholdzanpliance stores arsrmreie penitent rare ane 1,719 SP lo! 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,475 + 13.7 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... ; ; 14,934 ae Kee 
BooksandastationenyastoreSi amin tee rier ieee 790 =n OrG: 


ElOnIS(Si asec vhactrest: s opetcienitears, Sick een moreso 3. 984 + 18.8 


MEW OHENYVSIONOS tarot. afar, Sens: elem cect ona. sce ore ee } we 2,357" 


Sporting goods and accessories stores................ 7,059 a WAS 
Rersonalliaccessories Stores wee eaenene ne nae 2,001 4 2,343 Ou 
All OtHEN SLONES Wy sciacdesos, heck ik ssa RE CRN ee eae 23,422 23,930 : 47,353 + 14.4 


AL StORGS 6 a csupr3 wcciaceic jas ct PR RRA 149,340 223,376 i 372,717 + 10.7 


=923%2 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 
January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales , aie 4 Sales : Pisses h Sales ee , Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

$'000 Ne 
x x 520,343 Epiceries = Bovicheries ‘tis ewst-cenat-<iides noteniecios. 1 
x x 100,773 Epiceries, confiseries et articles diverswnesaBlaon aeeesyeel: 2 
x x 27,275 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
223,887 = 17/10) 223,887 GrandsimagasinS#.. cence che ae ee eRe 4 
102,004 6:5 24,998 127,002 Magasins de marchandises diverses................... 5 
74,594 4 GS) 110,324 184,918 Magasinsigenerauxcne foes. Cheon en Se eee 6 
27,280 +2 916 4,808 32,089 BaZare smite yn ok Gace cate terce Bey hie nec a Bae if 
= = 674,683 674,683 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 8,756° 8,756* Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
24,302 are 56) 148,621 172,924 Stations:Senvicemys ersten cacy cutee eee ae aan 10 
= = 24,161 24,161 Garageserery 5 Cree een eer ee tie vis tae te a el 11 
x Oy x Xx Vale SOS + 9.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
10,275 tt 66 13,242 23,017 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
30,892 +114.3 24,887 55,779 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Xx 36,777 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x Xx 2,708 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x 18,711 Magasins de chaussures pour la famille................ if 
x x 33,743 QuincaillerieS: 5 es) o% he ss-3 ook een ate ee ee 18 
a = 50,132 Magasins/de;meubles:.. =... oa.-eene Misa eee ee 19 
Xx Xx 12,325 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x Xx 17,541 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
52,042 + 20.8 79,455 131,497 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x x 7,740 + 9/7 5| Libraries et jpapeteniesy. .... ---.<.- rarket eee at ete 23 
x x x 9,759 aie AoW IOUTISCOS mets aan. stoufaiiccanins, Gotene ete Ate: rarer neon een ee 24 
9,662 + 16.8 13,194* 22,856 * BijOULetioS:S:; asa sitet was e004) eatttd ogiya eto) a reenet eeee (25) 
x x x 77,094 + 13.8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
2,760 + 19.6 21,918 24,678 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
175,953 ar ailsts! 217,148 393,101 Tous: les;autres.magasins:....2c0.6. 0%. * ose. ee oie 28 
1,179,594 + 9.5] 1,906,732 3,086,327 Ensemble des magasins....................++.5-. 29 


=fO4e= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retaii Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 
September - 1983 - Septembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 


Womenrsclothingustonestree. tens -aseteer create eter. Cuniee tenia 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants }Ensemble des magasins 


120,217 
14,865 
708 
131,181 


WS, ZZ 


11,568 
2,722 
5,292 

13,519 


9,220 


Change Sales 
1983/1982 - 
Variation Ventes 


39,362 
21,182 


8,029 


Up UCU” 
163,094 
1,270* 
46,259 
4,523 
20,122 
7,296 
5,212 


4,462 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores.....................0000- 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


4,851 
1,908 


5,017 


3,492 
32,139 
eat 
Xx 
3,006 
9,732 


3,457* 


All other stores 


All stores 


65,659 


464,334 


54,298 


478,272 


Change Sales 
1983/1982 = 
Variation Ventes 


159,580 
36,047 
8,737 
131,181 
20,570 
52,135 
5,127° 
163,094 
1,270° 
57,827 
4,523 
22,844 
12,588 
18,731 
13,682 
537 
8,025 
7,698 
10,555 
7,356" 
4,323° 
41,048 
3,155 
4,043 
7,858 
11,641 
8,474* 
119,957 


942,606 


Change 
1983/1982 
Variation 


10.5 


10.1 


20.1 
17.4 
20.9 
19E7, 
21.9 


4.3 
16.7 
8.9 
18.3 


16.8 


TABLEAU 12. Commerce de détail, 


2805 \.= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 
January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores 


1,026,994 
MS}957 
6,499 
1,020,555 
124,068 

x 


31,956 


101,343 
21,676 
41,502 

107,418 
69,746 

3,165 
42,784 
x 
25,566 
x 

6,744 
73,810 
16,525 
x 
38,529 
15,568 
39,939 
592,956 
3,839,891 


+ 


+ 


+ 


+ 


Magasins a succursales 


Change 
1983/1982 
Variation 


12.7 


Independent ‘stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Genre de commerc 
1983/1982 - 1983/1982 sae 
Variation Ventes Variation 


335,127 1,362,121 -% JJEPICeNeS = BOUCNENES. 1/5, er teseeaae eee tare 1 


178,364 a 65 298,320 -U | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


67,233 aan 73,733 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
- =F el, O20'555 cin 2. Onl Grandss Magasin 1:0.) «senescent 4 
45,821 ar AS) 169,889 -1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 446,473 “CB AIVIAQASINS SGEMON AUX ',:22 <asrerrapesceycags eee segs ae eee 6 
11,170 = eye} 43,126 SOP MIIAZANS :.. i-pa..re:f0: 7 toro Fanlvn foe vephetto-reuppre negate te hake eigen fe uf 
1,488,124 1,488,124 ‘6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
10,657 10,657 - 3.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
409,913 511,256 TE STAUONSESCIVICES a. te se cy eyte ain. ce seve eee ae 10 
40,837 40;8S7-— » SpA ShiGaragesi see cern ninl setae tes severe mnie esr ee ee 11 
174,903 196,579 .8 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
57,928 99,430 ./ | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
45,769 153,187 Magasins de vétements pour dames................... 14 
33,911 103,657 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,408* 4,572* Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
18,331 Cilit'S Magasins de chaussures pour la famille ................ WA 
x 65,864 + BOF Quincailleries ss. conc. cemcerrs mx lap es oe 18 
55,884 81,450 Magasinside:meubles:...........< 2.) Rhee ee ek 19 
X 48,213 + 3.2 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
27,595 34,339 °* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
268,476 342,287 + 15.1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
i] 1} 7ACkS} 28,258 Librairies: et papeteries ........ . ... Pate Saree Ave eee 23 
x 45,271 PICUMSTOS 6 15h, 64s. dso «, Pramwhney is ota eee eee 24 
25,332 63,861 BijJOUtEHIOS 580,554 gu tra sonuars acy Su tonnes ee ee eee 25 
102,488 118,056 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
33,863 73,802 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
462,726 1,055,683 Tous: les autres; MagasiNs. « .. 6 n.c1cs0.0 2 eter Ones Ae 28 


4,200,825 8,040,716 Ensemble des magasins...............---.e--00-- 


eile 


28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1983/1982 = 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 138,991 : 61,477 5 200,468 ar AKO) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 9,947 25,559 35,506 = 4S) 
All otherstoodstores nena: SAN oe aes: 1,335 P 18,713 : 20,048 = 6:0 
DepartimentsStores s,s einen corcaeahs oh eRe eee 156,209 ; 156,209 ae Sis} 
Generalmerchandise Storesy; ssaeyas) fee. © 2-1). cmien ISH LATATA : os 19,480* + 12.6 
GenenralStoreS, cy.enc ce ee kb eee TaD eh SAR: 14,795 ap EES 
MANIC ISTORGS tiie. s.2gaasla eu teat a ale je heel case eerie oe uncle eee ; 6,831 te 15:4 
WOole WEIGlS CREIIS Beaoc onenndenewensuada abe sod a 139,510 + 10.2 
Usediicandealens:<:: n.. ptkseeene hae Nee eee EY : 4,264 = Gh 
SGnvicerStationS ee wutds cara es Sion a se aie. sap Ree : : 79,774 7 
Garages iar aaiuae mena yere Md Bos ond tone so 8,693 = 1357 
Automotive parts and accessories stores .............. 18,001 ae SHS) 
Menisiclothingsstonesiy ranean sini einer reer ey enna { 8,858 + 44 
Womens clothingestoresmme: steuaesnt vate 2 ey eee 19,006 a 725),| 
EamilysclothingkStoresmmeraat sci SeNeenel wns aes. eee nes ; 13,396 Gre Tks)4e) 
Specialty shoe: storess anche wane. a ateeees SS eee é 1,221 + 7. 
Family shoe: stoneseanah: A. abot aes eueen air enesnaly : 7,159 + 23.6 
HandwarevStores:../c,. secs ccc a senetun cory cas RE 7,171 +7796 

Wie apne tls EDRs EES 9,286 + 10.2 
Household appliance stores ...................0..0-. 4,929 + 15.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,103 Oa 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 17,168 32,229 49,396 a) 0) 
Bookvandiistationenyestores’. 901. Seen te eee 1,635 2,652 ‘ 4,288 Sr tsk 
FSIOLISIS Weste yea cele che: ccscd ¢ uscd wae ae 2,096 + 0.9 


Fe TE AE NMEA OME MEET m0 6, 3-5 O62 ; 10,009 se 1592 
Soaking each 16,644 a Wee) 

De 2s Seas he Ay 5,596 13,657 : 19,252 +2 15:0 

SEC eee a 13 o.c CELE G cléla oe ct oma 71,625 64,804 : 136,429 + 16.6 


Rn OO ACICIO EOI Drs 9 Oo '0 610 Hint) Ab ao Os DOG eae 480,594 : 539,228 h 1,019,822 ar Tle 


—Difie 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 
January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de SGortienere 


- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,209,970 ‘ 614,351 1,824,321 -U? | Epicenies) =»Boucheriesm. et. See en ee 1 
82,420 241,687 324,107 -< | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
12,939 j 172,972 : 185,910 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

1,191,618 ; = 1,191,618 4? |; Grandseimagasinisy ., :.: .«sensearsae aa ae eee 4 

124,887 : 27,392* =a p152)2798 -J | Magasins ae marchandises diverses ................... ) 
x x 116,741 :O) HIMIAGASINS” GEMCT AUN 5.65 so 29 aes een eucecnen saves Oe 6 
44,962 : 10,066 P 55,028 BUF | AZAR S Fo, ewan saa sts acer oS od Aan AlN + re 7 
= 1,310,918 : 1,310,918 ./ | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 39,769 ; 39,769 ./ | Venaeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
99,040 ; 554,669 : 653,709 AR | SLAUOMS:SCIVIC Oe oer ve clhsyca enced amore coh ccs ahora 10 
= 82,092 82,092. = 11179) KGatagosk.cau. yack poe Moi tna Peres Ae 11 
10,384 a : 146,758 157,141 + 31.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
43,793 ; 23,732 67,524 .Y | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
86,816 61,589 : 148,405 = + 10.7 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
61,779 36,498 } 98,276 .0 | Magasins de vetements pour la famille ................. 15 
1,726 a 6,822 : 8,548* .3 | Magasins de chaussures specialisees .................. 16 
29,901 5 22,879 ; 52,780 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 7 
X 62,262 LD? | QUIMCAMN HOST wince. crsxcnsmarlayawehee wus. ctco toherrenae ityoy sch co aoe 18 

x 74,113 :4: ||Magasins: desMmeUbIeS i iia:,.c3.»: 0 «tac Ms ee Ae 19 

x 36,236 .1 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x 57,891 .2 | Magasins de meubles, téeleviseurs, radios et accessoires... | 21 
147,593 : : 428,179 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
12,649 é 34,630 :0: |. Librairies; et\papeteriest.....<.-1-.c-.--.. eee ae eee 23 
x 22,231 DD FRIOUTASTOS Go Aes awel shoe ch roc dain .ncweaKeie Ren Reach x Ceee eene 24 
37,719 ; } 81,936 SOP PES OULSNI OS i acck \cysmon seuss isoraneridaropeycenarameBan ct enor BORe-5 eRe ee 25 
x 153,499 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


40,565 102,869 f 143,434 .0 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
608,335 571,468 : 1,179,802 L6} | Toussles) alitres: MAGASINS! ces: s1-sevstev-v- 2 yor es me 28 


3,906,869 : 4,836,512 8,743,381 H Ensemble des magasins 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Vancouver 


September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 3 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. OLS 
Grocery confectionery and sundries stores ............. Xx Stee 2057, 
Allother food! stores’. skasiehtewen ra sreetetieiaie itr meet dene ; 13,758 E = S16 
Department? Stones... cicsersie ae cea sins as yi Re eee : ay FES 
General merchandise stores ...........-.....000-000- + 916 
Generale stones ns cot acucenis coca. a 5 ce eee een keen ems ar Ueai/ 
WanClVESLONCS pana aru seaetaiewen pongo onus crotronne cts ame a BSi2 
Motor vehiclerdealers: ... .. . . Panwa oue f Bee. Seem 73,460 F 73,460 te 1 ies) 
Wsed)-candealensic >.<... -ORRnO a> Se ete PS er 1,754* A 1,754" 

Service Stations) sc Sig pies. aise and ogee eee we 35,287 : 40,752* - 7.4 
(Garages mies erasing whe als OMG le rts Leena oh Se 3,379* eo 3,379* 

Automotive parts and accessories stores .............. 8,596 + 30.9 
Men's: clothing: stores: . 2acniek qe) eee eae 5,283 SHO) 
Womens clothing’ Storesiaepamiam -tlems niretee rest tien ieee 9,787 = t/a) 
Eamily: clothing stores: aera? 62 ei. eas I 5,705 + 24.6 
Specialty“shoerstores: . verter apres as Sa 409 amy eh) 
Ramily shoe stores’... <a ert eee oh: ace 3,121 + 22.9 
HandWare:.StOlres:..;. ia acm wadssiera nd a nod A Oe 2,224 + 16.9 


Aha A aR A: SRE 6,545 sp AS 
ousehold applianceystores’ «easement aeieetee 1,613 - 0.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,936 ar Girl 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 12,095 ; 24,315 si 1tS45) 
Bookvand!stationeny-Stores:.,. .... . .. . eeeaeeiaws Jenene 1,141 2,570 +2 23.8 
EIONIStS Ace tae arate oas. se aie rs abec sete cpap td deanes Oe a 1,026 - 1.4 


NewellenycStoheSrs 454 Avast wo ius descents oe , 5 SL SiSY/ +9 1521 


Sporting goods and accessories stores................ 9,285 + 17.0 


Personall-accessories: StoreSiayasneey ee eee ee nie : 3 12,638 +2 13:8 
AllB Others Stones | 20h Sao twasecaveu hs, PRS. a eh Ay 64,905 + 18.8 


AUEStOreS Aaa nites edie <:c ATOR A See i i 517,253 + 5.9 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, 


Zone métropolitaine de Vancouver 
January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Chain stores All stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Change Change 
- 1983/1982 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation Variation 


887,083 : a 


Kind of business 


Genre de commerce 


Suivant le genre de commerce 


x x 173,656 = - 0.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
8,901 sn (0) 134,859 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
707,364 ap 1:8) 707,364 Grands Magasins -haascu ecient a! a Ck ee 4 
Xx Xx 55,500 + 1.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- = 2,228* Fae MIAQASINS GEMCTAUX nc aious ous <vein tejo ileus eee cea 6 

x x 6,218 MU POLAS oeeng-micgncataenc is dhsdhs used wn wuucisattgem ct ce Re ee 7 

= = 690,437 690,437 + 0.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 18,682 18,682 + 1.5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
47,597 289,422 = 2.40337, 019%" = 4-21 5:6nh Stations-senvicen wie sein ice eee eee 10 
= = 33,782 * 33,782 * nal EURO IIS.” SC 3 Gh ok a eR eae ERI 11 

x Fr. x 72,950 + 25.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
28,973 + 10.2 39,167 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
48,622 =P Als) 76,784 Magasins de vétements pour dames................... 14 
25,656 ar Wik) 41,475 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x 2,662 - 18.5 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x 22,174 - 14.2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x 20,731 QuinCallleriesey..c (on 5. << otyen esiad en wel de ee ee 18 

X x 53,869 Magasinside'meubles:......... --.....aenelee aeieiniee eee 19 

X x 12,628 Magasins d’appareils ménagers......................- 20 

x x 30,444 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
97,534 relies 105,619 203,153 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
8,756 + 14.7 12,763 21,520 Librairies: et papeteries:... = =. 5 «se xer eee eee ne 23 
x x x 9,535 FIGUNISTOS Ss tee, 2fer sie 5 2 ousy ot ee ee 24 
21,540 = 06 26,800 48,340 BijOULGNIOS se. Go s.d a eetin s,s sales, a ais mer ee 25 
x x 82,302 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
33,298 te lie 93,514 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x x 558,044 ous: leszautres:(MagasinS. «<2. ..-). 5. 0 «se Re ee 28 

«+ eselinie’ ee ous [bile ayers ose) <a eee aie 29 


2,091,668 + 2.9] 2,344,451 - 1.5] 4,436,119 + 0.5 Ensemble des magasins 


27 


28 


29 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 26.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. rai ee 
All other food stores ..... NGF EEN Bas cree Hae + 14.4 
DepantMent=StOnES arc verse ce eine pe teens rman wae Tome 3 SP) (3.8) 
General merchandise: Stores.) seen ater). we td relate = FAO 
GeneralleStOneSiescescvsyrcuot io oar rorenciess Annie Mine ete Renee: a OLS. 
VETTENAGIONES sac aooe.1 56 O40 60000 od 04 comemoebrn coe thc a x 
Motor vehicle"dealers <... acxa seeeeriet ar tr ne ieorl te ee adensnsn tet - 28.0 
Used! Car Gealers <a. s. another ia eee emt ewes nee x 
SEnviCCaStatlOMS nage scustwe Cast wncrsmcr mon ine) etre eee roe Xx 
(GEIR C(2Eh Benth. coc OD AD UL OO OEE CURA DD, oMORR ame. bcc: O.0 x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
MenisaclothinGistones) aarnastnt.=ere aed iekreee ee eee tren eenees Stell 
Womens: clothing@stores Sesser oer cntetnte Waite tek - 18.3 
Family xclothing<storeseapnrary.t.ceets ene rie eet ee eters : Ealis.0 
Specialty shoe stores seems toGn: Sateen Aine}. mramene Xx 
Eamily“shoe- Stores’... Sak ee, aetna ome oe, Rl deere x 
HlanrdWarerStOneS ty. occlu eieepeaey serif ey sictepain in ee eee oR + 24.7 
eT Ae Oita Shee ae oy FG x 
Household appliance Stores. . =Weee es) sees 1 coe x 
Furniture, 1.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and! stationery stores). a... - 1. reise eee eee Xx 
Fe OTIStSieeresemcn erste voreteeuees te sarcug tint se eons cannes eae tor x 
Jewellery SONGS vicar. cna hse dei erate ees re ens = 28) 
Sporting goods and accessories stores................ j am Tall 
PersonallkaccessoniessStoneSaamreniien eaten eer + 30:5 
All othiorsstoress.< si. chs 5.0 225 1 PAR ee ap IZ) 


AN STON sisi ciecscicecnsie arcuare. « COE ee : i aoe thd 


TABLEAU 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


x 


92,141 


Magasins a succursales | Magasins indépendants 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 

15. Commerce de détail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 

January-September - 1983 - Janvier-Septembre 


Independent stores All stores 


Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change Sales 
1983/1982 


Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Ventes 


43,150 


+* +319) Epiceries: ~ Bouchéries:. 0.0. Sea) eee Dolores. 1 


8,907 ~ 10.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


1,305 * Tous les autres magasins d’aliments................... 


22,618 Glandss Magasin... :..<s...s..ox tee 9 Ae Le 4 


10,433 “0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 


48,076 EOS IMMAQASINSS GEMEMAUKE 5.5.3 cays .0y0.4 Saath sundaes Se 6 


= Re SS OX Ba Zan Sin s.2. 602 cus lane craves, aye tie evoke u 


25,369 2 | Voncessionnaires a'automobiles .....).5...9.2...2.., 8 


Magasins d’appareils ménagers....................... 20 


Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairiessetpapeteriese... .... .. GR. YaNaeeee fee Boe 23 


CUS CS 2 tee et a eR 24 


1,430* BijOUtenlOSx.y c..9.e-.anse a .tomtase Symaaiconachicy Serom nce, A A 25 


3,812 Magasins d'articles de sport et d’'accessoires............ 


3,095 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 


housilestautresymagasinss «12.45.0200 2. Pee ee ee 


26,485 = G4: 


Ensemble: desimagasins sa. <s:a..0 carne. See 29 


213,900 


121,759 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Canada 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) ............-- 1,136,468 : 5 1,743,268 + 0.3 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............- 133,021 : : 449,458 + "5:6 
3 All other TOod. Stores. . Semmes as ee wiclowetetats nny temvolters 9,304 5 : 163,996 = 1:0 
A | Department Stores: 0. 6c oes cis wae cree er efector saat = 922,014 3 922,014 Be 7 
5 | General merchandise stores ........... 0000 ee eee eens 171,106 : 39,774 210,880 + 6:0) 
GS THGONELAlSLOLOS i oie.scce: o:sciarenui anprcn hw, oeuetiotn enced seewen emanate 64,114 E 97,993 : 162,107 + 0% 
TAY ONIOLY,, StON@Se ci cacteis eeuteyotiel a sir gonel once hee rsyer aa, e-x e 75,164 : 15,048 ! 90,212 + “4:0 
SiiiMotor Wenicle dealers. «.«...cereia ee iete Ob caterer wen 11,738 1,505,008 1,516,746 + 33:2 
OL USed Cat Gealersin. «...cra terete ti ey nee ley Mena alr ronetane = 45,617 45,617 + 18:5) 
POT SOLVICO STAUONS ats oc: sexncnoter er ercees tro net ailexe te, See ake eel 153,104 : 4 621,020 ; 774,124 + 29 
Mil RAALAGES ae oc tty cyeway anesare-nnclecgucr“aentin oxti byeyo-o; cndoly a od amen ae - 122,542 : 122,542 + 720 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 1 Poa hel F 201,747 213,864 + 14.0 
13:|\Men's: clothing ‘stores: 24s dai pac. Se hee a 47,677 : 47,980 ; 95,657 oe 
14-1) Women's: clothing Stoles iam : biskeoc eect ae. ae ere 110,527 : 75,804 : 186,330 +) 827] 
15 Family clothing, stores Gate ss eee. Aes se ee 69,005 56,344 : 125,350 + 10.8 
1G |Specialty shoe: ‘stores. ..2aneie: ee kee 5,841 8,319 14,161 + 10.9 
47'| Familychoo stores, cated a ite oan. os oe 67,809 25,469 93,278 + 10.0 
OH leAOWALG? SOLOS ey exe seces sneiae) auch. he, suseaisci «Se x 82,073 + 12.2 
19 | Household furniture stores .........0..0e00.e0-e reves a) ¥105,971 135,755° + 17.4 
20; Household: appliance: stores: «cage. Se ae x 47,138 + 35:2 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 18,477 37,642 56,120 + 21.4 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 98,913 j 271,276 : 370,189 + 8:6 
23 | Book and stationery stores................. 00-000 05. 19,688 : 19,762 k 39,450 + 83 
2A | ETOUISES Mis tore ti ate, SYR eae dp aya ee AS: EE 1,379 27,704 : 29,084 ae 
2a LMOWEIOLY SIOLES ©). 5... «nine eke ceaeteniurca eho 31,500 26,980 ‘ 58,480 +E 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 10,082 82,025 U« 92,107 + Ga 
ais |: Personal accessories; StoreSense ee ee 35,679 : 74,823 : 110,503 + 1.8 
POAT AN OMERE STONES: <5, siercse Gunes acyl PE ae RE 580,005 : 473,315 : 1,053,320 + 59 


ious ciate cetrrrrrtetteeeeeeeeseeeeeees | 8,890,704 4.2 | 5,173,118 9,003,822 + 9.0 


Bele) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Venies Variation Ventes Variation Ventes Variation 


| 11,071,188 15° }95,913;380 16,984,568 "(| EPICENICS <= BOUCHEnIES He Sse een veer ay. Se eee ee 1 
| 1,187,302 7.4 | 3,092,717 : 4,280,019 -< | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
99,406 : : 1,647,930 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
8,059,622 Q 8,059,622 JO} KGraNdsimagasins eer scca a woticpete-seocl).00. 4 ee ae 4 


1,376,278 : ; 1,750,914 -4 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 
610,742 ‘ : 1,592,270 -O) |AMIAGASINS! GEMCTAUXs, -.-2-#-y's si snel avedavelig af cv exeess see eNO 6 
699,947 F : 848,016 AG BAZ ATS egy ccaten ss he Nonsense ok Pap A Screens) oer tac aR RR Y/ 
133,419 14,236,060 = + 16.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| - 438,603 + 12.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,454,669 Be|8 7253/8861) « ca WStations:cemice ns fee: er oe:).0-n0-ss a0 ene ae 10 
co 1,138,626 ; 1,138,626 SM | SGA AG OS HA cry seca tence cyte Las law ode Gusveacrohixansa cep wewaeoecet yo 11 

Hid, S27; : 1,835,494 : 1,946,822 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
384,908 : 458,349 ; 843,257 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
940,277 672,574 : 1,612,850 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
575,766 485,093 : 1,060,860 .1 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
46,805 63,695 : 110,499 .5 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
529,744 : 205,094 é 734,838 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x 768,812 OF | QUIME ANOS 22. 5 i= eteire vace cvokeneleot ee darted eons een OO ae 18 

259,120 : 1,209,198 Magasins:dexmeubles x: <.<,2s.sencn dete: Pe ere 19 

x 391,196 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

180,006 333,686 513,692 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
944,102 2,552,152 3,496,254 .3 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
178,329 189,737 é 368,066 ei ibraitiesnet{papeteries: «3.2.00... ict NOR ee ee ee 23 
13,674 : 306,409 ; 320,083 SOHEICUTISTOS se aerucacrene ado owe ucts eviews ocean cane os: wo Goreme aac ee 24 

| 279,236 ; 273,490 ‘ 552,726 FAS IBIOURGTI OSS: sence cise ccasse mmc eitsiane Gwen piace eee 25 
126,642 2 1,008,135 Q 1,134,777 .0 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

| 334,524 : 773,796 : 1,108,321 .4 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
5,391,839 ; 4,443,996 ; 9,835,834 .4 | Tous les autres magasins Mosisdanait spake daa ee 28 


35,126,035 5.4 |49,112,566 8.7 |84,238,601 : Ensemble des magasins................-.2eseee05 29 


= 84 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 

August - 1983 - Aout 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
- 1983/1982 


Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allzothers food! Stores: ei etran meieerereet: menetemte 8. tare © 
Department StOneSt s...0.2.5 Son c0 sb crops ool pene ene Merete retire en 
General merchandise storesi-. eerie + oe elm eres 
General SONGS? ctepet rc cectarchttapc Pv het ee coe eee 
WAS? MSNOUIES 6 unit oro. Geb Gee Fe & Gyo a Se eNO Ost ce 5 
Motor vehicle"dealerse.2.c... Serer marten oe. ere eats sree cernen detee 
Usédicare dealers: <x. eM OPPOSE. Aa 
SELVICERSTALOMS » pet k dakete htt at eect tel ot Son, detane ae eee cee 
GAnadeSs aia. c eae oi. gato. ae 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menis"clothing stores Sane te. om. SRP > SE 
Women’s) clothingfstoreStimnn. sara ere cn etait otek oes eneenictene 
Family: clothing? storessh:. 0). Gs ean) en eerie 
Specialty shoe" stores sere came tetera ws ene ee ee 
Ramily shoe stores Ge 9%) Be . WN eee. oot oe orcs 
THAaKGWalre™StONGS x scn.- 2c caceetscoresetete mer omanstame a1 See ean eee 
household furniture=storeS =... . a. ene ae ee 
HouvseholdFappliance stores smenreach or cemernee tet el ane 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book-and!*stationeny: Stores)... seed. eet, 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores 


AIIROUMGR STONES? 6. s.-65e ss laetcnce eae, SER ee 4,525 


All-stores’ chek R ek RAS as SR ae 107,838 


Change 
1983/1982 
Variation 


25,620 
19,906 
1,351 
10,917 
9,639 
8,649 
5,337 
26,760 
x 
18,064 
1,498* 
4,073 


837 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ 25.4 


+ 


11.4 


+ 
i 
N 


+ 
ed 
© 


+ 
> 
@ 


+ 
e 
N 


= 350 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
August - 1983 - Aoit 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1983/1982 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins.de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 

Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 

Magasins d’accessoires personnels 

Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


- 36 - 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 
Kind of business 


mmerce Sales Change Sales Change Change 
i alt - 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) ...........--. 68,776 + 14.3 
Grocery confectionery and sundries stores ............- 11,560 +1527, 
Ailzother food Stores: . aeeusmerstelocet mie rele ate tater ete tts) oe 2,802 + 9:6 
Department stores... 6... cc cane ee ce eels wee miee 25,947 + 16.1 
General merchandise stores .........-..: eee e eee eee 10,990 + 123 
General stores ............ ee Sc gins ota F.C t 3,742 + 10.2 
Matlety 2StOLOS fe, cncctatiio at oro tay a sierers «fe oele tee soe) =) oa 6,499 + 17.0 
Motor wehicle dealers’... ..Gespatitie ) sens eetee 47,377 + 25.9 
Wsedicari.dealers:... «<< Memos, diem eer aia es iets ae 1,060 - 10.8 
Service #stationss. csere cic «ono 6 ©, +, =p, Sen Eee eee ’ 31,583 + Aihs 
GSrAGOS ocr ei GAS Seiya Ie a5 4s as er ee : 1,505 - 28 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,907 + 13.9 
Menis..clothing)-stores: mas <maaet wotva nites als areas 2,960* 
Women's clothing .Storesrcanims «el. aia es als See 5,342 + i/o) 
Family. ‘clothing, stores saysmit i iteier so ee so. ae &. 3,348* + 3533) 
Specialty shoe stores... .caciegae kite eres stole Secor 498 + (09 
FamilyiShoesStores: tite ce sae met eit ots oa 1,774 + 16.6 
HIarGWarOnStOlES oan v0.0 oaveeeieng eras, sc, « wee Near 3,111 + 2.0 
SS TERS Se AN Ie estore c 2,143° 
householdappliance stores atemerien: Hwee cee oe 926 + 13.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,256" 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,915 + 23.1 
Booksand )stationery=stores.. ~. =... . . aaseamnie oe sates & = 2,357 * 
IOUSIS Te say ori amaian Serce eared hr ae gee | 684 - 79 
WOWOIlerY »SIOLES bad se eee ae ot er i ao 1,883°* - 3.8 


Sporting goods and accessories stores................ 2,284 * 


Personal accessories .StoreSiracceacy cee tts Gee 3,079 + 15.4 


All 
OthOP ESOS oo in: sapsyauzy b's Ne ee eee eae 33,655 + 14.9 


Re ee ee ee 128,676 173,287 301,963 + 17.0 


3 67/7 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


September - 1983 - Septembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de commerce 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

x 43,588 Epiceries:- Boucherless x. <etecaney.. genet. pees 1 

x 12,988 Epiceries, confiseries et articles divers ................- 2 

x 5,333 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

19,507 19,507 GrandS:imagasinss <3. «0064. as,c10c e000 RR 4 

x 6,525 Magasins de marchandises diverses ................... 5 

- 6,960 » + 15/6) \Magasins' qenerauxe.. ..--)-tvisisiei-ccy cic eee eee 6 

6,130 G;B59. WBS: | Bazarsic 5 secs card tereeuen va dorran 4 4) i¢,3)-10 a ee ee 7 

x 33,957. + 12.6 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 

= 1,033* =~... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

Xx 25,687, WOEKE18:2:] Stations-Senvice = sec. cair.. en ime scents ee eee 10 

= 1,044* GahageS i xiiei est weve ectet hk. ce 908 cudnt eee ti 

x 5,464 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

1,119 2,146 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

3,161 4,122 Magasins de vétements pour dames................... 14 

1,231 Zor. Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx Ui Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

X 2,071 Magasins de chaussures pour la famille ................ Uz 

- 2,625 Quincailleniess: 26 aiec7 taysuhiensusce ae caeay se 18 

x 3,784 Magasins; de.meubles...........:..... seat. Sete Ate 19 

- 1,013 Magasins d’appareils ménagers.....................-. 20 

Xx 962 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

1,183 11,370 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x 902* Librairies: et: papeteries. ............... gu dike deeatieme ee aie ae 23 

Xx 632 FIGUTISOS ea ess Gs ceche sono), seu cima wa mene a ee 24 

826 1,274 BJQUPONIOS eee sie ss ech egos en ce ote lots olen a eee 25 

= 1,718 1,718 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

437 550 987° Magasins d’accessoires personnels.................... 27 

13,830 10,005 23,834 Tous les autres magasins ..............00.0eeeeeeee 28 

93,725 135,113 228,838 Ensemble des magaSins.................20e2-2005 29 


= 3g-— 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
August - 1983 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 a 1983/1982 ~ 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 407,759 + ES.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. X 156,444 + 10.3 
A\eother foode Stores) . -— curr. rter hentenehey eee Persea ater ih 2,175 : 58,504 ap 7 
DepantMeNteStOKCS ce ac ee eet a ienerere a lsh uree are et re eee 152,270 : 152,270 + 68 
General merchandise stores ..............-2.000 00005 27,507 + 2.4 
GOENOrAleStOLCS wr ap ose cision +, spesed fess oc edetes sy ee eT eee 26,267 Sp 
WEEN CIS en ortrnana tein ak oa Bios -n Om OMB mide oe o.0-c ; 4,726 : 25,912 ar oul 
Motor) vehicle: dealers \... ..:.:,.. sR hettsis os: Ponte ee ess 306,815 306,815 aie 430) 
Wsedvcan.dealerss i. 2... ee RGEOEe Oia ete eas ee 14,544 ; 14,544 an Cl 
SomnvicewStatiONnS y.qasyasecstepa e08 vas) eon arci+ + y=.) eee : 196,795 : 225,217 qe MS) 
(GalAGOS are ees eee cp da hy Mion shan, 9 So 54,339 ; 54,339 enOrs 
Automotive parts and accessories stores .............. x 43,123 + 29.4 
Men’s::clothing. stores: . aqeyand.tiens ahiemindeote okie 6,376 : 13,372 : 19,748 a) Ps 
Women's) clothing, Storeszmeyann. le seein sere 18,818 : 24,718 : 43,536 Sw tits: 
Family, clothing.stores; ting 37 cleee oie Bo ae 20,150 19,091 : 39,241 + 10:3 
Specialty: shoe! stores: yeas cian fees earner? 1,326 ; 1,799* at 3,125* - 20.2 
amily. Shoe. stores). ..u. alert on eee. Bh eee Pala e/ ; 6,269 J 27,386 + 12.3 
Hardware StOl@Sh. jc. nui ycutcedbe catscueatonusirycckyt «ocean 31,500 + 16.8 


MOET. oh ona T Oe ore ae aa 49,267°* + 34.1 


Household appliance stores .... 065.0. 0y00.e5. sense 6,941 5 outs) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 15,791 Sila 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 50,103 71,867 a2 ie}fs) 
BookvandlstationenyastoneSia. «1-0 a. eee ae eee 7,273 ; 11,728 - 9.4 
FOS (Suey tangs eae See racine ae oe not aate cane ae 5,943 5,943 ae ests) 
WJeWeNGRVEStONeS eet Bee ct pecs concn a ch turd o.Sas aOS 3,546 6,378 9,925 see Gre: 
Sporting goods and accessories stores................ 3,775 33,781 37,556 + 13.8 
Personal accessories storeS ...0..0. 5.5. e0¢s200-04 een 5,151 29,423 ; 34,573 +5 3.8 
Alothen Stores coi nceras taco nc cos CR ee eter ewe Be 93,044 ‘ 112,047 205,091 i 16M 

All Stores scien os. «dcr welt See 622,965 H 1,488,952 + 12.9 |} 2,111,917 + 9.8 


Sei) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
August - 1983 - Aott 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Genre de Commerce 


- 1983/1982 = 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Xx 193,992 s.&.10.0 | Epiceries = Boucheries. ¢.... Joana is upees eee 1 

x x 53,674 = + 7.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,279 30,229 31,507 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
90,637 - 90,637 207) Grands Magasing..«./tcc.6 ieee eee ee 4 
x x 6,350 “4 | Magasins ae marchandises diverses ................... (S) 

- 291° a 291* es | MIEAQGASINS GENOrauUX's Ave aaehineve p seca a nee 6 
5,273 : 2,559 ; 7,833 | BAZAN frie, sise.'e 9's Shabevayalcteua\aaene ot) ane eee eS ee 7 
= 142,838 : 142,838 = + 25.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 6,729 ‘ 6,729 ‘U | Vendeurs d'automobiles d’occasion.................... 9 
19,613 68,737 : 88,350 eet |} SLAUONS=SCMVICO eke Grits. n ce yeierohceical ais clay ahs a ee 10 
= 11,847 j 11,847 ml “WRNAARAQOS abs des srteyia ay a tatvevautlia) inc. qe 5eauisy Sha, accra ise ane 11 

x F 12,527 + 31.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,589 ; : 9,798 .Y | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 
10,015 : 21,174 . | Magasins de vetements pour dames................... 14 
I CAa22 : 17,935 -J | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
997 : ee 223 le Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
10,786 2 13,227 .6 | Magasins de chaussures pour la famille................ 7. 
x 16,537 36. ;Quincailleness...: acuuereow us. oes. eee eee 18 

x 16,598 -5) ||Magasinsdeimeubles v.55 4..s1 <r neene ek eee en e 19 

x 2252" ... | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

X 4,959 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,839 27,873 ; 42,712 .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
3,480 L 2,673* ae 6,153* Librairies et papeteries'. ..<.- . - cease eee es ee 23 
x 2,570 2,570 PIG UNIStOS 3855 ian. due wetna al eee ok eae oo 24 
2,438 : 3,312 5,750 BijOUteniOS (og 223.0. stages ope eyoin ye «apres ee ee ee 25 
Xx x 17,473 .1 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,829 14,012 17,841 .8 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
63,327 ; 50,803 : 114,130 4: | Tous: les autres magasSiNS: 4.2: 5 2.0.45 ao ee ee 28 


361,856 : 596,061 ; 957,917 : Ensemble des magasins 


= oye 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
August - 1983 - Aout 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants j|Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Change Change Sales Change 


1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 476,425 636,021 + 68 
Grocery confectionery and sundries stores............. 78,457 3 154,390 + 84 
AllzotherstooG@sStonestarmerec te cho ete tte ersten ier. he ek 4,446 : 4 59,369 5 QD 
Depantment StoneSsra. se 4 ate cet ae Sere eine 307,527 307,527 SES BNR 
General merchandise stores ..................0000005 69,807 14,367 * de 84,174" + 32.8 
Generalsstoresi. nie. cee lai) Po tence Gane xX x 17,946 + 3.3 
WanletyNStOreS rg. aren re, erat Meret tet a chk tia une Seen oe 22,825 4 6,160 28,985 ap teh) 
Motorevehiciosdealers. te cesrer tet rare, cect Wencanae - 520,570 520,570 + 26.3 
Usecuscardealersiinats. ne ee riar ore Ae ote ye eran - 18,720 18,720 + 10.6 
SELVICERSLANONS re ane epee nhs siesta. hcsekete eee aeAtea eee 93,327 4 219,360 E 312,687 ae le! 
GOraGSrae ee Ne ee heh ae Ret tc Soe Nees - 47,366 47,366 ar UCL 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,263 : 82,018 : 86,281 + 16.4 
Menseclothing :Stores Seraper: cee aire nett: ten eee 15,231 : 11,693 26,923 = 6:6 
Womensrclothinghstonestem steer cirere ces cesar teen eae 38,030 : 19,995 : 58,024 ap {s}4s) 
Familyectothingestoresesemes «nears ce renee ean.) Seer 17,097 : 12,461 : 29,558 eo) 
speciallyshoerstores> Sasa ee ere oe eee 2,168 : 2,793 4,961 ae ee) 
amilyeShOes SOEs wan errr reset er eget cn. 7, een 17,768 6,523 : 24,291 + 88 
ayaW Anes SlOneS aa: ss achen creases es ie tet ae eee X x 26,758 + 22.8 
Py tne nena cenicuated t cea ont Age apd 18,813°* Bs 41,208* ths 60,020* 
Householdzappliancesstores mse: Serie ee x x 22,374° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 11,764°* ae 11,956* 4 23,720* 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 34,074 93,823 127,897 =e ilo) 
Bookeandsstationenyastoresiay ae anne ee ee 8,828 7,201 4 16,029 ap ol tets) 
FIONSIS SN eth tak octet ae ee Xx Xx 12,257 ae Uilde 
Jowellenyestoresi.. 20). Sai) ae he ee 11,382 Walpless7/ 22,519 = 4:2 
Sporting goods and accessories stores................ 7,834 33,113 40,947 ae ies) 
Personal ‘accessories stores’ 520. 22.226) ee 20,143 ‘ 31,623 : 51,765 er de) 
Alllxother -Stores: «6.08844. Oc ee ee ee 267 336 175;149 442,484 + 14.4 


All Stores «... 3 it Gakmes See ee coe ee ee 1,536,159 1,728,405 15.9 | 3,264,564 + 13.2 


= 14a 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
August - 1983 - Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change 
- 1983/1982 1983/1982 1983/ 1982 ee eee 
Ventes Variation Variation Variation 


178,567 sm 2 42,323 tee.9 220}800' © WEES 9.0: Epiceries - ‘Boucheries’. Dt) au canna Scene 1 


18,351 STS) 26,977 + 14.4 45,328 + 4.4 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


2,261 - 20.2 33,546 ove 35,806 Tous les autres magasins' d’aliments: .°22. 995. 0. 3 
120,034 ee ales) 120,034 Fa 5 WGrandsimagasins, 9 .)s.cseewacy «os aks » 4 
18,543 ae GZ 24,035° + 28.9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- = 365 20 UW NIAGASINS SGENeNAUX.. 42/5: Aisdie Seen aa s-a a) ee 6 
4,517 ote (Os, 5,496 OTR AZANS reso => on tae hehe wicear ewe wea dunes Aiea. = See 7 
- = 182,892 182,892 -! | Loncessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 3,801 3,801 “0 | Vendeurs dautomobiles d’occasion.................... 9 
39,125 eee/.O 61,691 + 28.6 100,816 oS" | PSLAUIONS = SOMVICE: seyret: wet serch oie sachets «ee 10 
= = 12,043 12,043 =) Or MAG ANAGES m= Ry Was 2 x eeewenels) «+. ote peace a 11 

x : x 24,835 = + 25.6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,421 = 2a 11,880* ./ | Magasins ae vetements pour hommes ................. 13 
16,025 st Ot 25,599 + 11.3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
9,179 are WHS) 11,245* .<¢ | Magasins ae vetements pour la famille................. 15 
1,431 sp (05) 2,926 .<¢ | Magasins ge chaussures spécialisees .................. 16 
8,399 + 13.4 10,987 .3 | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x O88 ~ = +h 2328 I/iQuincailleriesits+-.c0. 24+, « ecco clearance 2 18 
12,269 18,426* Fs. | MAGASINS GE MEUDICS:. 4 sr. ces) enue er te 19 
x x 12,912° Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx x 11,829* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,236 - 0.6 48,734 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,602 a2) eh 7/ 8,201 Librairies et papeteries ....:....-.. cee ee eee, ieee 23 
x x 5,251 RIGUIISIOS cA ice Senin ote bee Give roeroeanh race siweman kee 24 
4,397 Ste en s-47, 4,312 8,709 BijOutenIOS \1..4cc45..004 6404 wie se nh poe ee eee ee 25 
3,734 + 16.8 13,486 17,220 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,512 - 7.9 17,319 27,831 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
87,886 certo, 62,734 150,619 Tous’ les autres:magasinS ~ 2... 255-04 fee oe ee 28 
569,938 + 9.0 587,961 1,157,899 Ensemble des magasins................:+ses-ss0- 29 


= AO. = 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 

August - 1983 - Aout 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1983/1982 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) ............-- 52,205 
Grocery confectionery and sundries stores............-. 4,587* 
Allvother food! stores: -amnsemitr ouster ciertart-igge kt 
Department stores ...........---5. 2:0 eset ae pee 
General merchandise stores ..........-20+.+-+seeeeee 
GeneralieStoveS) 9 oa5048 oo ae oe a settee ee 
WETIENE SCIES os Bop o Hee UD DO onan apn IMS 6-010 10.0 c 
Motoravehiclesdealers < ... seeateytink a. a eta eine 
Wsedicanidealers:........ . olbeesia- ts taenoaenet ioets weardetete 
SenvicerstationsS so sce see a ys. yerevye or ue ee eee ee 
(ERE le[S lane orn ates oom oD Png be EC HOD ENED, oo coe 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s) clothing’ StoreSjaame ais ered mis erent etna eek ee 
Women's clothingiistoresiiys) im. detente oer tek: 
Familyeclothing/ Stores) et icteric nt 
Specialtyeshoe) Stores* eemrka tise oieneccnteus st tok eres 
Familyashoe stores: eye). ite aisle cet -cots cae 
Hardware kStOnes ip. cte ce nis eacncit ade sha usissusreni,cu seamen eee Rae 
Rousehole)sfurniture;stores es... = cues ei) eeteeenn te 
householdappliancesStoreS peeysriers sete este Pelee enced 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book andistationenvestores:. .2. o.. -oeeeriat. eerie 


Florists yt. ores Ge cee Ae ee ee 


Jewellenyistores i ace «cabs sone eee Cee 


Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories StoreSy.22.6% «nsgeccser 2rtloctime 1,204 
AUS Oth@E StONeS. cc. ps s.-o-cueccies » ReSERHONSIOE cae ae aa 16,995 


AW STOO 6 .ce.sissie ia ars + > wc cae tetoe a oem seseierommete 156,722 


Independent 


Sales 


Ventes 


61,262 
1,593 
22,169 
1,783 


2,361 
25,154 


189,994 


Change Sales 
1983/1982 = 
Variation Ventes 


67,216 
13,811° 
4,764 
42,761 
6,855° 
14,612 
3,290 
61,262 
1,593 
29,997" 
1,783 
6,006 
2,325 
5,502 
4,348 
168 
1,866 
2,055 
4,269 
Silva 
3,947°* 
13,307 
1,074 
789 
3,133° 
3,453 
3,565 
42,149 


346,716 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ 10.6 


= ois) 


- 14.0 


ae) ZN AS) 


an Wee) 


se ier 


= 498— 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
August - 1983 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


45,611 


x x 8,350 -/ | Epiceriés, confiseries et articles divers ................. 2 


X x 3,079 


Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4 


38,547 Saeeto.3 38,547 Grands magasins.....sAccs as vk oe ee a 


x x 1,418 -< | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- - 548 1, | NIAQASINS: GEMERAUXS a5, wots ok ates ears omen 5 ee, 6 
x x 1,033"  SARATS.1 | Bazarst ss. <.n: wie e nyt e eee Re 2 7 


35,770 35,770 + 20.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


1,022* 1,022 -.. | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


22,496" sae | SLAUONS-SEIVICE! Re bres e 3 ei.es ota ae: Ree 10 


699". = Garages) Yaw wee eee ote ot 11 


4,243 -Y | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


1,621 -Y | Magasins de vetements pour hommes ................. 13 


4,589 Magasins de vétements pour dames................... 14 


x x 1,923 Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x x 146 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

x x 1,478 Magasins de chaussures pour la famille................ 74 

= = 333 Quincailleriéss, Cas cc e Rane s ance eee eee 18 

= = 3;059° = 27.9" ||Magasinside!meubles = ssp sse a ae eee 19 

x x 216 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx Ms 31765 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

ix x 9,432 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x x 817 Uibrairies, et papeteries’]. 5...) .. Sees seen cee ee 23 

X x 492 FIOUNISIES ak a5 ce 8s deere eta ae eel eee ee 24 

x x 2,517 aaa T5:2: || BIOULCHOS sro 3 ethics eta eee nee 25 

x x 1,382 - 7.5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,141 ait ool) 2,031 Calva Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
13,165 9.9 14,860 28,025 Tous:les autres ‘magasins = <...ccaee eee eee 28 
124,101 aul 101,093 225,194 Ensemble.des magasins:. .:./5 5.0...,-'ts) iss see casa 29 


REVISED ESTIMATES 

TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 

August - 1983 - Aout 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change 
1983/1982 


Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allcother, food!stores =... --seyamel es Sanat Pein. Gre ototare 
Department (Stones: 2 ico c tes ares bees 2) OO a ee 
General merchandise: StoreS su. ai. ys oat ss sem ee 3,126* 
General Stores. 2 fecaks cases see sie sn 2. OD, Cen 17,048 
WaniCtVESTONCSusmcige wun ceeetei sales sas eis on. aegehave yet aes 581 
Motor vehicle:dealers 2... 2. .odetecuismar he estilo anisms 79,627 
Usedicar dealers: ......: .-corebaaadige: chehiayae apis it sages Ueilts)s 
SOMVICORSTALIONS wih cre 'si< cae aids a os seine cell See 
Garages. .sneewse te. hel ak ss ase oa ta tm So ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisclothing! Stores: .Anmpinkectin ts, ate net) matinee 
Womens: Clothing):StoneSiasrsske stern clsyacren atic mee) OO 
Family clothing/(StOles “atteee. 6 asic, earagenates aac Ry ee 
specialty shoe: StOres). ama aiuetesra «gonads on stvs aim: opel tine 
EamilySShOe:Stores Sects: wh ea crten ciao aes Bree 
HardWate:StOneS:..cn)< wis) cami rccic nents ee 
fouseholdsappliances Stores’. same. ete eee Se ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and ‘Stationery StoreSin. va. 0.) case nde ae 
FRIONISUS Seer At tea ac Pest NN he, Renae ak be Sige os co 


EWEEK YE SIORGS ameter tea nto ones dicots «oss a SL 


Sporting goods and accessories stores................ 


Rersonal accessories: StOneSiaiary-9-4 ete vt ae aa ee 2,390 
AllwotheneStonesi le: Reset a: eis ata rth ks Bene 22,674 26,941 


All Stores 2 cide tic hc, arora ickaclous.pyct ants aes Eee 141,336 229,301 


Sales 


Ventes 


59,531 
12,396 
3,326 
28,145 
sy 
26,016 
4,030 
79,627 
1,218° 
20,019, 
3,003 
8,346 
2,573 
5,650 
4,515 
341° 
2,166 
4,063 
6,842° 
iZOr- 
2,185° 
15,066 
1,037 
930 
2,279" 
8,032 
2,715 
49,615 


370,636 


+ 


+ 


Change 
1983/1982 
Variation 


Vile 


= /A50= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins 
Alberta 
August - 1983 - Aout 


indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Ge 
- 1983/1982 - 1983/1982 = 1983/ 1982 BEY Renee ace 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
No 
$'000 


108,510 + 56 148,526 Epiceries - Boucheries.......0...0... 1 
14,011 = os} 35,212 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
721 + 84 8,842 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


117,283 ue as} 117,283 


14,541 = (9) 19,585 


52,196 


3,909 ar (S47 1,411 5,319 SCS ry A eg as a © Pain re eM 7 
= = 167,977 167,977 Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 

= = 1,429° 1,429° Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
11,929 = eis} 50,305 62,234 StaliOnS -Senvicoe eat ta itty the 2 ee 10 
- = 4,651 4,651 GaAs Mca Mur yh aa We ees a a 11 
2,891 + 10.5 20,869 23,760 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,561 a 48 5,536 10,098 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,284 O13 4,626 16,910 Magasins de vétements pour dames................... 14 
8,811 aP WAS 3,986 12,797 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
357 ae hg? 752 532* Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
5,034 sp Oe 2,320 7,354 Magasins de chaussures pour la famille................ if 
x Xx UT 13} Quincailleniess.f Aaah mene ot Uren 9 ea ath | 18 
3,479 + 14.9 9,403 MagasinsidetmeubleSammaar yalrae feel a 19 
Xx Xi 6,296 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

608 3,096 3,704 * Magasins de meubles, téeléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,111 + 4.9 33,814 42,924 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
2,016 ae WZ lati 3,139 Cibrainiesfetipapeterics amar ion eine oe ee 23 
x x x 4,033 sta org | GIOUILISTOS mete cis ases 0s 5 esterase: «ct eae Cn or a ee 24 
4,771 =P AS 3,243 8,014 EV (OW CHES arto ee es MPG RAE eh A ee 25 
2,466 + 23.4 Hie S7al 13,837 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,270 arose} 3,722° 8,992* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
74,474 am ilile! 55,641 130,116 ousiestautresimagasinSwere ce ace ie: een ene 28 
441,955 + 4.8 490,921 932,876 Ensemble des magasins....................--..0 29 


No. 


28 


29 


=N46°- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
August - 1983 - Aout 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins independants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1983/1982 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) ...........-.. 130,473 61,935 192,407 + 2:6 


29,413 38,938 onl 


9,525 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


INGUIN? Weeks SOCS eee sce sddond toad clo Sh ngaes acc 1,360 20,031 21,390 + 0.8 


Depantment®StOreS 21.5 se ee ee eon ae es 135,897 135,897 ae. del 


14,843 18,942° + 13.2 


Generalemerchandisestonesi> .. siweycier dee re 


(GONCLAlEStONGS aera ee eerie te ee cei. fh cette te oper oecaey 15,196 + 13.0 


VEG SCVES a camigcmkrate doc > scuapde mowe a amos otc 1,465 6,917 + 10.0 


MotormVehiclenG@alers; chaccdn nuvec sce theres ciecuenc chant as 153,287 153,287 + 22.4 


WSECRCAIMCCAICNS. is cc co naa earn 4 Gee cy ats al ghereene eters 4,336 4,336 + 44 


SenvicemstatlOnSramrepyeranls art aaaets na pacts evepet s Rear die ele 72,368 85,024 = Ai 
GARAGES! crak meat rer (oc te Serenata caked, celsh coe foe raed 9,053 9,053 = ANGST 
Automotive parts and accessories stores .............. 1,156 17,980° 19,136* 

MeniSxclothingeStones! te.s.05 ots cers crete ais ice e en store 4,796 2,360 7,156 = "Ar2 


Womien:SeclothingsstOneS iri...) rt tere etreeetatart s vols ance 10,361 6,814 17,175 ap PS 


FamilVaclothing@StOneS: sere. hers eerste esata wheelies 12,501 ar OA 


1,797 


4,704 
Specialty#SHOC'SlOeS: nnsete ie seer nso ress uuctne so Seheaeca bias 1,109 + 10.5 
amilveshoerStoneSiesesencsncic easeuee teres te ain cle ery cee 6,152 - 84 
Hardware nstoneSts<) 9 cere gta aii aes eee ne ene ae 7,825 or hi 
HoOvSeholdiituiinitUnetStOleS: ise acs hivaeeiy e eee iene 8,653 ap IKE}: 
fouseholdzappliancerStoneSh ss ae. .2-' o- erte ee oe eee 4,400 ap GOL 7/ 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,681 ap Ur 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


19,009 


31,493 50,502 aa U3) 


Book and stationery stores 


1,682 2,606 4,287 ae sy 


PIOTISES Reteam be neste seks, bis ait ad Meena econ oa ee or aa 


2,135 2.6 


Jewellery stores 9,367 + 9.7 


Sporting goods and accessories stores................ 21,884 + 15.9 


Personal accessories stores S) 7/740) 14,693 20,413 + 41 


All other stores 76,431 67,510 143,941 + 81 


ANP StOreS a2 dis ocastoin.ctae Giael ean ae ee eee 572,553 


452,150 1,024,704 =P (eel 


WA 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
August - 1983 - Aout 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre de Conmierse 


- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 897255 x +» 0i3)) Epiceties.-Boucherioss tru: oe iaeae ernee: Meeenene 1 

x x 19,377 -O | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
910 : 14,373 th 15,283 -3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
78,407 78,407 26 g|'Gtandsimagasins tk... <a... eee eee 4 
x 6,127 +) | Magasins ae marchandises diverses................... 5 

- : 299% x 19:84) Magasins.généraux'. 5... sn. png gee te 6 

Xx 750 40 4[ AZM S es aca gone atecs. of lapels pyeus ete ce if 

= 80,272 : 80,272 + 23.4 | Concessionnaires d'automobiles ...................... 8 

= 1,732 : 1,732 + 13.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
5,607 a 34,054 : 39,661 * 193] STAUONS SERVICE Beto cneceuc viene 6 16g sasagsiole 4 coo REEL 10 
S 3,066 * ra 3,066 * He I AL AG CS gear ore o oanecenans i die bscaxs ys. 2 ccna GeRS co En 11 

x ; 8,812° ... | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,156 Bod 4,077°* .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
5,589 4 8,255 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,038 ; 5,046 .3 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
X 382 .3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x ZOSce ... | Magasins de chaussures pour la famille................ 17 

x 2,497 A QUINCANIONIOS Seo. a cecvs Sree ao ann, CRORE oe 18 

Xx 6,202 :8 | Magasins deimeubles#o.). -.... a9 ashe ae eee ae 19 

x 1,455 .2 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

X 3,652 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
13,426 ‘ 25,122 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
1,149 2,625 Librairies,et papeteries:.< . .sc.3 sweeten opens Se ee 23 
xX 939 CAG UIFIGUIISTCS ire hs visvadie wisndisvepeneceaaras ss Selec oo a eee 24 
2,470 ; : 5,769 37) RBIOULCNOS a, aoc ogee aed covnecd Gdn Segaw ccara eRe ee 25 
Xx 12,417 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
4,670 2 : 12,663 .4 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
x 66,352 Tous: les) autres mMagasinS 2.2.5.2. .20...% o-iene chaciee o 28 


236,165 : : 503,549 : Ensemble des magasins.................0eeeeeees 29 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 
General StOnes +. sc. s-s0cgenstemstetere tes 
ViEiiGhny OCS S take sare sae 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


SEMICELStAtONS at ce rectal oh, een ee 
GaraGeS! — Gr.k ik les tern rants Senenaet lets ne 
Automotive parts and accessories stores 
Men’s clothing stores 
Women’s clothing stores 
Family clothing stores 
Specialty shoe stores 
Family shoe stores 


Hardwarerstores:. tm .0n... un ae 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 


ElonStSierecack oe oni cee Rene 


Jewellery storesis...s424 25 40a: 


Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


AllgothereStoresSy 254.2 oa 256. oes 


Kind of business 


Genre de commerce 


All stores <c.ccscc00 800603004 


=A) = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
August - 1983 - Aout 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 
1983/1982 
Variation 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


6,018 + 18.8 
982 = AAS 
230 ap Clot 

2,659 - 64 

- 10.8 

= 0h 


x 


=a330 


a tees) 


+ 5.6 


= AQn= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
August - 1983 - Aott 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 Mee cul de 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,060,676 tore 1,655,491 8 || EPICENES —“BOUCNEMECS «-... aa mie selec eeee ee ae ee ee 1 


122,176 sa Ore, 459,425 -U | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


9,572 = 2 166,779 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
850,941 + 9.6 850,941 Grandsimagasins saci ene eee ete ee 4 
163,538 + 14.6 40,054 203,592 .) | Magasins de marchandises diverses................... 5 

60,830 0.0 117,598 178,428 cD: | MaAGAaSiNS GENCAUX trams .c15 feck e ei een Gee ae eee 6 
76,716 se Oe 17,028 ar Si) 93,744 EN OZOUS verve iezalte gokart, Mees MRT aR ately MRCS oe RR 7 
12,879 + 45] 1,396,294 1,409,173 .» | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 44,208 44,208 = + 11.8] Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
158,459 ar ei 662,597 821,056 ve NSO CAUOMS=SOIVICOM 2 crater - tccunpseac se stares c ua, he es Reg euS 10 
= = 124,332 124,332 Gan aGeS Teter tar so cacarecsecs.-m cans eo ack ete a ee 11 
11,543 a OTE 193,542 205,085 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
36,378 a (OL 7/ 38,889 75,267 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
95,252 ap ihe} 62,660 157,912 Magasins de vétements pour dames................... 14 
64,355 + 13.0 50,181 114,536 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,204 = 36h) 6,638 10,842 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
53,929 Oe 19,985 73,914 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx x x 86,939 sal O: Ou} QUINCAlllOhlESeemenemert excch atta. 1 ee ee era” See es 18 
32,727 112,509°* 145,236* Magasinsdesmeublesiasen crane ctsne sate etecccs tes eaten 19 
x x x 44,767* Magasins d’appareils ménagers.....................-- 20 
21,011 39,962° 60,973° Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
99,464 ap IHS) 260,894 360,357 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
19,823 + 12.8 20,946 40,769 Librairies*et PapeterieS’ «32-2. oo. 4 sists ckeedes Ue eee ee ote 23 
1,087 ip O74 26,894 27,981 FlOUTISTOStmcrec se seyct sce sacuous aeusweus ie aselleis tausaeueerssteccn ohiseoe cette leas 24 
30,008 ae eZ 29,874 59,882 BiOUTCRICS ere. Siccle ech cmin Rus enon ences ee oe ee ree 25 
16,922 + 22.9 114,457 131,379 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
39,411 ap Chal 88,776 128,187 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
28 


1,096,193 ous lesvautres; Magasins sey. cn eters ealucia ocewee ater 


603,349 + 12.4 492,844 


8,827,390 Ensemble des magasins.............--2+2+e-eeeeee 


3,660,159 + 8.2] 5,167,231 


21 - — ew oe —_— 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


Moose 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 


eee ee See 


1983 


January February March April May June July August? 


Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aoat? 


No. ee 
millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: . 
1 Combination stores (qroceries and meat ) 1,680.7 1,692.6 te 4ilied 1,680.2 1,720.4 1,740.7 1,724.1 1,726.8 
2 Grocery confectionery and sundries stores 420.5 425.3 419.5 423.2 420.9 429.0 440.9 421.3 
3 All other food stores 165.8 166.7 171.8 62.0 165.7 izsltent 176.1 163.4 
4 Department stores 865.1 884.7 928.4 821.6 884.7 963.9 929.0 979.0 
5 General merchandise stores a7 79.6 1859 76.1 183.7 196.9 192.5 (Ses) 
6 General stores 156.2 56.1 158.8 SDe2 158.7 167.7 163.5 165.9 
7 Variety stores 952 93.4 99.5 81.8 91.8 102.3 95.6 94.9 
8 Motor vehicle dealers 1,276.8 1,238.3 1,308.7 1,317.8 1,433.5 1,435.7 1,443.8 1,415.3 
9 Used car dealers 41.3 43.4 39.9 43.2 41.8 42.5 41.4 fMalSS) 
10 Service stations 706.2 686.1 721.4 683.7 698, 3 746.9 766.5 729.0 
11 Garages 114.7 107.5 113.0 08.2 Ti Zie 118.7 WKSa®) 11558, 
12 Automotive parts and accessories stores 194.8 94.5 (ey) 80.0 192.5 2130 206.1 209.8 
13. Men's clothing stores 92.6 91.6 92> O21 96.2 957 93.0 89.5 
14 Women's clothing stores 166.6 70.2 172.4 170.5 167.4 181.1 174.5 170.9 
15 Family clothing stores 111.0 114.8 116.1 2e3) 113.7 121.8 120.6 116.5 
16 Specialty shoe stores 11.4 {li hol ited Ao 10.8 V2 Aest WV.2 
17 Family shoe stores 74.6 77.1 77.7 7367 76.5 85.1 80.5 80.6 
18 Hardware stores Be) 76.1 76.6 72.6 1302 86.1 82.0 82.0 
19 Household furniture stores 113.1 07.9 104.8 108.3 124.1 125.5 141.0 136.8 
20 Household appliance stores 37.0 36.6 Soy) 34.6 40.6 3963 47.1 43.4 
21 Furniture, T.V., radio and appliance stores 49.8 48.3 47.2 47.5 49.5 51.6 60.3 59.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 346.0 346.5 356.5 Beye) 362.3 367.6 366.5 364.1 
23 Book and stationery stores Bey 39.6 40.0 40.5 41.0 41.4 43.0 40.8 
24 Florists 32.4 By) 35.0 Soy Sioa 33.0 34.4 Bowe 
25 Jewellery stores 66.5 65.6 68.1 64.8 68.1 20) 68.3 67.7 
26 Sporting goods and accessories stores 101.7 102.7 106.7 108.0 107.4 i355 114.8 122.4 
27 Personal accessories stores 118.2 117.6 115.8 114.4 117.6 117.6 119.1 116.0 
28 All other stores 1,034.3 1,031.1 1,035.0 971.0 1,007.4 1,052.0 1,049.9 1,066.5 
29 TOTAL ALL STORES 8, 365.4 8,315.2 8,547.5 8,299.1 8,579.4 8,859.4 8,937.7 8,805.4 
Province and Selected Metropolitan Areas: 
30 Newfoundland 15268 151.1 154.4 144.3 160.3 170.8 168.3 160.9 
31 Prince Edward Island 36.8 36.7 37.4 36.3 Bylo’) SIDES) 38.2 36.3 
32 Nova Scotia ZiTi\en 268.5 282.6 263.8 284.0 298.8 301.5 296.1 
33 New Brunswick 216.1 216.9 224.9 209.5 2ipez 223 ne 229.5 226.1 
34 Quebec 2,007.3 1,994.9 DOS IaT 2,038.2 2,104.6 Zyl dere, 2,146.2 2,106.2 
35 Ontario 3,087.4 3,069.0 BS ERC 3,040.7 Beil 3,261.1 Bee bin 5} Blo Dad 
36 Manitoba B27 or 329.4 SEW IES) 320.8 336.0 354.4 349.2 346.4 
37 Saskatchewan 360.2 349.8 341.1 339.8 347.0 355.6 366.7 366.1 
38 Alberta 92559 914.0 939.1 890.7 918.8 EME 932.4 931.1 
39 British Columbia 984.9 980.6 987.6 980.4 9916.2 1,018.3 1,023.4 1,011.9 
40 Yukon and Northwest Territories 24.0 24.4 WSS) 20.9 2208 24.9 24.9 24.6 
ait Montreal 970.6 963.9 9927.9 978.9 1,002.2 1,031.8 1,009.8 1,009.8 
42 Toronto 1,127.56 A236 1,147.6 1,.122541 1,161.8 Vy 199116 1,264.4 1,220.8 
43 Winnipeg 219) 21555 ZA 214.5 226.1 230.0 23s 231.5 
44 Vancouver 507.4 496.5 499.8 504.8 498.4 512.4 524.8 513.8 


Each series of Table 25 including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
factor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 


sa eR i SL ei airtel ree ede 


Per cent change(2) 


Variation 
procent uel le(2) 


a 


SeptemberP August September Oct ober November December September/ Auqust/ 

August July 

1983 1983 
SeptembreP Aodt Septembre Octobre Novembre Décembre Septembre/ Aodt/ 

aogt juillet 

1983, 1983 

o 
millions of dollars ~ millions de dollars ab 
Genre de commerce: 

1,720.8 1,668.6 1,671.2 67261 1,674.0 1,683.2 = ONS + 0.2 Epiceries - Boucheries 1 
436.7 411.6 407.1 424.9 404.6 411.8 + 3.6 -~ 4.4 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
165.5 164.4 160.9 166.3 163.6 166.7 + 1.3 = het2 Tous les autres magasins d'aliments 3 
899.5 850.1 850.5 850.4 865.7 876.5 m= Oe + 5.4 Grands magasins 4 
182.9 175.4 172.8 173.0 174.5 176.7 - 6.4 here Magasins de marchandises diverses 5 
162.6 157.0 160.6 158.6 156.8 156.5 = 2.0 +125 Magasins généraux 6 

96.3 90.2 88.3 89.3 89.2 Only) + 1.4 - 0.7 Bazars 7 

suey 1,202.7 1,230.6 1,160.8 2144 (Paves) = lg? ~ 2.0 Concessionnaires d'automobiles 8 
45.8 38.7 41.1 39.1 42.6 43.2 + 954 1.4 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
756.8 738.5 eI) Us) 724.3 TABY) + 3.8 4.9 Stat ions-service 10 
110.5 114.0 113.3 112.8 116.3 iver. - 4.6 - 0.9 Garages 11 
213.2 179.3 179.7 180.6 197.1 194.0 + 1.6 + 1.8 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 

biles 
89.5 91.7 86.1 90.8 92.8 96.4 = Osi - 3.8 Magasins de vétements pour hommes 13 
169.7 160.7 156.2 161.5 162.6 166.9 = O57. — 2.4 Magasins de vétements pour dames 14 
MIB, 109.4 106.3 107.0 103.7 MOD. Cees) ~ 3.3 Magasins de vétements pour la famille 15 
ilar. 12.2 hei 10.9 iifee: 11.6 = O82 + 0.9 Magasins de chaussures spécialisées 16 
80.5 75.7 72.9 69.9 74.4 76.1 - 0.1 + 0.1 Magasins de chaussures pour la famille 17 
83.8 WEISS) 74.7 73.4 TUDES) 75.0 Lee: - Quincailleries 18 
120.3 100.8 100.5 111.6 108.0 111.5 =e = 209) Magasins de meubles 19 
44.2 32.4 B2Ry 55%. 1 Ses 34.1 + 1.8 - 7.9 Magasins d'appareils ménagers 20 
52a 41.4 41.6 44.5 41.2 46.0 ~ 11.9 ~ 166 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 

accessoires 

372.0 334.1 337.0 343.8 344.9 347.1 ae AW - 0.6 Pharmacies, médicanents brevetés et produits de 22 

beauté 
39.4 39.0 38.0 39.0 Boaz 38.8 =o 555 = at Librairies et papeteries 23 
a9) 31.5 31.0 31.6 30.9 B2inz + 1.0 ~ 3.4 Fleuristes 24 
Wee} 67.2 65.7 68.3 66.5 Hos + 5.3 ~ 0.9 Bijouteries 25 
120.4 114.3 iilow 110.5 103.5 101.4 mI ilisiG ~ 6.6 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
121.8 115.5 113.6 116.0 113.1 iS ia9, + 5.0 - 2.6 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,058.8 985.5 987.7 Oe l5S) 997.0 1,043.4 = Haar + 1.6 Tous les autres magasins 28 
8,770.9 8,185.0 8,174.8 8,208.2 8,210.8 8,336.6 - 0.4 - 1.5 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 

Provinces et certaines régions métropolitaines: 

168.1 149.7 150.4 150.7 150.8 leis, es ee) - 4.4 Terre-Neuve 30 
Biz 34.4 35.0 SS)o¥/ 2556 BIT 53) + 2.4 = Det Tle-du-Prince-fdouard 31 
301.3 261.8 265.6 266.6 265.2 268.4 + 1.8 - 1.8 Nouvelle-Ecosse 32 
229.0 206.2 207.7 211.8 Pa 215.4 tall ihe) Nouveau~Brunswick 33 

2,122.6 1,987.4 1,973.65 ses Le ehbine Z ON s9 + 0.8 Sits) Québec 34 

Bar| 3,010.0 2,984.9 2,994.8 3,001.4 3,062.6 Lie = 209 Ontario 35 
349.9 321.3 320.0 BOM: 318.1 B27. 2 ~ 1.0 - 0.8 Manitoba 36 
356.1 332.7 Eee) 337.8 338.2 345.3 27 - 0.2 Saskatchewan 37 
946.0 905.8 905.5 909.8 908.5 Dipeo eel et) - 0.1 Alberta 38 

1,016.3 972.1 966.5 974.7 954.9 974.0 + 0.4 - 1.1 Colombie-Brit annique 39 

25.8 24.0 24.5 24.8 24.0 23.8 eae Sele Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
41 
984.4 990.6 980.0 Hoe) 966.3 1,005.5 - 2.5 - Montréal 
F 42 
1,190.9 1,107.8 1,093.3 {5 (ohe)s'55) 1,095.1 1,110.9 - 2.4 ~ 3.4 Toronto 
aoe 43 
ZNed 211.6 208.1 213.7 209.8 215.8 - 0.1 + 0.1 Winnipeg 
‘ 44 
517.8 502.3 497.5 502.4 490.7 500.5 + 0.8 = Zed Vancouver 


ajustée individuellement en divisant la série brute par le Facteur combin 
aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 


Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a ét 
approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives 
respond pas au total de "l'ensemble des magasins". ; as, 7 
(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


ye 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
Nee ee eee eee eee eS ee 


1983 
MCD in August August? Sept emberP October( 1) 
MDC en AoGt Aodt® Sept embreP Octobre(1) 


we 


Combination stores (groceries and meat) ~ fpiceries - Boucheries 2 95,87 102.47 98.10 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers 3 109,04 102.81 97.89 
All other food stores - Tous les autres magasins d'‘aliments 3 102.04 100.55 98.61 
Department stores - Grands magasins 3) OB RLe, 102.51 99.09 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 104.26 103.07 LAS S45 
General stores - Magasins généraux 3 107.54 107.73 98.18 
Variety stores - Bazars ° 5 98.73 98.53 iets) 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 99.57 97295 94.54 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 105.41 100.25 102.15 
Service stations - Stations-service 3 112.62 102.76 101.31 
Garages 3 107.35 102.04 100.43 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 4 97.76 96.80 100.74 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 5 84.07 97.54 97.18 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 92.40 108.56 103.08 
Family clothing stores ~ Magasins de vétements pour la famille 3 98.29 107.78 103.57 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 96.67 119.02 113.10 
Family shoe stores ~ Magasins de chaussures pour la famille 4 91.69 112.36 118.86 
Hardware stores - Quincailleries 4 106.00 102.81 97.39 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 106.14 104.45 102.17 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 103.20 108.46 103.17 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 4 102.71 106.63 104.23 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 2 98.97 98.73 98.52 
Book and stationery stores ~ Librairies et papeteries 3 99.97 105.10 93.08 
Florists - F leuristes 4 84.30 86.65 85.03 
Jewellery stores - Bijouteries 3 88.47 83.67 82. 86 
Sporting goods and accessories stores ~ Maqasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3} 107.34 93.54 75.00 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 110.49 98.32 92.10 
All other stores - Tous les autres magasins 3 102.78 98.60 96.21 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 100.25 101.00 97.96 
Province and Selected Metropolitan Areas - Province et certaines 

régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 104.60 99.42 100.27 
Prince Edward Island - 1le-du~Prince-fdouard 3 115.01 102.58 96.09 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 2 103.83 100.33 97.40 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 102.73 100.06 99.53 
Québec 3 100.27 101.36 97.79 
Ontario 3 99.07 100.92 98.28 
Manitoba 3 100.08 102.02 99.04 
Saskatchewan 3 101.25 104.66 99.46 
Alberta 2 100. 19 99.64 99.26 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 101.27 100.35 95.67 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest B: 106.44 107.37 96.06 
Montréal 2 94.86 101.81 98.35 
Toronto 3 94.85 100.14 98.17 
Winnipeg 3 97.28 101.66 99.25 
NTS 3 98.00 99.89 95.05 


ee and trading day factors projected for the next month. 
xvi). 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonnitres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter la section 
"désaisonnalisation" de l'introduction (& la page xvi). 


For more details, see the "seasonal adjustment” section in the introduction 


on page 


mga. 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1981-1983 


Price Current Year/year Constant 1971 Year/year Current Month/month Constant 1971 Month/month 
index elalen per cent dollars per cent dollars per cent dollars per cent 
unad just ed change unad justed change seasonally change seasonal ly change 
adjusted ad just ed(1) 

Indice Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 

des BL SCN: pourcent age constants 1971 pourcent age courants pourcentage constants 1971 pourcentage 

prix non-désaison= pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 

nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 

millions of dollars - millions de dollars 
1981: 
January - Janvier 215.5 6,684.0 + 18.3 3,101.6 + 5.6 7,765.8 + 4.6 DXGSZ if + 3.0 
February ~ Février 217.7 6,258.1 + 8.6 2,874.6 - 2.9 71,6595 (ema 3,563.8 ~ 1.9 
March ~ Mars 218.2 7,098.0 + 15.8 3,253.0 + 3.3 7,770.4 + 1.4 3,578.7 + 0.4 
April - Avril 219.4 T1969 + 18.4 obs re) Chat) Tig Souteo + 1.1 3,590.3 + 0.3 
May - Mai 222.2 8,256.1 s2 oul 3,715.6 + 0.5 7,788.5 - 0.9 a Le - 1.6 
June - Juin L250) 8,257.4 + 18.8 3,694.6 + 6.2 7,862.5 + 1.0 3,528.7 - 
July - Juillet 226.7 8,109.9 + 14.7 ESM IA + 1.8 7,885.1 + 0.3 BS thas) Stell 
August - Aodt 227.1 7,663.3 + 7,2 3,374.4 ~ 4,2 Wyse) - 0.7 3,446.4 Siler” 
September - Septembre Heaihes) DAA =o Qs) 3,399.8 = ilar! 7,889.3 + 0.7 3545255 + 0.2 
October - Octobre 230.8 8,249.5 + 8.3 3,574.3 = 7,816.4 = 059 3,369.8 - 2.4 
November ~ Novembre Palo ee 8,199.2 PRL ASS: 3,566.4 = 5.0 8,088.8 + 3.5 3,495.1 + 3.7 
December ~ Décembre 227.6 BS 33 68 4,381.9 ~ 0.4 8,018.7 - 0.9 3,451.9 - 1.2 
Year - Année 224.2 94,292.8 + 12.2 42,066.9 + 0.5 94, 234.5 and 42,131.5 oor 
1982: 
January - Janvier 237.8 6,665.5 - 0.3 2,803.0 ~ 9.6 Tis AUG ia) = Wes. 3,346.1 - 3.1 
February - Février 240.6 6,526.3 + 4,3 Pedi itaess) ~ 5.6 8,013.5 + 1.2 3,364.5 + 0.5 
March - Mars 240.7 7,449.4 + 5.0 3,094.9 - 4.9 7,909.18 fae 3,345.8 - 0.6 
April - Avril 241.0 8,064.8 + 3.4 3,346.4 - 5.8 Tg 20tat + 0.8 3,326.8 - 0.6 
May - Mai * 244.2 8,528.2 Day 3,492.3 - 6.0 aA AG + 3.9 3,389.6 + 1.9 
June - Juin 245.2 8547929 Soe 45 7) 3,458.4 ~ 6.4 8,052.1 = 7H) 3,302.8 - 2.6 
July - Juillet 248.2 8,427.7 ooo Be) Ses) - 5.1 8,114.3 + 0.8 3,296.0 - 0.2 
August - Aodt 247.1 PEDO 2 Sots} SHAS) - 4.6 8, 185.0 + 0.9 3,302.9 + 0.2 
September - Septembre 246.8 8,107.5 + 4.6 3,285.0 -~ 3.4 8,174.8 - 0.1 3,309.2 + 0.2 
October - Octobre 248.1 8,255.8 + 0.1 3,327.6 - 6.9 8,208.2 + 0.4 3,246.8 Silo) 
November - Novembre 245.5 Che) + 4.1 3,477.8 = 2e> 8,210.8 -- 35 515.7 + 2.1 
December - Décembre 242.8 10,639.7 + 657) 4, 382.1 ~- 8, 336.6 + 1.5 3,403.3 + 2.6 
Year - Année 244.1 97, 638.5 + 3.5 39,999.4 - 4.9 Dilpeya || coe 39,963.4 
1983: 
January - Janvier 251.6 6,887.0 + 3.3 2y lod mo 20d 8,365.4 + 0.3 3,335.7 - 2.0 
February - Février 253.6 6,772.0 + 3.8 2,670.3 - 1.6 8551562 - 0.6 3,313.0 - 0.7 
March - Mars 25a 8,188.5 3 ES) BZ Leil + 4.5 8,547.5 + 2.8 3,439.8 + 3.8 
April - Avril 252.2 8,312.4 + Dail 3,296.0 - 1.5 8,299.1 - 2.9 3,289.1 - 4.4 
May - Mai 250.0 8,861.6 ae IGS) 3,544.6 Fie) 8,579.4 + 3.4 3,458.5 + Sak 
June - Juin 252.0 D1 + 12.3 bu irltloy) + 9.2 8,859.4 + 3.3 3,578.9 se BIG) 
July? - Juillet? 256.8 8,985.0 + 6.6 3,498.8 + 3.0 8,937.7 + 0.9 3,489.4 = 59 
August? - Aodt? 256.1 8,827.4 + 11.0 3,446.9 + 7.1 8,805.4 illo) 3,475.4 - 0.4 
SeptemberP - Septembre? Ne 8,858.7 she ay . 8,770.9 — 0.4 5 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


i sais is i i ie dollars constants. 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les estimations brutes en 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of 


No. 


ay} xu 


WDEwWwn-o 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, 1.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1983 


- 56 - 


Business and by Kind of Business Group, Canada 


Deen ee See 


January 


Janvier 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1,573,455 
370,933 
143,257 


2,087,645 


623,426 
138 , 666 
127, 332 
63,578 


953,002 


80,220 
136,769 
83,296 
10,605 
56, 339 
72,445 


439,674 


50,914 
104,524 
33,987 
43,515 


18, 288 
175,421 


426,649 


324,436 


32,474 
23,569 
42,010 

1,917 
78, 200 
94,217 

285,690 

122,572 


1,005,085 


4,912,055 


968,251 
30,978 
627,721 
98,022 
130, 136 


119,854 


1,974,962 


6,887,017 


February 


Février 


1,529, 903 
358,500 
142, 200 


2,030, 203 


604, 104 
144,117 
124,970 
65,107 


938,298 


60, 405 
115,242 
73,403 

7,967 
45,932 
58, 082 


360,631 


49,037 
91,124 
30,007 
39,195 


19,449 
163,581 


392, 393 


316,055 


33,196 
32,608 
43,103 

1,640 
73,966 
92, 244 
309,961 
121,021 


1,023,794 


4,745,319 


1,080,722 
35,882 
582,227 
90,999 
120, 982 


115,823 


2,026,635 


6,771,954 


March 


Mars 


1,728,884 
395,451 
162,779 


2,287,114 


787,578 
169,917 
148, 322 
81,968 


1,187,785 


75,748 
151,361 
97,689 
9,195 
61,522 
64,828 


460, 343 


58,443 
99,075 
Bea 
43,702 


20,502 
184,807 


438,646 


346,970 


35,403 
31,663 
47,730 
1,915 
92,558 
105,548 
369, 062 
144,526 


1,175,375 


5,549,263 


1,507,467 
44,904 
691, 706 
110,371 
152,322 


132,474 


2,639, 244 


8,188,507 


1,742,583 
412,457 
166,719 


2,321,759 


775,268 
162,721 
147,850 
78 , 856 


1,164,695 


87,638 
168,072 
104,691 

10,884 

76,111 

(air 


510,668 


68,585 
104,662 
31,792 
44,012 


20,825 
185,434 


455,310 


345, 236 


35,275 
35,667 
52,588 

1,727 

118,940 

102,784 

366,670 

161,642 


1,220,529 


5,672,961 


1,498,445 
47,592 
658,057 
110,914 
189, 620 


134,828 


2,639,456 


8,312,417 


1,667,081 
428,316 
170,982 


2,266,379 


840, 268 
185,077 
165,543 
89, 100 


1,279,988 


94,964 
167,672 
108,696 
11,132 
82,358 
58,421 


523,243 


87,368 
124,315 
37,970 
51,081 


21,266 
190,179 


512,179 


350,841 


36,310 
48,216 
62,819 
1,734 
140,749 
110,573 
386,213 
179,191 


1,316,646 


5,898,435 


1,710,729 
50,019 
704,449 
119,699 
235,563 


142,738 


2,963,197 


8,861,632 


1,805,579 
467,543 
184,677 


2,457,799 


920, 164 
183,754 
187,878 
101, 002 


1,392,798 


103,650 
181,748 
122,671 
12,015 
83, 922 
59,592 


563,598 


106,047 
135,878 
39, 766 
55, 762 


24,997 
210, 301 


572,751 


369,445 


37, 188 
34,691 
69,778 
1,704 
154,120 
122, 340 
440, 304 
199,916 


1,429 , 486 


6,416,432 


1,712,417 
50, 343 
794,600 
128,859 
259,871 


156,908 


3,102,998 


9,519,430 


July 


‘ 


Juillet 


1,775, 298 
487,604 
180, 163 


2,443,065 


813,792 
162,332 
176, 008 
91,451 


1,243,583 


82,170 
160,217 
104, 394 

10, 322 

70,262 

56,741 


484, 106 


94,402 
144,572 
46, 285 
64,225 


21,528 
211,085 


582,097 


346,649 


35,969 
27,867 
58,077 

1,438 

139,055 

123,705 

493,707 

178,778 


1,405,245 


6,158,096 


1,459,240 
43,490 
825,506 
121,095 
232,872 


144, 742 


2,826,945 


8,985,041 


= Se 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et Par groupes de genres de commerce, Canada 


ee ee ee 


Per cent 
1983 1982 migpge 
Variation 
procen- 
tuelle 
ee ee eee 
August? SeptemberP September October November December September 
1983/1982 
Aoat® Sept embreP Septembre Octobre Novembre Décembre Sept embre 
1983/1982 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1,655,491 1,763,355 1,642,946 1,736,526 1,584,649 1,944,847 + 7.3 
459,425 448,961 415,889 425,458 386,849 445,405 + 7.9 
166,779 166,448 161,083 165,796 160, 298 196,908 + 3.3 
2,281,695 2,378,764 2,219,918 2,327,780 2,131,796 2,587,160 + 7.2 
850,941 922,067 861, 180 859, 187 1,073,558 1,608,479 + 7.0 
203,592 188,476 173,683 198,828 239, 283 22a ROI2: Meteo ee 
178,428 175,220 169,325 161, 202 149,064 Bey pal 
93,744 94,892 84,944 86,716 101,060 168,568 + 11.7 
1,326,705 1,380,655 1,289, 132 1, 305,933 1,562,965 25185,857 9) fet 
75,267 87,281 82,809 90, 246 107, 276 176, 052m be, 
157,912 184,261 166,508 171, 388 180,073 2519525) etOnG 
114,536 122,767 112,484 113, 129 120,872 182,067 + 9.1 
10,842 1s 327 12,895 12,769 13,365 11 056) me SS 
73,914 90,452 79,914 84,763 91,951 1Ges541) i 155K 
64,820 71,994 67,256 77,439 94,830 ibe) = 8 7/0) 
497,291 570,082 521,866 549,734 608, 367 853,937 + 9.2 
86,939 86,178 74,899 73,139 77,557 98,383 + 15.0 
145,236 125,695 103,409 115,571 113,617 123,142 ee 2 
44,767 47,901 35, 187 34,865 37,126 43,734 + 36.1 
60,973 55,762 43,908 46,227 44, 686 53,674 + 26.9 
22,757 24,642 21,869 21,630 23,147 265 11a te eae 
225,729 218, 707 187,648 198, 145 216,842 286,578 + 16.6 
586,401 558,885 466,920 489,577 512,975 632,224 + 19.7 
360, 357 367,280 329,848 340,110 342,666 459,811 lies 
40,769 41,449 39,678 36,401 45,249 W2n662 1) 14nd 
27,981 29,056 26,605 27, 106 26,516 48,356 + 9.2 
59,882 59,635 54,702 57,610 74,696 192,405 amt 1950 
1,564 1,550 1,908 1,950 2,139 3,890 - 18.7 
131,379 112,628 100, 338 85,156 79,692 119,921 #2 42572 
128, 187 119,794 110,820 108 , 542 113,840 182,560 + 8.0 
457, 362 424, 202 376,195 393,700 386,945 784,794 + 12.8 
165,782 157,580 155,004 157, 305 176,049 240,520 + 1.7 
1,373,263 1,313,175 1,195,098 1,207,880 1,247,792 2,104,997 + 9.9 
6,065,355 6,201,561 5,692,934 5,880,904 6,063,895 8,364,175 + 8.9 
1,409,173 1,369,035 1,198,291 1,137,919 1,203,939 1,029,959 + 14.2 
44,208 45,887 42,510 38,489 40,456 31 3720 EE Ties 
821,056 777,730 748,422 752,066 742,940 728,284 + 3.9 
124, 332 112,705 114,114 114,505 121,472 114,914 Sree 
205,085 206, 400 171,731 187,575 222,137 236,422 + 20.1 
158,179 145, 336 139,455 144, 353 143,046 134,185 + 4.2 
2,762,033 2,657,093 2,414,523 2,374,907 2,473,990 2,275,482 + 10.0 
8,827, 388 8,858,654 8,107,457 8,255,811 8,537,885 10,639,657 + 9.3 


Genre de commerce: 


Epiceries - Boucheries 
Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d'aliments 


Groupe de 1'alimentation 


Grands magasins 

Magasins de marchandises diverses 
Magasins généraux 

Bazars 


Groupe de marchandises diverses 


Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétenents pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 
Magasins de chaussures spécialisées 
Magasins de chaussures pour la famille 
Autres magasins de vétements et accessoires 


Habillement et accessoires 


Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires 

Réparation d'appareils électro-ménagers 

Autres articles d'ameublement 


Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 
tures de maison 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté 

Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de bijoux 

Magasins d'articles de sport et d'accessoires 

Magasins d'accessoires personnels 

Magasins de boissons alcooliques 

Tous les autres magasins 


Groupe de tous les autres magasins 


Total excluant groupe de 1'automobile 


Concessionnaires d'automobiles 

Vendeurs d'automobiles d'occasion 

St at lons-service 

Garages 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles 

Autres commerces dans le domaine de 1l'auto- 
mobiles 


Groupe de l' automobile 


TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


NO 


DIDDY 


24 


783) 
26 
27 
28 
72) 
30 
31 
32 


33 


34 


35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 


42 


ee eee ere) s een) ew on ee ee 


= 59) = 


TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1981-1983 


Yukon 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1981-1983 


Yukon 
Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


a aaa 
thousands of dollars - milliers de dollars 


1981: 

January - Janvier 1,405 1,784 : 1,185 454 1,242 6,070 + 32.7 
February - Février 1,218 1,720 1,399 474 1,145 Doo. + 34.3 
March - Mars 1,341 2,056 1,763 574 (ll&X) 7,033 2 raul 
April - Avril 1,545 2,161 2,424 509 1,549 8, 188 + 18.1 
May - Mai 1,884 2,776 2,349. 570 1,872 9,451 + 30.8 
June - Juin ZyoDe 2,897 2,718 475 Zoe 10,798 + 30.5 
July - Juillet 3,027 3,011 Zi oee 793 2,710 11,866 + 28.2 
August - Aoit 3,147 Sy By) 15,932 718 2,574 11,510 + 21.9 
September - Septembre 2,645 3,010 1,736 818 2,256 10,465 + 28.7 
October - Octobre 2,555 Lo A2: 1,462 708 2,096 TIES) + 21.9 
November - Novembre Zailee, 2,852 1,806 740 1,732 Cle By2s + 31.0 
December - Décembre 2,674 3,941 1,316 577 2,905 11,411 + 22.8 
Year - Année 26,189 32,259 22,415 7,410 2575551 111,804 + 26.5 
1982: 

January - Janvier 2,292 1,848 1,080 169 Vy225 6,612 + 8.9 
February - Février 2,178 1,803 1,281 154 1,248 6,664 + 11.9 
March ~ Mars Dis) 2,076 2,263 171 1,442 8,251 + 17.3 
April - Avril 2,346 2,141 1,929 222 1,549 8,187 = 
May - Mai 2,155 2,404 1,875 208 15721 8,943 - 5.4 
June - Juin 2,987 2,547 lepey, 221 1,833 9,340 = 1325 
July - Juillet 3,344 2,587 1,450 190 2,339 9,70 - 16.5 
August - Aodt 3,028 2,603 1,475 192 2,021 9 te. - 19.0 
September ~ Septembre 2,710 2,469 1,810 192 1,459 8,640 - 17.4 
October ~ Octobre pone 2,646 1,266 179 1,474 8,077 - 17.0 
November ~ Novembre 2,136 2,568 1,081 226 1,546 7,957 - 19.0 
December ~ Décembre Heys Boe 879 207 2,696 9,874 - 13.5 
Year - Année 31,146 29,205 18,141 2,351 20,551 101, 374 - 9.3 
1983: 

January - Janvier 1,986 1,603 1,603 148 1,066 6,406 - 3.1 
February - Février 2,114 1,483 997 188 1,526 6, 308 - 5.4 
March ~ Mars 2,387 1,815 1,154 217 1,590 7,163 - 13.2 
April - Avril 1,186 5729 1,386 228 1,479 6,038 - 26.2 
May - Mai 3,139 2,006 1,477 209 1,985 8,816 = ‘be 
June ~- Juin 3,700 2,396 1,140 291 1,994 Oey. + 1.9 
July - Juillet 3,874 BRIS 1,472 493 2,227 10,299 + 3.9 
Auguee™ ~ Aodtt 3,586 2,366 15,5035 411 2,282 10,148 + 8.9 
SeptemberP - SeptembreP 3,345 2,317 15592 404 1,817 a 74i/5) + 7S. 


October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 


(1) For composition of kind of business groups, see page 63. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 63. (2) Percentage 
changes shown are over-the~year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1981-1983 


Northwest Territories 


La5ou— 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1981-1983 


Territoires du Nord-Ouest 


1981: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 


August? - Aodt? 


SeptemberP - SeptembreP 


October - Octobre 
Noyember - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


eee oe eae pete ae Hardware, home fur- Total Per cent(2) 
Pp nishings and other all stores change 
retail stores group 

ee aenn ae ee nee ere F Groupe de quineail- Total, Variation(2) 

ation ig eeeuet ay goons Bee caiee automobiles pore de magasins ensemble ; procentuelle 
gasins de vétements sae Oats es SORE EEN 
gasins de détail 

thousands of dollars - milliers de dollars 
2,115 6,265 he WU 51 2,066 11,624 + 14.4 
2,086 5,661 1,282 54 1,954 11,037 same ee) 
2,181 7,160 1,408 75 Peale 13,096 + 10.7 
2,117 6,617 1,883 78 2,487 13,182 + 18.1 
2,479 Teo 1,948 69 2,918 14,669 Jed 
2,660 8,555 1,769 1) ale 16,214 + 16.8 
2,638 7,021 1,675 54 2,896 14,284 + 10.0 
2, 20D 7,055 1,494 98 2,864 14,074 + 10.8 
2,342 8,590 1,427 111 2,909 15,379 + 905 
2,538 7,838 1,381 90 3,271 15,118 + 19.6 
2,623 7,534 1,143 51 2,986 14,337 + 19.4 
3,036 10,293 1,009 63 4,276 18,677 + 16.4 
29,378 89,844 17,546 867 34,056 171,691 + 14.5 
3,028 6,534 1,289 77 2,414 13,342 + 14.8 
2,599 6,760 1,581 76 2,578 13,594 + 23,2 
3,126 8,687 Aayioy 72 2,866 16,508 + 26.0 
3,183 7,794 2,017 63 3,139 16,196 + 22.9 
3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 
3,666 9,654 2,237 92 3,514 19,163 + 18.2 
3,696 8,224 2,449 59 3,665 18 ,093 + 26.7 
3, 336 Tire at 1,486 71 3,287 15,499 + 10.1 
3,250 8,608 2,036 72 Dey) 16,958 + 10.3 
3,187 7,828 1,556 72 3,509 16,152 + 6.8 
2,854 7,256 1,679 73 3,455 doeig + 6.8 
bays) 10,095 1,170 88 4,755 19,231 ay eld) 
38,490 97,170 21,323 878 39,611 197,472 + 15.0 
2,700 5,510 1,206 61 2,618 12,095 = ae 
Peesdidte) 6,152 1g 231 2,697 13,161 - 20.7 
2,970 7,841 1,554 278 PCM 15,594 - 5.5 
2,417 6,555 1,387 247 3,224 13,830 - 14.6 
2,858 6,899 1,136 231 Dy 219 14,399 - 17.3 
3,350 9,726 Dy 2e7. 309 3,778 19,390 ee ltez 
3,614 7,403 1,626 309 3,918 16,870 - 6.8 
3,644 7,140 1,384 345 3,558 16,071 + 3.7 
3,764 9,224 1,376 466 3,602 18,432 + 8.7 


(1) For composition of kind of business groups, see page 63. m 
changes shown are over-the-year changes, - Pourcentages indiquent les variations a 


— Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 63. 
iu cours de l'année. 


(2) Percentage 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 TO 26 


. Combination stores. 


. All other food stores. 


- General stores. 


. Variety stores. 


- Motor vehicle dealers. 


Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


Grocery, confectionery and sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 


or less fresh meat). 


Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General 


General stores (more 


than one-third food). 
Variety stores. 


Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


9. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 

10. Service stations. Service stations. 

11. Garages. Garages. 

12. Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 

13. Men's clothing stores. 


Men's and boys! 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


GOR 


COMPOSITION PAR (GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


lhe 


. Epiceries, 


. Tous les autres magasins d'aliments. 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et maqasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magaSins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


5. Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 

6. Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

7. Bazars. Bazars. 

8. Concessionnaires d'automobiles. Vendeurs 


11Be 


. Garages. 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. 


Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1]'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14. 


15. 


WS 


18. 


Oe 


Z0. 


Ale 


DD’. 


25). 


24. 
Z>. 


26. 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses! lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 


= Giles 


De 


Gre 


ihe 


1183, 


De 


20. 


Mle 


Jada 


Ve 


24. 
2D. 


26. 


ls 


28. 


- Magasins de vétements pour dames. 


Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 


magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
Sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
gasins de chaussures pour la famille. 


Ma- 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils  ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 


reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 


jouets et de jeux. 
Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. All other stores - Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers fyarel fhe 
stores; children's and infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 


accessories stores, n.e.c.; wool shops. 
Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.3; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 

Jewellery repair shops. Jewellery re- 
pair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers’ retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists’ supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


NneE€.Ce 
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28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 


rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 


tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings 


of Kinds 
Tables 29 and 30 


of Business Used in 


Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


Automotive group. Used car dealers; ser- 
vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture’ stores; 

appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


3) = 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


le 


tableaux 29 et 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
bouchéries; épiceries, confiseries et articles 


divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 


magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 


magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 
Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; maqasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

Cat alogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


Meee Dial, = S6eEppe Pairs 


(ISSN 0380-7045). 


Issue, 1938. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 
New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 


ADPROX. => "pp. mirse Tssle, 11932). 
(ISSN 0705-5595). 
Number. and value of new passenger 


cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
Pps ehirst slssue, 1972s (ISSN 0580- 
Ui Ne 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
Cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent &% la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et 
région. 


ventes par 


détanlia Mess Bult. 
Premier numéro, 1929. 


Commerce de 
pages. 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins Aa 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 


Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
19 SZ CISSN O7O5=5595))). 
Nombre et valeur des voitures particu- 


liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
& succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail & succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes @ recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


Bil. 14 
(ISSN 


Direct Selling Canada. A. 
pp. First Issue, 1966-67. 
0590-5702 ). 


63-218 


Sales of various commodities by 
method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 

63-219 Approx. 
(ISSN 


Campus Book Stores, A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
S525) e 


63~224 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
(ZAG. O, Bul, GS foes CSE 


0-660-506-13-0). 


The publication provides revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
TEs 


Operating Results - Retail Trades. 
29 pp. First Issue, 1974. 


Ol (abhi. 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1979 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


- 66 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
feo Bile pages. 


Les 


Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 


achats, 


bénéfices bruts, 


Exploitants de distributeurs automat iques. 


A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 
Ventes de marchandise par distributeurs 


automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702 ). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 


poste, chez le fabricant, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au détail par type de produits, 


ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 803 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
1'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 


ques.) pal9/2=(979 0s eon) Bi lenmOl De pagese 
(ISBN 0-660-506-13-0). 
Cette publication contient des données 


brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 a 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 

des 
ra~ 
les 
le codt des biens vendus, les 
les dépenses d'exploitation et 


publications suivantes de la série 


les stocks, 


les bénéfices nets. 


63-603 


63~604 


65-605 


Magasins de vétements pour hommes, 1979 


Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


Catalogue 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1978 


63-608 Retail Florists, 1979 


63-609 Independent Retail Jewellery Stores, 


1978 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


| In addition to the selected publications 
| listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports. on 
Canadi economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), KIA OT6. 


= ©) 


Catalogue 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
77 


63-607 Pharmacies au détail, 1978 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 

63-609 Magasins indépendants de vente au détail 
de bijouterie, 1978 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
mi, ets 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements 

pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 


pour la famille, 1980 


A.- Annuel 
- Hors série 


M. - Mensuel 
6 Se 


Bil.- Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant & Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A O16. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 


forms. In addition to publications, both standard and - 


special tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre 
ins 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Toll-free access is provided in all provinces and 
territories, for users who reside aitside the iocal 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and _ other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) ou 
au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. Johns) (72-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 


Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 
Nouvellecosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112)800-667-3524 


Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-Ouest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada,’ 
Ottawa, K1A OV7. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


.. figures not appropriate or not appli- 
cable. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. WS 2A N A /48\i/ 6 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
Ties, are available to the public’ from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniforméme 
dans cette publication de Statistique Canada: 


«+. nombres indisponibles. 


-». m'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
! nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
Loi sur la statistique relatives au secre 


* Le lecteur est prié de noter que les donné 
sont fondées sur des réponses qui ne sati 
font pas a la norme habituelle exigée po 
la publication ou que celles-ci ont u 
plus grande marge d'inconsistance que 1" 
devrait normalement obtenir, et ce, a cau: 
de la structure de la liste, c'est -a-dij 
des ajustements dus aux créations et a 
disparitions et des changements dans | 
classement; elles doivent par conséquel 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux r 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informe 
tion socio-économique) fournit au public toute 
les statistiques actuelles et historiques st 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres s¢ 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimé 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pou 
plus de renseignements, s'adresser au personne 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphon 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux de 
bureaux de Statistique Canada situés & travers 1 
Canada. 
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iTRODUCT LON 


Retail trade estimates are derived from a 
irvey of Canadian "retail locations". Busi- 
esses are first classified to the retail 
xctor on the basis of "census value 
dded",(1) which is defined in retail trade 
3 the difference between sales and the pur- 
vase price of the goods sold in a particu- 
yw period. Companies which fall into the 
stail sector are then further classified to 
yecific categories of business (using the 
aree-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
ication code) on the basis of "major acti- 
ity" - the proportion of sales accounted 
or by each kind of business or by each type 
* commodity sold. 


imine next step im the classification pro- 
sdure is to survey those businesses se- 
acted for the sample in order to obtain 
formation on the number and activity of 
yeations operated. Such information is 
equired not only to determine if individual 
isinesses, particularly multi-location bu- 
inesses, qualify for treatment as "chains" 
see definition following) but also to 
s0late retail locations from non-retail and 
ake possible a more precise classification 
each to one of more than 90 "kinds of 
jsiness", which are subsequently grouped 
dto 28 trade groups for purposes of publi- 
ation. 


b 
Is 


! 
} 
1 
| 
} 
} 


_ Because this is a location-oriented sur- 
3y, the scope of coverage is extended to 
aclude retail locations operated by non- 
tailing businesses. When it is determined 
jyat a manufacturer (for example) operates 
ye or more retail locations, the same 
reatment is given as outlined above. Retail 
jeations can be operated by businesses 
nose principal activity is manufacturing, 
nyolesaling, government, construction, etc. 


| The design of the survey provides the 
acility to revise the monthly estimates to 
scount for late responses. Each month the 
ublication will contain preliminary esti- 
ates for the current month and revised 
stimates for the preceding month. 


D For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(1), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code A trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-a-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi a distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses_ tardives. La publication 
mensuelle fournira donc des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


(7) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquel: 


report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'ur 
month. See Text Table I for the number of mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I l 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels_ soni 
on. basées les données. 
TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 
TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 
1983 1982 
Number of Number of Number of Number 01 
shopping Saturdays shopping Satur days 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 125, 4 25 5 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 27 4 27 4 
April - Avril D>, 5 25 4 
May - Mai 26 4 26 5 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 2S 5) 26 5 
August - Aodat zi 4 26 4 
September - Septembre eS 4 ae, 4 
October - Octobre 25 5 25 5 
November - Novembre 26 4 26 4 
December - Décembre 26 5 26 3 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Watslat 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. Lé 
section qui suit vise & faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies 
enquéte par échantillonnage 
différents types d'erreurs. On les regroupe ef 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues @ 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


sur la base d'une 
sont sujettes é@ 


ampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
ervations are made only on a sample and not 
n the entire population. The sampling 
rror depends on factors such as the size of 
he sample, variability in the population, 
ampling design and method of estimation. 
or example, for a given sample size, the 
ampling error will depend on the stratifi- 
ation procedure employed, allocation of the 
ample, choice of the sampling units and 
‘ethod of selection. (Further, even for the 
ame sampling design, we can make different 
alculations to arrive at the most efficient 
stimation procedure. ) 


» In sample surveys, since inference is 
ade about the entire population covered by 
he survey on the basis of data obtained 
rom only a part of the population, the re- 
ults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
‘eneral survey conditions. The most impor- 
ant feature of probability sampling is that 
he sampling error can be measured from the 
ample itself. 


jon-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
T a complete census of the population is 
laken. Non-sampling errors can be attributed 
(0 one or more of the following sources: 


overage error. This error can result from 
meomplete listing and inadequate coverage 
f the population of interest. 


ata response error. This error may be due 
(0 questionnaire design and the character- 
stics of the question, inability or un- 
illingness of the respondent to provide 
orrect information, misinterpretation of 
he questions because of definitional diffi- 
ulties and different tendencies of differ- 
nt interviewers in explaining questions or 
nterpreting responses. 


jon-response error. Some respondents’ may 
lefuse to answer questions, some may be 
Mable to respond, while others may be too 
fate in responding. Data for the non- 
esponding units can be imputed using the 
ata from responding units or some earlier 
ata on the non-responding units if avail- 
ble. The extent of error due to imputation 
S usually unknown and is very much depen- 
lent on any characteristic differences 
etween the respondent group and the non- 
lespondent group in the survey. This error 
enerally decreases with increases in the 
esponse rate and attempts are therefore 
ade to obtain as high a response rate as 
ossible. 


1x 


Erreurs d'échantillonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation a partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1'erreur 
d'échantillonnage peut 6tre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par 1l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut 6tre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, a l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, 4 l'interprétation fautive des questions 
due A des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer a l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
4 l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated.For 
example, the standard error, defined as the 


Le traitement. L'erreur peut se produire lc 
des diverses étapes du traitement, telles que 
codage, l'entrée, la vérification, la pondérati 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile’ de mestrer sles erreursimg® 
liées a 1l'échantillonnage. De plus, il faut I 
cerner €a un niveau ot elles ne nuisent pas 
l'utilisation ou &a l'interprétation des chiffr 
définitifs. Quant aux estimations du _ oprés 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mi 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnag 
Ainsi, les unités ont été définies avec beauce 
de précision, au moyen des listes les plus 
jour; les questionnaires ont été concus avec so 
afin de réduire au minimum les différentes int 
prétations possibles (on a demandé aux inte 
viewers de poser les questions telles qu'ell 
figurent aux questionnaires); les diverses étap 
de vérification et de traitement ont fait l'objt 
de contréles d'acceptation détaillés; on n: 
absolument rien négligé pour que le taux de no 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et | 


l‘erreur non liée a 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présen 
enquéte est un des nombreux échantillons de mé 
taille qui auraient pu étre choisis selon le mé 
plan et les mé@mes conditions. Si chaque écha 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte men 
essentiellement dans les mémes_ conditions, 
faudrait s'attendre a ce que l'estimation cal 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nom 
valeur probable 1'estimation moyenne obtenue 
tous les échantillons possibles. Autrement di 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait 
recensant toute la population dans des conditio 
identiques de collecte et de traitement. U 
estimation calculée A partir d'une enquéte p 
échant il lonnage est dite précise lorsqu'el: 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantill) 
peuvent ne pas correspondre a la valeur prely 
ble. Cependant, comme les estimations provienne 
d'un é6chantillon probabiliste, il est possib? 
d'en mesurer la variabilité par rapport 4a lei 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une est im) 
tion, qui en mesure la précision, se défin) 
comme la moyenne, parmi tous les échant il 
possibles, des carrés de la différence enti 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et : 
variance, il devient possible de mesurer la pr 
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-typ 
soit la racine carrée de la variance, mesu! 


quare root of the variance, is a measure of 
he sampling error in the same units as the 
stimate (e.g., dollars). The standard error 
$ a measure of precision in absolute terms. 
he coefficient of variation, defined as the 
tandard error divided by the sample esti- 
ate, is a measure of precision in relative 
erms. For comparison purposes one may more 
eadily compare the sampling error of one 
stimate to the sampling error of another 
lstimate through the use of the coefficient 
f variation. 

The measure of sampling error shown in 
his publication under Text Table II, "Mea- 
tures of Reliability", is the coefficient of 
lariation. 

' The formula used to calculate the 
ished coefficient of variation in 
fable II is: 

f 

ICX) = S(X) 


pub- 
ext 


X 


here X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 


lhe percentage error (PE) of X will be: 
E(X) = CV(X) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) $400,000 has a 
oefficient of variation of .05 and assuming 
{ normal distribution we can say; "the prob- 
bility is approximately 68% that the actual 
ercentage error in the $8,000,000 estimate 
s less than 5%". 


} 
on-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
esired by both a sample survey as well as a 
ensus. We say the estimate is accurate if 
t is near this value. Although this value 
8 desired, we cannot assume that the exact 
lalue of every unit in the population or 
‘ample can be obtained and processed without 
tror. Any difference between the expected 
jalue and the exact population value is 
ermed the bias. Systematic biases in the 
jata cannot be measured by the probability 
easures of sampling error as_ previously 
fescribed. The accuracy of a survey estimate 
Is determined by the joint effect of 
ampling and non-sampling errors. 


One source of non-sampling error is the 
on-response error. To assist users in eval- 
ating these errors two response measures 
re given in Text Table II. The response 
ate is a measure of the proportion of those 
ample units which have responded in time 
or inclusion in the estimates. The response 
ll which is a measure of the data 
esponse rate, is the proportion of the 


x1 


l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
1'estimat ion (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-a-dire l'erreur-type divisée par 1l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
6évaluer l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
sig 


VIGO) = SICO! 


X 


dans laquelle X est l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra &: 
PE CX) Sq OViOGireM0Gaes 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot l'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond A .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'é@échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur dG & la non-réponse. Le 
tableau explicatif 11 donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider 1'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor-~ 
tion des unités de l'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans 1l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 


sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample. of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%, If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do net include any form of 


direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 


sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata-~ 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales_ of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; commissions earned from 
sales of goods owned by others, proprietor's 
withdrawals of goods for personal use (at 
retail) and the sales and receipts of con- 
cessionnaires operating within the outlet. 
‘Non-operating revenues, bad debts recovered 
and sales taxes collected for remittance to 
a government agency are excluded. 
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tion de l'estimation de 1'échantillon qui eg 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, | 
taux de réponse d'une cellule comportant 1 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lor 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, ¢ 
les cing unités déclarantes représentent $8 mi 
lions sur l'estimation globale de $10 million 
la fraction de réponse s'éléverait & 80%. Dans ¢ 
tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul 
tendance & déprécier la fiabilité de 1l'estimé 
tion; il faudrait done tenir compte des det 
unités de mesure, puisque la fraction de répons 
est la plus représentative de la situation. 


DEFINITIONS 

"Commerce de  détail" signifie, pour le 
besoins de la présente publication, ‘Lenses 
des ventes faites par des points de vente 


détaill. 


Un "point de vente au détail", suivant la d 
finition de Statistique Canada, est un loci 
d'affaires (habituellement un magasin) dont l'a 
tivité principale est la vente de marchandises ¢ 
de services connexes au grand public pour la cor 
sommation ménagére ou personnelle. Les estimé 
tions relatives au commerce de détail ne prennet 
pas en compte les ventes directes, c'est-&-dil 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'interme 
diaire d'un point de vente au détail, par exemp. 
les ventes directes par démarchage, les venté 
par distributeur automatique, les ventes de jouw 
naux ou de revues faites directement par Il 
imprimeurs et @éditeurs, et les ventes faites pé 
les cercles du livre et les clubs de disques. 
n'y a qu'une exception: les ventes des _ gran 
magasins faites par la poste ou par catalogue 
qui sont classées dans la catégorie des "magasil 
de marchandises diverses". En outre, le commer 
de détail ne comprend pas les ventes au déta 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepédt: 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entreprt 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas | 
commerce de détail, ni les opérations de déta. 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les vel 
tes de marchandises neuves et usagées et d 
recettes provenant de réparations, de locatior 
de matériel de la vente de repas et d'autri 
activités de services, moins la valeur des rel 
dus, les ajustements et les rabais. Les venti 
totales nettes comprennent également; la valel 
des reprises, les commissions sur la vente | 
marchandises appartenant & autrui et la vale 
(au détail) des marchandises prélevées par » 
propriétaire pour son usage personnel et les vel 
tes et recettes des concessions exploitées dal 
les points de ventes. On ne prend pas en compl 
les recettes hors exploitation, les recouvremen| 
de mauvaises créances et les taxes de vente pe! 
Gues pour le compte d'un organisme public. . 


/ 
| 


‘ASSIF ICATION 
ind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
| geographical area and by kind-of-business 
joupings which are based on the Standard 
dustrial Classifications and the retail 
feof business categories employed in the 
66 Census of Merchandising and Services. 
ince the monthly retail trade survey is a 
ocation" survey, as noted above, each in- 
'vidual (retail) location of a firm is as- 
gned a kind-of~business code based on its 
jor activity (or type of commodities 
ld). 


In this report, retail trade is strati- 
ed into 27 major kind-of-business group- 
igs plus a miscellaneous category. In 
ider to increase the usefulness of these 
‘atistics, the composition of each kind- 
'-business group is described at the end of 
e report. 


ind of Organization 
} 
| The retail trade estimates, in addition 
being stratified by kind~of-business 
oupings, are also broken down into chain 
id independent components. Firms are clas- 
ified to the chain store component based on 
je following definition: 


| 


i 


' Chain store organization "an organization 
erating four or more retail outlets in the 
me kind of business, under the same legal 
mnership". 


f 


/ Any firm not meeting the above definition 
_ automatically classifed as an "“indepen- 
wnt" organization, the only exception being 
epartment stores" which are classified in 
eir entirety to the chain component. 


iTHopoL oy 


“The monthly retail trade estimates con- 
lined in this report are produced by means 
{ a sample survey using methodology which 
a substantially from that used for the 
itimates published to the end of 1974. 


The new methodology was primarily devel~ 
ied because, after 1969, there was no ade- 
ate source of information available to 


YFor a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
| Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Etant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce & la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins @ succur- 
sales: 


Magasins &4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte~- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins 4 succursales. 


ME THODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 


7?) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 
merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 


a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 


must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
codes, over-estimation in particular cells, 
eben. 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver’ are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 


Echantillon 


aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépe 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compt 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) ¢ 
celles qui  fermaient leurs portent (dispari 
tions). Le niveau des ventes déterminé par | 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait JU 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoir 
les tendances mensuelles mesurées par 1'ancie 
ainsi que par le nouvel échantillon sont pass 
blement similaires. 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été con 
plétée par la liste des magasins a succursal¢ 
ainsi que des grands magasins et par une liste c¢ 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers ¢ 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,0 
entreprises indépendantes, stratifié par tre 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas 
sification des activités économiques, a ét 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'ur 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activit 
de chaque entreprise. Des estimations sor 
ensuite établies tous les mois et stratifiée 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales a4 
détail consiste a gonfler les données déclarée 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions c 
l'univers en multipliant les données de 1'unit 
par l'inverse de la probabilité de choix d 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde & un 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qu 
fait intervenir divers éléments comme les moyen 
nes de cellule, les ventes du dernier mois 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoi 
une estimation des ventes pour chaque entrepris 
échantillonnée. 


Les résultats de 1l'enquéte ne sont pas raccor 
dés a ceux du recensement. Une étude comparativ 
entre les estimations obtenues dans le cadre d 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'u 
recensement sera effectuée afin de déterminer 1 
cause de tout écart entre les deux niveaux, c 
qui nous permettra de rectifier les statistique 
et de compenser les erreurs ou les divergence 
relevées (comme un classement erroné selon 1 
genre de commerce, une surestimation dans de 
cellules particuliéres, etc.). 


| 
} 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, di 
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Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor, 
respondent aux régions métropolitaines d 
recensement de 1971. 


(4) Les déclarations tardives sont tou jour 
considérées dans le calcul des estimation 
révisées. . 


PONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
osed of two basic parts: a master file list 
including chain and department store compo- 
ents) and an area file list. These compo- 
ents provide an adequate representation of 
he retail trade universe. 


NM Survey Master Fale 


The survey master file is based on a 
eries of profiles developed from the retail 
tore portion of the Revenue Canada (Taxa- 
lion) master file and is stratified by geo- 
raphical area and by Standard Industrial 
jlassification code. This component is a 
ist of all retail businesses having a pay- 
oll deduction account number (i.e., having 
mployees for whom payroll deductions are 
lade). It is updated monthly for new firms 
joming into business, for firms going out of 
usiness and, in the case of existing firms, 
or any changes in name, address or nature 
kind) of business. These updates originate 
Tom both Revenue Canada (Taxation) and from 
tatistics Canada survey sources. As these 
pdates are received, firms going out of 
jusiness are dropped from the sample and a 
Jample of births is selected from among new 
irms which have gone into business, thus 
‘toviding a monthly birth/death adjustment. 


Records on':the survey master file are 
tampled using a given probability of selec- 
sion determined by geographical location, 
tandard Industrial Classification code and 
ell size. To create the original sample 
ile, the complete survey master file was 
fampled. Since that time, only the births 
lave been sampled each month. 


‘hain and Department Store Component 


| The chain and department store list is a 
lub-set of the survey master file compo- 
‘ent. The businesses on this list are those 
hich have been identified (from Statistics 
anada sources) as chains or department 
ttores and which have been sampled with cer- 
ainty (i.e., each business is surveyed). 
his component, as well as being updated 
jonthly using Revenue Canada information, is 
lso updated annually. The annual updates 
Te based primarily on returns obtained in 
‘he course of the Annual Chain and Depart- 
vent Store Survey, as well as on information 
Jerived from other sources such as trade 
jagazines, etc. 


XV 


ELEMENTS DE L'UNIVERS DE L'ENQUETE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1' enquéte 


Le fichier principal de 1l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impét) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins a succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 


grands magasins constitue un sous-ensemble de 
1'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 


liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1'échantillon). Cet élément, 
qui est mis & jour tous les mois d'apres les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées princiaplement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés 4 d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis~ 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier géographique est d¢ 
compléter la base de l1'échantillon. Cet élémeni 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal dé 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salari¢ 
pour lequel on procéde & des déductions aux fing 
de l'impdt); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonetion des créations au moyen d 
fichier principal de 1'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique er 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1'en- 
quéte sur la population active) de facon 
couvrir tout le territoire canadien & 1'exceptior 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs cholisis ont ensuite été entiérement! 
dénombrés par des représentants régionaux et on ¢ 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les é@établissements commerciaux de ces sec-) 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi- 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
gui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes leg 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont ét& automatiquement incorporées at 
fichier de ]1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facgon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal d 
l'enquéte au moyen de mises Aa jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Impét) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier gé@ographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du ee 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon.| 


2 
€ 


DESAISONNAL ISATION 

Les séries temporelles ou chronologiques com= 
portent les éléments essentiels-& la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'&volution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les! 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 


gconomic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
‘yehavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


' In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution of an economic 
‘ohenomenon and producing forecasts of super- 
ior quality, Statistics Canada uses the 
X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
Variations on the series and essentially 
‘consists of adding one year of raw data onto 
‘each end of the original series before it is 
‘seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 


casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-—Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend-~ 
‘eycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 
trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 
Operations have been repeated several times 
(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
walculate the final seasonally adjusted 
data, are, since March 1983, executed every 
month instead of once a year. This permits 
‘us to update each month the reference series 
from which we derive the final estimations 
of the seasonal factors with the previous 
month's revised data. However, in order to 
‘obtain the preliminary seasonally adjusted 
value for the current month's sales, a pro- 
jected seasonal factor is used (derived from 
previous months data). 


| 
| 
| 
| 


While seasonal adjustment permits a 
better understanding of the underlying 
trend-cycle of a series, the seasonally-ad- 
justed series still contains an irregular 
‘component. Slight month-to-month variations 
(6) For further information see the X-11- 
} ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
/ Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 


économistes et les statisticiens de 1l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro-~ 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser 1l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les sé@ries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter une 
année de données brutes A chacunes des deux ex- 
trémités de la série initiale avant de procéder &a 
la désaisonnalisation proprement dite. Les don- 
nées estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des 
modéles ARMMI (mod@les autorégressif & moyennes 
mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers a partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au 
calcul des données désaisonnalisées finales, sont 
depuis mars 1983, exécutées 4 chaque mois au lieu 
d'une seule fois par an. Il nous est donc possi- 
ble de mettre A jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles. Toute- 
fois, afin d'obtenir la valeur préliminaire des 
ventes désaisonnalisées pour le mois courant, on 
utilise une prévision du facteur saisonnier fon- 
dée sur les données disponibles le mois précé- 
dent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondamment ale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légeres variations d'un mois @ l'autre dans la 


(6) Pour de plus anples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 


par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, users should 
examine several months of the seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percent change of the irre- 
gular component. The MCD can be interpreted 
as the number of months over which a change 
in the seasonally adjusted series must move 
in a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(7) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
-information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 


(7) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


série désaisonnalisée peuvent n'étre que ¢ 
simples mouvements irréguliers; pour avoir uf 
meilleure idée de la tendance fondamentale, le 
utilisateurs doivent donc examiner les série 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois | 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). ] 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquel] 
un certain rapport devient et reste inférieur 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendar 
laquelle le taux de variation moyen absolu de ] 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée es 
supérieur & celui de la composante irréguliére 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre «¢ 
mois que doit durer une variation de la séri 
désaisonnalisée dans une direction donnée avar 
qu'on puisse @étre raisonnablement certain que ] 
tendance-cycle de la série évolue dans la mén 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaite 
ble puisqu'il indique la présence d'une séri 
lisse. L'application d'une moyenne mobile at 
données désaisonnalisées de période égale au MOC 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvar 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. l| 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet ¢ 
réduire tous les genres de série a peu prés ¢ 
méme niveau de lissage, quelle que soit la tail] 
de la composante irréguliére dans la série in: 
tiale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'er 
semble du commerce de détail en dollars constant 
(tableau 27), les estimations relatives al 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen dé 
indices implicites de prix appropriés fournis pe 
la Division du produit industriel de Statistiqt 
Canada. Les estimations des groupes de commer 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pov 
produire l'estimation de l'ensemble du commerc 
de détail en dollars constants. L'indice des pr: 
qui est publié est un indice implicite obtenu € 
divisant le chiffre estimatif des ventes totale 
en dollars courants par 1l'estimation correspai 


dante en dollars constants. | 


} 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de difft 
ser au grand public des données qui pourraiel 
servir & identifier une entreprise ou certainé 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu | 
préalable l'autorisation écrite de cette del 
niére(7). Ainsi, le dévoilement de données su: 
ceptibles de révéler des renseignements préc: 
sur l'activité d'une entreprise particuliére e 
systématiquement contrélé suivant des dispos: 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rene 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgu( 
L'application des régles sur le caractére secri 
(7) Voir l'article 16, intitulée Secret, ia ch 

pitre 15 de la Loi sur la statisteate: 


| 
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sesults of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
nosed of fewer than three companies or of 
shree or more if these are dominated by one 
yr two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
Jesignated cell by entering an "X" in the 


appropriate boxes. 


| Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
sombine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
sxample, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 

| 

\ 

| The rigorous application of these rules 
obreserves the confidentiality of the infor- 
mation and ultimately has little effect on 
che dissemination of merchandising survey 
cesults. 

| 
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pour certaines régions 
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d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu'aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, en encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la publication. 


Une autre fagon de préserver le caractére con- 
Fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste A grouper (consolider) 
(ou certaines cellules) 
l'information d'un mé@me poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Terri- 
toires du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses 
avec celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province October 1983 Preliminary, September 1983 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, octobre 1983 préliminaire, septembre 1983 révisé 


I 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 


Magasins & succursales Magasins indépendants 


Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


a 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 

General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 

General stores - Magasins généraux 

Variety stores - Bazars 

Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 

Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 


Book and stationery stores - Librairies et papeteries 
Florists - Fleuristes 


Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 


XX 


per cent - pourcentage 


56.6 94.3 72.0 80.2 
41.7 Bae 63.0 16.6 
60.8 Wel 58.4 1.6 
100.0 100.0 & = 
66.1 87.7 67.9 83.3 
84.2 84.2 Tle 82.5 
90.0 92.3 72.2 84.7 
100.0 100.0 74.1 85.0 
2 = 61.9 75.2 
68.8 84.9 67.6 81.7 
= S 66.6 72.9 
73.3 86.7 74.2 81.4 
85.8 92.4 69.5 76.4 ; 
68.8 86.7 11.5 84.6 
77.0 85.0 73.5 80.5 
93.5 97.8 74.0 90.0 | 
86.6 97.2 1.3 85.3 | 
70.0 70.0 72.0 81.9 
69.6 88.6 WOE: 80.3 
54.5 90.9 65.4 80.8 
52.6 94.7 78.3 87.6 
i} 
} 
62.6 80.2 75.8 84.5 } 
53.2 85.9 69.3 79.2 } 
42.9 52.4 60.9 75.8 ] 
| 
TAs 87.1 CEB 79.1 
86.4 100.0 70.2 79.6 
74.2 85.9 68.0 78.9 
59.9 81.5 61.5 75.3 
70.2 86.6 67.8 79.4 
t 
81.8 96.1 52.9 De 
73.2 95.1 65.2 79.1 } 
76.0 91.5 64.9 75.7 
81.9 96.1 63.8 81.0 
70.7 86.6 77.7 85.7 
65.7 83.5 64.5 77.8 | 
i] 
75.9 92.5 69.5 77.4 | 
70.1 86.3 69.1 76.6 
65.3 81.7 66.6 78.3 
ij 
lg 85.4 Sei) 78.5 
733 100.0 49.5 66.9 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, October 1983 Preliminary, September 1983 Revised - Concluded 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, octobre 1983 préliminaire, septembre 1983 révisé - fin 


Response fraction Coefficient of 


; variation, 
Fraction de réponse 


preliminary 
estimate 

| Chain stores Independent stores Coefficient de 
| : variation, 

Magasins & succursales Magasins indépendants estimation 

‘ préliminaire 

Preliminary Revised Preliminary Revised 

estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Est imation 

préliminaire révisée préliminaire révisée 


a. <a 
per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 68.9 99.6 77.8 82.4 - 032 
| Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
| ries et articles divers 39195 78.8 66.1 81.4 -026 
| All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 64.0 13.3 58.9 71.6 .030 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 = = < 
| General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses wyaos 96.1 69.0 84.0 .009 
| General stores - Magasins généraux 96.9 7.7 79.4 86.7 .078 
| 
| Variety stores - Bazars 94.8 ODD 76.0 91.4 -002 
| Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 77.7 87.4 -021 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 60.9 73.6 092 
| Service stations - Stations-service 83.0 88.0 Teo! 83.6 034 
| Garages - - 78.1 81.7 -074 
| Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 60.9 89.3 82.7 86.1 -004 
| Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes O29 96.6 80.6 83.0 -010 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 70.4 91.9 fom 86.7 -025 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 89.4 96.0 74.7 84.3 -035 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées URS Coe) gf) 5) O1eg: -043 
|Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 87.9 97.5 1de2 89.2 -014 
| Hardware stores - Quincailleries 96.8 O70 Toma 82.7 -074 
"Household furniture stores - Magasins de meubles 87.5 95.7 69.1 84.2 -070 
“Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 71.8 100.0 69.0 89.4 Aa} 
| Furniture, TV, radio’ and appliance stores - Magasins de meubles, 
| téléviseurs, radios et accessoires 64.1 95.4 84.3 9169 -011 
| Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 74.6 81.3 80.1 86.5 -021 
| Book and stationery stores - Librairies et papeteries 64.0 91.0 72.8 87.7 -019 
Florists - Fleuristes 68.6 75.3 66.0 81.0 053 
Jewellery stores - Bijouteries 83.6 91.5 68.0 84.9 -049 
| Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
| sport et d'accessoires 97.2 100.0 68.6 81.5 -049 
| Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 82.4 81.8 75.5 86.7 066 
| All other stores - Tous les autres magasins 60.7 95.2 67.5 80.4 - 
| 
| TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 78.5 96.4 74.3 84.1 -009 
| Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 90.7 CLR See 76.0 -021 
| Prince Edward Island - fle-du-Prince-Edouard 97.1 99.9 55.3 77.6 “020 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 91.7 99.3 72.1 81.9 bile 
i 
| New Brunswick - Nouveau-Brunswick 95.2 99.4 62.5 79.5 oles 
| Québec 72.0 95.0 82.0 87.5 015 
| Ontario 74.6 96.5 72.0 81.9 010 
| Manitoba 81.6 96.0 747 oe eee 
[| Saskatchewan 79.4 96.5 72.4 SOY “OPT 
Wtiberta 89.4 96.2 70.4 84.8 .018 
2 85.8 .039 
British Columbia - Colombie-Britannique 79.3 97.1 73.5 
| 
| , : 76.9 048 
“Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 96.9 100.0 54.7 
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Chart —1 Graphique — 
Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 


Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1981-1983 
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Chart — 2 Graphique al 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1981-1983 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
courants et constants (1971), Canada, 1981-1983 | 
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shart — 3 ; Graphique — 3 
tetail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1981-1983‘) 


Sommerce de deétail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1981-1983”) 
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) Based on preliminary estimates. 
) D’aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


| 
| 
6 


Without seasonal adjustment, retail trade in Canada 
totalled $9,003.8 million in current dollars in 
October 1983 up 9.1% over October 1982. With the 
exception of all other food stores, which showed a 
decrease of - 1.0%, sales increases were recorded by 
all the remaining kinds of businesses, with the 
largest gains reported by household appliance stores 
(+ 35.2%), motor vehicle dealers (+ 33.2%) and 
furniture, 7.V., radio and appliances’ stores 
(+ 21.4%). All provinces and territories reported 
sales increases from a year ealier, with gains: rang- 
ing from 14.1% in Nova Scotia to 1.4% in Alberta. At 
the metropolitan area level (for which data are pub- 
lished), sales were higher in Toronto (+ 14.0%), 
Winnipeg (+ 11.5%), Vancouver (+ 4.7%) and Montreal 
(+ 3.3%). 


The retail trade break-down by kind of business 
group revealed all groups registered improved sales 
in October 1983 compared to October 1982 as follows: 
automotive group (+ 18.6%); hardware and home fur- 
nishings group (+ 17.1%); apparel and accessories 
group (+ 8.3%); general merchandise group (+ 6.1%); 
other stores group (+ 5.6%); and the food group 
(+ 1.2%). 


Total retail trade, excluding the automotive group's 
sales, showed an increase of 5.2% over October 
1982. The particularly large gain in sales posted by 
the automotive group in October 1983 was the result 
of the introduction of the new 1984 models by the 
automotive dealers, which tended to pull retail 
trade up to a 9.1% annual rate of increase from the 
more conservative 5.2% gain when this particular 
group is excluded. 


Revised total retail trade for September 1983 was 
$8,881.4 million, an increase of 9.5% over September 
1982. 


Cumulative sales for the first ten months of 1983 
totalled $84,238.6 million, up 7.3% over the same 
period last year. 


: 
‘Adjusted sales 
f 


/e 


The preliminary estimate of seasonally adjusted to- 
tal retail trade was 4.2% higher in October than in 
September 1983, with sales of $9,197.0 million (re- 
vised sales for September 1983 were $8,824.0 mil- 
lion). The highest increases in sales in October 
over the previous month were reported by motor vehi- 
cle dealers (+ 14.3%), garages (+ 10.8%) and house- 
hold furniture stores (+ 9.6%), while the largest 
decreases were reported for family shoe stores 
(- 3.5%), variety stores (- 1.8%) and used car dea- 
lers (- 0.8%). 


In October, seasonally adjusted sales when compared 
to the previous month, were higher in all provinces 
and territories with gains ranging from 5.9% in 
Ontario to 0.3% in Alberta. 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 
RAS ESSAI TESS) 


ele total des 


ele total révisé du commerce de détail en septembre 


@ Les ventes cumulatives des dix 


ventes au détail non désaisonnalisées s'est 
accru de 9.1% en octobre 1983, par rapport @ l'estimation du 
mois correspondant 1l'an passé, pour atteindre $9,003.8 mil- 
lions (en dollars courants). A l'exception de tous les au- 
tres magasins d'aliments qui ont indiqué une baisse de leurs 
ventes (- 1.0%), tous les autres genres de commerce ont si- 
gnalé des augmentations des ventes. On a constaté les gains 
les plus importants pour les magasins d'appareils ménagers 
(+ 35.2%), les concessionnaires d'automobiles (+ 33.2%) et 
les magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
(+ 21.4%). Par rapport a l'an dernier, tous les territoires 
et toutes les provinces ont rapporté des hausses des ventes, 
les gains variant de 14.1% en Nouvelle-fcosse Aa 1.4% en 
Alberta. Au niveau des régions métropolitaines pour lesquel- 
les des données sont publiées, on a enregistré les gains 
suivants; Toronto (+ 14.0%), Winnipeg (+ 11.5%), Vancouver 
(+ 4.7%) et Montréal (+ 3.3%). 


La ventilation du commerce de détail par groupes de genre de 
commerce a indiqué que tous les groupes sans exception ont 
connu une progression de leurs ventes en octobre 1983 com- 
parativement @ octobre 1982; le groupe de 1'automobile 
(+ 18.6%), des quincailleries, meubles et fournitures de 
maison (+ 17.1%), d'habillement et accessoires (+ 8.3%), de 
marchandises diverses (+ 6.1%), de tous les autres magasins 
(+ 5.6%) et le groupe de l'alimentation (+ 1.2%). 


Le total du commerce de détail excluant les ventes du groupe 
de l'automobile s'est accru de 5.2% par rapport au mois 
d'octobre 1982. L'augmentation particuliérement élevée des 
ventes du groupe de l'automobile en october 1983, a résulté 
de l'introduction des nouveaux modéles 1984 par les conces- 
sionnaires d'automobiles, favorisant par le fait méme un 
taux annuel d'augmentation de l'ordre de 9.1% par rapport a 
une hausse plus modeste de 5.2% lorsque ce groupe est exclu. 


1983, 
s'est, pour sa part, chiffré a $8,881.4 millions, soit une 


augmentation de 9.5% par rapport a septembre 1982. 


premiers mois de 1983 ont 
totalisé $84,238.6 millions, soit 7.3% de plus que la méme 
période l'an dernier. 


Ventes désaisonnalisées 


e L'estimation préliminaire du commerce de détail désaisonna- 
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lisée en octobre 1983, a été de 4.2% supérieure &4 celle de 
septembre 1983 avec des ventes de l'ordre de $9,197.0 mil- 
lions (les ventes révisées en septembre se sont chiffrées a 
$8,824.0 millions). Les hausses les plus marquées ont été 
signalées par les concessionnaires d'automobiles (+ 14.3%), 
les garages (+ 10.8%) et par les magasins de meubles 
(+ 9.6%) tandis que les baisses les plus notables ont été 
rapportées par les magasins de chaussures pour la famille 
(- 3.5%), les bazars (- 1.8%) et par les vendeurs d'automo- 
biles usagées (- 0.8%). 


En octobre, tous les territoires et provinces ont indiqué 
des ventes désaisonnalisées supérieures &4 celles du mois 
précédent, les gains s'échelonnant de 5.9% en Ontario a 0.3% 
en Alberta. 
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Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 
‘Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Alixother 100d Stores 2. c¥iseae-rnte ecnccen mn ER te 


- WO ND 


Department StOneS cc istnrcera city n nere renee semen 


General merchandise stores .................0.0eeeee 


Generalstoresias..h see Roe ae in oe eee eee 


Variety Stores. .5 cava weg: Nearer oncenerans oe aca ae tee = 


MotorVvehicledealersi sf... aioe aes roe Bae 


USediicansdealers rst toi. smacks iyo eeycyens, enews 


SERVICE *StAllONS: ated wea Ieee ere ee ee 


LEFT: ols laa ain Aen Conn Gime Acie aman eRe laces cee oo che ob 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Menis clothing :stores, wancvrncraoc irr ten tee eee eee 


Womenispclothingsstores; seminar en ee 


Familyeclothing:storesme. vaceacaecccsraa rene eee 


SpecialtyEshoe stores. aac ae Pee re ee 


Family ShOGUStOreS 5. kimono ea eae reer eee ee ee 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


ZOU All other ‘stores sgetird seer) aeseenete eee ee ee 4,634 


GUGM OMeRNOOES oto modae OG da auodamogd ame 105,619 


Sales 


Ventes 


26,571 
19,615 
1,334 
11,827 
10,614 
7,960 
4,594 
24,208 
x 
17,570 
1,382 
4,393 


987 


656" 
13,243 
168,375 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


x 
x 
16,928 


23,816 


6,283 


Chain stores 


; Magasins a succursales 


Change 
1983/1982 
Variation 


Independent stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


1,392" 
8,619 
18,351 
3,170 


8,416 


3,692 
41,202 


1,007,971 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Terre-Neuve 


January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


All stores 


1983/1982 


254,500 
179,154 
14,020 
94,135 
85,125 
79,572 
42,702 
255,021 
x 
171,245 
14,395 
38,722 
7,780 
18,778* 
41,260 
x 
USSThSy 
8,619 
18,351 
3,170 
8,416 
77,918 
1,120 
3,566 
4,939 
5,579 
6,460* 
105,882 


1,549,711 


Change 
1983/1982 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:= Boucheriesic Y.ra cae euee ane 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands Magasins t. a2.0.42% Yin ee eee ee ee eee 


Galages: ens vc et ereans cael aad se Pend eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialiseées .................- 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
QUINCAIINGTIES': +.5% o.2c¢ ae een 2 ons eee eee 
Magasins demeubles..... 6600453 spyiepe ae oe 
Magasins d’appareils ménagers.............-.---.--.. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies*et papeteries . «... .. o< seaerha yuan een nee 
FIGUFIStES 3. oa 222 ccna one Sedeti ee Oe ee 
BIjOUTETIOS » a.2./ axes 2 hee oe oad a Pains oat Apu ape maa e 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels........-------+++:- 


Tous les: autres MagasinS: . «25 402042 ae: -pieeeee eis 


Ensemble des magasins a Bie e atats: sre: ayaiel ao oai ict gametes tele 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Oe SE Ope Oik 7 GS 


Combination 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 

October - 1983 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 


Allvother food: Stores’. tee he eee ee eee ees 


Pepartment™storesi.cae. ates lecG stec Seo. petite 


General merchandise”stores "0" ss eee tes eee ee ee ee 


General*Stonesr ase tress Ge eres arte a eee 


ValiGtyESlONeS airs a toon cere eee te te ees 


Motomvehicletdealersstecn erate sett oe ot ae eee 


Wsedicaridealers’; stent ee ete oe Tee See 


ServicewstationSrencm cess ok ace eee ene tee eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing istores) Faeeces es han cee ae ee ee 


Womens clothing) Stores: 7. seer een coe eee ene 


Family*clothing Stores ser cnc tie tere re ee ee ee 


Specialty Shoe Stores: se sheet oe oe ee ee ee 


Family shoe 


SIQKES Rae. oo ce eee ee ens mates aie 


Hardware! Storessnwk see hen ee ee eee 


Fouseholakappliance stores) asses cee ee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores....../...........4.+-.... 


Florists) sen. 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores 


Magasins a succursales |} Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


All stores 


Change 
1983/1982 
Variation 
= 15:2 
an Ue: 
+ 6.0 
+ 27.3 
- 04 
™ 
+ 28.0 | 
Xx 
x 
x 
x 
+ 31.4 
== 75:6 
x 
x 
a Uke: 
x 
x 
x 
ap te) 
x 
x 
+) 18:2 
+ 2.0 
- 11.2 
ap Shel 


\ 


| 
{ 


_ Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


50,157 


x 


x< 


Chain stores 


Change 
1983/1982 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


| TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


ile-du-Prince-Edouard 


January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Sales Change Sales 


- 1983/1982 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


64,627 
13,985 

2,592 
SOMO, 
17,464 


10,434 


239,912 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries: - Boucheries 2". 205. 20 na ee Deere 1 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grandsimagasinsi «..4.2%2 220s ov enecns See eee 4 
Magasins de marchandises diverses ................... 2 
Sh glew bs wie do we died wre ee 6 

FORO Ge Gag da te Swe ate ee eg hs Ae ae eee 7 
Concessionnaires d’automobiles ....................-- 8 
Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
StationS=Semvices o.s.005. 0) ccna 20d 9 ee atage Fi ac ee 10 
Garagesy saiccdae dt mane arwaceneder tied dace eee 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ NZ 
Quincailleries's a.cs.0...0e nema canons aa ate eee 18 
Magasins: de: meubles:. . ... 5.4. (Rees ete soe» eae 19 
Magasins d’appareils ménagers...............++-----. 20 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies et papeteries .......... 0.26 e eee e eee ees 23 
Fleuristesh acto ch < chine nto eae oe aed ee 24 
BijOutenieStti ic nn- nas on tance ae aaa ee amerrntee 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 26 
Magasins d’accessoires personnels............--+--+-- 27 
28 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins dias inlet eper#icrs) a, «yeleneteneted tape 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Change Sales Change | 


- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982! 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 66,065 + 316 
Grocery confectionery and sundries stores............. 11,514 + 10:57 
Allother: food: stores’ 5 cctaiiiis sey ateace bytes -aionibant ia spate 2,829 + 0.9] 
4° Department: SOLOS i. <<<). 01a 2 4 ee naa o ee eee y 26,189 + 96 
General imerchandise Storesimmm re preeeeeise nil en ents 13,443 +-13.79 
Gi GeneralaStores wis. 40. oo os oh acieohoees 2 CI ee ae 3,795 + 9:28 
Variety iStones tae... ay atonis ayt-aedes's loleins ac Se eae a ee : : 6,191 + Ot 
Motorvehicle: dealers, 5. ..ceiaenamipte ti ele totes sect ee 49,862 + 39.9 } 
Usedicar dealers) 4.07: Geni ie a er tie ae ere 1,181 + 8:0 
ON FSEINICESStAtIONS 5. aca cw ce cel ase cnet Eee 32,398 + 14.59) 
GAN AGES slope ise eared Taco es tod ohick ee 1,397 - 16.2 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 7,595 +) 18a 
USeEMeN:S:clothing”StOres mararmemien corte) sence ee ee 3,195* 
Women:ssclothing :StoreStysrases seiko 5,553 +, 42 
Eamilyclothing Stores tat cise o* sees hereeie aes aren ces 3,562 + Sat 
Specialty sshoe=stores: sanyanniaaees geese lacu.aes ae. acters 508 + 12.6 
17eiiFamily. shoe ‘stores. ethernet Al seaera eee eerie eae 1,668 + 12.4 | 
Marware ;StOreS.crge Sees ernsnes Ameo yaks lt a ae 3,339 + 28/2m 
Hot Mousehold efurniturestores) =... eee eee 1,941° 
20) \\ouseholdsappliance: stores. asnenr ie aceasta 1,006 + O16 | 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,058 + 2654 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 15,909 + 18.6 | 
Booksandistationenyastores) cree ae ies 2,432° | 
Ee UBIOUSIS it eda aco hred, uilik sack ote eee ee 768 + 910 | 
Por OWEINELVESTOROS gg ciys Siattralaesva Sngeleetre ons oc BA Passe = Oe | 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,077* 
e/a\eerSOnalgaCCESSONeSEStOLeS Hie aay aaa ne , : 2,132 + 2S ' 
25 NAll-otheristones -ys.> 72). e..5. tee eee 32,781 +) 810 | 


miele mn), [eee sa) «) «ata falagsisiet Seymore 130,070 304,503 + 14.1 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
' TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouvelle-Ecosse 
January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sect |r| See | Gr,| Same | anes, lees 

| Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
x 630/574" -F 6'31|Epiceries!— Boucheriest see Seer 1 
x 110,595 = + 4.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 27,984 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
228,317 228,317 Grands "magasins® 2s. ay daesth ee ee ee 4 
x 101,962 Magasins de marchandises diverses................... 5 
- 34,249 34/249" = + (3'5"]|Magasins: genéraix®, ...0..c.1. «+ oases Ian ee eee 6 
44,861 8,239 SSEOO! OME °7:0:) Bazarsy Acie) siliul-ta'stattihot ee te ee a 7 
= 476,356 476,356 + 26.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- 15,053 15,053 = + 29.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x , 286,326 © + 14:9" |Stations-Service™ cc). sya. wee «cls coin cos ys eee eee 10 
- : 16,750 GARAGES hoc ssi hatateNere edie cd shaadi oe 11 
x z 67,302 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x 27,253°* Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
30,286 45,932 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,849 32,765 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 3,439 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| x 14,984 Magasins de chaussures pour la famille................ ANZA 
| - ; 26,395 QUINGAINIGTIOSE 0.0.50, iavreterena lade wlaloa dove lonet AMES) See 18 
| x 16,593 Magasins- de: meubles* 25... 2... See. Joe eR Shea 19 
| Xx 8,228 Magasins d’appareils menagers....................... 20 
x 26,190 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| x 146,925 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
6,096 19,295°* Liibrairiestetpapeteriées ............. Re ae. eee 23 
Xx 7,684 FIGUTISIES Ahad. & fale eee Roetorner hace ee ee ee 24 
| 15,597 19,552 BijOUTSKIOS 5c. ys revevs jokers sous eoees tear istoabs anursieg Me ears eee te 25 
| Xx 17,128° Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,821 22,294 Magasins d'accessoires personnels..............-.-.-- 27 
| 28 


x 309,108 


1,175,145 2,792,334 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...........---+--+--+-+--+-+-- 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change 
= 1983/1982 
Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allvother, food-stores: « Stryker sn. selena: cueeereien enn Reema 
Department StOreSic.cfsseact so centieder cn -cclee Sere one eeatetes e 
General merchandise stores ........40. 0.0.0.0. 00050 
(Gemerall (StOreS bie ares seers af ves eres) 222i eee ene 
MaltetyStOROS) xc. iiecaid = ae oh aol as saaeso2adet stor vnc, cu shoei nee 
Motorvehicle’ dealers. .,....:.. seat ©) reenter ent ken: 
Usediicar dealers: .. «i... 5% ait) ene ar oapeare ene 
SONICS LSATIOMS  eisisisieew el wiinapacesd «4 coho eee TR ae ee 
Garages. io ahs Gente ayo Rav ncerarn eGo dooce ape Se eee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Menisxclothing Stores meerace.en 7. ete. erent ee ee 
Womens clothingistones ines) .sanase ein teter eee 
Eamily clothing /stokes#tcac fc. sie eens ee ee 
Specialty “shoe stores’ Rrvnievanne. Stacie a eee 
Family ShOesStores sane tees tee eee eee) ae 
TIAOWan© “StOnESi:g. fens ge rey ekeeisaen sa snswrateoc se cus C ice aR 
Fouseholdlappliance stores meet Semen ts een ee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Bookrand stationery stores: .....2)...e ene Soe ee 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


AN StOres aieiecssditee tincreiavesce RD ee ee 


Independent 


Sales 


Ventes 


10,330 


x 


1,871 
545° 
10,436 
137,294 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


42,107 
12,837 
5,206 
20,109 
8,230 
6,600 
6,421 
36,499 
1,202° 
24,430 
2,165 
5,565 
2,448 
4,215 
2,440 
85 
2,128 
2,902 
3,051 
990 
963 
11,637 
919* 
684 
1,472 
1,871 
1,041° 
24,046 
231,912 


All stores 


Change 
1983/1982 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1082 Conca golumeige 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


422/072 + 9:4: |iEpicertes: —IBoucherios a-san sae aa ee nee 1 

x x 122,535 = + 1.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x x 48,047 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

170,731 + 9.4 170,731 Grands )Magasins® -.o5<car,csencee ce cece ee 4 

x x 60,530 Magasins de marchandises diverses................... 5 

- = 63,180) % “<b 125 |'Magasins Ggenerauxe . <1...) ee eee eee 6 

53,403 Ses Uehi/ 60;634' gay det 7) | Bazatsis 222. tes dane See eee i 

x x 358,834 + 14.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- = 10,298 + 35.2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x x 235,662 #4] STANONS=SEMVICO! 5 F jes iaeaeceoe o- pue ce, bee ee ee 10 

= = 13,717 GAN AGOS occa Ran eut © ohare nme ee eee 11 

x x 53,343 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

9,960 ese 19,624 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
27,018 + 9.7 36,411 Magasins de vétements pour dames................... 14 
10,386 22;295" Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

X Xx 670 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

Xx Xx 16,410 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= - 23,445* QUINCAINIGHIOS): o:c-c.5 sau Ges ete co oo ee een ee 18 

f Xx x 27,345 Magasins de meubles....... «>... cere. aticlacl-@ daemons 19 
z = 8,511 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Xx Xx 9,320 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

11,865 + 20.0 109,088 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x x 7,937 Librairies: et’ papeteries:. .... « ...cm cm axocme tee eee: See 23 

x x 7,740 FIGUIISIOS: oi corinsti sco ahs wis 5 eae ae ei ee 24 

9,051 + 13.6 4,414 13,464 en ee a 25 
| - - 20,624 20,624 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
| 3,726 WA 11,497° Magasins d’accessoires personnels..............-.-.-- 27 
127,187 EOS 90,488 217,675 Tous les autres magasinS! 9.4. -- aee-s yee ee 28 


2,171,549 Ensemble des magasins............--+e+e+eeeeees 


863,877 1,307,673 


=. 910) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec | 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasin) 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Sales Change Sales 
- 1983/1982 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 420,677 


143,116 + 44 


x 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


57,291 - 2g 


All other food stores....... 2 Sa SO Te ee ae aera 2,213 


Department#Stores -H.cijecanrs x eta aoee a oe ee ee 173,157 173,157 Se wil: 


General merchandise stores’... 22s 2..2. 0.05 2.25. Prt ii] SS) 


General Stores wisi cc clei SRG ee eee 23,391 


Variety-Stores! Fon. 2. td Been ats cael sere oh epg ae ees : 4,190 24,594 


Motor: ‘vehicledealers. .... .23 2755 Tea Se ae eee 336,536 


15,663 


Usedcandealerssii.0 cee ee le re oe ne ee een ae 15,663 


rs 
Hs 
336,536 + 51.8 
+ 
+ 


SenvicerstationS ..ca cues srcae atarn oe tletoton ele ote eee : 191,673 218,493 


Atl Garages Ake vss lee en ee ee 54,001 54,001 + 1510 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 50,825 + 30.C 
1S)iMentsxclothing Stores: oi: .). ecauce ss rere e ect erent 9,175 25,977 ar Be 
1T4AnitWomen:saclothing’ stores: 2: -raew ane rete eee os 23,532 53,658 + 126 
15°) Family clothing: sterest a", 92k) Sr eey, oe eke 21,428 44,669 + 10€ 
16\;Specialtysshoe:stores fete ae.e een ie oe ee eee 2,028 4,287 — 11k 
‘lig Family. shoesstores =o. ea teem eee ee ee eae oe 29,816 39,140 + 23.6 
(Spit Marware cStOreSs fr. liken. ator fon cee ieea knee ene 30,312 + 16.9 
ioMHouseholditurniture: stores ee vekecenee te eee de: 43,833 49,915° + 273g 
20) |tHouseholdvappliance storestearcss. soe eee x 8,332 + 24.4) 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 17,912 + 33.9 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... . 54,101 75,813 + 7 
23)||Booksandistationenyastores;. . see eee ioe eee é 5,543 10,450 - 46 
24 EIONSISier Ct Ke ARN sie oRivetlon sens haht, See 5,597 5,597 + 58 
ZOMIIOWeIenVeStOnOG xe. 4. nc. remuneration tc = 3,800 5,792 9,593 + 13.6 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,408 24,647 27,055 + 16.6) 
27) \\Rersonallaccessories:stores 45 gen eee eee 4,890 25,577 30,467 + ad 
28) All SothercStones: ke ra. Se ae ee ee ee ee 96,878 115,651 212,530 + 44 
29),) VP Alltstores 2&4 isn. 44.022.2.0,, See en See 669,976 1,521,187 14.9 | 2,191,163 + 10. 


Chain stores 


Independent stores 


ah = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Québec 
January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


4,172,308 


x 

24,905 
1,453,268 
x 

x 


201,371 


275,155 
Xx 
69,273 
190,326 
174,386 
153972 
200,050 


52,532 


222,725 
39,221 
34,133 
29,995 
44,307 

882,988 

6,124,478 


41,821 
3,180,097 
149,786 
1,761,313 
492,791 
x 

169,883 
260,693 
201,016 
17,510 
64,697 

x 
377,726 
x 

x 
516,497 
57,414 
69,301 
O99 
331,012 
270,976 
1,044,806 


3.2 114,408,937 


1,431,032 
586,433 
1,453,268 
235,190 
223,809 
243,191 
3,180,097 
149,786 
2,036,468 
492,791 
429,123 
239,155 
451,019 
375,402 
33,481 
264,748 
287,216 
430,258 
Alen 
146,550 
739,222 
96,635 
69,301 
91,331 
361,007 
315,283 
1,927,794 


10.4 |20,533,415 


Change 
1983/1982 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 


Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Tous les autres magasins d’aliments................... 
Grands ‘magasSins ite stk an divicudobesoh ee ee 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Garages 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
QUINCAIIGHES: as.:2). 2a hah ne che teehee Se 
Magasins”deimeubles).« <: = ccc. damit: Sedna ders 
Magasins d’appareils ménagers.............--...-.--. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairiesvet papeteries ............ .aGiai- eee cere 
FISUTISIESM sh sao ah bie oe Abs ce Oe er eee 
BijOULETIOS 2 snciueG wien Oe oo cue ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
Magasins d’accessoires personnels..........--.-..-+-+ 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins........------+++ssseesee: 


24 OR 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Montreal 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins| 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No. 
$'000 % 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 200,515 = Unite 


2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 55,124 + 11.5 | 


1,296 


‘SWAN othersfood\:storesii-aeate tc. ee gk esea anata eta 32,843 + 6.7m 


104,605 


A: "DepantimeOntyStores es.7.020 fase aiarsieten reps talieye ter ms ERE oe eee 104,605 a fe 45) 


5 | General merchandise stores ................000000005 7,219 - 0.3 


GiiiGenerali@StOres ea tye sicrcer crv ierciceeerseeneni< Ae ee 264 + 34.8 


TMI ANIGU Ye SUON GS free oe sss tes Vane asetys behave "apsd sy ssn ke tau cm oy tenkay anche 2,303 7,607 =3.0 


157,730 


SiliMotonvehicle: dealers. ....2.....2 ee ee ek Se ee en 157,730 + 44.7 


OsiWsedrcarrdealerst cn tscs.ok eee here ee eee ae 6,591 6,591 + 18.20) 


73,123 


VONIRSSRVICO STATIONS We. /seags ste carsos: ve voaponpsersucnecenecn, Scat eee a eae 92,143 - 5.2 


Tim | MAG OSH ree ence a wens paced mete ame, cheer clas ae worea ae aoe 11,502 11,502 + 10.5 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. 14,839 ar Paso) 


id: |iMenisiclothing stores (Sat. OL Sena At Ae 11,972 - 3.2m 


6,271 


12,341 26,927 + 17.4 | 


14 |\Womenisiclothingustoresmm 1 s.sererus ce ere ereie tanetnn ne 


1:5; |(Familyiclothing) storosier. ts. ken eee enn. See eee 


12,096 20,469 + 12:60am 


1165|:Speciatty:shoeystoresi:. Semeeeaneey. tees. oe nee 1,445 3,016 eH) 
NZlramilyeshoe stores: Mees tes eee een annoy, ay Wee HoOMtoS 19,033 + 23.8 
16 | Harelware:Storesis-< dbo ibenin tasdanc bet coeuws 6 RS 16,998 + 19.2. 
1S) | i nfoWt| Mellel UMUC SCHES Sone aeeoeesoaane don onoo. 15,293 a toh// | 


20 | Household appliance stores .....................000. 2,578 + 27.6 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,131* 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 43,808 - 29 
23)||Bookeandi:stationery’ stores: . ...,.. 2... seen eens 5,930° - 13.6 | 
el ACG. Set te ee ca eee 2,344 =) 23 | 


5,817 + 12.9 


12,484 + 50 | 


27#\(Personalgaccessoriesastores memati ee ee 12,201 


i 
15,874 + 12.0 | 
28 | All other stores | 


53,062 


119,155 = Shs) 


29 All SRONOS ia iasiicteiresairareee testetays ize ct RN SI 


626,443 1,015,810 + 3.3 | 


Chain stores 


_Magasins a succursales 


Independent stores 


Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation 
x 2,100,864 
x x 499,089 
| 18,173 306,508 321,681 
| 865,920 ‘ - 865,920 
| x x 64,188 
| - 2,461 2,461 
52,113 23,487 75,600 
- 1,507,676 1,507,676 
- 67,802 67,802 
190,211 689,698 879,910 
- Aa2vnn7. 112,777 
x “4 131,172 
47,700 103,967 
99,106 226,011 
103,047 168,466 
12,024 24,159 
106,232 132,694 
| x 156,743 
x 151,372 
x 23,457* 
x 49,776 
154,132 294,862 448,994" 
30,493 22,765* 53,258°* 
- 29,281 29,281 
24,389 30,002 54,391 
| x x 159,191 
| 32,869 128,463 161,332 
610,114 500,243 1,110,357 


1.8 | 6,072,264 9,682,590 


= 41 3r= 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 
January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries:= Golichetiesws. sas.ccummen, eee eee 
Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses ................... 


Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-- 
Stations-service 


LEP Cle(> <b cane esate hc ote ee oe ES US mor a, 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Magasins de vétements pour hommes 


Magasins de vétements pour dames 
Magasins de vétements pour la famille ................. 
Magasins de chaussures spécialisees 


Magasins de chaussures pour la famille 
QUINCAINETIOSP cscs caclttcorsnens) a cleinnssey searches 5 aes eae eer 
Magasinsdejmeublesin «i... cn sniaien tender reais 
Magasins d’appareils menagers............---.--++--- 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 


Fleuristes 


Bijouteries 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.........---+--++++: 
Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins.......-.------++-+++e+ee2 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) . 
Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Ontario 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores 


Sales Change Sales 
- 1983/1982 - 
Ventes Variation Ventes 


519,085 164,127 


84,960 77,233 


4,240 55,063 


Independent 


Department stores 


335,918 = 


General merchandise stores 


65,138 


14,258* 


General stores 


x 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


5,542 
592,414 


Used car dealers 


Service stations 


19,435 


201,453 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


45,570 
84,560 
15,044 
24,611 
14,285 

3,899 


Family shoe stores 


Hardware stores 


8,370 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


TRONISES igs acer sect teroucn ses Racloe te bvtpat on ees Srtacd ee. i 


12,485 
4,417 
18,369 
257,648 


1,605,185 


7,618 
101,023 
7,050 

xX 

9,921 
21,860 
26,943 
161,501 
1,759,378 


Change Sales 
1983/1982 - 
Variation Ventes 


683,212 
162,193 
59,303 
335,918 
79,396* 
16,206 
28,652 
592,414 
19,435 
291,694 
45,570 
88,936 
36,062 
68,632 
34,288 
6,980 
30,641 
25,475 
44,066 
23,277* 
15,209* 
135,267 
15,699 
12,895 
22,406 
26,277 
45,312 
419,149 
16.5 | 3,364,563 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ + + + 


+ 19.4 
+ 28.5 
+ 5.4 
telcos 


+ 24.8 


EGies 
10.0 


+ 


+ 
> 
a 


Sy isthe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Ontario 
January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Be aoe | ceo ee pee bar Near eae Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

4,984,530 1,596,644 6,581,174 Epiceries:= Bouchériesu.te. Aue OR reer 
756,284 711,656 1,467,940 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
45,717 556,267 601,984 Tous les autres magasins d’aliments................... 
2,886,306 = 2,886,306 Grandsimagasins: sc 2. so. «2 ecane eee Oe ae 
537,219 129,300° 666,518* Magasins de marchandises diverses ................... 
x Xx 153,306 MaGaSINS GOMOTAUXi« ..c) sce 4% «6s costs cedeves Re Oe 
211,215 54,515 2653730! VO (6:0 BazarStn 8 aan cars Bane to he Peo eee 
= 5,397,251 5,397,251 + 24.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 
= 180,542 180,542 + 4.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
840,811 1,875,870 2716:680' h)*=6 2:85] StationSsS@Mnice) i... aac.cie ss qe 6 alah cues Pee eo 
- 419,313 419,313 GaraQeS sis: ks a: Moves k eens ste cece cl ainetin oceco. eb paee Ne er 
43,179 773,225 816,405 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
164,144 142,641 306,785 Magasins de vétements pour hommes ................. 
376,723 220,857 597,580 Magasins de vétements pour dames.................-. 
161,717 116,567 278,284 Magasins de vétements pour la famille................. 
23,772 29,311 53,083 Magasins de chaussures spécialisées .................. 
187,443 72,588 260,031 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
| x x 218,870 Quincailleriessts< 2. utemtoncro cee ereccro.c echo, <a te ee oa 
134,322 307,817° 442,140* Magasins:.de meubles)........ .@cnie ene. teehee cee 
| x x 184,727° Magasins d’appareils ménagers..............--.---..- 
| 83,669 80,246* 163,916* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
328,808 935,075 1,263,883 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beautée. . 
84,042 68,888 152,930 Librairies-et papeteries. . ... 5... aces. eran eae 
x x 135,863 Fleuinistesics cricicr cs ncatets cheered ace seonweake dons Getst n-th Reem 
| 106,947 99,605 206,552 BOULCHOS aco. wana read kee naa Ae 
| 59,728 254,058 313,786 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
174,330 273,594 447,924 Magasins d’accessoires personnels.......-.-.-.-.-+-++ 
2,385,341 1,511,258 3,896,599 Tous les autres magasins ..........----see essence ees 
14,656,141 6.6 |16,419,961 12.1 |31,076, 103 Ensemble des magasins...........--+++---++e+++ 


27 
28 


a fF WO NW 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
October - 1983 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) ..... "y, BO 201,242 


Grocery confectionery and sundries stores............. 20,089 


Allvother. food ‘stores, . S200 ©... ee Sec 2,182 


Departmentestones: = aarti. os a < oe el ee meena 132,358 


General merchandise stores ............-..---++-005- 19,239 


GeneralltStOneS vs anccchectcapscc = sod « ae: oe ee 


WanlGtVRSION@S = darrs nis minccracta chatty) id cto hls a Se 


Motor ‘vehiclexdealers: «eee ee a. ee ee ee 


Usedvcaridealers:. «0: eee OR Es Sea 


SGIVIGECUSTATIONS so)... 5:16, oe cecas ggelse (8 site, du ev eva ae Ee eee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothingvstoresiat kis &: 20h) aaeees SE See 


Women/sxclothing sstoresimm: 9a") frees tae eee es 


Familyaclothing:stores? aan. 2s. ixp erent Meck, eet 


Specialty shoexstores shee Pont. SERA eee eee 


Family<shoe) stores Sati y cee Reha aes. SO 


FlardwarerStoneSs.ate.a. octal teas ait avai asks Sees 


Householdvappliance: stores @ieni. cern ae Scerna nn 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Bookeandystationery istofes:......... sateen See eer 


Florists .... 


JewelleryeStonesy).. sh rc. boc: dey athlon eeeees ce ni 8 a RL 5,036 


Sporting goods and accessories stores................ 2,318 


Personalfaccessories#storesimenins en aes a eee 10,270 


All othercStOreS soc ae. cerave oo I EL 88,023 


All stores 


oa iiesayi ata] «od ov a\rain METER ReneS Rene Renee Taleo 608,651 


Chain stores 


Change Sales 
1983/1982 - 
Variation Ventes 


a x5) 
= Sif 
= (HS) 


ap 5,8) 


214,516 
4,009 
63,192 
13,302 
x 

7,350 
11,861 
3,352* 
2,242 


3,598 


3,942 
8,466 
16,232 
68,091 


639,615 


Independent 


Change Sales 
1983/1982 - 
Variation Ventes 


5,985 
214,516 
4,009 
100,906 
13,302 
26,022 
VW5797 
30,364 
14,599° 
4,000 
14,095 
8,584 
14,898 
11,358°* 
7,485 
53,493 
8,117 
5,274 
8,979 
10,784 
26,503 
156,115 


1,248,267 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


a 


17.6 
19.3 

0.9 
40.6 
35.7 
13.4 

6.1 
19.9 
17:9 
12.2 
25:7, 
21.3 

4.5 
12.5 


25.4 


34.0 
10.5 
2.7 
9.1 
2.3 
8.5 
8.5 
8.9 
14.0 


TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$'000 


1,913,358 
180,889 
23,576 
1,149,698 
168,972 


44,789 


357,798 
x 
80,465 
163,267 
90,544 
15,301 
87,987 
x 

87,111 
x 

x 
91,465 
44,029 
x 
41,860 
32,195 
96,765 
814,865 
5,583,627 


Change 


1983/1982 


Variation 


+ + + + + 


10.5 


By 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Zone métropolitaine de Toronto 


January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


426,689 
279,690 
340,849 
52,876" 

3,913 
9,044 
1,911,104 
38,832 
552,955 
127,062 
x 
65,153 
102,423 
22,260 
18,651 
31,566 


40,259 
102,098 
158,927 
604,928 

5,820,901 


Change Change 
1983/1982 1983/1982 
Variation Variation 


2,340,047 
460,579 
364,425 
1,149,698 
221,848" 
3,913 
53,833 
1,911,104 
38,832 
910,754 
127,062 
234,502 
145,617 
265,691 
112,804 
33,951 
119,553 
75,530 
142,422* 
101,398* 
84,493° 
481,078 
78,056 
55,441 
82,119 
134,294 
255,692 

1,419,793 


13.4 |11,404,529 


Kind of business 


Genre de commerce 


Epiceries - Boucheries 

Epiceries, confiseries et articles divers 
Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Concessionnaires d’automobiles 

Vendeurs d’automobiles d’occasion 
Stations-service 

Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 
Quincailleries 

Magasins de meubles 

Magasins d'appareils ménagers 

Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauteé. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


Sih 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business | 


Manitoba 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores | 


Magasins a succursales | Magasins indépendants {Ensemble des magasins 
Kind of business | 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 72,865 + 6:4 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. : 14,228 - 9.97 
3 || All-other foodtstores:: Pi) sats 5: See yaa ee eae 4,717 ae by 7/ 
4A DepartinentestOnessr.ncrsacctencs scvee-1ce> ante ctouens MEME MER eel ene 47,505 $ 47,505 ce Thx! 
57|'Generall merchandise) Stores es e-em tterek on ae 6,687 hed TESTE + 12.5 
6) ‘General Stores). seecteseadlre conmiine tensor POO ee Ue eee 13,950 SAG 
al Manly s StONGS iexcas ces =: vecn- ray forage te crop Parca cies eo ee g 230° HS: 3,181 * cp. 60) 
85'\Motor vehicle dealers ..5 <r. serertetc amie. eee ay ne eee 63,148 63,148 + 20.4 
OUsedi cate: dealers cis ix... Aeme eae ese ee wR ee V2 As UU 
TOM SCIVICEPStALIOMS texans Fetus teers ope re cnc as Seo) ee a nee ; 25,209* fe 33,218* 
Ul [Ga AGSS xa tadcwency sateen ee teri eee vuswencgireton tartar Ca aiak i Rae 1,917 EO. +) 15:8) 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 6,050 ar Wiles! 
(3i1\Men'siclothingx stores Me errent. neva ee, ek 2,701 -- 
1145) Womens clothing|:storesiamm sae sete ren, eee 6,441 13.4 
154] Family «clothing: Stones: oi. sevae ce cena et ee ; 4,353 he o.2 
NG |:Specialty shoe: Stores: shee ae. ree nee Pe ee 259* 
ih7> RAMUY:SHOG. STORES: Baty. Sh. Ban Ae oe er aS eee re 2/132 = UC: 
nS: iHlardwarre! Stones: yer merece stent ein ac care 1,971 = les) 
AON MOUsSehold! turnitureEstoreSi ee eee tee eee eee 5,287 + 30.6 
20) |iHousehold-appliancesstoresiy ee aia tee eee ; 778 + 17.4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,955 16m 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 13,267 ait tst{9) 
23) iBookgand 'stationeryestoresin ce. aaa ee en 981 an) unicc) 
BA NIEIONSTS bac ices ree maar Ret Malad 2 hoki wee Sees ee 942 + 03 
25s PIEWIIETy “StOleSbs-wis..4.5 Seco on. acest ence octet cv : 2,862 + 7.4 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,428 8:8 
2/,\\Personal accessories istoreswa nee ee ee 1,123 2,128 3,251 + 19.3 
28) All other Storestvia..-2 0s «0c nT 16,024 ; 24,812 40,835 ap Ue0 
sis) e\i\ Sraiete ey sie/’s (al ot» S-ehe NCS kane ee ee a 167,853 5 194,068 361,921 + 10.7 


Sous 
| 
1 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 


January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


| Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 CSUR 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


534,366 148,213 682,579 + “8:4) | Epiceries = Bouctioriésivn.. saaaceeeeed Ae eee 1 
47,594 91,460 139,054 10.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| x 43,758 4.9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 416,118 . 416,118 5:0! |; Grands) MAGASIMSY i e.ses5: acalonep spss cscs accor RR 4 
53,785 : wd 62,745* 13.4 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 

x 143,412 St2* i Magasins GeNnCraUx®. sic): ararsnanctcnaeeseesha: eo 6 
26,253 ! 2,431 : 28,683 TONES ALAS Yaya: ay'se cae rag hace ok PP es hop ehopsn eo a 7 
- 588,928 : 588,928 9.7 | Concessionnaires d'automobiles ..................0-4. 8 
e 14,377 14,377. + 16.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................00- 9 
72,856 : 206,413 279,269 OF ESTAUONS=SEMVICE? oi. sy evscaehess ceohcet) sxecaanae sion ars seo ee ee ee 10 


= li7edoe : 17,152 £3: | GANAGOS iancnsnsateirtpyacoretiaters tresses ee 11 

X 55,730 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
16,178 : : 25,172 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 41,708 54,347 Magasins de vétements pour dames................... 14 
25,976 : 39,329 .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. iiss 
x 1,886 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

| x 19,884 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ i7/ 
= : 21,389 LT |: QUINCEINGHIOS)s tg sc.vecovstecsroragere steteee dost. eee eee 18 

= : 37,926 Maqgasinsidetmeuiblesy.y-7-r2icr.ve) sho neon tetera ete aetna 19 

x 6,716 .0 | Magasins d’appareils ménagers..............-.--..--- 20 

Xx 33,734 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
23,512 101,867 Y 125,380 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
5,864 3,421 9,285 .5 | Librairies et papeteries ..........0 cee eee ee eee eee eee 23 
Xx 9,307 FON FIGUTISTES? i loxcrcxcecs iu cithe a8 bokeaoentbend teins PA ee 24 
12,828 5 27,397 FD" | BIOULEFIES IS 4.55 cose 1000090 to nartoie doses reed bole em teeters ote aa 25 
Xx 30,130 .4 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
10,330 20,287 : 30,617 9 | Magasins d’accessoires personnels........-....-.-++- PY) 
147,852 : 221,659 4 369,511 .4 | Tous les autres magasins pid telaikn Ci alee a eee 28 


1,524,964 -5 | 1,788,850 7.5 | 3,313,814 ; Ensemble des magasinS........----+-+s0-++-+eee0- 29 


-20N 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Winnipeg 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Change 
1983/1982 = 1983/1982 1983/1982 

Variation Ventes Variation Variation 
Combination stores (groceries and meat) .............. 49,994 fo o.9 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 8,830 Sle) 


All other food Stores: 4 «pee ce 2. See <a enerace eae ieee 3,227 + 1.6 


DepartMent: StOreSi ayes ogee cata ka ae eae 42,982 ai hes 


General merchandise stores®).) 0). Sey 08. see oe Fe 1,767 + 59 


Generali: StOrES) 5 fesse edhe od Gear oe eects chine SPREE Pen ea - 16.4 
Mariel StONeSie ouster esha d erpr eves ge oy hE oy serait eros ce ee te 
Motor; Vehicle: dealers: 5... .... Sheer. / tee ecient ne 36,024 + 14.8 
Wsed-car<Gealers: ss: ..: 2..f Resend S aeuerceneeenegte cee Sree 630 - 18.6 
SERVIC SSTATOMSY foe atc orrawes alW- 51 auavceries} act ah sualin coe ee 26,150* 
(GAA OS rotedecr ho) ap atau orion Retacanieid sata abst ier echabs ech Mies ge ee 723 + 3.3 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,499 + 14.3 
Men'siclothing: stores: < Saas ee. ee es eee 1,989* + 10.9 
Womenisxclothing: Stores..seietre scien ieiereeeh anton gree tee 53272" a Utes} 
Ramily: clothing: Storest .trevee ss Steet tencers cane cette 2,227 an Che) 
Specialty shoe: stores. ... Aaiie ace. CE eee Zoom 
Family’ shoe. Stores: 5. eine at, one eae ae eee Ae ee ETAT - 15.7 
TI ALOWAN ©} StONCS aces cv she nstoyred eres ecewoaensyeteiey ssi: ea cy ORC 424 10'S) 
HOURS) Nello WUTIMUN CHS Sonansonusenuy nova sp aos0 o 3,832° 
MOUSehOldEappliamcOsStOreS). eerste enero seer eet eee 295° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,255 ap Alla 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 9,732 Feed il 
Booksand stationery StOneSi:n..: vn. eee eee ee. eae 764 +5 9.5 
IONIStS pre gacka cteytesnvcnat See Rebs coernc ertacnras ett te een + 0.3 
eueior SHORES Hs sac: Stencasnans emt cetenchetemt et venenatis fag eee a) (shi 
Sporting goods and accessories stores................ - 20.1 
Personal accessories stores ................0-0.00000: 1,764 + 18.6 
AllothensStores:. acishk coves nck ER) Re ee 14,833 + 13.3 
All stores ns cciarika ee keer ee eee 106,251 + 11.5 


=304ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
‘TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Winnipeg 
January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change Genre 
- 1983/1982 1983/1982 1983/ 1982 7 
Ventes Variation Variation Variation 


| x x 471,877 Epiceriest= Boucheriest®.. 2 2eleSoae. SEae. coer 1 
| x x 85,938 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| Xx xX 29,876 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 376,856 o.0 376,856 GFANAS MAGASING WA veers .cc renee orescence ee 4 
| Xx x 15,308 Magasins de marchandises diverses ................... ‘5) 
= = 2328) § GCH415.5' MagasinS GOMEPAUXE ys yovrarencr covers aeranccopegcesa: oe ee 6 
Xx x 9,654 BB) BS AZANS BP ce tens, tone careinairs erremapekor oles esate ou hades ke ee 7 
- = 347,705 347,705 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 8,857 8,857 Vendeurs d’automobiles d’occasion...... Ve ek Bee 9 
X X 211,843 StAtiONS=SOMNICE! Gens ys isis wedeltotscarcerets rexeeeys cane teycuens SENN: CONE 10 
= = 6,711 GAN AGOS HE wepersecesijeniycaterexansws ens ro tenseroecs (estou ores kon ek kee eer 11 
x x 39,746 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 13,774 + 11.1 17,012 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
36,866 + 10.7 44,228 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| Xx x 18,958 + 7.5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
| x x 1,694 + 24.3 | Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| x x 16,335 Magasins de chaussures pour la famille ................ Ae 
| = = 3,193 3,193 QUIN AUN SFOS essa cece sco ize sours ote taine ns caveats Ws xo ito te Ke 18 
= = 26,111 26,111 Magasinsideimeuibleses. ...\.:.:.vn.. cheater: eeeeeret eben rete 19 
| x x 2,101 Magasins d’appareils ménagers.........--..-.---.+++- 20 
| x x 27,312 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
| x x 90,007 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
7,239 Librairies et papeteries ........ 0.2205 Cee se ee. ee 23 
5,661 AEUISCS. ene tote dor ao con edo sac oar fo. 24 
21,999 BHOURCTIOS oo... ce seine ee oe eit tg oe te te oe ciate oleate le 25 
12,130 Magasins d’articles de sport et dlaccessoires ae: 2S 26 
9,859 + 10.4 17,178 27,037 Magasins d’accessoires personnels............----+-+-- 27 
114,493 + 46 125,520 240,012 Tous les autres magasins .........----.-+2-se eee eeee 28 
1,214,792 ao a7 (A) 952,932 + 10.7 | 2,167,723 + 9.1 Ensemble des magaSins.........---+--+++2+seeee2- 


Enon 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Women’s clothing stores 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware: Stores isc.nicwicur ceessko cranes cogtes = une eee 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


All other stores 19,116 


All stores 144,809 


Change 
1983/1982 
Variation 


Independent All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation 
60,250 + 1.8 
11,911 qn She) 
3,219 + 11.9 
30,682 are 1K’) 
17,851)" am alee} 
21,878 - 0.8 
4,070 + 4.3 
86,371 + 16.9 
1,060* 
18,232 - 10.0 
2,338 ap 742)15) 
8,055 ae el 
2,707 - 7.0 
7,471 ah Ther 
4,557 2 Pals 
408° 
2,545 - 5.0 
3,627 - 23 
8,633 2010 
1,510 = 216 
2,378 - 2.0 
14,899 dee 
855 ao Unc) 
1,248* 
2,398 * - 19.0 
6,461 + 25.4 
2,417 2,775 Se e5 
24,322 43,438 Sp fy) 
227,018 371,827 + 6.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


- 23 - 
| TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


| 
| Kind of business 
| Bs 


Sales Change Change j Change 
- 1983/1982 1983/1982 1983/1982 i 
Ventes Variation Variation Variation 


x 580,755 i | Epiceries =. Boucheriessis. Gas skernened See: ee 1 

x 112,649 : Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 30,575 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

254,569 254,569 GrandS \MAGASING (5. scto oe cna 2 ee 2 ae 4 
115,345 F 29,412 144,757 == - 1.8 ]|Magasins de marchandises diverses ................... 5 
84,049 : 122,192 : 206,241 “+ 3/0|\Magasins:generaux.........<cs0..-5- 2 2 eee 6 
30,627 : 5,409 : 36,036 lt | BAZ ANS i csie-< 5 ene a inin sussudinee) di mtevantasch aiouny eke ere we eee 7 

= 764,595 E 764,595 .6' | Concessionnaires: d’‘automobiles: <.:. ; seed eter eens 8 

- 9,801 * a 9,801 * ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion...............+++4. 9 

27,084 : 162,756 189;840 ge :112:2>))Stations:senvice a; ges. cco aes) see 10 

7 26,531 26,531 GRIAGES! 5 Siva cuiloees sais se sho ee 11 
Xx 79,116 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,631 fs 26,178 .0 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
35,317 : 63,317 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
| x 41,332 .5 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
| x 3,061 .5 | Magasins de chaussures spécialisées ................-. 16 
| x 21,274 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| x Biesso A | Quincailleri@sicc:. ssc iecg-s ecole kon acm uae ssw /sorycm SNe eRe tn eee 18 
= : 58,797 .2 | Magasins de meubles.........< 2 <<. eteietm fekobteeeet ste anttetttale 19 
| x 13,837 .5 | Magasins d’appareils menagers............-.--.-++--- 20 
| x 19,877 .5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
) 58,202 s 88,129 146,331 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Xx 8,616 (“ibrairies:et papeteries . ..<...... » senda: = aeeneeteeeel keene ee 23 
| x x 11,220 FIGUPIStOS Ss 5 scat. soto Mis ako ace oly omnes aye eee 24 
11,167 14,065* a 25,233" BijOUteHES: 2 a dercs dns ane orotate snare a Sian credence 25 

x x 82,927 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

3,087 24,631 : 27,718 .7 | Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 


198,652 241,513 440,166 Tous les autres magasins ...........------++sssseees 28 


1,328,064 .3 | 2,134,620 5 | 3,462,684 : Ensemble des magasins.......--.-----++-+++++++: 29 


Sy 5 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Alberta 


October - 1983 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise stores 


GONErale STONES mscxas cece sch co6) session nictn:5, 0) 450) 5yrcy sR Oe 


Variety stores...... 
Motor vehicle dealers 


Used car dealers ... 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1983/1982 - 
Ventes Variation Ventes 


117,365 
15,221 
698 
124,404 


16,548 


1,214° 

174,422 

1,298° 

46,359 

4,471 

2,841 20,001 


5,446 7,134 


Women’s clothing stores 


13,595 


5,256 


Familyxclothingpstores ae mkt. ts. Mee.ctetcdteeeets om). eomaeres 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


9,078 4,441 
263° 


2,464 


2,603* 
10,010 
3,610° 
52,022 
482,507 


Change Sales 
1983/1982 - 
Variation Ventes 


155,570 
36,518 
9,077 
124,404 
21,291 
49,056 
5,119* 
174,422 
1,298° 
58,150 
4,471 
22,842 
12,580 
18,851 
13,519 
640° 
7,768 
6,345 
10,402* 
6,070 
4,111 
42,071 
3,151 
4,405 
7,729" 
11,505 
8,377° 
121,513 
941,256 


Change 
1983/1982 
Variation 


2058 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de iconmnerce 


- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1,144,660 373,230 5 | 1,517,890 .0'| Epiceries.- Boucheriesé: cm, aie ers. Atiering 1 
135,178 d 199,549 : 334,727 ! Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
7,170 : 75,554 ; 82,725 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,144,959 : 1,144,959 25] (GraNAS! MAGASINS Hs cay;.<20:s.c0seronenncdl sewers 2g eee 4 
140,814 : 4 191,337 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 494,810 20) MAGASINS:| GOMOKAUX:.  <iz:usiise0.icevlonerars renekehci cues Rn Ree 6 
35,793 i 12,375 48,168 SBP BAZANS 2) nck vic <cbipa-syau hpi ee OR CES eee 7 
= 1,662,156 b 1,662,156 .6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

- 11,990 ‘ 11,990 .38 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
113,264 f 458,870 . 572,134 SMe |StationS=SemnviCO osc myorectpancgscc rece coxcitet occurance ee eee 10 
- 45,145 45,145 Gahagesr:. Feats ececnek nhoccediews sakes oe aM 

24,533 : 194,984 : 219,517 .3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
46,948 ’ 64,624 uaa .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
121,307 : 51,080 ; 172,387 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
79,536 38,162 : 117,698 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
3,544 : 1,670* ¥e 5,214°* Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
48,089 20,574 : 68,662 .0 | Magasins de chaussures pour la famille ................ u7/ 
x 72,134 2 J. QUIMCATIIOIOS Bs 6 550, eG coe, caine taverns tare acre race ey eee 18 

29,129 ; , 92,133 (5. ||Magasinsydeimeubles\... «<2 cis seteieneen at -tteats eles apedinnet=rtn 19 
x 53,072 .9 | Magasins d'appareils ménagers.........---..-..+..--- 20 

7,566 a 38,426* .1 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accéSsoires... | 21 
82,733 i 384,161 1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
18,635 : 31,405 Librairies et papeteries .......... 5. cece eee eee ee ee ees 23 
x 49,675 FIGUTISTOSE eh.cc Abs. efctore sicrwibutug®, suake oie ge eet eee 24 

43,721 ‘ 27,914 § 71,635 4 | Bijouteries .. 2... eee ee eee eee eee eee 25 
17,055 112,674 f 129,729 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


44,730 : 37,411 82,142 .1 | Magasins d’accessoires personnels..............---.-- 27 
664,788 : 512,918 f 1,177,706 6 | Tous les autres magasins .........-.+..+-eses-s2eee- 28 


4,302,271 .4 | 4,681,036 + 1.2] 8,983,307 if Ensemble des magasins..........------+s2e2eeee: 


=226he 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 


October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


$'000 


Combination stores (groceries and meat) .............. 140,671 204,285 =a0'8 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,345 35,160 = (62 
Allsothen food stores:...,aeeeisineras atveceecnere erie ue matt 1,436 20,602 ="1.6 
DepartmentestoneSin. <p terstcisseioaslsce Ie e mene ne ema 143,923 143,923 + 14.2 
General merchandise stores ................0-.--0005- 17,625 72a | S32) ace Chie 
GENET AIESTORES: © icone ccs vasusteoms0n eases ueart-due. REM ee 12,974 + 10.4 
NV ARICLVRSIOFES ay cy teacdsy psatke eh: eibasgenuth cassie ks crue oe 1,255 6,502 a = PALS} 
Motorvehicletdealersii5.>- ceetenlet cients crs) teu ote acetal ct ie 144,255 144,255 + 24.2 
Usedicardeallers’..:<.ai:,a0 feeb ee) sae eee 4,296 4,296 an Wide 
SONMVICORStALIONS) Bawa custeusncagice Gueunicsus ron cea Rem 63,956 75,983 - 0.4 
Gales esses i easy ne eg cyan cos real eke 9,188°* 9,188* 
Automotive parts and accessories stores .............. 16,581 17,793 Fee Xe} 
Menisiclothing|;stores., .2eehit. heme teeta eee 3,196 8,576 [16.0 
Women's: clothingistores niece an: Scat, Sor ieee ane ete 7,379 18,709 + 16:3 
Family<clothing stores tam.'..c}. soe. oa Se emer 4,260 12,314 ae GS} 
Specialtysshoecstores: ..ceetesiite. ee ee ee 813 980 aes hel 
Familygshoesstores: .. ae aan. kes, ae en ee 2,588 §;959 atm Ose 
PIALAWARERSIONES vnc iocscaes sae ceeenatoas dy clak a dul ee 7,019 + 69 
= sil att. G ES RN IR rare 10,038 + 19:1 
JRLEeR Coa ae 4,705 ap oe! 
Job ae ey 7,180 am» (ohts) 
eee 32,151 50,460 ap PAS) 
sdo(siiie guava 2 RES an aces SR eee 3,213* 4,696* 
Se ENGR tA rel Oiuesere Gta ioe cate Acacia 2,056 - 8.0 
suits heySlca te Merce Rae oer eas pe oe 9,006 + 13 
ty Pee ts ORC 13,192 3:2 
SER, SIE 8 ants oo ne 4,643 11,252 15,895 O12 
sig) S p5s(0%e (ot Gh ebejnn 6s cho fot REE Ne Se 74,341 63,775 138,116 ap Gls} 
dicelas aaa. hehe vo/0 ia ens SARS RCRA coos ene SR Re 471,999 533,023 1,005,022 + 48 


| 
| 


= oy = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 
January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change G 
- 1983/1982 1983/1982 1983/1982 pe 
Ventes Variation Variation Variation 


1,350,772 678,170 + 4.4] 2,028,941 -OF  EpICenes:= BouCcheneShy. (00. eeerencnaeay. terres ae eee 1 


92,764 Saal OLO 265,827 358,591 -2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


14,375 + 5.8 193,895 208,271 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


1,335,541 ap) eh 1,335,541 GiANAS| MAGASINSY ose. cic sosi oy eons sees RN 4 


142,782 = PS 30,935 * WAS TAZA Magasins de marchandises diverses................... 5 


x 


129,889 + 10:0 || Magasinskgemenauxs.o)s.01aas <r anes cs eee 6 


50,117 ap) bey 11,324 61,441 SA PESAZANSH wapaway Sea fat ahah il ep shen avlamen > ciaeet (ot olferatrcnavd stay tec ae a 7 


1,454,983 1,454,983 + 5.4} Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


43,992 43,992 + 7.0 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 


111,166 = 177.9 729,439 PD [STAlONS=SEIVICCE mar merae ordre ane oe niece acne ene 10 


618,273 


91,481 Gav AGOSe. sycese 5 fac he i crhetionw veiag ceo at veo oN 11 


91,481 


Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


11,596 he 7.6 175,47 


163,574 


49,228 76,138 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


+ 
= 
oa 


26,910 


167,191 Magasins de vétements pour dames................... 14 


+ 
=, 
n 
Ww 


98,545 68,646 


110,638 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 


69,837 tali2.9 


40,801 


1,891 7,636 S27e Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
33,134 - 6.8 25,414 58,549 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
Xx x 69,183 4 OY6* KQUINCAINEHIOS!., 6.5 caches cae cee tar hema orotic oreeeee een nee ete 18 

x x 84,685 Magasins’ de) Meub IOS ic. 6-2 = 2: ee. See 19 

Xx x 41,067 + 21.1 | Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

X x 65,118 + 13.4 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
165,596 #95 312,429 478,025 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
14,051 ore ote. 25,410 39,461 Librairies: et: papeteries: ........ Se TR ee ee 23 
x x 24,297 FIGUTISTOSE ocisia: dices -acaiseceinerevarer ap a hes ah lal sy dictioy aot erase ee eee 24 
40,592 + 24 90,036 BijOULGLIESY se geass sont secnscseee ons aren ron tow ooh ert oy ne 25 
x x 166,829 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
44,433 aes 114,129 158,563 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
28 


1,317,686 TOUS) lES) AUtFES | MAGASINSH 5) op ews a egetisten et one ere eee Pere 


682,717 ap = tsy(0) 634,969 


9,748,449 + 2.3 Ensemble des magasins............----+----+-+s- 


4,377,605 5,370,844 


= 28) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. - 46 
Grocery confectionery and sundries stores...........-. = (chs) 
AllZother f{OOdStOres: . Jehieen o). eieaeeeyontie tas meee ele re : Fi + 5.4 
DepartmenteStOnes) nr. wlan oni + enn tv lel Meee Ace otal 84,868 f 80:2 
General merchandise’ stores...) .. 228 wn 6 See = fds) 
GeNeKAIESIONES) <Sccarn ars ca es asi. sn eS eae + 20.5 
WATICTVESIONGS carta sistasstela sacs Wis Suoleadsakdeee sia. casa elena - 9.0 
Motor: vehiclevdealers? «2 << tiaes avis &. eiei econ eee 77,124 77,124 + 29.8 
Usedscaridealers::c...:...5 hee oae . ees 1,863 ; 1,863 +) 3:7 
SGIVIiCORSTANONS A c.0 cce occa aut araks ss. 5. Janase ae ate irae nee ace 35,422 ; 40,511* - 09 
Garages cancel doen cae aetna oy Gee o ss eee 3,993* ee 3,993* 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,276 =p if/as) 
Men's: clothing: stores: seri s.nkg aaa Ae eee é 4,705 + 5.4 
Womenisiclothingstoresiataeis shee emcees tee aeeeaene 9,768 sailil):8 
Family. clothing =storesteners: 2: s.xn) tees ie aac 5,436 + 16.6 
Specialty shoexstores: @s-hedacain eae? is See 300 - 1.0 
Family:shoesstores: 2th a4. Sot meee A ee 2,426 = Ch) 
Hardware Stores c<y-ccste race ia bye Ss ara 2,327 + 23.0 
Household iturnituregstores: ..5 27554... See ees Pees 7,384 + 14.6 
Householdappliance#stores; Ssseccee).e-eeie oe eee ee 1,654 a Peel 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,066 ap hel 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 13,104 12,570 : 25,675 +155 
Bookvandistationery “Stones x sic. «,.3::.2,0. eee ee ee 1,058 1,645* «S 2703" + 33.6 
FRIONISES 7 7e 5k. iste she su tditiesy oueel pride cciesa dey <tc 4 1,015 = 9156 
Jewellery SUONES sopra sycicy'y sucess ts teehee ees anceeee ot Dara ee : i 5,856 eng 2 
Sporting goods and accessories stores................ TESS + 12.9 
Fetsonalvaccessoriespstoresimn create a ns eee : : 10,482 a de) 
AN ZORMERP STOR CS is 5 s.00) 0530) oy ck ssc EO 65,770 + 6.4 
AUStOROS 6: 5.55 saccteisvermyarainsc) a eI aE: 253,041 ; i 514,009 + 4.7 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 
9,842 
792,232 


x 


52,684 


Change 


1983/1982 


Variation 


- 29 - 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


766,211 
20,509 
324,908 
37,916* 
x 
11,313 
31,342 


17,843 


117,884 
14,635 
x 
30,171 
x 
66,795 
x 


2,605,648 


Change Sales Change 


1983/1982 = 1983/1982 


Variation Ventes Variation 


985,677 
192,072 
151,751 
792,232 
62,531 
2,477* 
6,907 
766,211 
20,509 
377,592°* 
37,916" 
81,387 
43,876 
86,636 
47,045 
2,961 
24,474 
22,974 
61,750 
14,380 
34,560 
228,390 
24,400 
10,559 
54,315 
89,895 
103,031 
623,481 


- 0.7] 4,949,991 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments 


Grands magasins 


GalAGES sus oa inate purines eacncaln eacyeenta eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincaillenies: ....6 A ciewwuiae cm iacus once ae eee 
Magasins.ide imeubles..............;..-.- een. See eh ee eee 
Magasins d’appareils ménagers..............--..--+4.. 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies et papeteries............ .ank6e eRe See ee 
PIOUEISTOS: isc neo bur ieee gos ane nese faye ie where are 2 ea 
BijOUTCHES oc. i cues tet cang soy Siren e ke ee eee: ee 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous ‘les :alitres (MAQASING, .....- eee c= oe 


Ensemble des magasSins..........--------++-+-++-- 


o © 28 N © GW SB © fs = 


os 
oOo nm — 


14 
15 
16 
17 
18 
19 
20 
21 
22 
23 
24 
25 
26 
Pal 
28 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
E - 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- + 29.7 
Grocery confectionery and sundries stores............. - 17.9 
‘Ailluothers foods Stores <.seraena ers re seems eerste eet r-etrens H+? 110% 
Department Stores) 2.0... ete ne ees : =""6:6 
General merchandise stores .............-.0 eee eaee 

GenerallkStores «sehen stseere ea telohan ciated er auc w ee vanes ee + 43 
NETIC GLOSS os veto > O0oe co GU DUG OR Dam R RA ayio0.5 1 Xx 
Motorvehicle: dealers’ «.-2 .Sthaacr swears armen tna = 23.5 
WsedieCan’ GEAlOMs si sccc1- AU Meas the oe ohtmenotrd ttt. Reon ester per X 
SErVi@. StAOMS: < scccexuanes oR craper Scheie anak eee ene eeeee treme X 
(GARAGES eyayse-es reenact aot Seb oueen nena race tena erat eer eee ee men x 
Automotive parts and accessories stores .............. xX 
Menissclothing stores Same se. tteccte meee hone. ©. aah ee rere eens 

Women’siclothingStoreStasmra: ere oe mittee he ence t= : = 5:8 
FamilysclothingStorestcee- .t). went oon eo tate eh bet ones 

Specialtyshoexstores a.seer Aon Meee he meee Xx 
Family ‘shoe: stores: Sani... Rees Fore eee x 
KIAROWANE A STONES Koonce sore comers torercaterte tere ce ie tne ee 

Household sfurnitunerStOres, on «cv. aomete ne et eae x 
Householdappliance: stores: aiaaska wes sean hee rr x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Booksandiistationenyxstoresi:: ... --. «hae Worwamten. fete eeel-terr shel x 


FalONiStSiceg Baie eateacha Shs Meeuntastiete as: alav aca eee oteias sta x 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ + 83 
Personalsaccessories Stores: see eee meee rere ee 


AllifothieréStOres: 6 ne. occ. cs EO OT ee qe Sh) 


AW STOPES fi. iireis ch cate c SO ee PO : + 4.5 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
| TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 ii a, 
| Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


| 49,148 Fr 16:8" Epiceries,=-Boucheriesm: Ginn ae eee See. eee 1 
- - 9,756 11.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| - - 1,542 20.9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
25,522 - 6.6 25,522 G16] KGANAS IMAGASINS vers. waren cess) cfsse cess ocse oc Ae 4 
| Xx x 11,569 - 9.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| x x 53,418 a7: 6H MAGASINS GEMCLAUK ss cpoccatskovastnsievssen seks cuca RR ee 6 
= oe See CRUX) Cee MK SPT 0) BAZ ANS ie. ct sp cr.chogcendicicsa lacs uceas Seka hsnenannsle capes O 7 
| = S \peee6,978' SS r225 ik26.978) BR 1221) 'Concessionnaites diautomobiles......., ..aeeee eee oe 8 
- =) OR Max Siece xl) ~aneax -~) oc] Mendeursidiautomobilesid'occasion:....)..eeene eee 9 
- Sia eX, OSOSRaX | toe eX: «(WOE EAS x | Stations:SenviG@ i vancare secant crasscateeed cx dvcnnin ee 10 
= = (CRICR CE ryan Rane COC Oe PRT eC REE ee sau 11 
> = Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
= = Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= = Magasins de vétements pour dames................... 14 
= = Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
= = Magasins de chaussures spécialisees.................. 16 
= = Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
= = QUIN CAIN GNIOS ix coi orc nay caine acids ce ents ancy MNES 18 
= = Magasins de Imeubles «..:0is....4.0..0 eee eee cee 19 
= 2 Magasins d’appareils ménagers....................-5. 20 
= - Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
= = Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
= = Librairies et. papeteries ..........:... eee em ene. Cree. ele 23 
= 2 FIGUPISTOS cic cre caruiuensnsuahnirtbrriemiserraan wolaaekeie Lig Necks we 24 
x x foOle BOUTEMISS icicineeue staeacs leaps eke teue ean 2 aback 25 
z 5 4,343 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x Sore" Magasins d’accessoires personnels..............-...-- 27 
x Xx 29,949 Tous les autres magasins <siegeit ilindeone Bie ake. RS: ere 
135,573 238,877 Ensemble des magasSinsS........-..---++-+++++see5- 
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PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
October - 1983 - Octobre 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 1,136,468 
Grocery confectionery and sundries stores............. 133,021 
Allzother food) Stores: .. cStmeen wv. ailidem cee recur ice 9,304 
Department! Stores coon ea cc ace wien tere etree ives etait 922,014 
General merchandise stores ..............----2 eee eee 171,106 
GOMeKAlESTONES se eicnakst id open cece renee at nvesode nod aa nes mee teem ae tells ae 64,114 
NASTY SStONES iy i casas aer'soxspovoverevancuow aceevanceh on ewopte272..0h re) Saree 75,164 
Motorsvehicles dealers e:-7..... etna loin tie Giaince-t esterase 11,738 
WséediicanGealensy::..ccc.oteierroe te Seto Rak eer ena - 
SGnViCOs STAUOMSs aise case stans ie athe aeons) ara ncteaes RO POR ae 153,104 
GAN AGES Hats sro goa eke We ath se oesk on Jb. aya ogee ne eee - 
Automotive parts and accessories stores .............. URI 
Mens: clothingustores: aneertai cies sie Selene fear tetneeere 47,677 
Women's:clothing:storesis 052). he te Sates tt meme 110,527 
Familyclothing, stores tina. 48. cements ae eee 69,005 
Specialty ‘shoe stores .. aawonesrmur cme cannes arene 5,841 
Family shoe: Stores . Avene cee Se eet one bs mies 67,809 
Hardware StOn@Si: jan ataru-: crxseaycanssistenegcateeartacc nce eee 

Household: furniture Stones: 2e;.;-1)-12 eect gee eee 

tiouseholdi appliance: stores: Aeneas) feces ee ee ee 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 18,477 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 98,913 
Book -and'stationeny: Stones)... ..i0i..04. euereeeeeene. ns etenmenen 19,688 
IONIStS 125 vauresy aevexr antic ceca ves pe aes oh «ee 1,379 
Ueaalen SUONOS io. tay pas qaitaransenieteelee acute es dea tee, ke oss 31,500 
Sporting goods and accessories stores................ 10,082 
Personal accessores :Storesiey emai eee) eee 35,679 


All: other: Stores ic2\ieitisiis cunts eines oe ee re 580,005 


AU STOPES ois) dsb ve adterdaestnaie's cre TITS a ee 3,830,704 


Chain stores 


Change Sales 
1983/1982 - 
Variation Ventes 


606,800 
316,437 
154,692 
39,774 
97,993 
15,048 
1,505,008 
45,617 
621,020 
122,542 
201,747 
47,980 
75,804 
56,344 
8,319 
25,469 
x 
105,971 
x 
37,642 
271,276 
19,762 
27,704 
26,980 
82,025 
74,823 
473,315 
4.2 | 5,173,118 


Independent 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


1,743,268 
449,458 
163,996 
922,014 
210,880 
162,107 
90,212 
1,516,746 
45,617 
774,124 
122,542 
213,864 
95,657 
186,330 
125,350 
14,161 
93,278 
82,073 
135) 7508 
47,138 
56,120 
370,189 
39,450 
29,084 
58,480 
92,107 
110,503 
1,053,320 

9,003,822 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ + + 


+ 


0.3 
5.6 
1.0 
7.3 
6.0 
0.5 
4.0 
33.2 
18.5 
2.9 
7.0 
14.0 
5:9 
8.7 
10.8 
10.9 
10.0 
12.2 
17.4 
35.2 
21.4 
8.8 
8.3 
7.2 
1.5 
8.1 
1.8 
5.9 
9.0 


= 6} 6 


) ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
| TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-October - 1983 - Janvier-Octobre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Gen 
1983/1982 = 1983/1982 1983/1982 pak ape 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1.5 | 5,913,380 


11,071,188 16,984,568 Mf MEPICCHCS, = BOUCNENOSh cat). fae treet: Serene ee ee ee 1 


| 
| 


1,187,302 pre .4. 3, 09257 117 4,280,019 © | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


99,406 - 84] 1,548,524 1,647,930 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 8,059,622 + 7.0 4 - | 8,059,622 + "7.0 | Grands magasins ........s.:c.s0c. sss eds verb: 4 
1,376,278 Se.) 374,636 1,750,914 Magasins de marchandises diverses................... 5 
| 610,742 ool 981,529 1,592,270 20) | MAGASINS: GEMETAUK aac: 2 cesue seas seresoceeaors Avs oe ene 6 
699,947 7.0) 148,068 848,016 WA [NESAZ AES get awaeeasy aici dep shsvawan one Gud save syanexste c,h sna, Mia eee, Ae ae 7 
| 133,419 + 16.2 |14,102,641 14,236,060 = + 16.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| = = 438,603 + 12.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
1,454,669 Se enlue) |eonr 9927 M25S;886) «| <= IEStatlomsS:SCnVICE) wari tienen swine oh desulvass boo Oe RS 10 
| = - | 1,138,626 1,138,626 GAT AGSS ea cc popeta eo ucba Sw MS aek Sace th cs She eS tee 11 
111,327 + 2.8] 1,835,494 1,946,822 Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
384,908 + 64 458,349 843,257 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
940,277 + 10.6 672,574 1,612,850 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
575,766 + 14.0 485,093 1,060,860 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
| 46,805 +5 63,695 110,499 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
529,744 ct. (8.7; 205,094 734,838 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
X x X 768,812 QUINCAIIEFIOS is. 5 :-ecocyses aieencayh ts aches cies cern ee 18 
259,120 + 28.9 950,078 1,209,198 Magasins: de Meubles «tc sven 19 oe eo onenteen een aon ote 19 
x x x 391,196 + 29.9 | Magasins d’appareils ménagers..................-.-.. 20 
180,006 + 31.0 333,686 513,692 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
944,102 sual 4:3) eared’ 3,496,254 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
178,329 + 16.0 189,737 368,066 Librairiesset;papeteries . 5.0... ane eer eee Nee 23 
| 13,674 ap (e)s) 306,409 320,083 FICUIISTOSS caswsce 2 eerie pe ie youn ot ee Ranemc tar poe ee e 24 
279,236 ap Thai 273,490 552,726 BiQULCKIOS i ajeseoeeic en teysebaon eects et a oan beastie Nee te ete 25 
} 126,642 + 12.1] 1,008,135 aeakeY BY A7AT A Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
334,524 + 49 773,796 1,108,321 Magasins d’accessoires personnels............----+.-- 27 
| 5,391,839 + 7.8} 4,443,996 9,835,834 Tous les autres magasins seh SUNS al MONEE Go veto ns RE A meee 28 
35,126,035 5.4 149,112,566 8.7 {84,238,601 + 7.3| Ensemble des magasins..........-------+-++-++++- 


2. Gils 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 


September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
= 1983/1982 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 27,828 + 27.0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 19,489 + 16.3 
AlPother: foods Stores... mestame ee cos Petraes oe entitle men. remneten 1,284 Sra: 
Department sStOneSscieerc. ssi torres ote ct casila onatetceneueten te ene me 10,984 + 10.9 
General merchandise stores ..............-.-00+0-ee- 9,213 - 8.0 
GOENGrallaStONeS 2,0 ot weet ies cas ek -ease peor eS ca oem 8,043 - 44 
WETIEW? ONES Bae ang dopne edo oo Mono oe Umm ro moar cai. 4,752 + 16.0 
Motornwehiclesdeaters’... 4... aarcei satis qernieti panelists 24,739 + 10.3 
Wséd) canidealers: 5: :<1,<.c, Sayles 9 Sedition X X 
SOLViICONStAtOMS cy eatanyenake Meike scl x-h-\ caren Rome eerie ae 17,577 aS 1Sbi/ 
GOaAGOS Fix tape teu cweten tr wtckane  suersay sl a¥iis -senspeasMateyeue) ko eae 1,436 - 18.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,003 + 2160 
Men's iclothing! ‘Stores! S28 te 81.5.0 cos eee teanes tate Seaton stone 747 = oy 
Womien:s: clothing ustoreseiriats. cee. scree. eel teremceeneme so Ui) 
Family <clothing «Stores ¥icia ste tava, cicenenca evento) eneatan st Pe qe | 
Specialty:shoe:stores. .icakise ses, Hetero renee X 
Family shoe:.stores: seit. amin eee i eer oe bk ao {=\{0) 
FlarWaneStONneS i ciis sc deco. ce caunesns onedieeci't 6 cart neve ae ds) 
Household furniture Stores’. cau. 2... eee eee Smal 
Fouseholdi-appliance:stones) cerevr aries etter neen nes 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. a 21h ai/ 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... qo t3h40) 
Book and)istationeny) Stones\-1.canc' ca. eeneenen ees eRe el 

BlORIStS ogy oess cit caer teogc coke nae easttns eR Ray tia ae + 29.6 
Jewellery ZStOns cadena tes ice age eesti eto vk ea oh cg + 28.9 


Sporting goods and accessories stores................ 588* 


Personalaccessories stores sor ae ee eee eit ene Lae 669° + 28.7 
AllWOthengstores 5:28 05s ack ee re Eee ae i 11,158 + 10.8 


PI ol Eee eM ec a canbe Bona Stn im asec cn 165,273 + 11.6 


=— 35: = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change i 
1983/1982 - 1983/1982 - 1983/ 1982 Son ieee 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments 
Grands magasins 


Magasins de marchandises diverses 


Garages 

Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles 
Magasins de vétements pour hommes 

Magasins de vétements pour dames 

Magasins de vétements pour la famille 

Magasins de chaussures spécialisées 

Magasins de chaussures pour la famille 


Quincailleries 


Magasins de meubles 

Magasins d’appareils ménagers 

Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Bijouteries 

Magasins d’articles de sport et d’accessoires 


Magasins d’accessoires personnels 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins 


aeaGu= 


; REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
September - 1983 - Septembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
No. 
$'000 % 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 68,776 + 14.3 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 11,560 ap ent 
3: VAllLothens food Stores: <r temteunt <u cctobeapie terres eerie terse etna 2,802 ap BUG) 
AnliDepantmMent: StOrOS <a arose sue 2 sc. h-1015 = se eRenie neds ee : 25,947 + 16.1 
5 | General merchandise stores ..............5..00seeaee 10,990 =m eae) 
GalKGeneraleStOres 35 gees cia3 a) toe osteo sas: RR eee ope 3,742 tere 
|| NEVES) SOGraoeebnnome nace OcUp here HUE imp ow cos © . 6,499 a tZeO) 
S3|iMotor vehiclesdealers< = 25 jacana .es ep. kt abes meet earn 47,377 + 25.9 
Oi WWsedican-dealers ..... ocho eee ae 1,060 - 10.8 
HOBIESCRVICEBStALIONS 28 4 aro she cA ecuBeroks st si +12'-sTavac coe eae are eas 31,583 + des 
NIGNGARAQES 2 ew oa ee ere a 6 Salen ce aaa) Here = 2 Sem 1,505 - 28 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 6,907 Seis) 
tou Men:S clothing Stores? ares ctiGre tens ee eeienes ee eee 2,960* 
14) || Women’s clothing Storesiy.ra. duncan te oer 5,342 Gee 1 ThHs) 
15.\\Familyclothing Storesiinc.s <tc. ie ee oe ee as ; 3,348°* Ge fehs) 
i16:|sSpecialty <shoe_stores. saaseat a ek. ene es oes: 498 + 09 
Ze eamilyeShoeStOnes: aniyaegs ah eack-amateeter seers carers 1,774 + 16.6 
NGh HardWarexStOMeS: niko eh aia sos yen oo Masten, coc) +, oe ; Oeil + 2.0 
CON ROUSENOM AUIMtULeEStOneS) gan on -)- ceeen eects see 2,143° 
20) mMousehold)appliance; Stores) qiaes | sericea: osteo 926 + 13.4 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,256 * 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,915 + 23:1 
26) |Booksand sstationery Storesin)... .. ... 1. teenie ke eRe a 2,001 
DAA IGIONSIS 508) 050 a uagh carnal evsieroude eiaeeeteageas, 1ehies Oleg oe 684 - 79 
25, (TJOWCICRV: StOLOSi5,4..c.-. sera scatters As ota ee ; ee 1,883* - 38 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,284°* 
2/@\ibersonal cacCeSsSones Stores eae eeen eee Eaten ae : 3,079 + 15.4 
28) fAll Other cStOres | 2... s,s s/s as sce TO a ee ae 33,655 + 14.9 


All stores 


15) ninjinini nj /a)5) 656) opej o) ap ene tne ate er eee eee ret 128,676 301,963 + 17.0 


= 37 - 


) ESTIMATIONS REVISEES 

| pak nies 

| TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 eNO EA 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 43/588) = + 110/54) Epiceries:— Boucheries:.s5e ey ae ee 1 
\ x 12,988 = - 4.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| x 5,333 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 19,507 19,507 Grands: MAGASINS vo. op ces ayachvss dn us 4 
| x 6,525 Magasins de marchandises diverses................... 5 
| = 6,960! = + 15:6)lMagasins genéraux:,........... «clase eee 6 


6,130 ‘ 6)859) ORI RMAS | IBazars). 3. alyssa isoys ockea eee tf 
x 33,957 + 12.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- a 1,033" ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 25,687 2] STANONSFSEMVICE a. ccitinecescxody oun eat avi ies pe ee 10 
> Bi 1,044* AM GAT AQOS ins a. stint leptielandi aos hey peg ee 11 
x 5,464 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,119 2,146 Magasins de vétements pour hommes ................. Tks. 
| 3,161 : 4,122 .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,231 aie : 2,072" Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 77 .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X 2,071 Magasins de chaussures pour la famille ................ 1124 
= 2,625 QUiNGATMOTIOS |: 5.5 css ceseyecace v4 axeeudtevagdinn cco, ene ee 18 
X 3,784 {8 ||\Magasins/deimeubles\....-2:-. cj ctabelaltehe eyeteieteiote ett eeettege nena 19 
= 1,013 Magasins d’appareils ménagers...............-.-+.... 20 
x 962 .0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,183 10,187 11,370 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
X x 902* + || Eibrairies-et papeteries)........... >. true een tena eee 23 
x x 632 TATWFIOUIISTOS: iccdeceusssndicon sont «des yoysus ho vemece dg etetasuspeg see nea eee 24 


826 448 1,274 53° | BIOULCROS oe sesocce. sc senso mineden caren) nar acae boar Ree a ene 25 
= 1,718 1,718 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


| 437 B 550 987° .6 | Magasins d’accessoires personnels.........------++.-. 27 
| 13,830 10,005 23,834 Tous les autres magasins s plbuiueseanae eee a ee ae 28 


93,725 135,113 228,838 Ensemble des magasins.......-..---++++-+-+++++- 


27 
28 
29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 


September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 436,961 + ee 
Grocery confectionery and sundries stores............. x 150,083 + 10.1 
AllCothers food! Storesi< fal ie ek terre he, ore senators isliatre 2,211 : 58,951 + 48 
Department StOneSrsccsi-tarecouency- 11s «screencast oe 165,114 165,114 + 10.8 
General merchandise stores ....5..5:.9:.0...0..5.0-- 23,469 - 10.9 
Generali StONGS o..- seskensyeeeokd gp ovat chs. svi eet anes eae ae oeere 25,691 + Aged) 
WEEVICLYASS CT (CS ean clan cae pie AG hs 6a eee S83 : 4,518 2 26,778 #2 720 
Motor:vehicle-dealers® =... thats meets la feo ints carota ante 291,692 291,692 + 14.9 
Used: Cah dealers’ sin. ont tetaeee smite hare rue ead aes 15,056 , 15,056 + ao 
SOmViC@ StatlonS?..% diewesytvae« Meacdpcren «tendo cee See ele Re ee é 183,660 : 210,587 ere 
(GERAGES se -ieicy eens oncesPopaveavauer ene carer ckone egos omnes OO PROS 46,304 : 46,304 - 64 
Automotive parts and accessories stores .............. 47,382 + 34.7 
Men’sclothing' stores ite fakecn mer eran eet ree emt 7,414 : 22,532 + 12.0 
Women's: clothing: Stores. fraty aecenttdte ts ote ore ene 23,802 ; 56,278 + 1725 
Family:clothing, stores¥20e.. 7.2 ee eee ears eee 23,281 : 45,393 ae GE) 
Specialty shoei stores: (Feet. ee ee ee eee 1,866 : 4,019 - 5.6 
Family.shoe-stores: Guts. Ri. aster, et eek ee eee 26,608 | 35,032 + 17.4 
FAK AW AE SLOSS) wi apen detec stesteneNer comers rckeraa ceca ae er a 32,532 se 8)7/ 


aw Fo Tadron Wa ROG Ne Ie cee ame 2 47,099* + 33.9 
Household: appliance:storesmmeeian eel ee oe eee 7,537 + 14.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 17,387 + 3118 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 55,690 ! 77,843 + 88 
Book and stationery stores...................0..000. ; 7,729 13,120 - 7.2 


FONStS ig solves Bs. eh onorerays bernie ase VSG ras malta ye Oe 6,201 6,201 + 11.4 


Jewellery: StOnOS iy, jihcrlesrdeya caved yorstacava ts ss4c) eapceo 3,617 6,214 9,831 + 19.2 


Sporting goods and accessories stores................ 3,231 37,667 40,897 + 33:6 
Personal:accessoriesstoresipe nat te eee eee 4,879 28,028 32,907 + 13.2 
ANMOMNECRA SHORES) <yetexc ces sercud tons este e e 99,786 112,932 ? 212,718 + 11.8 
“e AUGSROLES tare resainie is foie en aie'eyeip Pe EO Oe 677,300 -1] 1,482,096 9.8 | 2,159,396 + 8.9 


- 39 - 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/ 1982 COMSRAR SOMME OR 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 214,851 ry | EEDICEHES: — (BOUCHENES 2%: 2.20; neuen, I eee 1 

x 54,833 + 13.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
tote i 32,174 .5 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
100,678 100,678 Grands imagasins: 9° avs 2.0. 17,1f a a 4 
x 7,182 - §.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- 293° Bee 203" y x. hiMagasinsigénéraux:.....\:....:).):cnccacen ee 6 
5,749 : 2,435 : 8,185 3S WHS AZ ANG 6.0 os, 5 su abee, = ales sisueie le se Bilge n See ae tf 
- 136,238 136,238 + 10.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 6,794 : 6,794 .O | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
18,720 : 63,808 82,528 gee tll2 77) Stations-Senvice =. joes aces he 10 
= 9,818 9,818 Gatages 4.5 eis ais dares caeri ape ee 11 

x x 13,385 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
4,949 5,768 ; 10,717 .8 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,403 Bod 15,404 : 27,808 * Magasins de vétements pour dames................... 14 
13,737 ; 7,178 : 20,916 .5 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,311 1,465 2,776 .8 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
13,595 3,490 17,085 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 17,363 £5: | QUINCAINONICS 5 cores ssco a ueus os Sys aerdens exogenous ee ee 18 

Xx 15,855 Magasins de meubles:................ ett. asks oes 19 

x 2,591 * ... | Magasins d’appareils ménagers....................4.. 20 

x 5,761 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
15,079 : : 45,215 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,137 st 7,269* Librairies et papeteries ......:..........aeeeeAeeereeee Seen 23 
= : 2,929 FleutiStES* cnc Gus ekli due eeraen ee eee 24 
2,542 : sf 5,970* BiOULENIOS a os.owowtie vee ae ep ee 25 
X 21,974 .5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,663 : 16,930 Magasins d’accessoires personnels.............--..--. 27 
68,594 t 122,790 .2 | Tous les autres magasins = squad Oba, tials Grek SE See 28 


400,278 : 1,010,908 : Ensemble des magasins............-.----+++--++- 


=2A0n= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Ontario 


September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 515,731 162,755 678,485 + 10.1 
Grocery confectionery and sundries stores............. 84,066 72,773 ; 156,838 + 14.8 
Alleother {OOd!Storesi a, sere oe: «crete aie ears 4,240 54,851 f 59,090 - 0.1 
Department stores .........0.0 066 ee ee eee eect ea ee 324,680 : - 324,680 “Ont 
Generalmerchandise stores = 3. . 2250 rcs es cet 57,134 14,554° a 71,688°* + 18.6 
GON Aal@StOneS\sicisl eters) tech else akedev che tet to tedoRck irene X x 17,404 ere 
WENN, CIES A Bo So BRU OCR ent noobs DD Eo BO Gn old oon 23,125 5,360 3 28,484 ae. teh 
Motor avehicle-dealers:....... SS.) Sea .e oe one cee 518,823 518,823 + 19.0 
Wsedhear- dealers wa cccad Mien. el ee ae crepes 20,307 : 20,307 + 75 
SErvicesStatiOnSor..tacensve a lenaiMtolate chore ’e « \anatenelehaee eae nen : 204,866 : 296,632 + 2.1 
GAN AGES cede decearcesrssctanc farokshatinns toy oiroial coed Rete Reno eee Se 43,435 d 43,435 +726 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,463 ; 82,098 86,561 lsc 
Menissclothing#stores ae hat...vsetenn atta open eee 18,671 : 13,825 , 32,496 - 08 
Women’s: clothing ‘Stores som. arsine emcees ollie tener 42,777 3 24,794 fi 67,571 ce to}s6) 
Familyciothingsstoresrtentsr.u: .nreretneen erent nec aan Stet 19,969 : 13,053 33,022 + 10.2 
Specialty shoe'Stores: -. Pn ee a Rie bee See eee 2,906 3,878 : 6,784 + 14.5 
Family*shoe stores. SSeety.6o. Ro ete ean eee 22,546 ; 8,512 : 31,058 + 8.6 
Hardware TStOnOS tpn somoxireratate lati tarstetenehs 8.4 de eee Xx 24,485 am Wee) 
Hotisehold/tfurniture “Stores: ..x0.n.c-scee- eee ee 23,879 ‘ 36,481 + 6.0 
Householditappliance:-‘stores . See net tee eee oe ee 23,728° 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. one 14,028° + 29.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 132,478 + 11.3 
Book ‘and ‘stationery stores)... 0. Soe os ble : 16,006 Tew Ot 
UCTS ee reer et MRL sr A one P REM APE AEA, oe city ain 12,547 + 43 
CEWOIEHYPSIORES seins cots dtuyoraven. ves homens ilews teatreree po eee 11,699 10,497 : 22,196 + 5.3 
Sporting goods and accessories stores................ 5,654 : 24,212 : 29,865 - 3.9 
Personal ‘accessories :storesiaate., .a meee. are 19,131 ; 28,310 i 47,441 + 2.4 
AIIMOUMELEStOLES 0596-5 shai a era ratcwoc RN ee ee 270,390 160,028 ; 430,418 Sr Lae) 


(at 3 Col (Ne RL es Pie Aa 1,592,576 “ 1,670,456 + 11.4 | 3,263,032 + 10.5 


4 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


200,381 
19,591 
2,175 
130,998 
19,134 


4,647 


9,248 
17,875 
11,105 

1,696 


10,515 


8,272 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Change Sales Change Sales Change 
1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 pie an pid 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


43,753 


244,134 


27,230 46,821 


33,458 


35,634 Tous les autres magasins d’aliments................... 


130,998 Grandsimagasinsh: 220 2.24264 463 2 oa 


24,097* = + 20.1 | Magasins de marchandises diverses ................... 


312* ~-)| IM@QGASINS"GENeKaUxs <<. a= cis gee See cee oe ee 


5,571 OMB AZAS The oka cu Nec am yee ee ene Cae ae 


175,651 175,651 = + 10.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


4,245 4,245 + 30.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


65,298 1035598" “19:97 | Stations=semnvicess wan escent ce eee ee eee 


12,582 12,582 Garages” .. ceca. ate Ae ted eee: See ee 


24,558 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles...... . 


15,212 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


30,219 Magasins de vétements pour dames................... 


13,588 * Magasins de vétements pour la famille................. 


4,036 Magasins de chaussures spécialisées .................. 


14,169 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


8,408 Quincailleniess <3 a-cehac 20 Oe os Fe ee ee eee 


13,413 Magasins de meublesy)2.-. +a. 2.8 ee ee tae oe sete 


11,987* Magasins d’appareils ménagers....................... 


6,887 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 


52,560 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


8,395 [ibrairieset!papeteriest... 2.5. eet ae oe eee ee ete 


FIQUIMISTOS eo Sretclecc«cicte etiemee ctae OS Sie re a a eee 


5,180 


8,466 BijOULEMCS Hares ae. senetct-aet  ceetel clei heel eet sete en treat 


3,889 


11,617 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


8,615 


26,526 Magasins d’accessoires personnels.........-...------. 


15,607 


62,272 154,095 Tous: les*auitres'magasinS” 2. 0.86 aes = te 


1,192,956 + 11.3 Ensemble des magasins........------++--+-++++++:: 


585,276 


=nAD a= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants j/Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1983/1982 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 15,410 + 23.3 + 15.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. 9,100 + 0.6 = AA 
Alli: other, food ‘stores... ca fonuima a: Hone Baars ried x 0.0 
Department):Stores cs. c.ciete ane) cou.aceielans os) of ceereearanen ee eters 48,773 d 94:6 
General) merchandise) Stores: 5.0.) -.nmeoieees oo es Reena 6,111 ae + 20.3 
Gonefiall Stores is ors ce yecic cere ais oe oe ene Sere een Grass =) .3:0 
VENER CGO: pnp Seats Cn AROS CIRM aE co Nes ar ikeles) 
Motorevehiclexdealers: +2. 2): dheieseataat gy acrdpyarare : Soe ak 
Wsediicanidealers: sos ay «1.ces eerie tree antes OR aie 
SEMVICORSTALOMS) wi ceerots eaves bP oleiaire ave aos eode pee er aes : + 16.4 
SOLAS Sperm ers autidl cy anayavisns nareaagshals, Ae emerge ee ; = 6:2 
Automotive parts and accessories stores .............. ap tehi{2! 
Menis: clothing: Stores) iicratyent cto eras Sees : + 13.4 
Womens: clothing :Stores caer aie errs tae ae ap calles) 
Family: clothing Stores sqrt oxoscd.neuckse ceetormarce tard tie ae ee A + 19:3 
Specialty: shoe » Stores). «fakin tans oon sarc eae Water es 
Family<shoeStOres: «jemaes ca eas eee ee ere NiO 
Flardware Stones ig ire ccns eked cats .g oh i. «ae in : = By 
Po adecebietss 31-3 5; spleeeiity survey sete) Ae eran ar I)? 
Household) appliance: stores. 4... «use. ace - 18.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. am qilet®) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... + 11.6 
abes.9 serie we RN eae cy Se ; + 18.2 
pcledouKee Cate ast Menai coach kre ee ue ae - 97 
act Ca IEA ee ae EA oy 2 - 3.4 
saath ss antral 7.5 
RTS OS On enn tas an On Tan 1,913 : ai) AS) 
fan) S Jo sife! slam sliniione le: Gene Rana ee ee 3 24,646 ae ALO) 


# ja.-ale tajlanice\‘e}'s\/s/.0\ayailaj ao cekeheitelgaler eee seyatsVtatercnevare 187,992 + 10.4 


+ ABbe 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/ 1982 mata! 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 49,431 «© + 15.0)| Epiceriesi- Boucheriess tee. aun. Seats eee 1 

x 8,742 — - 6.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 3,090 -0 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
44,404 : 44,404 7 | GANAS! MAGASIMNSY ox cx<-cnexcxeneesnc'sa ner-1enten-4 4 
x 1,860 + 24.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

- i 239° ve MIAGASINS! QOMEKAUN .2\:-iras..0.4crcta rsnoystawepeve /sheys¥s ene eee 6 

xX 1,028 SIU LC DAZAVSE wc canivransten dees kena Ramee tens Wenchoh okey hake eae een i, 

- 37,749 + 14.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 614 —— - 20.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x 22,103 OF | SLAUOMSESCIVICE Dj iyancccdtimekse stains yaukoearene es yvorer crc ee 10 

= 661 GARAGES A sicits a nsesensveomtgne uct keacke esate or eee 11 

X 3,766 .8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,687 1,975 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
4,437 ea 5,318* .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x 2,202 .6 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

x 214* ... | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 1,963 .3 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

= 361 QUITICRINETIOS sacs cose, cops 209s 00 alone eee che 18 

= 2,973 Magasins: deimeublesis....1:2...0..cienenete Siena oe 19 

x 281 Magasins d’appareils ménagers....................4.- 20 

x 3,336 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 9,552 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x 734 Librairies et papeteriest. ...........,...,.8 0 Saeco 23 

Xx 518 FIQULISTOSE iis. wienave gone Bras ware meee y. oR Eat ten ae 24 

x 2,271 [TA BOUL C OS vases Ha ras, are cna Reais elfaletcie “6 ns etl sa ee 25 

X 1,230 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,023 se 1-4 1,642 + 1.6 2,665 .2 | Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 


11,606 ar ayy! 14,546 + 29.2 26,152 Tous les autres magasins atic gece ladls Ma tae Selle ge 15 eNO 28 


133,991 + 10.7 101,441 + 14.6 235,432 Ensemble des magasins...........--++-+-2--eeee- 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 


September - 1983 - Septembre 


All stores 


Chain stores 


Independent 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1983/1982 
Ventes Variation 


Sales Change Sales 
- 1983/1982 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 62,287 + 10.0 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 12,019 +29) 


Allotherifood: stores: .. Caen: a eee ee ee a 3,319 + 18.6 


DepartmentyStOneS cfc arcisye ne icbs nouns) casks 2c SRE eae 30,972 ar 7-40}s} 


General: merchandisexstoresinm:.. :auseaeicit>. eto et 4,391 * 17,414° + 12.3 


GOMENAIRSTONES Se reseecs « erensnsvatenavieus ss syeeans sy MNO CEM RO Rees Boe 13,033 21,638 - 49 


534 3,809 + 13.6 


NaAnICLVAStONOS 2 te. -ssitusyeusiek sess uwepea bogs sny Stusenst cage 7- cone nae 


82,725 82,725 +13:9 


Motorvehiclexdealers ...:. .,:. ARRAS shee 


Usediucaradealers:.........,.. eer nee oe eee evi ~ We TM 
SORVICGESTALONS  scadacs desstyonteske « Asasuaioauto.a 20s Re 15,777 18,721 - 86 
GATAGOS 02 y sencpen Silyogew Mtn Geucas soxeusicasceat.cvaitacueiey kel 2,858 * 2,858 * 


Automotive parts and accessories stores .............. 8,274 Ge ikchi/ 


Men’s:clothing Stores mies xcact. Baa eee. eee 2,516 ap Ude! 
Women;sxclothingstoresiss. Sis: Hee esis eens 6,922 ar Usk) 
amily yclothing ‘storesitwn:+)... mae: Fee. Se eee 4,456 oo 
Specialty shoe stores, nike inenut. ia aeeetehh Ce ae 382 + 3.3 


Eamilyishoestores ne aaa at Sa ee oe 2,832 eeu 


HighdWaneRStOneS> Gacaecateter.s eres cyom erustusa.a.sc7. 4,116 + 9.0 
MouseholainUnmitUrenStOneS <. a..00c .cseieneeee- ier enn 7,324 + 26.0 
Fiouseholdiappliancenstores! mae aeeeenice or eee 1,720 a allde, 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,433 ae lice, 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,869 + 12:8 
Bookgandiistationenyestoresi:.. scene. 0 Serena 812 + 9.3 
FROUSES ass rear ye Razasegegcte Reena caseakce sca eine cas U197-* 

Jeweller yvaStones\s. 5.0.5, usin pacientes oes Aes 2,335 * 


Sporting goods and accessories stores................ 6,432 + 7.1 


Personalitaccessories*storesiepanes See ee. eee 312 2,296 2,608 + 17.0 | 


AlMOUMRESTORCS) cys 2icteionse cuss s SOR Re, SSL 27,006 23,973 50,979 + 23.2 


ANNE SLONES 555.02 5p0100;eh0\e:0\ajs\se A ee I 153,001 224,246 377,247 + 12.0 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


120,518 
14,865 
682 
131,181 


15,920 


3,881 


4,918 
1,900 
5,041 
67,999 
467,966 


Magasins a succursales 


+ + + + + 


+ + + + + 


Change Change Change 
1983/ 1982 1983/1982 1983/1982 Onn CNae 
Variation Variation Variation 


EAs ee 


ESTIMATIONS REVISEES 

TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 

September - 1983 - Septembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


39,261 159,778 0 |) IEpiceries ~ ‘Bouchertess. Atev. ateyere sc). aes eee 1 
1.3 21,071 35,936 - 1.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
0.5 7,971 + 10.6 8,652 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4.4 131,181 Grands ymagasins .«,..0::,c.ece8>. +245, « «ieccen- oS 4 
4.5 20,727 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 51,416 2S MMIMIAGASINS ‘GEMOLAUX). «5.5, «..< /usyneceusyeu 1 cuearesurts. eee 6 
iH 1,168* 5,049* HO ANIDAZAUS, «, «yeyedeus: spout cued seebeusheloaekeleueacaty lela tesa eee ee 7 
- 162,703 162,703 -0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 1,305* Ipsos ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
3.3 48,857 60,555 18 |:StationS:ServiGe: cc.eyge se -csandyetati sos ers nae 10 
= 4,361 4,361 Gl AOS: ysieacsvecauicssewinscebsyeytessSyighcktae se eae ee 11 
12.9 20,202 22,941 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7.3 6,858 12,150 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
13.2 5,267 19,080 Magasins de vétements pour dames................... 14 
4,272 14,204°* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
16.6 538 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
22.0 7,804 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x 7,623 QUWINCALNOTIOS |. 5.55 os.:6:5jsyccxensi00cduaptadoptysyoun,2yaa ERE eee 18 
23.2 10,836 Magasins:de.meubles...............-,-, Save. Ate See Poe 19 
x 6,146 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
3,452 4,299° Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
6.4 Sonley, 40,850 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
25.7 1,037 3,150 Librairies:et papeteries ..............GREiSt eer ee. eee 23 
x x 4,042 FIOUINISTOS | oicoed ses c.acsiSatnus oleh snerusptache eecacac epee eee eee 24 
20.7 2,984 7,902 BijOULCHIOS sa,..psyoak ie apeusinue ye 6 Ole leven keane. 1a RE ee eee 25 
19.1 9,908 11,808 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
13.2 3,395* 8,436° Magasins d’accessoires personnels...............-.... 27 
6.7 52,468 120,467 Tous les autres magasins sucspeicadeut viagi@tuant, te: ae. ee 28 
475,975 943,941 + 5.9 Ensemble des magasSins..........---++-+-+++--+0-: 


27 
28 
29 


2046 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


British Columbia - Colombie-Britannique 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants jEnsemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 139,122 : 61,682 ‘ 200,803 ap PA 
Grocery confectionery and sundries stores............. 9,947 24,884 34,831 Ss 7/ 
Allsother: food: stores:; [1k Soa See a eae 1,336 i 20,470 21,806 ae 22 
Department:StOreSs accra -eox-netefcheh ot taro rae Wem teem ete 156,209 4 156,209 + 3.8 
General merchandise: stores 4. Sas. See.) ee 16,047 ; af. 19,760* + 14.3 
General «Stores sires ach ocrresyar ayers sas onan ooo tote eats, copier 14,969 ae ELI 
Var ietySStOneS cersicvore certo aed) ctr tatey Dees ter aires a : 1,110 d 6,742 + 13.9 
Motor.-vehicle dealers) .. <... eh iss, ©. SSE ee 139,319 139,319 + 10.1 
Wseditcan* dealers joy.4. a. Seeman teeter ndet.ao eee eee S 4,193 ‘ 4,193 = 592 
SOMnvice {StatlOns sa) ie.netewancoxtr MB. < oseten esse shes RRM nae a eee } 67,412 79,520 soe ler 
GARAGES iv} sae arava NichmaNohe sek har ov eso ra whens canes a hreeeehs nor See 8,894 8,894 - 11.8 
Automotive parts and accessories stores .............. 17,027 18,236 a elas 
Men's:clothing, storestien0." Gcrcnk etree a. ca ee tients 3,129 : 8,896 + 49 
Womenis‘clothing<stonesiter tases tyros anions ne se ieee 7,674 19,082 20.0 
Family;clothing’ Storesyeees. tk.20, mameen tess eee 4,386 : 13,444 + 16.3 
Specialty sshoe::stores’ Tearaiemeccemiccenene he areas : 1,022 1,220 + 6.9 
Family: shoe Stores: Wan igas. tas. meree ere spatter Oe on eae 2,703 6,969 + 20.3 
FAARAWAKE SStONOS esisans hsm ar. xa-nedige ripe yaes dis ches fo Fee ee 7,074 me fehl 
Household surmituresStOres ev.cch-peec eee ee eee 9,819 ae 1K343) 
HMouseholdsappliancerstores|mssemr etn ele eee eae 5,054 + 18:3 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 7,150 + Gore 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... é 48,783 ae ehai/ 
Bookgand stationery *storeSin.. .. cur cerenoee tei eee 4,422 + 21.9 
FR OGISES Sse ee ccastoae te dae ihe exc rege Ware renee sestocsbt/ Ae nee 2,107 ae ee! 
Femelen SONOS ihre p7 Set ries ce Aen es PR ono cedar ee ; ; 9,103 + 4.8 
Sporting goods and accessories stores................ 16,781 + 13.8 
Personal accessories storesinoc sn eee seen a eee 4,821 : 18,487 + 10.4 
All others StOres) 22. sai: piers cite tesonsrs ae eee eee 71,667 : 136,196 + 16.4 


AU StOreS (ior. .0i Cosine mae ee ae Seen 479,331 -4 | 1,019,868 Sof’ 


=e Aire 


| ESTIMATIONS REVISEES 

TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
| Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 

September - 1983 - Septembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change 
- 1983/1982 1983/1982 1983/ 1982 Gontexdascommenne 
Ventes Variation Variation Variation 


x -4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


904 ae sl Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


92,887 ate 12 GrandsSymagasinsp oc5: cr. .....02 ook ee eee ee 4 


x Kiss  X - xX} 7,205 + 9.6} Magasins de marchandises diverses.........:s.++..«.<. 


F211 


i Altes AAS ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


5 
6 
i 
72,111 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
9 
0 


5,464 35,351 40,814* 124 STANONS-SEIVICEs fis sce pasate ole whee gs Se ch a 1 
= = 3,520* 3,520* (CT-E(0 (by eee MISCO REE EE es wee oy 11 
x x S757. Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


5,287 


Magasins de vétements pour hommes ................. 13 


9,872 Magasins de vétements pour dames................... 14 


5,840 Magasins de vétements pour la famille................. 15 


Magasins de chaussures spécialisées .................. 


408 
x x 2,995 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
2,139 Quincailleriess <5. «02 ses ee es oo ee ee 18 
7,042 Magasins..de,meubles:. ....:..4.; - - geese aetna meee 19 
Ale Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
3,987 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
11,914 23,877 Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 
1,656* ATE Librairies .et)papeteries:......... «+. annie. peer cae ee 23 
1,034 FIGUIISLOS 2 os o.i-28 0. 9 cys. cone ene atte onic ete ee ee 24 
5,456 Bijouteniess..: 252+ :.criseceg eres es sean: Cee eee 25 
9,364 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
11,674 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
28 


64,572 Tous les autres magasins 26 ORieee nies ook eee eee 


517,116 Ensemble des magasins...........-.---+2+2+-+-+. 


=-48%= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales Change 
1983/1982 1983/1982 = 1983/1982 
Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 30.4 
Grocery confectionery and sundries stores............. = 12°5 
Allother fo6d!:Stores: einer nm ce ae eae etme emer eres 

Department’ storesia.2se mie crue ne erin nner taseatee tierra ; er Og 
General merchandise stores .............:...- 00.008, = 1728 
Gemnerall:StoneS see a. nak eee aces icin et eee eee + 7.4 
VEEN AOTC S oa lacwine toetolo nace ditun's ojo cid reorient Xx 
Moton vehicle dealers = 4.2. ssmeratoatt cca tera es - 42.3 
Wsedicanidealerss.... sejhettee etre hr ee tery ne rea x 
Service stations) < - 3c sesiats Ss a 4 erie oie eo Oe x 
Garages... See wee ees Saas ee eA cee x 
Automotive parts and accessories stores .............. x 


Men's: clothing :Storest.4e ss oe eee a teens ee eas hme de ili 


Women's, clothing ¥stores Grr. crs echeee ae oer nte ere 


Family ‘clothing:stores Fn. |... os eee ee. oe eee - 14.8 
Specialty: shoe: stores)... as eee een oe eee x 
Family-shoe-stores: 4.3. e. sac mere ee x 
Hardware stores... a... ven oe none sere ae ee ee + 24.1 
Flousehold| furniture stores’. <<: 2-5 sees se ee x 
fousehoid appliance: stores: 734.5 -5- sa ae ee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. Xx 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 

Book-andistationeny: Stones. «1.1. cite eerie err ee es X 
Florists ald CAA, As dayath hye Wee hus ean are UE ee ee x 
| Jewelleny:Stores t<Aus «c,shn/e tetera este etc cere age ee + 3.9 
Sporting goods and accessories stores................ + 15.0 
Rersonall accessories! Stores sash aerate att cme eee 
All. Othier: StOrES a ciie sis, n.ctscnit. tox 2 ee + 16.2 


All stores: : <2:5.2405,2,F2.058 3200008 eee eee + 6.8 


=wAQn= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 
September - 1983 - Septembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


we lagegtee2| = | agaarteep 1983/1982 OO te nee 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

$'000 cs 
1,154,157 + 63] 609,270 1,763,427 Epiceties’= Boucheriess; 6. ee ee eee 1 
131,052 + 14.4 319,280 450,332 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
9,167 = 6:3 157,211 + 3.9 166,378 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
922,067 ap Ay) - - 922,067 GrandS:magasins.s2¢ sys acho tc Ose ee Ree ee 4 
149,523 5° Bh 40,335 189,859 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
67,481 2.4 106,351 173,832 Magasins gener auxts-.-1-0:, cares ee eee ee ea 6 
77,919 + 11.4 15,079 92,997 BaZais 3:3 ain. oe eo oe hee eee 7 
11,797 = 8} ]) USS Oral 1,372,868 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- = 45,572 45,572 Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
154,533 ar YO) 619,906 774,440 Stations-Service.vaaesen ante <0 nce i ee 10 
= = 111,792 111,792 Garages? is se ee ht ang tens an cia fa pe 11 
11,558 + 4.2 194,949 206,507 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
43,334 ole 44,204 87,538 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
109,311 ae itfes) 78,215 187,527 Magasins de vétements pour dames................... 14 
73,068 Si ALG) 53,064 126,132 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,507 + 48 8,271 USL ACT Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
66,868 + 14.9 24,332 91,200 Magasins de chaussures pour la famille ................ 174 
x x 85,005 Quincallleries: = 3 .watoskte Re eae eee ee 18 
28,116 + 30.0 124,056 Magasins:de"meubles.....7 eee nee ener 19 
x x 47,366 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
18,376 + 24.7 36,731 55,107 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
97,291 + 11.8 268,785 366,076 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
20,680 + 20.3 21,352 42,032 Librairiesiet: papeteries:+.. 5 5.6.25 3e0 ans. ee eee ie 23 
1,283 Er a0 )rA 27,454 28,737 FIGUTISTOS’ checks 3d hosase isk eee tayo Oe 24 
30,110 + 14.4 28,149 58,259 BijOUterieS’. <ec:dar.ecredinekt Os apes ce Mero aero ee 25 
13,106 Ge ikehee 100,597 113,703 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
36,703 a On3 81,516 118,220 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
597,082 + 15.4 469,499 1,066,581 Tous ‘les autres MagasinS c.h...).cce = wn neers ne erent 28 
3,846,491 + 9.2} 5,034,896 8,881,387 Ensemble des magasins...........-+.-..+.e+e2e025 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 
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TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 
1983 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet AoGt 
No. 


RO 


millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat ) 1,680.7 1,692.6 1,741.1 1,680.2 1,720.4 1,740.7 1,724.1 1,726.8 
2 Grocery confectionery and sundries stores 420.5 425.3 419.5 423.2 420.9 429.0 440.9 421.3 
3 All other food stores 165.8 166.7 171.8 162.0 165.7 Arles 176.1 163.4 
4 Department stores 865.1 884.7 928.4 821.6 884.7 963.9 929.0 979.0 
5 General merchandise stores a7 179.6 itsbes 176.1 183.7 196.9 1927> 195.5 
6 General stores 156.2 156.1 158.8 (pee 158.7 167.7 163.5 165.9 
7 Variety stores 952 93.4 CIE) 81.8 91.8 102.3 95.6 94.9 
8 Motor vehicle dealers 1,276.8 i p2skhe 3 1,308.7 Peart.) Td > Vaal 1,443.8 1,415.3 
9 Used car dealers 41.3 43.4 SEIEE) 43.2 41.8 42.5 41.4 41.9 
10 Service stations 706.2 686.1 721.4 683.7 698.3 746.9 766.5 7290 
11 Garages dicey 107.5 113.0 108.2 WZ: 118.7 116.9 1115.58 
12 Automotive parts and accessories stores 194.8 194.5 WDa8) 180.0 192.9 213.0 206.1 209.8 
13 Men's clothing stores 92.6 91.6 92035 9257 96.2 95.7 93.0) 89.5 
14 Women's clothing stores 166.6 170.2 172.4 170.5 167.4 181.1 174.5 170.9 
15 Family clothing stores 111.0 114.8 116.1 112.5 ualesee/ AZ S 120.6 116.5 
16 Specialty shoe stores 11.4 11.1 aalee/ diver 10.8 AZ: 17.1 Tez 
17 Family shoe stores 74.6 WHS Citta Tel, 76.5 85.1 80.5 80.6 
18 Hardware stores IESE) 76.1 76.6 72.6 73.2 86.1 82.0 82.0 
19 Household furniture stores Aiea 10759: 104.8 108.3 124.1 2D 141.0 136.8 
20 Household appliance stores 37.0 36.6 ELIAS) 34.6 40.6 BSIe 5) 47.1 43.4 
21. Furniture, T.V., radio and appliance stores 49.8 48.3 47.2 47.5 49.5 51.6 60.3 59.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 346.0 346.5 356.5 355.9 362.3 367.6 366.5 364.1 
23 Book and stationery stores oye) 39.6 40.0 40.5 41.0 41.4 43.0 40.8 
24 Florists 32.4 Bae: 35.0 Biliz 33041 33.0 34.4 33.2 
25 Jewellery stores 66.5 65.6 68.1 64.8 68.1 72.0 68.3 67.7 
26 Sporting goods and accessories stores 101.7 102.7 106.7 108.0 107.4 THEBES 114.8 122.4 
27 Personal accessories stores 118.2 117.6 115.8 114.4 117.6 117.6 119.1 116.0 
28 All other stores 1,034.3 UOS1et 1,035.0 971.0 1,007.4 1,052.0 1,049.9 1,066.5 
29 TOTAL ALL STORES 8,365.4 8,315.2 8,547.5 8,299.1 8,579.4 8,859.4 8,937.7 8,805.4 
Province and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland AipZies lien 154.4 144.3 160.3 170.8 168.3 160.9 
31 Prince Edward Island 36.8 36.7 37.4 36.3 Die, 39.3 38.2 36.3 
32 Nova Scotia Abbot 268.5 282.6 263.8 284.0 298.8 301.5 296.1 
33 New Brunswick 216.1 216.9 224.9 209.5 ZA Dad ora 229/55 226.1 
34 Quebec 2,007.3 1,994.9 2,075.7 2,038.2 2,104.6 2,174.5 2,146.2 2,106.2 
35 Ontario 3,087.4 3,069.0 3,153.4 3,040.7 yea 3,261.1 3,295 35 3,295.2 
36 Manitoba 327.7 329.4 EDIE2) 320.8 336.0 354.4 349.2 346.4 
37 Saskatchewan 360.2 349.8 341.1 339.8 347.0 355.6 366.7 366.1 
38 Alberta 925.9 914.0 939.1 890.7 918.8 937.5 932.4 931.1 
39 British Columbia 984.9 980.6 987.6 980.4 991.2 1,018.3 1,023.4 1,011.9 
40 Yukon and Northwest Territories 24.0 24.4 2509; 20.9 22.8 24.9 24.9 24.6 
41 Montreal 970.6 963.9 TSS) 978.9 1,002.2 1,031.8 1,009.8 1,009.8 
42 Toronto 1,127.6 AZ 5ie5, 1,147.6 Ue i204) 1,161.8 1,199.6 1,264.4 1,220.8 
43 Winnipeg 211.9 215.3 215.3 214.5 226.1 230.0 231.3 23 ieo 
44 Vancouver 507.4 496.5 499.8 504.8 498.4 512.4 524.8 513.8 


ach series of Table including the "tota all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combine’ 
factor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 
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TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 


Canada 
Per t ch 
1983 1982 cen ange (2) 


Variation 
procentuelle(2) 


oes a ee aero ee 


September? Oct oberP September October November December October/ September/ 

September August 

1983 1983 
Septembre? OctobreP Septembre Octobre Novembre Décembre Octobre/ Septembre/ 

septembre aoat 

1983 1983 

NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

UGA SH ta eirhsion | 1,671.2 1,675.1 1,674.0 1,683.2 SS) ype) - Epiceries - Boucheries 1 
438.9 458.7 407.1 424.9 404.6 411.8 + 4.5 + 4,2 Epiceries, confiseries et articles divers 2 
166.8 166.6 160.9 166.3 163.6 166.7 - 0.1 + 2.0 Tous les autres magasins d'aliments 3 
907.0 931.6 850.5 850.4 865.7 876.5 ae ees) - 7.4 Grands magasins 4 
187.1 186.8 172.8 173.0 174.5 176.7 - 0.2 4.2 Magasins de marchandises diverses 3) 
161.6 165.2 160.6 158.6 156.8 156.5 ae - 2.6 Magasins généraux 6 

94.5 ARS 88.3 89.3 89.2 hoy = 1.8 = 1055 Bazars 7 
1,406.5 1,607.6 1,230.6 1,160.8 1,211.4 Te Zea + 14.3 - 0.6 Concessionnaires d' automobiles 8 
45.0 44.6 41.1 Boil 42.6 43.2 - 0.8 + 7.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
750.1 763.7 Wee 731.9 724.3 713.0 + 1.8 +229 Stations-service 10 
110.7 122.6 iMleasss 11258 116.3 tifa + 10.8 - 4.4 Garages 1 
212.5 212 = 179.7 180.6 197.1 194.0 =" OZ + 163 Magasins de piéces et d'accessoires d' automo- 12 
biles 
90.6 98.5 86.1 90.8 92.8 96.4 + 8.6 + 1.2 Magasins de vétements pour hommes 13 
173.8 180.8 156.2 161.5 162.6 166.9 + 4.0 name lcd! Magasins de vétements pour dames 14 
117.9 121.1 106.3 107.0 103.7 105.3 + 2.7 Be iicte: Magasins de vétements pour la famille 15 
11.6 12.5 11.1 10.9 aves: 11.6 + 7.8 + 3.4 Magasins de chaussures spécialisées 16 
81.4 78.5 D209) 69.9 74.4 76.1 = 35> + 0.9 Magasins de chaussures pour la famille 17 
8262 84.2 74.7 73.4 WDE) 75.0 Be apse + 0.3 Quincailleries 18 
121.8 13525 100.5 111.6 108.0 ditidje>) + 9.6 - 11.0 Magasins de meubles 19 
43.5 45.6 32.7 33.1 33.3 34.1 + 5.0 + 063 Magasins d'appareils ménagers 20 
bye) 54.2 41.6 44.5 41.2 46.0 + 2.4 - 10.8 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
369.9 375.6 337.0 343.8 344.9 347.1 ie Tit + 1.6 Pharmacies, médicanents brevetés et produits de Ze 
beauté 
40.7 42.4 38.0 ae) BG? 38.8 + 4.3 = 105: Librairies et papeteries 23 
33.4 34.2 31.0 31.6 30.9 Sho? Ae al aeht) + 0.5 Fleuristes 24 
69.2 5. FOG 65.7 68.3 66.5 67.5 +109) ini Bijouteries 25 
120.9 122.9 avilitiaeys 110.5 103.5 101.4 + 1.7 = ic Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
118.6 119.7 113.6 116.0 WB 113.9 + 1.0 + 2.2 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,085.2 1,094.5 987.7 997.2 997.0 1,043.4 + 0.8 + 1.8 Tous les autres magasins 28 
8,824.0 9,197.0 8,174.8 8,208.2 8,210.8 8,336.6 + 4.2 + 0.2 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Provinces et certaines régions métropolitaines: 
164.7 167.8 150.4 150.7 150.8 Ueilee) fs?) + 2.4 Terre-Neuve 30 
37.9 EYES) 35.0 35.7 35.6 37.5 + 4.3 + 4.3 fle-du-Prince-Edouard 31 
300.4 312.6 265.6 266.6 265.2 268.4 + 4.0 + 1.5 Nouvel le-€cosse 52 
229.0 233.6 207.7 211.8 YAW aeT) 215.4 + 2.0 +) 163 Nou veau-Brunswick 33 

2,152.5 2,240.5 {) Hoyssas) URI OED 1,973.3 2,019.9 + 5.1 3 152 Québec 34 

Bel oiiee. 3,426.9 2,984.9 2,994.8 3,001.4 3,062.6 + 5.9 = Ane Ontario 35 
349.0 365.4 320.0 aya 318.1 B22, + 4.7 Ole) Manitoba 36 
363.1 373.8 B23. 337.8 338.2 345.3 + 269 - 0.8 Saskatchewan 37 
945.6 948.2 905.5 909.8 908.5 913.3 + 0.3 + 1.6 Alberta 38 

1,018.2 1,050.6 966.5 974.7 954.9 974.0 + 3.2 + 0.6 Colombie-Britannique 39 

25.5 26.3 24.5 24.8 24.0 23.8 + 4.2 + 2.6 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
41 
999.7 1,033.8 980.0 975.9 966.3 1,005.5 + 3.4 - 1.0 Montréal 
42 
1,197.9 1,274.1 1,093.3 GOSS Ro nT gO095e1) al y(n? emcee Gas = 167 gas 
inni 43 
232.2 241.6 208.1 74 Ser 209.8 215.8 + 4.0 + 0.3 Winnipeg 
44 
518.7 540.8 497.5 502.4 490.7 500.5 + 4.3 + 0.9 Vancouver 
hacune des séries du tableau 25 incluant “l'ensemble des magasins” a ajustée individuellement en divisan 


approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce cu la somme des données provinciales ne cor- 


respond pas au total de "l'ensemble des magasins". ; ; 
(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 
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TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux 


Canada 
II III 


1983 
MCD in September September! OctoberP November(1) 
MDC en Septembre Septembre? OctobreP Novembre(1) 


a 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries je 102.07 98.04 95.94 
Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confiseries 

et articles divers 2) 102.60 97.98 96.80 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 99.717 98.46 98.15 
Department stores - Grands magasins &) 101.66 98.97 125.14 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diversés 5 101.49 112.92 134.20 
General stores - Magasins généraux Bs 107.55 98515 96.24 
Variety stores - Bazars 6 98.40 97.18 110.72 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 97.61 94.35 100.38 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 101.37 102.28 94.81 
Service stations - Stations-service 5 103.25 101.37 103.98 
Garages 3 101.00 99.96 104.99 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 4 97.19 100.81 114.94 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 5 96.58 97.14 115.08 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 107.90 103.06 111.46 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 3 106.96 103.50 116.17 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 118.75 113.24 116.63 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 112,08 118.82 N22 ei: 
Hardware stores - Quincailleries 4 103.38 97.46 102.06 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 101.88 101.70 106.19 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 108.90 103.26 1135559. 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 4 104.12 103.56 109.15 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 2 98.96 98.55 99.17 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 103.39 93.02 114.69 
Florists - Fleuristes 4 86.12 85.05 86.08 
Jewellery stores - Bijouteries 3 84.15 82.86 113.49 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3 94.04 74.94 76.67 
Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 3 99.71 92629 101.75 
All other stores - Tous les autres magasins 3 98.28 96.24 105.71 
All stores - Total - Ensemble des magasins 2 100.65 97.90 104.45 
Province and Selected Metropolitan Areas - Province et certaines 

régions métropolitaines: 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 100.33 100.32 106.44 
Prince Edward Island - Tle-du-Prince-Edouard 3 102.16 96.00 99.35 
Nova Scotia ~ Nouvelle-Ecosse 2 100.51 97.41 104.52 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 OFZ 99.28 105.69 
Québec 3 101.26 97.80 103.41 
Ontario 3 101.79 98.18 105.66 
Manitoba 3 101.94 99.06 106.05 
Saskatchewan 3 103.90 . 99.48 107.45 
Alberta 2 99.82 DRT 107.04 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 100.16 95.66 103.60 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 3 108.27 96.23 95.92 
Montréal 3 101.12 98.26 105.37 
Toronto 3 99.59 97.97 107.53 
Winnipeg 3 101.39 99.31 108.17 
Vancouver 3 99.70 95.04 105.24 

1 om and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment” section in the introduction (on page 

xvi). 

(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter la section 


"désaisonnalisation" de l'introduction (a la page xvi). 
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TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1981-1983 


index dollars, per cent” Gollarg, /"jest/aegr Current Month/mnth Constant 1971 onth/nonth 
unadjusted change unadjusted change seasonally change seasonally Freseot 
adjusted ad justed(1) 
age oe ees aoe eee Variation en Dollars Variation en Dollars Variation en 
5 ; : pourcentage courants pourcentage constants 1971 pourcentage 
prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- pour le mois désaison- pour le mois 
nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
ee aie Uionsrof doers = millions Ge <olles rr re 
1981: 
January - Janvier 215.5 6,684.0 + 18.3 3,101.6 + 5.6 7,765.8 + 4.6 3,632.7 + 3.0 
February - Février 217.7 6,258.1 + 8.6 2,874.6 - 2.9 7,659.4 lis 3,563.8 = Te? 
March - Mars 218.2 7,098.0 + 15.8 SEBO) + 3.3 7,770.4 + 1.4 3,578.7 + 0.4 
April - Avril 219.4 7,795.9 + 18.4 Pe eae + 5.7 7,857.7 + 1.1 3,590.3 + 0.3 
May - Mai 222.2 8,256.1 + 12.1 3,715.6 + 0.5 7,788.5 - 0.9 By 5D2. 3 - 1.6 
June - Juin 223.65 8,257.4 + 18.8 3,694.6 + 6.2 7,862.5 + 1.0 Bip 20007) - 
July - Juillet 226.7 8,109.9 + 14.7 3,577.4 + 1.8 7,885.1 + 0.3 3,489.5 - 1.1 
August - Aodt 227.1 7,663.3 sat hs? 3,374.4 - 4.2 7,831.9 - 0.7 3,446.4 - 1.2 
September - Septembre 22709 7,748.1 + 9.9 3,399.8 BS ed 7,889.3 + 0.7 3,452.3 + 0.2 
October - Octobre 230.8 8,249.5 + 8.3 3,574.3 - 3.5 7,816.4 - 0.9 3,369.8 - 2.4 
November - Novembre 22979) Belo Fez ai hyo 3,566.4 - 3.0 8,088.8 Hl Die) 3,495.1 + 3.7 
December - Décembre 227.6 9,973.3 + 9.8 4,381.9 - 0.4 8,018.7 - 0.9 3,451.9 - 1.2 
Year - Année 224.2 94,292.8 + 12.2 42 ,066.9 + 0.5 94,234.5 300 42,131.5 es: 
1982: 
January - Janvier 237.8 6,665.5 = 0.3 2,803.0 - 9.6 7,918.3 - 1.3 3,346.1 - 3.1 
February - Février 240.6 6,526.3 + 4.3 a TW) - 5.6 8,013.5 + 1.2 3,364.5 + 0.5 
March - Mars 240.7 7,449.4 + 5.0 3,094.9 - 4.9 7,909.8 - 1.3 3,345.8 - 0.6 
April - Avril 241.0 8,064.8 + 3.4 3,346.4 - 5.8 Ts ITT + 0.8 3,326.8 ~ 0.6 
May - Mai - 244.2 8,528.2 ee 3,492.3 - 6.0 8,291.6 + 3.9 3,389.6 Spade 
June - Juin 245.2 8,479.9 oer Ziae| 3,458.4 - 6.4 8,052.1 - 2.9 3,302.8 - 2.6 
July - Juillet 248.2 8,427.7 + 39 B09 6D) = Ri 8,114.3 + 0.8 3,296.0 - 0.2 
August - Aodt 247.1 1399509 + 3.8 Se Zi9ay, - 4.6 8,185.0 + 0.9 3,302.9 + 0.2 
September - Septembre 246.8 8,107.5 + 4.6 3,285.0 - 3.4 8,174.8 - 0.1 3590902 + 0.2 
October - Octobre 248.1 8,255.8 + 0.1 3,327.6 - 6.9 8,208.2 + 0.4 3,246.8 ny) 
November - Novembre 245.5 8,537.9 + 4.1 3,477.8 - 2.5 8,210.8 -- 3,519 07 + 2.1 
December - Décembre 242.8 10,639.7 + 6.7 4,382.1 -- 8,336.6 + 1.5 3,403.3 + 2.6 
Year - Année 244.1 97, 638.5 bie 39,999.4 - 4.9 97 2921 eae 39,963.4 atte 
1983: 
January - Janvier 251.6 6,887.0 2 AS DSHS GS: 5 NS 8,365.4 + 0.3 3,335.7 - 2.0 
February - Février 253.6 6,772.0 + 3.8 2,670.3 - 1.6 8,315.2 - 0.6 3,913.0 - 0.7 
March - Mars 253.3 8,188.5 5. KG) SE VART | + 4.5 8,547.5 + 2.8 3,439.8 + 3.8 
April - Avril 252.2 8,312.4 + 3.1 3,296.0 - 1.5 8,299.1 - 2.9 3,289.1 - 4.4 
May - Mai 250.0 8,861.6 + 3.9 3,544.6 + 1.5 8,579.4 + 3.4 3,458.5 4+ 5.2 
June - Juin 252.0 9,519.4 + 12.3 By iice) + 9.2 8,859.4 + Seo: 3,578.9 + 3.5 
July - Juillet 256.8 8,985.0 + 6.6 3,498.8 + 3.0 8,937.7 + 0.9 3,489.4 - 2.5 
August? - Aoat® 255.9 8,827.4 + 11.0 3,449.5 + 7.1 8,805.4 - 1.5 3,478.0 =10).3 
September? - Septembret 255.7 8,881.4 + 9.5 3,473.4 + 5.7 8,824.0 + 0.2 3,440.4 Ser 
OctoberP - OctobreP és 9,003.8 + 961 . “ FAIR) a; baat os ee 


November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1) Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonally adjusting the raw constant dollar estimate. 


i i i i stimations brutes en dollars constants. 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en désaisonnalisant les e 


= 56¢~ 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


aa 


No. 


foo ony 


41 


42 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 


Food group 


Department stores 

General merchandise stores 
General stores 

Variety stores 


General merchandise group 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

All other apparel and accessories stores 


Apparel and accessories group 


Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance 
stores 

Appliance repair shops 

All other home furnishings stores 


Hardware and home furnishings group 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics 
stores 

Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Jewellery repair shops 

Sporting goods and accessories stores 

Personal accessories stores 

Alcoholic beverage stores 

All other stores 


Other stores group 


Total excluding automotive group 


Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


All other automotive businesses 


Automotive group 


TOTAL ALL STORES 


1 


nn ne SEEEEIn EIS SUES SE SEES SESS 


J 


J 


iB 


983 

anuary February March 

anvier Février Mars 
housands of dollars - milliers de dollars 


1,573,455 1,529,503 1,728,884 
370,933 358, 500 395,451 
143,257 142, 200 162,779 
2,087,645 2,030, 203 2,287,114 
623,426 604, 104 787,578 
138, 666 144,117 169,917 
127, 332 124,970 148, 322 
63,578 65,107 81,968 
953,002 938,298 1,187,785 
80,220 60,405 75,748 
136,769 115, 242 151,361 
83, 296 73,403 97,689 
10,605 7,567 9,195 
56, 339 45,932 61,522 
72,445 58, 082 64,828 
439,674 360,631 460, 343 
50,914 49,037 58,443 
104,524 91,124 99,075 
33,987 30, 007 32,117 
43,515 39,195 43,702 
18, 288 19,449 20,502 
175,421 163,581 184,807 
426,649 392, 393 438, 646 
324,436 316,055 346,970 
32,474 33,196 35,403 
23,569 32,608 31,663 
42,010 43, 103 47,730 
1,917 1,640 1,915 
78,200 73,966 92,558 
94,217 92,244 105,548 
285,690 309,961 369, 062 
122,572 121,021 144,526 
1,005,085 1,023,794 1,175,375 
4,912,055 4,745,319 5,549, 263 
968,251 1,080, 722 1,507,467 
30,978 35,882 44,904 
627,721 582,227 691, 706 
98,022 90,999 110, 371 
130, 136 120, 982 152,322 
119,854 115,823 132,474 
1,974, 962 2,026,635 2,639, 264 

6,887,017 6,771,954 8, 188, 507 


1,742,583 
412,457 
166,719 


2,321,759 


775,268 
162,721 
147,850 
78 , 856 


1,164,695 


87,638 
168,072 
104,691 
10, 884 
76,111 
63,272 


510,668 


68,585 
104,662 
31,792 
44,012 


20,825 
185,434 


455,310 


345,236 


35,275 
35,667 
52, 588 

1,727 

118,940 

102,784 

366,670 

161,642 


1,220,529 


5,672,961 


1,498,445 
47,592 
658,057 
110,914 
189, 620 


134,828 


2,639,456 


8,312,417 


May 


1,667,081 
428,316 
170, 982 


2,266,379 


840, 268 
185,077 
165,543 
89,100 


1,279,988 


94,964 
167,672 
108, 696 
iB 
82, 358 
58,421 


523,243 


87,368 
124,315 
37,970 
51,081 


21,266 
190,179 


512,179 


350,841 


36,310 
GB, 216 
62, 819 

1,734 

140,749 

110,573 

386,213 

179,191 


1,316,646 


5,898,435 


1,710,729 
50,019 
704,449 
119,699 
235,563 


142,738 


2,963,197 


8,861,632 


1,805,579 
467,543 
184,677 


2,457,799 


920,164 
183,754 
187,878 
101, 002 


1,392,798 


103,650 
181,748 
122,671 
12,015 
83, 922 
59,592 


563,598 


106,047 
135,878 
39,766 
55, 762 


24,997 
210, 301 


572,751 


369,445 


37, 188 
34,691 
69,778 

1,704 

154,120 
122,340 

440, 304 

199,96 


1,429,486 


6,416,432 


1,712,417 
50, 343 
794,600 
128,859 
259,871 


156,908 


3,102,998 


9,519,430 


July 


Juillet 


ne  —  ————————— 


1,775, 298 
487,604 
180, 163 


2,443,065 


813,792 
162,332 
176,008 

91,451 


1,243,583 


82,170 
160,217 
104, 394 

10, 322 

70,262 

56,741 


484, 106 


94,402 
144,572 
46, 285 
64,225 


21,528 
211,085 


582,097 


346,649 


35,969 
27,867 
58,077 

1,438 

139,055 

123,705 

493,707 

178,778 


1,405,245 


6,158,096 


1,459,240 
43,490 
825,506 
121,095 
232,872 


144,742 


2,826,945 


8,985,041 


US 7ee. 


TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et Par groupes de genres de commerce, Canada 


im, : <2. eee 


Per cent 

h 
1983 1982 eyenge 

Variation 

procen- 

tuelle 
SSS ee ee ee ee 
August September? OctoberP October November December October 

1983/1982 
AoGt Septembre? OctobreP Octobre Novembre Décembre Octobre 

1983/1982 

fo) 
thousands of dollars - milliers de dollare N 
Genre de commerce: 

1,655,491 1,763,427 1,743,268 1,736,526 1,584,649 1,944,847 +) 1063: Epiceries - Boucheries 1 
459,425 450, 332 449,458 425,458 386,849 445,405 af SG Epiceries, confiseries et articles divers 2 
166,779 166,378 163,996 165,796 160, 298 196,908 > eet) Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,281,695 2,380,137 2,356,722 2,327,780 2,131,796 2,587,160 Ge iy Groupe de 1l'alimentation 4 
850,941 922,067 922,014 859,187 1,073,558 1,608,479 ets Grands magasins 5 
203,592 189,859 210,880 198,828 239,283 225,672 + 6.0 Magasins de marchandises diverses 6 
178,428 173,832 162,107 161,202 149,064 183,138 + 0.5 Magasins généraux 7 

93,744 92,997 90,212 86,716 101,060 168,568 + 4.0 Bazars 8 
1,326,705 1,378,755 1,385,213 1,305,933 1,562,965 2,185,857 + 6.1 Groupe de marchandises diverses 9 
75,267 87,538 95,657 90, 246 107,276 176,032 +) 5.9 Magasins de vétements pour hommes 10 
157,912 187,527 186, 330 171, 388 180,073 Zl go25 + 8.7 Magasins de vétements pour dames 11 
114,536 126,132 125,350 i115 (V2) 120,872 182,067 + 10.8 Magasins de vétements pour la famille 12 
10,842 Aid. 14,161 12,769 155565. 14,056 + 10.9 Magasins de chaussures spécialisées 1S 
73,914 91,200 93,278 84,763 91,951 106,541 + 10.0 Magasins de chaussures pour la famille 14 
64,820 73,243 80,728 77,439 94,830 117,718 + 4.2 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
497,291 579,417 595,504 549,734 608 , 367 853,937 + 8.3 Habillement et accessoires 16 
86,939 85,005 82,073 VEE) 77,557 98, 383 + 1252 Quincailleries 17 
145,236 124,056 S57 55 aSov 113,617 123,742 + 17.4 Magasins de meubles 18 
44,767 47,366 47,138 34,865 37,126 43,734 + 35.2 Magasins d'appareils ménagers 19 
60,973 55,107 56,120 46,227 44,686 53,674 + 21.4 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
22,757 24,891 25,466 21,630 23,147 26,113 + 17.7 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
22> G29 218,232 226,580 198,145 216,842 286,578 + 14.3 Autres articles d'ameublement 22 
586,401 554,657 573,132 489,577 512,975 632,224 + 17.1 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
360,357 366,076 370,189 340,110 342,666 459,811 + 8.8 Pharmacies, médicaments brevetés et produits 24 
de beauté 
40,769 42,032 39,450 36,401 45,249 72,662 + 8.3 Librairies et papeteries 25) 
27,981 28,737 29,084 27,106 26,516 48,356 Te Fleuristes 26 
59,882 DG 299 58,480 57,610 74,696 192,483 + 1.5 Bijouteries : *< 27 
1,564 1,500 1,494 1,950 arse) 3,890 - 23.4 Ateliers de réparation de bijoux , 28 
131,379 113,703 92,107 85,156 79,692 119,921 + 8.1 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
128,187 118,220 110,503 108,542 113,840 182,560 aa ales! Magasins d' accessoires personnels 30 
457,362 434,755 414,284 393,700 386,945 784,794 Die e Magasins de boissons alcooliques 31 
165,782 172,713 159,851 157,305 176,049 240,520 + 1.6 Tous les autres magasins 32 
1,373,263 1,335,995 1,275,442 1,207,880 1,247,792 2,104,997 + 5.6 Groupe de tous les autres magasins 33 
i 7 
6,065,355 6,228,961 6,186,013 5,880,904 6,063,895 8,364,175 + 5.2 Total excluant groupe de 1' automobile 34 
1,203,999 1,029,959 + 33.2 Concessionnaires d' automobiles — 55 

eee Dae: eee ee "40,456 "31,720 + 18.5 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
821,056 774; 440 774) 124 752,066 742;940 728,284 + 2.9 Stat ions-service 37 
124,332 111,792 122,542 114,505 121,472 114,914 + 7. SERIES : ‘ ee Beta ee 
205,085 206,507 213,864 187,575 222,137 236,422 + 14.0 eat ee piéces et d'accessoires d'auto 

d le domaine de 1'auto- 40 
158,179 141,247 144,917 144,353 143,046 134, 183 + 0.4 Oe ee lans le doma 
‘automobile 41 
2,762,033 2,652,426 2,817,810 2,374,907 2,473,990 2,275,482 + 18.6 Groupe de 1' automo 
ENSEMBLE DES MAGASINS 42 
8,827,388 8,881,387 9,003,823 8,255,811 8,537,885 10,639,657 + 9.1 TOTAL, 


ene ee ee ee ee 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1981-1983 


Yukon 


TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1981-1983 


Yukon 
EE eee 
Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent (2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d'automobiles de meubles et de des magasins 
gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 
1981: 


January - Janvier 1,405 1,784 : 1,185 454 1,242 6,070 + 32.7 
February - Février N28. 1,720 1,399 474 1,145 596 + 34.3 
March - Mars 1,341 2,056 1,763 574 299) 7,033 + 23.1 
April - Avril 1,545 2,161 2,424 509 1,549 8,188 + 18.1 
May - Mai 1,884 2016 2,349 570 1,872 9,451 + 30.8 
June - Juin Dingo 2,897 25008 475 24195, 10,798 + 30.5 
July - Juillet 3,027 3,011 Pas sips) 795 2,710 11,866 + 28.2 
August - AoGt 3,147 35139) 1,932 718 2,574 11,510 + 21.9 
September - Septembre 2,645 3,010 1,736 818 2,256 10,465 + 28.7 
October - Octobre 2,555 202 1,462 708 2,096 9, 7135) + 21.9 
November - Novembre 25193 2,852 1,806 740 1,732 Le. + 31.0 
December - Décembre 2,674 3,941 1,316 577 2,903 11,411 + 22.8 
Year - Année 26,189 32,259 22,415 7,410 23,531 111,804 + 26.5 
1982: 

January - Janvier 2,292 1,848 1,080 169 T2253 6,612 + 8.9 
February - Février 2,178 1,803 1,281 154 1,248 6,664 + 11.9 
March - Mars 2299 2,076 2,263 171 1,442 8,251 + 17.3 
April - Avril 2,346 2,141 29) 222 1,549 8,187 - 
May - Mai 2,735 2,404 1,875 208 1,721 8,943 - 5.4 
June - Juin 2,987 2,547 rey 221 1,833 9,340 - 13.5 
July - Juillet 3,344 2,587 1,450 190 2,339 9,910 - 16.5 
August - Aoit 3,028 2,603 1,475 192 2,021 9, 519. - 19.0 
September - Septembre 2,710 2,469 1,810 192 1,459 8,640 - 17.4 
October - Octobre 2,512 2,646 1,266 179 1,474 8,077 - 17.0 
November - Novembre 2,136 2,568 1,081 226 1,546 “i Ue! - 19.0 
December - Décembre 2,579 Baie: 879 207 2,696 9,874 - 13.5 
Year - Année 31,146 29,205 18,141 Vo 5393\ 20,551 101,374 - 9.3 
1983: 

January - Janvier 1,986 1,603 1,603 148 1,066 6,406 - 3.1 
February - Février 2,114 1,483 997 188 1,526 6,308 = 564 
March - Mars 2,387 1,815 1,154 217 1,590 7,163 - 13.2 
April - Avril 1,186 15,759. 1, 386 228 1,479 6,038 - 26.2 
May - Mai 3,139 2,006 1,477 209 1,985 8,816 = ed 
June = Juin 3,700 2,396 1,140 291 1,994 9,521 + 1.9 
alah = Juillet 3,874 2,255 1,472 493 Zee) 10,299 + 3.9 
August - AoGt 3,586 2,366 1,503 411 2,282 10,148 + 8.9 
September’ - Septembre? 3,542 2,338 844 396 1,857 8,977 + 3.9 
OctoberP - OctobreP 3,463 2,260 889 290 1,674 8,576 + bed 


November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


ICE OLECoN pos Lilontornicindlanmnlaings = = = 
1) For composition of kind of business groups, see page 63. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 63. (2) Percentage 


changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group, (1) 1981-1983 
Northwest Territories 
TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1981-1983 


Territoires du Nord-Ouest 


Ria See ae 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent (2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 
Groupe Groupe de magasins Conces- Grou i i iati 
p a : ; pe Groupe de quincail- Total Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 


gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1981: 
January - Janvier 2,115 6,265 iiguli2a7, 51 2,066 11,624 + 14.4 
February - Février 2,086 5,661 1,282 54 1,954 11,037 nie igs? 
March - Mars 2,181 7,160 1,408 75 2,272 13,096 + 10.7 
April - Avril 2,117 6,617 1,883 78 2,487 13, 182 = (Beil 
May - Mai 2,479 7,255 1,948 69 2,918 14,669 + 19.1 
June - Juin 2,660 8,555 1,769 73 Deion 16,214 se GS) 
July - Juillet 2,638 7,021 1,675 54 2,896 14,284 + 10.0 
August - AoGt 2,563 7,055 1,494 98 2,864 14,074 + 10.8 
September - Septembre 2,342 8,590 1,427 111 2,909 15,379 + 9.5 
October - Octobre 2,538 7,838 1,381 90 3,271 15,118 + 19.6 
November - Novembre 2,623 7,534 1,143 51 2,986 14,337 + 19.4 
December - Décembre 3,036 10,293 1,009 63 4,276 18,677 + 16.4 
Year - Année 29,378 89,844 17,546 867 34,056 171,691 + 14.5 
1982: 
January - Janvier 3,028 6,534 1,289 77 2,414 13,342 + 14.8 
February - Février 25999) 6,760 1,581 76 2,578 13,594 + 23.62 
March - Mars ,, By WAS 8,687 Upierl 72 2,866 16,508 + 26.0 
April - Avril 3,183 7,794 2,017 63 3,139 16,196 + 22.9 
May - Mai 3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 
June - Juin 3,666 9,654 Za 2ou 92 3,514 19,163 + 18.2 
July - Juillet 3,696 8,224 2,449 59 3,665 18,093 + 26.7 
August - AoOt 3,336 Tice, 1,486 71 3,287 15,499 + 10.1 
September - Septembre 3,250 8,608 2,036 72 2,992 16,958 42 ia 
October - Octobre 3,187 7,828 1,556 72 3,509 16,152 + 6.8 
November - Novembre 2,854 7,256 1,679 73 3,455 15,317 + 6.8 
December - Décembre 3,123 10,095 1,170 88 4,755 19,231 + 3.0 
Year - Année 38,490 97,170 21,323 878 39,611 197,472 alo. 0, 
1983: 
January - Janvier 2,700 5,510 1,206 61 2,618 12,095 = BL 
February - Février Aire) 6,152 1,352 231 2,697 13,161 - 20.7 
March - Mars 2,970 7,841 1,554 278 2,904 15,594 = Dad) 
April - Avril 2,417 6,555 1,387 247 3,224 13,830 - 14.6 
May - Mai 2,858 6,899 1,136 231 5, 27> 14,399 - 17.3 
June - Juin 3,350 9,726 Zap 309 3,778 19, 390 + 1.2 
July - Juillet 3,614 7,403 1,626 309 3,918 16,870 - 6.8 
August - Aodt 3,644 7,140 1,384 345 3,558 16,071 tp oll 
September? - Septembre? Ba ToL 8,995 1,375 483 3,730 18 , 375 ages 
OctoberP - Octobre? 3,398 7,644 1,268 47 3,974 16,799 ses 
November - Novembre 
December - Décembre 
Year - Année 

— Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 63. (2) Percentage 


1) For composition of kind of business groups, see page 63. m 
changes Shean are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 


1 


ile 


35 


. Grocery, 


. All other food stores. 


- General stores. 


. Variety stores. 


- Motor vehicle dealers. 


- Garages. 


TO 26 


Combination stores. Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


confectionery and sundries 
confectionery and sun- 
(with 20% 


stores. Grocery, 
dries stores; grocery stores 
or less fresh meat). 


Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; dei- 
icatessen stores; other food stores. 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores (more 


than one-third food). 
Variety stores. 


Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


- Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. 


- Automotive parts and accessories stores. 


Tire, battery and accessories 
home and auto supply stores. 


stores; 


Men's clothing stores. 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Men's and boys' 


= 160) = 


COMPOSITION PAR 


LES TABLEAUX 1 A 26 


1. 


BX 


. Grands magasins. 


. Magasins de marchandises diverses. 


- Concessionnaires 


Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et magasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 


CFNRE DE COMMERCE UTILISES DANS 


magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 


fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars. Bazars. 

d' automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 


de vétements pour hommes et garcons; magasins | 


d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
gargons; chapelleries pour hommes et gargons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


1% 


iG 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 

Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e€.C. 
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14. 


16. 


- Magasins de vétements pour la famille. 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Maga- 
Sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


17. Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 

18. Quincailleries. Quincailleries. 

19. Magasins de meubles ménagers. Magasins de 


20. 


7a Nie 


Lee 


Lore 


24. 


Lye 
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28. 


meubles. 


Magasins d'‘appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 
ries. 

Fleuristes. Fleuristes. 

Bijouteries. Bijouteries. 

Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 


res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 


reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 


jouets et de jeux. 
Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. 


All other stores - Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 


Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and  infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 


other apparel and 
nee.C.3 wool shops. 


piece goods stores; 
accessories stores, 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.3; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 

Jewellery repair shops. Jewellery re- 
pair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


Grr Boers 
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28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles’ d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils ‘de haute fidélité; magasins de vais- 


selle, verrerie et ustensiles” de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 


rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business Used in 


Tables 29 and 30 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile dealers. Motor vehicle 


dealers. 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 


vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


2. Hardware, home furnishings and_ other 


retail stores group. Hardware stores; 
household furniture stores; household 
appliance stores; furniture, television, 
Tadio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 
and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 
stores; and all other stores. 


easy = 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 
tableaux 29 et 30 


1. Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 


divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


2. Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


3. Concessionnaires d' automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


4. Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 


d'occasion;  stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


5. Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
Cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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‘chandising 
Retail Trade sector. 


63-004 Department Store 


‘SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 
and Services Division in the 


Cat alogue 
63-002 Department Store Sales and Stocks. 
M. Bil. 36 pp. First Issue, 1938. 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


53-005 Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 


First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 
53-007 New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 
| APPLOX. melo pp. ehirsts Fsasues= 952). 


(ISSN 0705-5595). 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
VAD Ne 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent & la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 


Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et ventes par 
région. 


Commerce de détail. M. Bil. Environ 65 
pages. Premier numéro, 1929. (ISSN 0380- 
6146). 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins Aa 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports' stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
& succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins 4a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 


Sales of merchandise through automa- 


tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


A. Bil. 
1968-69. 


63-219 Approx. 


(ISSN 


Campus Book Stores, 
8 pp. First Issue, 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 


9325). 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
WAS Die We [ehiile “ess Toys (Cirsisin| 


0-660-506-13-0). 


The publication provides revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 


HELE Vie 
Operating Results - Retail Trades. 0. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 


rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


- 66 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. 


Les 


Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) 
achats, les stocks, 
bénéfices bruts, 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 
poste, chez le fabricant, etc. 


Bil. Environ 8 
1968-69. 


Librairies de campus. A. 
pages. Premier numéro, 
0380-6286). 


Ventes au détail par type de produits, 
ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 803 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 


ques, 1972-1979. H.S. Bil. 695 pagese 
(ISBN 0=660-506-13-0). 
Cette publication contient des données 


brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 a 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 


des 
ra- 
pour les 
le coit des biens vendus, les 
les dépenses d'exploitation et 


publications suivantes de la série 


les bénéfices nets. 


63-603 


63-604 


63-605 


Magasins de vente au détail de vétements 
pour hommes, 1981 


Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


(ISSN 


- Catalogue 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977— 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1979 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


-M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
| 0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadi economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 

‘tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


- 6/7 


Catalogue 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
ar 

63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
Tie, 1980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements 

pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 


pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel 
H.S. - Hors série 


Bil.- Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant a Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 63-005 Mensuel 


November 1983 


Commerce 
de détail 


Novembre 1983 


\4 Statistics Canada 


Statistique Canada 


Data in Many Forms... Des données sous plusieurs formes... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, 
forms. In addition to publications, both standard and Outre les publications, des totalisat ions habituelles et spé- 
special tabulations are offered on computer print- ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. ches et microfilms et sur bandes magnét iques. Des cartes ee 
Maps and other geographic reference materials are d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
available for some types of data. Direct access to pour certaines sortes de données. L'accés direct a des données 
aggregated information is possible through CANSIM, agrégées est possible par le truchement de CANS IM, la base de 
Statistics Canada's machine-readable data base and données ordinolinque et le systéme d'extraction de Statistique 
retrieval system. Canada. 

How to Obtain More Information Comment obtenir d'autres renseignements 

Inquiries about this publication and related statis- Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 


tics or services should be directed to: tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Retail Trade Section, Section du commerce de détail, 

Merchandising and Services Division, Division du commerce et des services, 

Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) ou 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre au centre de consultation de Statistique Canada a: 

in: 

St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 
Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) Montréal 283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) Ottawa 992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691 ) Toronto 966-6586) Vancouver (666-3691) 
Toll-free access is provided in all provinces and Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
territories, for users who reside outside the local toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
dialing area of any of the regional reference centres. qui habitent a l'extérieur des zones de communication locale 


des centres régionaux de consultation. 


Newfoundland and Labrador Zenith 0-7037 Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 

Nova Scotia, New Brunswick Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 

and Prince Edward Island 1-800-565-7192 “et Tle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 

Quebec 1-800-361-2831 Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 Ontario 1- 800-2 68-1151 

Manitoba 1-800-282-8006 Manitoba 1-800-282-8006 

Saskatchewan 1(112)800-667-3524 Saskatchewan 1(112)800-667-3524 

Alberta 1-800-222-6400 Alberta 1-800-222-6400 

British Columbia (South Colombie-Britannique (sud 

and Central) 112-800-663-1551 et centrale) 112-800-663-1551 

Yukon and Northern B.C. Yukon et nord de la C.-B. 

(area served by (territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Zenith 0-8913 NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 

Northwest Territories Territoires du Nord-Ouest 

(area served (territoire desservi par la 

NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015° 
How to Order Publications Comment commander les publications 

This and other Statistics Canada publications may be On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
purchased from local authorized agents and _ other tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 

community bookstores, through the local Statistics autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales de Statistique Canada, ou en écrivant a la Section des ventes, 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, K1A OV7. et de la distribution des publications, Statistique Canada, 


Ottawa, K1A OV7. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not appli- 
cable. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
l revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public’ from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phane 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


+» nombres indisponibles. 


»..- m'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas a la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont wne 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, &a cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A O0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés &4 travers le 
Canada. 
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INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(1) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
fication code) on the basis of "major acti- 
vity" - the proportion of sales accounted 
for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
businesses, particularly multi-location bu- 
Sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition following) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
make possible a more precise classification 
of each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
into 28 trade groups for purposes of publi- 
cation. 


Because this is a location-oriented sur- 
vey, the scope of coverage is extended to 
include retail locations operated by non- 
retailing businesses. When it is determined 
that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
current month and revised 
estimates for the preceding month. 


Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
Classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(1), qui 
représente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code A trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&d-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste & faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement a déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises a points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins @& succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi A distinguer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme fagon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, l'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant Jl'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


(1) Pour de plus anples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, n° 12-501F au catalogue, 
9-11. 
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Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 
report is based on, varies from month to 
month. See Text Table I for the number of 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 
sont basées les données présentées ici varie d'un 
mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I le 


shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels_ sont 

on. basées les données. 

TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 

TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 

ee ee eee eee ee 
1983 1982 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Satur days 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 

January - Janvier 25 4 De 5 

February - Février 24 4 24 4 

March - Mars 27 4 7a jf 4 

April - Avril 25 5 25 4 

May - Mai 26 4 26 5 

June - Juin 26 4 26 4 

July - Juillet RS) 5 26 5 

August - Ao(it 27 4 26 4 

September - Septembre 1S 4 123) 4 

October - Octobre 25) D) 15) 5 

November - Novembre 26 yp 26 4 

December - Décembre 26 5 26 3 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-samp1ling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


Vill 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


sur la base d'une 
sont sujettes 4 


Les estimations établies 
enquéte par  échantillonnage 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues & 1'échantillonnage et celles qui ne le sont | 
pas. | 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
) on the entire population. The sampling 

error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 

For example, for a given sample size, the 
BR empling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 
sample, choice of the sampling units and 

method of selection. (Further, even for the 
Bane sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
made about the entire population covered by 
/the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
‘sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
_the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


/Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
or a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 

| 

Coverage error. This error can result from 
_incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
fistics of the question, inability or un- 
willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
‘ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


'Non-response error. Some respondents’ may 
‘refuse to answer questions, some may be 
‘unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the non- 
responding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
jis usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
Detween the respondent group and the non- 
‘respondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
response rate and attempts are therefore 
nade to obtain as high a response rate as 
Ddossible. 


d 
i 


Erreurs d'échant il lonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la popuiation. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver A la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation A partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée Aa 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues & un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, 4 l'incapacité ou au refus 
de Jl'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @ l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1l'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 


sible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry,. verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different -in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated.For 
example, the standard error, defined as the 


| 
Le traitement. L'erreur peut se produire lors 


des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées 4 l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner €a un niveau ot elles ne nuisent pas 4 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus a 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 


l'erreur non liée 4 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les mémes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre &@ ce que l'estimation calcu- 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nomnme 
valeur probable 1'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée a partir d'une enquéte par 
échantillonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entmam 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 


square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
is a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
teadily compare the sampling error of one 
estimate to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
chis publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
fable II is: 
V(X) = S(X) 
X 


there X = the estimate 
3(X) = the standard deviation of X 


he percentage error (PE) of X will be: 
cx) = EV(X) « 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
1 standard deviation S(X) = $400,000 has a 
soefficient of variation of .05 and assuming 
\ normal distribution we can say; "the prob- 
(bility is approximately 68% that the actual 
yercentage error in the $8,000,000 estimate 
‘s less than 5%". 


lon-sampling Error Measures 


_ The exact population value is aimed at or 
vesired by both a sample survey as well as a 
‘ensus. We say the estimate is accurate if 
‘t is near this value. Although this value 
s desired, we cannot assume that the exact 
‘alue of every unit in the population or 
‘ample can be obtained and processed without 
‘rror. Any difference between the expected 
value and the exact population value is 
‘ermed the bias. Systematic biases in the 
ata cannot be measured by the probability 
‘easures of sampling error as_ previously 
‘escribed. The accuracy of a survey estimate 
ss determined by the joint effect of 
ampling and non-sampling errors. 


4 


One source of non-sampling error is the 
on-response error. To assist users in eval- 
vating these errors two response measures 
we given in Text Table II. The response 
vate is a measure of the proportion of those 
‘ample units which have responded in time 
‘or inclusion in the estimates. The response 
taction, which is a measure of the data 
2sponse rate, is the proportion of the 
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l'erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
l'est imation (en dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est-&a-dire l'erreur-type divisée par 1l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de 1l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer 1l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabilité". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
eles 


EV OX) = SX) 


X 


dans laquelle X est 1'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra 2%: 
PECX) S=eGViCx exe 100M-oe 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur a 5%. 


Erreur non liée a4 1'échantillonnage 


L'enquéte par é@chantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux a déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut étre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées & 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur d@ &@ la non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur & évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor- 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 


sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic~ 
ular month would have a response rate of 
25%, If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 


direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of newspapers or magazines 


sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata-~ 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales’. of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade~in allowances; commissions earned from 
sales of goods owned by others, proprietor's 
withdrawals of goods for personal use (at 
retail) and the sales and receipts of con- 
cessionnaires operating within the outlet. 
Nan-operating revenues, bad debts recovered 
and sales taxes collected for remittance to 
a government agency are excluded. 
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tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 


tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de 1l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 


unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


DEF INITIONS 

"Commerce de  détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 


détanley. 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un _ local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation mé@nagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est~-&a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par 1'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. [1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par cataloque, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepdts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements' 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
Gues pour le compte d'un organisme public. 


-CLASSIF ICATION 


‘Kind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
‘by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of-business categories employed in the 
(1966 Census of Merchandising and Services. 
‘Since the monthly retail trade Survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
Signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
‘statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
‘the report. 


Kind of Organization 


The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 
Sified to the chain store component based on 
the following definition: 


| Chain store organization "an organization 
operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
Qwnership". 


| 


_ Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 


heir entirety to the chain component. 


AETHODOLOGY 


The monthly retail trade estimates con- 
‘ained in this report are produced by means 
4 a sample survey using methodology which 
liffers substantially from that used for the 
tstimates published to the end of 1974. 


_ The new methodology was primarily devel- 
‘ped because, after 1969, there was no ade- 
juate source of information available to 


7) Fora detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIFICATION 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Ftant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie "Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce A la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'@étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent & la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 


Magasins & succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la cat@égorie des magasins & succursales. 


ME THODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 


merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 
a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 
must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
pale over-estimation in particular cells, 
GUC). 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 

(4) Late responses are included in revised 
estimates. 


aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui fermaient leurs portent (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par 1l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


La liste de Revenu Canada (Impét) a été com- 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activite 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste A gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde @ une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés A ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer le 
cause de tout écart entre les deux niveaux, CE 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines W 
recensement de 1971. 

(4) Les déclarations tardives sont toujours 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 
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COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this Survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 

/nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
_series of profiles developed from the retail 
)store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
/Classification code. This component is a 
‘list of all retail businesses having a pay- 
'Toll deduction account number (i.e., hav ing 
employees for whom payroll deductions are 
-made). It is updated monthly for new firms 
/coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
| for any changes in name, address or nature 
\(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
‘Statistics Canada survey sources. As_ these 
updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
“sample of births is selected from among new 
‘firms which have gone into business, thus 
‘providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
‘sampled using a given probability of selec- 
‘tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


The chain and department store list is a 
Isub-set of the survey master file compo- 
‘nent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
Monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
fare based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
Ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
fagazines, etc. 
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ELEMENTS DE L"UNIVERS fF L"ENQUE TE 


L'univers de 1'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1 enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Imp6t) se rapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés a l'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise @ jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises a jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins & succursales et grands magasins 


La liste des magasins 4 succursales et des 


grands magasins constitue un sous-ensemble de 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 


liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de 1'échantillon). Cet élément, 
qui est mis @ jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise @ jour annuelle. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées princiaplement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins a succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés Aa d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area’ file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file Gkies, 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis~ 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 
Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974. 


Elément fichier géographique (aréolaire) 
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Le but premier du fichier géographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 


qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde a des déductions aux fins 
de 1'impét); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste~ 


ments en fonction des créations au moyen du 
fichier principal de l'enquéte. 
On a constitué le fichier géographique 


quéte sur la population active) de fagon a 


couvrir tout le territoire canadien & l'exception — 


du Yukon Les 


secteurs 


et des Territoires du Nord-Ouest. 
choisis ont ensuite été 


en 
choisissant un certain nombre de secteurs géogra- 
phiques au Canada (a l'aide de données de 1'en- 


entiérement 


dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant — 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi~ — 


pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre-~ 


prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 


qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 


présenté par 1l'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 


entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 


fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 


premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant aA déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises 


l'enquéte. De la m@éme fagon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier 
l'enquéte au moyen de mises a jour 


chaque mois avec le 
entreprises pour lesquelles on a 
pendant au cours des deux processus de comparai- 


fichier géographique. 


son précédemment décrits sont radiées du fichier 


géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont ume probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNAL ISATION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 


sont | 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 


principal de 
tirées du | 
fichier de Revenu Canada (Imp6ét) sont réappariées 
Leg 
trouvé un 


comport ement 


{ 


miques dans le temps"(5). L'observation par les 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 


économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 


| the 


| uses 
| method to smooth the modified series 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
/ cycle, to calculate the ratios of the origi- 
‘nal series (fitted) to the estimates of the 
_ trend-cycle 
' factors from these ratios. 
_ al factors are 
| operations have been repeated several times 
j (see Table 26). 


, calculate 
| data, 
» month instead of once a year. 
» us to update each month the reference series 
| from which we derive the final estimations 


/ month's revised data. 
obtain the preliminary seasonally adjusted 
_ value for the current month's sales, 
| jected seasonal factor is used (derived from 


economic activity, economists and statisti- 
cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 
Variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 


| vals and thus have a significant impact on 
_the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 


fundamental evolution of an economic 
_ Phenomenon and producing forecasts of super- 
| lor quality, Statistics Canada uses the 
| X-11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
| seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 


consists of adding one year of raw data onto 
| each end of the original series before it is 
seasonally adjusted per 
data are derived from forecasts and back- 


se. The estimated 


casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


_ type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
primarily a ratio-to-moving average 
and 


estimate the seasonal 
The final season- 
after these 


and to 
produced only 


These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
the final seasonally adjusted 
since March 1983, executed every 
This permits 


are, 


of the seasonal factors with the previous 
However, in order to 


a pro- 
previous months data). 
adjustment permits a 


of the underlying 
the seasonally-ad- 


While seasonal 
better understanding 
trend-cycle of a series, 


, justed series still contains an irregular 


/component. Slight month-to-month variations 


i 


(6) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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économistes et les statisticiens de l'activité 
économique & l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa-~ 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonniéres sont les fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés fixes et 
d'autres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure prédiction, Sta- 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement & ajouter une 
année de données brutes & chacunes des deux ex- 
trémités de la série initiale avant de procéder & 
la désaisonnalisation proprement dite. Les don- 
nées estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des 
modéles ARMMI (mod@les autorégressif & moyennes 
mobiles intégrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11~ARMMI fait 
surtout appel a la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers @ partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs salisonniers nécessaires au 
calcul des données désaisonnalisées finales, sont 
depuis mars 1983, exécutées a chaque mois au lieu 
d'une seule fois par an. Il nous est donc possi- 
ble de mettre A jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs saisonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles. Toute- 
fois, afin d'obtenir la valeur préliminaire des 
ventes désaisonnalisées pour le mois courant, on 
utilise une prévision du facteur saisonnier fon- 
dée sur les données disponibles le mois précé- 
dent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois & l'autre dans la 


(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de  désaisonnalisation X-11-ARMMI, 


par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a beweer 
idea of the underlying trend, users should 
examine several months of the seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percent change of the irre- 
gular component. The MCD can be interpreted 
as the number of months over which a change 
in the seasonally adjusted series must move 
in a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(7) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 


(7) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur @ celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @tre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend @ lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série a peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
la Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 


La loi interdit & Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient — 


servir & identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 


niére(7). Ainsi, le dévoilement de données sus- 


ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrédlé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 


{ 


gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. | 


L'application des régles sur le caractére secret 


(7) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 


pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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results of merchandising surveys are there- 
‘ore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
yosed of fewer than three companies or of 
‘yree or more if these are dominated by one 
we two companies. Then, in the publication 
tself, the information is withheld on this 
fesignated cell by entering an "X" in the 
ippropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
.lality without having to enter an "X" is to 
‘ombine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
simply be aggregated and published in a less 
letailed, but still confidential form. For 
‘xample, in many cases the data for the 
forthwest Territories and the Yukon are 
‘ncluded with the British Columbia data. 


The rigorous application of these rules 
jreserves the confidentiality of the infor- 
jation and ultimately has little effect on 
he dissemination of merchandising survey 
esults. 


d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit done de maniére & ce qu ' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, en encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la pub lication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste a grouper (consolider) 


pour certaines régions (ou certaines cellules) 
{eld eats a ene Sh 


l'information d'un méme poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Terri- 
toires du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses 
avec celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province November 1983 Preliminary, October 1983 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, novembre 1983 préliminaire, octobre 1983 révisé 


ee ae 


Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores Independent stores 

Magasins & succursales Magasins indépendants 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate estimate 
Estimation Estimation Estimation Est imation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


a nnn EEE == Sa Sanne a a >= 


Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 


Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 


Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES — TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - {le-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvel le-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 


XX 


per cent - pourcentage 


Wifes) 85.8 73.2 84.8 
43.1 Wikad! . 77.3 
49.4 71.8 61.1 73.8 
100.0 100.0 - - 
72.3 93.8 67.0 Tae 
84.2 94.7 68.3 84.0 
90.0 96.2 74.2 87.1 
100.0 100.0 76.5 87.2 
= - CEE ul 76.4 
51.5 87.1 66.5 81.3 
- - 64.2 79.3 
86.7 76.7 74.8 81.8 
73.2 89.6 70.5 81.7 
TNA 82.7 70.4 80.6 
57.2 83.7 Yalow 82.2 
62.0 95.6 75.0 82.3 
85.2 95.0 69.1 80.1 
100.0 100.0 1.5 83.4 
57.1 80.4 68.9 83.7 
60.0 90.0 63.9 Tito 
75.0 84.2 80.2 88.6 
59.1 80.7 74.2 86.2 
61.2 92.4 70.7 71969 
42.9 47.6 60.2 72.2 
50.9 84.2 63.5 79.0 
64.6 90.9 69.8 83.7 
54.6 82.6 68.7 80.5 
63.7 77.1 63.6 1502 
66.5 84.2 68.3 80.3 
76.2 90.8 Pies) 75.0 
80.9 92.7 63.4 79.6 
75.0 88.2 68.8 78.0 
78.5 95.1 69.4 77.7 
63.3 83.8 78.2 86.7 
63.4 80.7 65.1 79.1 
USP 88.7 68.4 7921 
69.9 85.5 68.7 80.8 
64.7 80.5 65.7 17.3 
63.4 84.9 66.6 79.2 
66.7 86.7 46.1 64.4 


TEXT TABLE II, Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


Response fraction 


Fraction de réponse 


= 
Chain stores Independent stores 


Magasins & succursales Magasins indépendants 
SS ee 
Preliminary Revised Preliminary Revised 
estimate estimate estimate est imate 
Estimation Estimation Estimation Estimation 
préliminaire révisée préliminaire révisée 


November 1983 Preliminary, October 1983 Revised -— Concluded 


novembre 1983 préliminaire, octobre 1983 révisé - fin 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
estimate 


Coefficient de 
variation, 
estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


Kind of business - Genre de commerce: 


- Combination stores (groceries and meat) - Epiceries ~ Boucheries 97.5: 85.3 77.8 90.0 
| Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
| ries et articles divers 50.0 TSW 65.4 80.4 
| All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments IBS) 70.6 62.1 Ball) 
Department stores - Grands magasins 100.0 100.0 = o 
| General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses ye 7] S758 75.4 84.0 
General stores - Magasins généraux 87.1 98.4 WG 89.2 
| Variety stores - Bazars 91.2 96.7 75.6 84.9 
| Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 100.0 100.0 80.9 88.4 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion - - 60.4 74.3 
Service stations - Stations-service 67.7 86.5 70.6 84 
Garages - - 77.8 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 94.3 74.0 82.8 89.8 
| 
_ Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes aye Cae) 80.9 88.6 
_ Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 86.6 81.3 70.9 82.8 
_ Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 84.8 91.8 798 85.5 
_ Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 76.8 81.7 78.4 82.6 
| Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 87.1 94.9 74.6 86.1 
| Hardware stores - Quincailleries 100.0 100.0 76.6 88.7 
| Household furniture stores - Magasins de meubles 84.3 93.0 80.8 91.7 
| Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 69.0 96.4 66.3 75.4 
| Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
| téléviseurs, radios et accessoires 95.8 84.8 84.6 91.9 
| Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 69.4 83.8 77.6 89.2 
| Book and stationery stores - Librairies et papeteries 50.3 97.4 78.4 80.8 
Florists - Fleuristes 56.0 73.8 56.9 75.1 
Jewellery stores - Bijouteries 58.1 87.9 67.2 82.4 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
| sport et d'accessoires 74.4 98.5 60.0 87.5 
| Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 60.8 CHP S2) BThes 35 85.7 
| All other stores - Tous les autres magasins 53.7) 94.0 1.4 81.4 
f TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 86.3 91.4 75.6 86.1 
| 
. Province: 
Newfoundland - Terre-Neuve 96.0 O52 59.0 79.0 
| Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard a2 99.7 63.9 73.0 
| Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 96.2 95.8 76.7 83.8 
| 
|New Brunswick - Nouveau-Brunswick 95.0 98.8 72.5 78.6 
Québec 87.5 75.1 Meu 2m 
| 86.0 
Ontario 82.9 94.1 74.0 6 
| 85.1 
“Manitoba 90.8 94.1 TS) 
| . 85.3 
HBecket chewan 92.0 96.2 Bele 
| x) 82.0 
| Alberta 79.9 7309 ue 
| : ad 85.4 
‘British Columbia - Colombie-Britannique 93.2 9602 Ao 
5162 eh iar? 


“Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 96.5 98.8 
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Chart—1 Graphique —1 


Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1981-1983 
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Chart — 2 Graphique —2 
Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 

and Constant (1971) Dollars, Canada, 1981-1983 ? | 
Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars ; 
courants et constants (1971), Canada, 1981-1983 


$ millions $ millions 
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| Chart—3 


Graphique — 3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1981-1983 °’) 
Commerce de détail, total cumulatif par type d'entreprise, Canada, 1981-1983") 
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" Legend — Légende 
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} Independent stores 
$ millions : $ millions 
Magasins indépendants 
100,000 — — 100,000 
Chain stores 
Magasins a succursales 
} 90,000 —— — 90,000 
80,000 —— — 80,000 
70,000 —— —— 70,000 
60,000 — 60,000 
50,000 — 50,000 
40,000 — 40,000 
| 
30,000 $08 — 30,000 
iy 38 
es 
mS 
| XS 
| oO S282 
i! SS 
| 5 
| 3 — 20,000 
70,000 se 
j $25 et 
| SX oxS % 
BEARERS 8 — 10,000 
2593 ee 
eS = 
SS 
0 


1981 1982 1983 


!) Based on preliminary estimates. 
|) D'aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


_@ Factors such as the strikes in the retail food sec- 


tor in Quebec and in the liquor outlets in British 
Columbia tended to restrain the rate of growth of 
retail trade recorded in November 1983. Retail sa- 
les, excluding the automotive group's sales rose 
6.2% as compared to the same month a year earlier. 
However, strong auto sales’ counteracted the dampen- 
ing effects of the strikes and pushed total retail 
trade in Canada for November 1983 to an 8.8% in- 
crease totalling $9,297.3 million in current 
dollars. Among the 28 kinds of business groups sur- 
veyed, 25 recorded higher sales, with the largest 
gains in household appliance stores (+ 35.9%), motor 
vehicle dealers (+ 29.1%) and furniture, T.V., radio 
and appliance stores (+ 23.6%), while decreases were 
reported in garages (- 1.4%), book and stationery 
stores (- 1.0%) and jewellery stores (- 0.9%). 


The retail trade break-down by kind of business 
group showed all groups reported higher sales in 
November 1983 as compared to November 1982 as fol- 
lows: automotive group (+ 15.4%); hardware and home 
furnishings group (+ 14.7%); food group (+ 7.2%); 
apparel and accessories group (+ 6.8%); general mer- 
chandise group (+ 5.6%) and the other stores group 
(+ 1.6%). 


Revised total retail trade for October 1983 totalled 
$8,953.4 million, 8.4% higher than the same month 
the previous year. 


Cumulative sales for the first eleven months of 1983 
were $93,485.5 million, up 7.4% over the same period 
last year. 


“Adjusted sales 


The preliminary estimate of seasonally adjusted to- 
tal retail trade ($8,879.1 million) was 2.1% lower 
in November than in October 1983, following two 
successive increases in September (+ 0.2%) and in 
October (+ 2.8%). The most important drops were re- 
ported by book and stationery stores (- 8.4%), 
sporting goods and accessories stores (- 7.9%) and 
in all other stores (- 7.0%), while the largest in- 
creases were in used car dealers (+ 10.8%), jewel- 
lery stores (+ 7.2%) and in automotive parts and 
accessories stores (+ 4.0%). 


Compared to the preceding month, seasonally adjusted 
sales were down in November 1983 in all provinces 
and territories with the exception of Prince Edward 


Island (+ 2.4%). Decreases ranged from - 8.0% in 
British Columbia to - 1.0% in Ontario. All the me- 
tropolitan areas posted sales decreases; Vancouver 


(- 8.9%), Montreal (- 2.4%), Winnipeg (- 1.9%) and 
Toronto (- 1.0%). 


POINTS SAILLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 
ee TS ONNALUSEES 


e Des facteurs tels que les gréves dans le secteur de l'ali- 


mentation au Québec et dans les comptoirs de distribution de 
boissons alcooliques en Colombie-Britannique ont freiné le 
taux de croissance du commerce de détail en novembre 1983. 
Les ventes au détail, excluant le groupe de l'automobile, se 
sont accrues de 6.2% par rapport au mois correspondant 1l'an 
passé. Toutefois les ventes élevées d'automobiles ont con- 
trecarré l'effet modérateur des gréves pour ainsi favoriser 
une hausse de l'ordre de 8.8% des ventes totales qui se sont 
chiffrées & $9,297.3 millions en dollars courants. Des 28 
genres de commerce enquétés, 25 ont enregistré des hausses 
de ventes parmi lesquels on a constaté les gains les plus 
importants pour les magasins d'appareils ménagers (+ 35.9%), 
les concessionnaires d'automobiles (+ 29.1%) et les magasins 
de meubles, téléviseurs, radios et accessoires (+ 23.6%) 
tandis que des baisses ont été Signalées par les garages 
(- 1.4%), les librairies et papeteries (- 1.0%) et les bi- 
jouteries (- 0.9%), 


La ventilation du commerce de détail par groupes de genre de 
commerce a indiqué que tous les groupes ont enregistré des 
hausses de ventes en novembre 1983 comparativement & celles 
de novembre 1982: (+ 15.4%) pour le groupe de 1'automobile; 
(+ 14.7%) pour le groupe des quincailleries, meubles et 
fournitures de maison; (+ 7.2%) pour le groupe de 1l'alimen- 
tation; (+ 6.8%) pour le groupe d'habillement et accessoi- 
res; (+ 5.6%) pour le groupe de marchandises diverses et 
enfin (+ 1.6%) pour le groupe de tous les autres magasins. 


@ Le total révisé du commerce de détail en octobre 1983, s'est 


chiffré a $8,953.4 millions, soit 8.4% de plus que le mois 
correspondant 1l'an dernier. 


e Les ventes cumulatives pour les onze premiers mois de 1983 


ont totalisé $93,485.5 millions, soit 7.4% de plus que la 
méme période un an plus tét. 


Ventes désaisonnalisées 


@ L'estimation préliminaire du commerce de détail désaisonna- 


XXV 


lisée a été de 2.1% inférieure 4 celle d'octobre 1983, fai- 
sant suite 4a deux hausses consécutives en septembre (+ 0.2%) 
et en octobre (+ 2.8%) et s'est chiffrée &% $8,879.1 mil- 
lions. Les baisses de ventes les plus marquées ont été en- 
registrées par les librairies et papeteries (- 8.4%), les 
magasins d'articles de sport et d'accessoires (- 7.9%) et 
par tous les autres magasins (- 7.0%) tandis que les ac- 
croissements les plus importants ont été rapportés par les 
vendeurs d'automobiles d'occasion (+ 10.8%), les bijouteries 
(+ 7.2%) et les magasins de piéces et d'accessoires d!auto- 
mobiles (+ 4.0%). 


Comparativement au mois précédent, les ventes désaisonnali- 
sées en novembre 1983 ont reculé pour toutes les provinces a 
l'exception de 1'fle-du-Prince-Edouard (+ 2.4%). Les diminu- 
tions se sont échelonnées de - 8.0% en Colombie-Britannique 
a - 1.0% en Ontario. L'ensemble des régions métropolitaines 
ont indiqué des baisses de ventes: Vancouver (- 8.9%), 
Montréal (- 2.4%), Winnipeg (- 1.9%) et Toronto (- 1.0%). 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


Retail Trade, Commerce de détail 
Unadjusted, by données brutes, par 
Region and région et genre de 


Kind of Business commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 24,302 + 83 
Grocery confectionery and sundries stores............. 16,897 ES 
All ‘other ‘food: Stores: c..ccaeunts anatomic cron eeamearesy ane 1,084* 
DepartmentistoreSiaen teeta sober err hae ero é 14,873 aS) 
General: merchandise: stores <.2...0.0.0-1- es. 2 coeuedelete ces 12,379 - 55 
General: Stores: <e.  w ko ene ite a) been eee eee 7,776 = 35 
Variety eStOneS inte. areca toraumeren pte mecha care vets evereeen 6,155 + 3:6 
Motors vehiclerdealers) ass snmctiict or cre tony teince deny 23,621 + 18.1 
WsedkcardealerSrreroce varie eine i ote X 
Senvice Stations! i: ct curacy were: techs tie wees ro So ORIG a Uhci/ 
Garages ss hte alent casmaue Ssltdenns ata sree save ewe oc pao oe = 1316 
Automotive parts and accessories stores .............. , “alone 
Men's: clothing:Stores: 2%: fetes sin ise atsacsensegs cee eee ee + 336 
Women :sxclothing7Stores its... ciara ee 5 ; - 02 
Family clothing stores tre.0ns. nent ed on ae oe 
Specialty” shoe: Stores Aas ais ckencseron eee en eee Xx 
amily Shoe Stores, canny cio era ema ne amos was ae - 53 
Hardware: SIOneS <n a cecterrctd sce onaieueentes Genteein cote crane 

DL AR SPO ots Ge OS CRS Sr St + 2657) 
rouseholdappliancesstoresi aaa ase oer et ae ene 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. : - 88 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... “ves 
BooKmandestationelyestOneS mnie case eee ee - 12.7 
TE IONISES. oF. ote enc cehres tenant Minera ie Oe Oe foie uae ok eee + 18.9 
Jewellery: StOreSs xa. ee ce ae Mt coe ee wee 
Sporting goods and accessories stores................ 
Personal accessories stores ......................-+> : me Wot 
AllMother, StOfeS foac a, Martie Galt coe Meet ee ae ge eae 4,678 11,917 + 7.5 


All::StOres (24 ok. :2 a vicre ie cyeseteiote, hae ei eRe ree 103,786 173,033 + 8.9 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de détail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


| 
| 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


x 
x 
109,008 
x 


x 


x 
Xx 
19,289 


27,937 


7,011 


3,050 
71,893 
610,930 


Change Sales Change Sales Change G 
1983/1982 - 1983/1982 - 1983/ 1982 tT ee 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Terre-Neuve 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


278,366 


195,774 -! | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 


x 15,068 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

aie G25) 109,008 Grands"magasins: «ata. e ne. sek - 2. ae: eae 4 
x 97,451 .) | Magasins de marchandises diverses................... 5 

x 87,287 29" | MIAGASINS*GONEnAUX. 34.4 A818 Lk eye oe eo ee ee 6 

x 48,885 20 | DAZAIS a 26.5% 6 conve k But Ree eee ve i 

x 278,070 + 18.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= x = ~—« X: | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

xX 190,258 5 TYP OUAUONSSSOMVICEY nc ea 8 eo Ae eee 10 

= 15,879 39" | GAlaGes® inns ese Rank RUA Eg 4 ee eee 11 

x 44,410 + 16.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

x 9,113 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

sp teh 2,064 * Zl, ooo Magasins de vétements pour dames................... 14 
ue tee) 20,329 a Shs! 48 266 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= x Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 

= Tfas) 8,700* Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
- 10,053 Quincaillenies®2 3.4.2 ostrascéd veees shee oe ee ee 18 

- 20,722 Magasins:de'metibles®.....25 22... Sere eee 19 

= 3,709 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

= 9,433 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 86,100 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x 1,265 Libraineset'papeteries’a.....% .: 1 ee. ee ee ee 23 

- 3,904 FIGUTISIOSS.. ca eRde7achahh ose Rhode eee eee 24 

x 5,969 BiOuterieS® 245504043 dae Peis doaS £2 a8 oe eee 25 
6,496 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

45 Bee 4,092 7,142 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
28 


117,868 ous lestautressmagasinS™.. oa 748705 .0a0 Meee sees 


ae SRS 


45,975 


1,111,315 1,722,246 Ensemble des magasins....................-+-4-- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1983/1982 > 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 12:6 
Grocery confectionery and sundries stores............. ke 
Alliiother food! Stores: sapiens aeineraoc) eae ietee genes airs 

Department Stores. 05.2 as cu. s oe neye ncn eet emeeaee beens + 5.4 
General merchandise stores ..........-..+0-e0eeeeeee + 17.9 
General StOneSa5 2k Sere aye othe e casie steieboke tee even gee mae A + EG 
WarietyiStON@S =..ccustet ce eione creek chamois he tee eae oe X 
Motor ivehicie dealers: .<-.; <tatsvyracleteias ocstounbeteemareeni + 45.9 
Usedicarsdealers:.:..<.5.. tga ie eee le Eee X 
SOrViC@ StatlOmS? eo cucu a cte 2 Meeueeon av varte s\ ee aks Rae Pere X 
Gatages eS tact eee cake oat gacneteer ee i ee x 
Automotive parts and accessories stores .............. , x 
Men's. clothing Stores: swwiw.t: tines. aereesees te tee oe - 6.0 
Women's: clothingustoresioncms sue eos Gee Geers + 20.7 
Family, clothing ‘storesimerys: a suns errr atpicton ie: Sea 
Specialty shoe-stores: 2n.wAare ers See See x 
Family..shoe. ‘stores ..a:ieuk.at nate conten gee Sah eee x 
Hardware /StOl6Siaravacore-srtualvc.a-2-a acdiere atu Ra ee + 16.8 
Householdifurniturestores:. 4....... ..ceeemi kee x 
Householdappliance ‘stores: aaeiaer=isy. aries a eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores + 13.5 
Bookgandiistationery stores 4... > eee eee x 
BlOniStS Satter ert du euctantos etre cicin ona ae ea x 
WOWSIELY (StOLES 5255. dcavinc ganiedcuse pds mere aa aise ea = 15:4 
Sporting goods and accessories stores................ 

Personal accessories stores .. 0.0... susund ds oneeeas + 0.3 
AIZOUN CL STONES ys ier avait a:atysnche) 4.01 + RRR RT RR PN - 26 


AU SOLOS c.c\ariace cis aisinnino eC ee ee, + 14.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de coismerce 
lle-du-Prince-Edouard 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1983/1982 = 1983/1982 1983/1982 Se 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x 70,953 We} EPICOHOS! — BOUCHEnIES):, Sanne, aenercni ane erent aoe eae 1 
x 15,472 — - 12.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- 2,846 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
56,507 56,507 Glands! MaGAaSINS kee. coke. ye4o.oynacasvara ER ee 4 
xX 19,982 = + 24.8 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- : W294) = 1245 ||Magasinsygenérauxe, ...\.5-1sse ee eee 6 
x XO CERN OK | IBAZANSE. 15,5 0csey=.s20 sn i5~ goiteneaawexe os e2KCaea sadn thc kon oeN if 
= 79,081 -Y | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
Se i BOP Px xe - | Ext Vendeursidiautomobilessd/occasion..........eeee ee 9 
SE weaee XE 6 MCU CUM OPE WO} pei | (Stationstsenvices nc 6 cdc ceeniviaass ces 1s. ee 10 
> GanaG OS Tica aha git cee rciiueniccd ee ee 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x .7 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,401 .4 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
x ... | Magasins de vétements pour la famille................ 15 
= Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille................ Uz 
= 3 QUINCAIIOMOSE secs ice rcndic ore pew Gale rs Cee 18 
= MagasinsideimeubleSacc . -. arene eee ee 19 
= Magasins d’appareils ménagers......................- 20 
= Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x .4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
xX Librairies! et!papeteries). «<0... Rade eee eee ee 23 
= FIGUIIStESD noo au bo ee ee Berne Onan kaon eee 24 
Xx 1,131 BijOUteTIOS Soak G worm ee oh edd ame mi ian eee eee 25 
= ae 2,945* ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx 2,484 .8 | Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
x 47,802 .2 | Tous les autres magasins wn iaic tle So 7 est Tete aco I, ENS: 28 


143,287 266,183 409,469 Ensemble des magasins................seseeeeee- 29 


No. | 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
November - 1983 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


All other food stores 


Department stores 


General merchandise: Storess) 25, ae anierdeete ss irc oe werent 


General stores 


VaANIGty iE STONES fey apenas sn ay-snersotesis Meyremor ste rey ode Wee stad ene ee ene 


Motor vehicle dealers 


Wseditcar ‘dealers, xc.--.-d aero, te eee Seed ere 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 


Men’s clothing stores 


Woments: clothing! Storestancs.cte. creer e. il wel seeeneren 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 
FanGWaAre, StONnCS isis uct tetecasereoees omits, «ere eee ae ee 
Household furniture stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All StOKOS si i5,8)8 0x6 rn vecnye ce aM ne eee eae 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 % 
x Xx 60,036 + 18:5 
Xx x 10,185 - 10.3 
X Xx 2,688 Gr dts! 
= = 36,478 a Uezs) 
x x 16,127 ar eae 
3,067 + 1.4 3,067 ee 
1,017 ae Ne 8,453 ately 
51,531 +) 43.1 51,531 + 43.1 
909° 909° 
x x 31,637 + 14.8 
1,505 ae 72s) 1,505 +) aS 
x x 8,563 + 720 
Xx x 4,086 + 30.5 
2,292 a Oy 6,717 +5 1992 
3,593 - 10.6 4,228°* - 49 
x x 427 + 1519 
x Xx 1,495 - 10.9 
2,658 Se the) 2,658 + 819 
Xx x 1,920°* 
x x 1,019 + 17.2 
Xx x 2,982 + 24.8 
x x 15,886 + 16:5 
1,731 ae atshiss 2,716" + 34.9 
x Xx 836 + 15.9 
576 - 29 2,868 - 08 
x x 1,474* 
1,489 = 6s) 2,325 + 1.2 
Xx x 30,710 + 37 
141,906 171,621 + 16.3 313,526 + 13.1 


TABLEAU 3. Commerce de détail, 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
- 1983/1982 
Ventes Variation 


Xx 
X 
264,795 
X 


52,296 


x 

X 
34,709 
4,483 
x 


x 


7,086 


17,904 


1,316,478 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


Nouvelle-Ecosse 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Sales Change Sales 


- 1983/1982 - 
Ventes Variation Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


37,190 
9,272 
526,063 


15,912 


18,185 
x 


1,786,668 


690,274 
120,592 
30,671 
264,795 
117,648 
37,190 
61,568 
526,063 
15,912 
317,716 
18,330 
75,773 
31,360* 
52,658 
37,052 
3,866 
16,451 
28,946 
18,492 
9,286 
29,414 
163,245 
21,893°* 
8,591 
22,436 
18,632* 
24,843 


339,449 


3,103,146 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


GAKAQSS) ik rateten coed tar waders, yore ope aera akon eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
Quincaillenies:..4..sn08 goatee Wek eee ete 
Magasins..de»meubles « =.ca7...2:cee ea te ee nee ee 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies|et:papeteries ............ 99S. VP yee ae. eee 
FleuristeS? i-< sac .es ee eee fe zt a Ba ae ee ee 
BijOutelies.... 52.224 24500. 2g 35.5 a ee ee eee ee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins...............2.202ee000. 


magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
New Brunswick 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 40,766 + 9:0 
Grocery confectionery and sundries stores............. 12,397 + 64 
All other food!-stores: .,ciimwein's coke ioe ee olen oe 4,773 to G9) 
Department: Stores: ccc2 3. ..cte aes « yr sen Ser eae ; 27,007 ar Shl| 
General merchandise stores;..2.. 2c tyes si. cx eel 10,153 =" ka) 
General SOROS)... <a ep syspnteveatctyeu2,50492ysy ss SOS erent 6,258 + 5:3 
Variety: StONGS 2a a: 515,55. 5)5.c on aepegelsyags as eee yes, oe : - 8,403 ae 23 
Motor Vehicle: dealers: -..).. sare) scree ere: 34,084 tl Siz 
Usedi car dealers... .:..... cement uae is cee 1,059 + 32.2 
SEnVICE “StAtlONS ec je ceuh centage eae cic sco, ee 23,963 + 1631 
GArAG OS as sacl cts Bae nk setae sae ae a er & 1,089* 

Automotive parts and accessories stores .............. 6,359. SG) 
Men's: clothing. Stores e.ceAyjent. cores cae ae Oh eee 3,121 + 530) 
Women’s: clothing, StoreSiaciah. ties ane ne cy ieee 4,910 ore 
Family clothing ‘storesyany.)-2%. scree ee. ala sae, a l 2,799 ~ + 16.9 
Specialty Shoe: stores: antigieiches aac es ae c 79 + 144 
Family shoe! stores: aijengl: hese sandr atocot 2,224 = (8),// 
landWare: SlOleS ie. a or. clad sen yd sane he Cs ee 2,514 + 10.9 


I oe oc Bagi pon oc 3,000 + 48 


Household, appliancesstores: miasws.a ee eee eee 1,113 ar ((0)// 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 785° 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 11,736 + 83 
sitg). a 3)'6° 69, « OO eee eee eel 1,075 - 7.0 

SON aCI at ee any tT irae OEE RNS oo. sca 6 748 + 17.6 

spies Ss 30) eepsuaeel eee trag ee ae ee an p 817 ; Qyeait =) he 

«Sas bs. caaderseoge 1,096 1,096 - 10.5 

QWhiehh Lesa ty came 599* 3 1,186° - 10.3 

IETS coo condo Coc un chad 13,556 9,586 23,142 + 9216 


“oor 2.9 a)s ove © bin Sin eye ebb omemetenette’ = fedsien iiateyapeteyeter « 102,875 135,177 238,051 ae (Cr! 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouveau-Brunswick 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G 
- 1983/1982 = 1983/1982 - 1983/1982 gaat gl ba 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


462,348 


x x 134,995 + 1.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

| x x 52,545 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 197,737 + 88 197,737 Grands imagasins swe. ig:s0 cteszicn chet tance A ee 4 
x Xx 70,515 .1 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
| = = 69,390 69,390. * = 11-6"|\Magasinsigenéralx.y.11..10. 5 .<)cteeee 6 
60,938 tela. 8,202 - 0.4 COMA Sch 10.6. | Bazarsier.d:Ass. con tetoinrerahh act ook aoe en ey Tf 

x x x 392,899 + 15.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 11,178 11,178 | + 32.8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

x x 258,608 :O f STAUONS=SEMVICO: ar kaa loko dete taka tiic tye sia ialma kc ete ees ee 10 

= s 14,784 Garages iat. cbt Ae wins ween mn at ane ee 11 
| x x 59,678 + 15.7 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,593 me ikO 11,153 22,747 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
30,841 ap tek(s) 10,448 41,290 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,852 13,250 25,102°* Magasins de vétements pour la famille................. 15 

Xx x x 749 - 1.3 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x x 18,593 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

| - -| 25,959° 25,959° Quincdilleviesin.:4. ak .n str cnncesennc See eee 18 
: x x 30,325 Magasins:de meubles.7. #422. eee seme ee ee ee 19 
- - 9,892 Magasins d’appareils ménagers...................20:. 20 

x x 9,722 - 2.1 | Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 

13,320 + 20.8 120,850 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x x 8,958 +-25:5 | Librairies; et papeteries.. ......a5 SPE. eet cee oe ee 23 

x x 8,461 FieuristeS? 426. ocic8 ac tamemeetiet bet eee Se oe 24 

10,446 + 19.9 5,219 15,666 Bijouteries’...c.2ckscncnssdhemos teh hon meee ne Oem 25 

- - 21,772 Cle Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

4,313 8,370 12,683°* Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
140,800 +e 3:4 99,845 240,645 Tous) les-auitres imagasinSteeee=enemee cer reer eer 28 
965,945 + 8.2] 1,441,288 + 11.9 | 2,407,233 + 10.4 Ensemble des magaSins.............-.202eseeeeee 29 


No. 


amu 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Quebec 


November - 1983 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
Allother fOOd “Stores: aemenmarie yr ceeeeecnentr: <eetgtatar Was cereus 
DeparntmemtsstOneSi cin oc eerareye ss starch - scene Geer 
General! merchandise: StoreSy.ce. acceiqu dese. ieee 
Generallstores. Aine Qiak-t ses ee eee 
WanletVBSlOneS ss cyacctys tt a eu Wee oR LASy-)-yeccre sahara 
Motor*vehicle*dealers:.... . -2thustisedies ace ee 
Usedacardealers: icc... «esterase te einen 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores 
Men's clothing "Stones wacrieractcnictws aiyeeeee hy opments 
Women!s «clothing Stores rasa. =n airceerepaietey ces eaptieeeee 
Family “clothing :Stores tres: cits -.ok een Sees 
Specialty shoe stores 


Family Shoe: Stores “as igrust ats seroeenaakoeett: AE reels 
Hardwarezstonese.c+ obuarsncewn. aos. ce cen at ee 
Household furniture stores 


household appliance stores peyote eee ey eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
BooksandistationenyestOneSi. an a-0 eee a eee 
FlORStS <5 acai a one stmuttes tia ste whee she a yee ee 
Jewellery *Stones:..25.5).cancatneiestaeecicar et oe ce ee 
Sporting goods and accessories stores................ 
EersonallacceSsonies: StOLeS sara ares eee 
All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


Change Sales Change Sales 
1983/1982 = 1983/1982 es 
Variation Ventes Variation Ventes 
$'000 
434,277 
X 133,009 
2,289 64,305 
192,906 192,906 
31,367 
21,093 
4,419 26,947 
348,925 348,925 
14,299 14,299 
184,504 209,631 
48,321 48,321 
x 62,057 
10,730 18,593 29,323 
24,791 28,968 53,759 
24,051°* 20,859 44,909* 
2,180 2,691 4,871 
29,084 10,247 39,331 
x 30,442 
42,713 48,747° 
x 8,468 
x 17,836° 
54,339 77,062 
5,900 11,183 
5,669 5,669 
7,126 11,923 
20,915 23,529 
25,704 31,292 
120,491 219,847 


1,573,073 17.4 | 2,245,328 


All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1983/1982 
Variation 


% 


oh 
st 
= 
b 


+ 
o 
oO 


me Wii 


= ah e 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


x 

PANTIE 
1,646,174 
x 

Xx 


223,848 


300,161 
x 
79,999 
215,303 
199,748 
18,152 
229,023 
x 
58,566 
Xx 

x 
245,582 
44,363 
38,899 
32,609 
50,038 
982,357 
16,799,587 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


+ 


+ 


Change Sales Change Change 
1983/ 1982 = 1983/1982 1983/ 1982 eet ghee 
Variation Ventes Variation Variation 


Québec 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


4,616,030 


1,562,611 


6.0 651,165 Tous les autres magasins d’aliments................... 


8.5 1,646,174 fe 815>|) Grandssmagasinsi «4045 s4.964 4c... 50 a 


266,969 -© | Magasins de marchandises diverses................... 


243,928 -G | IMAgaSINS?GENCraUXss. <4 ike te dnt oan 4 oes eee 


46,221 aoe 270,069 Wh BAZAN Mac vhs cheek ae os a eRe Se 


3,532,304 3,532,304 + 26.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


162,403 162,403 + 17.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


1,946,754 + 2.2} 2,246,916 70° | SCQUONS=SCINICEM: 25 Ga sani e Bhs Berns ee 


540,981 540,981 aE OFS Gana OS Mie ses saretig. v5 Bes dene eee er ot 


491,048 ./ | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 


268,142 .Y | Magasins de vetements pour hommes ................. 


504,892 Magasins de vétements pour dames................... 


420,390 Magasins de vétements pour la famille................. 


38,509 Magasins de chaussures spécialisées.................. 


304,043 Magasins de chaussures pour la famille................ 


317,240 911056!) Quincaillerieswcs.< ws.d-ac- 48 wid o aes oes 2 


475,989 * Magasinside::meublesi::.2 = <= 2:27. eee oe een ee 


417,423 am (Aa\;3) 


79,953 + 28.7 | Magasins d’appareils ménagers....................... 


X 


164,324 + 25.4 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


x 


570,243 815,825 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


Librairiesvet’papeterieS .4.5..0.ad seer eee ee ee 


63,639 108,002 


75,001 75,001 210549 FIGUNIStESS xn 5 eae ce ea PES ee ae ee 


BilOUICHIES in eins eae te ditio nae aoe aes AO ee 


64,189 ar 18) 103,088 ap. he 


350,665 383,274 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


347,330 Magasins d’accessoires personnels.................... 


297,292 


2,144,972 Tous lesvautres mMagasinS ns 26 << sens ao soon ee ee 


1,162,615 


2.8 115,981,985 11.0 22,781,572 Ensemble des magasins................2+22e0000- 


=s10e- 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 205,269 = (Ost 
Grocery confectionery and sundries stores............. x 54,673 teoun 
All other food| stores)... ttevaeenes-1- ca-nerrstn treet meena 1,374 j 33,275 : 34,649 ete eOne 
Department Stones a o.. 5s seusoue ss 5 sass sepa ee eee 116,811 ; - 116,811 + 67.5 
General merchandise stores ...............0...00000- 7,882 ae Reh) 
GENEL Al ’StONOS ie esac consi soho esglers m ais ell eh Rete eee : 205 = Oni 
NarielyeStoneSin ae. stcgs oie | emails wei) acacia aah et EMER i 2,346 ; 8,216 a alles 
Motor vehicledealers’...: ..aztiefyentjayack: cagrkaceremeneels 167,510 167,510 ae CY fall 
Used) car; Gealers iain. sett on eterna ee 6,326 : 6,326 tr 0) 
Service stations si. /5 ears nes oh cates a9) oe ee : 76,262 i 94,405 = 6:3 
GalaGeS 3 ease susyefthanshe «brdhaieue. st syens,'s isle Gs sueeenerapayel eye Cee 11,782* ” 11,782* 
Automotive parts and accessories stores .............. ; 18,445 + 20.4 
Men:s: clothing: Stores: <canrcert. cunts eestenes aa ISHS2 al Wiles 
Womens, clothing: storesit-wree sees ieee Saher 28,041 + 183 
Family clothing) Stores; fittest a. Aose imtHEees oon ahs : 21,071 + 16.8 
Specialty shoe: stores: .. .nadiromiess eee BO. aes é 4 3,237 + 10:4 
Family. shoe. stores: ...ireat.at ed eeeecete aes He 20,094* “F) 11937, 
Hlardwarel StoneSi ct. tictetusts) econ) aeig gee) ae are eee 16,725 + 16.4 
Rn eran. ocx che cs pate cx erg no 3 7 16,049 - 04 
Household appliance stores ....................0.00- 2,648 + 28.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,972° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 30,054 i 45,035 +3 Al 
i iantes shee, «RRS iS eee : 1,806* bes 5,942* - 12.0 
Bee Se Re OME eNO OTS trees cis. coco 2,300 : 2,300 + 3.3 
BOO CIRO O NCR OO oa Ran SNA 5 ce ce kA t 3,585 7,018 + 8.4 
CN ts genie: x 8,693 - 3.4 
SRT OMAR ae oor Aare th 11,808 15,943 + 14.1 
sislag ent) tyiey sylayeie.e, &. 5:2) REMC See a ; 55,860 ‘ 123,455 - 7.9 


Pee y 674,248 1,058,528 + 45 


—— eS 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


57,932 


208,275 
x 
55,293 
111,726 
117,698 
13,629 
122,002 
x 

x 

x 

x 
169,249 
34,610 
27,814 
Xx 
37,124 
677,555 
3,995,290 


Change 
1983/1982 
Variation 


339,860 
x 

2,670 
25,838 
1,676,624 
73,351 
767,038 
124,586 
x 
61,733 
141,889 
CATS 
13,767 


30,690 


324,426 
24,537" 
31,569 
33,434 

x 

140,771 
556,552 
6,745, 767 


Independent stores 


= We) < 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Montréal 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Change Sales 
1983/1982 - 
Variation Ventes 


2,305,798 
553,495 
356,424 
982,730 

72,497 
2,670 
83,770 
1,676,624 
73,351 
975,313 
124,586 
149,654 
117,026 
253,615 
188,812 
27,396 
152,692 
173,135 
167,165 
26,295" 
52,748 
493,676 
59,147°* 
31,569 
61,248 
167,619 
177,895 
1,234,107 


+ 5.5 |10,741,057 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 


1983/1982 


Variation 


- 10.6 
lie ORS) 
15.2 
Us 

2.9 

4.7 


et 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands'magasinsit..24< 5 2m. -ch ann oe eee, ee 


Garages es a4 ghee 4 inn tence’ whale Seen eee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 
Magasins de chaussures pour la famille ................ 
Quincaillenies Ms... ssn e-0e ore ae SO ee 
Magasins ‘de: meubles®% 22sinc0c SR. ae eee 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 
Librairies’et‘papeteries™.. 2 2. se SEE, Foe eee eer 
FICUKISIES So ov cae meee ae hole onli eae ei ee 


BijOUtCriGS a eents er nto dined oe THe ne eee 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 
SMOUSMESSAUTIES AGAS INS wean et etenrene oleae tr ee ome eater 


Ensemble des magasins...................+2-00-- 


27 
28 


28) 


ee |e 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 488,347 
Grocery confectionery and sundries stores............- 79,284 
Allisother food ‘Stores... geleeitete siete tte egeaeasaces: ere arate 4,794 
Devartmentistores icp n2.ose ce kee @ nc chon ait eto ee 430,194 
General merchandise stores .......6.50.2000 00.02 e808 82,278 
Goneral Stones eis es Sects ear.g 2 Le eee X 
WEITEIN SCTE Sue Man Peco oR eran a sts mong os on 28,228 
MotorAvehiciesdoalers: ate iceio--1s aero renin cd: 
Usedicar dealers ..........: gxeneremans aloe ans eee 
SORVICSRSTATIONS: creat suonees til cig eeaetelisiie doops ts RPP aC 
(CEIEC Sacre Sor arent S oO CRO RA cao tiga To 
Automotive parts and accessories stores .............. 24,963 
Menis «clothing stores aarti. ars Soro ern 24,409 
Womenis «clothing ‘stores tert: aces pee oe 49,303 
Family iclothing ‘storesjeecar <x. aces ioe Sh See 22,590 
Specialty shoe ‘stoles: sajateivare.ce usenet ate ani 2,885 
Family shoe. ‘stores: age sf) wounds reine areas 24,478 
FlardWale tStOleS vic cave gircnsctand asasmanane cain OEM eS Xx 
Household turnituretstores....: .s... cee os ees 16,966" 
Household ‘appliance stores: axeeemtrn etree ees 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores 


FIONISIS ici so ko tcagGara ee celare aicika paps pars. sao 
JOWGIIENY TStOKOS (51015 op lgstooegne hy 2 sora) SES 16,098 
Sporting goods and accessories stores................ 5,486 
Personal jaccessories ‘storesueiv, nese tects aebernes 19;555 


All Other sStOres: 6 6o.6 wianes0s: <0 SRE ea: Bek Bee 257,897 


AW BSTORES 55 ajininy oon: epnp'nre eiepeinioy 3: ARR ee oS 1,712,340 


Change 
1983/1982 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


$'000 


159,201 
71,225 
50,971 

14,750° 

x 
6,177 

626,388 
20,156 

187,847 
48,116 
98,314 
20,426 
23,451 
17,211 

3,993 


8,866 


12,164 
21,142 
29,083 
174,743 


1,807,250 


Change 
1983/1982 
Variation 


All stores 


Sales 


Ventes 


647,548 
150,509 
55,765 
430,194 
97,028" 
15,695 
34,405 
626,388 
20,156 
278,975 
48,116 
103,277 
44,835 
72,754 
39,801 
6,878 
33,344 
26,122 
45,476° 
25,135* 
15,754°* 
132,950 
18,521 
13,797 
28,262 
26,627 
48,638 
432,641 


3,519,590 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


% 


5:9 
13.7 
0.9 
10.9 
18.2 
15.3 
9.8 
33.8 
6.2 
2.0 
12.4 
17.3 
9:5 
tee 
18.7 
10.7 
44 
13.5 
12.3 


35.2 
6.2 
6.6 

15.2 
3.5 
6.3 
4.4 
2.6 

11.1 


= 5) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a Succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Ontario 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1983/1982 = 1983/1982 1983/1082 Se TES 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


5,456,489 1,762,592 + 17.6 | 7,219,081 + EPICGNES = BOUCHKENIES) 297) fee he nee ees Sn 1 


833,745 a UES) 782,476 + 5.4] 1,616,221 -U | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


50,581 aOre 606,388 Spb wus! 656,969 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

' 3,316,500 ae Oi2 - 3,316,500 Grandsamagasins «4.2% sn5....-46 oe ee ee 4 
619,106 + 15.4] 143,585° 762,692* = + 21.0 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
x x x 168,858 Sy A.8 iMagasinsigeneraux. +.47.4.5ne% oes oe eee ee 6 
239,398 + 6.4 60,830 ae OW 300,228 4 NBAZAIS 6 ssn nad A bk Shetek A ahs ood eee ee i 
= - | 6,019,990 6,019,990 + 25.6 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 199,683 199,683 + 3.8] Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
931,432 San O Si ZO6S i733 2,995,166 vf |PSlAUONS-SCIVICE tc aik skh 4d Shae eon oot he, ee 10 
= = 467,559 AGiS59 ot a WipGarages: = A246 620.5. knnae.s2 eet 2 ss 11 
48,142 cenit: | 870,067 918,209 + 10.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
188,418 ap (3}fe} 163,695 352,114 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
426,088 + 12.4 244,291 670,378 Magasins de vétements pour dames................... 14 
184,108 alte 133,371 317,479 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
26,518 ap. Kes} 33,255 59,773 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
211,511 ap tel(s) 81,333 292,845 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx Xx 244,569 + S81 Quincailleriesn< .-2s 4-54 5.5 eae seein ees ce Ae ee 18 
151,269 + 34.4 488,169 Magasins:de:meubles.s.04 «...:... = = ee ee 19 
x x 210,409* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
90,767 89,339* 180,107* Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
366,663 + 8.51] 1,032,359 1,399,022 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
94,680 + 16.4 77,193 171,873 Librairiestet,papeteries:: 3 oc... 25S. See ee 23 
Xx Xx X 150,044 + -@2:6a|(Rleuristes «45 an. 2 tae gah a ee ee Se eee 24 
123,011 Gy lho) 111,856 234,866 BijouteticSts.. 004 Lcanece tee aeen de eee 25 
65,261 + 10.2 277,030 342,291 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
193,573 =0:5 303,324 496,898 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
28 


5.2 | 4,310,898 TOusgleSz autres | MAGASINSY cya ssn alee eee eae 


2,621,304 + 8.4] 1,689,593 


+ 12.5 |34,562,889 Ensemble des magasSins................---+-eeee- 


16,327,552 + 6.4 |18,235,338 


= 46) = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Toronto 
November - 1983 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allother fO0d) ‘StOreS: = scteycecdicc i castapecor merrier al cee cae 


Departnent’ Stores.c cc as eo cisunn « oe ERO rea 


Generali merchandise Stores. ec cas:.tmrngce se cp. aro ae 


General’ StOreS: 5.4 soec< Seah ue cana septa an Ere 


VEU CIES aie SOCIO halted ous a crete Bisme a nlo s.0<- 


Motor ‘vehicle: dealers: . ..... coisas aemieereterasey: 


Used)car. dealers. ..: ..tmctais, ara 'e oclordiereteten x eee 


Servier StallonSi hy. discs vsvacocapeicde-s do ornate RaeeR ee aoe 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's ‘clothing StOreS) vccomresen grote setae tear hes. iit ae 


Women's. clothing:stores@ crs. and edhe ee oe Ree 


i Family clothing, Stores) a.or «6 acne ieee annerkaee 


Specialty: shoe: stores, saacccnw-ad cme 


Family shoe 


SIONGS | jerersess os eins ert ee eit 


Hardware: Stores irietars cas eaeritnd aren 2 eee 


Household: appliance: stores! 422n/.mer:.ctege sce see 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Bookwandzstationeny<stores . <....... -. .aiaeeeeeres co) eee 


Florists .... 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


192,036 
18,820 
2,505 
169,780 


23,492 


6,601 
2,547 
10,992 
92,013 
654,106 


Change Sales Change 
1983/1982 - 1983/1982 
Variation Ventes Variation 


44,646 
30,316 


31,725 


43,770 
4,172 
x 
4,162 
8,618 
16,554 
71,542 


672,886 


Sales 


Ventes 


236,682 
49,136 
34,230 

169,780 

29,226° 

323° 
6,548 

238,115 
4,318" 

100,396 
14,527 
29,668 
20,940 
31,596 

16,739° 

3,987 
14,915 
8,687 
16,170° 

11,554* 

7,643 
54,148 
9,324 
5,313 
10,763 
11,165 
27,546 
163,555 
1,326,991 


Change 
1983/1982 
Variation 


9.0 
13.4 
6.6 
8.6 


25.7 


5.2 
30.6 


9.3 
10.8 
23.9 

8.5 

5.3 
22.3 

1.9 

3.2 

8.4 


15.3 


28.1 
8.3 
5.9 

11.6 
4.0 
2.3 

10.5 
2.9 

12.4 


es | 7 Gate 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 igure LL 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


2,098,092 + 46 472,904 + 19.6 | 2,570,996 7 T" [SPICChES — GOUCNEFGSSE ay. min tretiee Lone ACs nr amar 1 


199,235 5 I fecs) 310,032 ap eye) 509,267 + 5.3 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
26,115 Ola 372,600 ar We 398,715 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,319,479 a fall - - | 1,319,479 “we? sl" Grands Magasins ken sme vvkee st eee a 4 
192,448 + 11.9 58,678° 251,126" = + 26.7 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
- = 4,236 4,236° & + 20:6 ||Magasins genéraux) vose. .vi.seots asi av. SO 6 
50,346 an ys} 10,008 60,354 1O IDAZaS? ihe s a Whe bas os SR Sek he 1 ee 7 
= - | 2,145,834 2,145,834 = + 19.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

3 = 42,927 42,927 + 25.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
393,806 + 24 617,030 + 13.8] 1,010,835 “TE SLAUONS-SEIVICE™ 255 Gnu e a ek 2d be bo he 10 
- = 141,878 141,878 TPL AGO SH a te Shy fete Sate bo ae a Chg Pe Bk wk ye ere 11 

x x 263,368 = + 12.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
92,048 ee 42 166,582 -1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
183,543 aie Gaya 297,225 -4 | Magasins de vetements pour dames................... 14 
103,171 + 10.8 129,336 -< | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
17,058 ee O:4) 37,934 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
99,175 + 6.0 134,253 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x x 83,913 + 616 |||QuincaillerieS?.ss5.. 54465505 550 bee ao ee ee 18 
98,210 158,386 * =O) |JMAGaSINS CevMEUDICSHiis . ear eee een anne eee 19 
x x 112,848°* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 92,573°* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
102,490 - 5.2 433,721 536,211 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
49,369 a yecHo) 38,107 87,477 Librairies: et: papeteries::. « «20.2... Sees Lee ne 23 
x x x 60,878 He SGP PICUTIStOS cnt etidie ote e tee See emer ee a 24 
48,435 + 2:2 44,275 92,710 BijOULSTIOS 5.8 ee ch Re vena aee ne) ee 25 
34,747 +* 3.5 112,149 146,896 Magasins d’articles de sport et spoagisony wd. SOR 26 

| 107,668 = ee} 175,842 283,510 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
900,622 FTA 674,689 1,575,311 Toussles:autresimagasinS: 4.1.1.0 cease. Ae ee 28 


13.9 }12,715,058 Ensemble\des magasins 3.2\.:crrctayo.eravsjoraynevtetee eels erete 


6,223,564 6,491,494 


=s(Ge5 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1983/1982 = 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............- 57,270 15,018 72,288 +718:2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 4,931 : 9,011 13,942 Se pay 
All othersfood' stores: 2 -aiianadee meister er mee rokots ts manent X 4,177 - 1.3 
Department Stores a5 2 os .cle a fe neces es» eee Pe eet nets 60,620 : 60,620 + 46 
General merchandise stores ...........-.--++ sees eeee 8,050 : 4s 8,963°* an O.2 
Generali stones: 2 Sarccrae aieenrace. «nally cosas tare ember 13,889 Bs 
WEIIEW) SOG aon p conec na soon ado dno oMotrsmm eres Gri 6.5 - : ; 3,808 BO 
Motor vehicle"dealers 1.0) -ciikijaagiiis.2s Stace ie a 57,514 57,514 + 16.3 
Used! icar’dealers:.. 2 < Cee te ee OS as ee oe 1,259* as "e259 

GEnvicerStatlOMmS ss cce ene ec. tte oe were ase ik ERO ete : 22,935 31,062 + 18.3 
Gareoesen ewe tous baru Woo tee ane oo eee 1,895 1,895 + 15.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,914 + 13:2 
Men's’ clothing ‘stores; <rytiestt sixes iets are enema Da: : 3,522 0.0 
Women's clothing Storesiy-su- tre ieee ees oe eee : 6,413 a= Wley/ 


Familyclothing Storesieurtia. tien) peter ee ei ‘ 4,881 + 2.0 


Specialty shoe stores: ceeasiiskeeps beatae aero Scere 250° 


Family Shoe vStores axiaeta <a) achat ce a. saeenteteh cas eter ern 2,133 18:9 
Hardware (Stores hy-sis akee aee Spy ren cere Re : 2,197 - 9.4 
Household’ furniture stores 2.5... ¢ aaeeen ae ee 4,725 + 29.4 
Household ‘appliance stores: Stemi aes lceeo de <1 tee 862 + 27.2 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,371 ae onr/ 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... é f 13,443 + 14.9 
Book; and stationery ‘stores ;... 2... ae aes Se) ee oe 2 e221 ae CARS) 
FIOISUS siren. Suess eyes ai tess lee eead dps aWaptilel es aa, apenas eee 962 + 14.4 
Jewellery Stores 2535, siete cletersos, ) ee cntieteh er sania. ee eee : ‘ 3,809 mate ey 
Sporting goods and accessories stores................ 2,309 + 66 
Personalvaccessories; StoreSias eee ee a ae eee 1,268 : eect : 3,495 + 4.9 
AI OtREF STOPES inc < oon spats. ss oe ee eked 18,721 ; 23,133 41,854 + 10.0 


7A ICS el (CSE pete SOOO OOS CO HC OCG Or ato ny coon OOS 187,448 184,290 371,738 + 10.9 


= 1) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


590,605 


52,438 


18,503 
46,782 
29,361 

x 


x 


x 

x 

25,914 

6,572 

X 

14,773 
Xx 

11,598 
167,423 
1,711,963 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Change 


1983/1982 


Variation 


Independent stores 


Sales 


Ventes 


163,147 


100,474 


2,689 
644,530 
15,546 
226,683 
18,908 
Xx 
10,300 
13,932 
14,849 
X 

x 
23,465 


42,648 


22,538 
243,057 
1,966,664 


Change 
1983/1982 
Variation 


Manitoba 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


All stores 


753,752 
152,912 
47,818 
476,738 
71,669* 
LSTA A 
32,474 
644,530 
15,546 
307,625 
18,908 
62,770 
28,804 
60,714 
44,210 
2,130 
21,983 
23,465 
42,648 
7,584 
37,034 
138,923 
10,512 
10,270 
31,237 
32,186 
34,136 


410,480 


7.6 | 3,678,626 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


Kind of business 


Genre de commerce 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


Grands magasins 


Galagespte< ssa p.2 yn biwse Penk OEE GaSe he nee 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
Magasins de vétements pour hommes ................. 
Magasins de vétements pour dames................... 
Magasins de vétements pour la famille................. 
Magasins de chaussures spécialisées.................. 
Magasins de chaussures pour la famille................ 
Quincailloniesie - 22.02 4anawered dyes oe cee. meen 
Magasins:dexmeublesise ..:..2 «2. Se terse ee ee ee 
Magasins d’appareils ménagers....................... 
Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beaute. . 
Librairies: et. papeteries«c. « «+... SR Pee ee 
FIGULIStOS Mi «crc oso cron gone otal oa aoatonat ital aca at ae ee 
BijOULSTISS wetie.oe eee eee oe stration to oat ot aot ene 


Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


Tous les autres magasins 


Ensemble des magasins............2+-++--++2+200- 


=£90 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 
Kind of business 


G de commerce Sales Change Sales Change 
ae - 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............- 
All other: food (Stores sirewyetiia- (owe tant hoe tan eee ng 
Department Stores) =. js es ee oo = See) ated ee 
General\:merchandise: storeswis Scrat: ch. Sakae , 
GONeLall eStOTES a sad ancien ails ois exe ee ee ee Pena eee 
VanletVeStOles ao. foci a memes See euakheh stim = rene cs ete 
Motor Vehicle: dealers. ......ahigu-etwa-i: Soe eee 
Used.:car*dealers |... 2. daiitets f See arta: aar ee 
SOnVviC@uStatiOns; ia, 2coereicielagets apts 'si asa oon ae eee 

GAKAGES Sac Pais neereat eis aulamesieees a ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's. clothing: storeSiinanuit ose cea Oe 02. Soe 
Women's clothing. storesisvan «cay anes. ei aeraeee 
Family clothing ‘stores) tgs. =: aoe ese 
Specialty shoe. Stores «A028 aes .theea ae eee 
Family shoe Stores etry: ahnacer eae ees hein eee 
Hakdware: Stores\.. i sine-n<-4 caus areata ng eo eee 
Household appliance: stores sanmerericiraion = Serres 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Book, and|.Sstationery stores’... ... ... c2taatawe: Joanie 
Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories ‘storeSinrs.101 se teeuths Sees 1,192 


o72 


Allvother Stores: 42s wi ae <n Se Se aed oe et 14,596 


14,229 


All Stl « oia5'5.5, 055, ans, sn spe, EAE ee GRE ames 149,516 


97,799 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


49,933 
8,949 
2,928 

54,821 
2,131 

139 
1,309 
30,761 
713 
24,190 
780 
5,085 
2,514 
5,246° 
2,389 
223° 
1,610° 
400 
3,234°* 
316° 
2,654 
9,427 
858 
630 
3,034 
1,053 
3,164 
28,825 
247,315 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


Yo 


+ + + 


+ 


15.8 


28.0 
18.5 
15.3 
14.1 
13.7 


1.2 


5al 


1.7 
10.4 
o7 
15.8 
2.9 
13.0 
7.6 
12.9 
9.9 


Lee ee 


2) 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales 


Ventes 


$000 


x 
x 
431,677 


Xx 


x 
15,901 
41,369 

x 


x 


x 

x 

11,051 
129,937 
1,364,091 


Change 


1983/1982 
Variation 


% 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$'000 


Xx 
3,609 
29,342 
X 


xX 


x 

x 

19,181 
138,813 
1,044,725 


Zone métropolitaine de Winnipeg 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Independent stores 


Change 


1983/1982 


Variation 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1983/1982 
Variation 


520,953 


94,803 


32,688 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


431,677 


Grands: magasins: 1... 6 ke... 4 ee 2 


17,442 .O | Magasins de marchandises diverses ................... 


2,484" Saeed 13°85] Magasins generaux). +2... 25 ea... eee 


10,963 1By BAZAN os agi wine ROR tare Test tee tee bese te. oe Oe 


376,054 -8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 


9,570 -6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 


233,319 i) | STAUOMSsSCIVICCs xen Skin sh ot 1 SRO ee ee 


7,483 


GaN AGES He tn dese he te oat o,f Eyes oe 


44,950 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


19,610 


Magasins de vétements pour hommes ................. 


49,411 Magasins de vétements pour dames................... 


21,337 


Magasins de vétements pour la famille................. 


1,916 Magasins de chaussures spécialisées.................. 


17,923 Magasins de chaussures pour la famille ................ 


3,609 Quincailleries. 2 .s:.0c.04 oth 544 2% oe we Oe ee 


29,342 Magasins:.de meubles... <<. .<.< 2s See ee ee 


2,426 Magasins d’appareils ménagers....................... 


29,895 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 


99,531 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 


8,094 Librairies et*papeteries ........ . SPS. VI Be ee 


FIQUTISTOS Se = occu xoxo 6 a Roane MS toe ere TE FI 


6,291 


25057 BiOUTENICS. 2: 2a. -s:neie dongs dt are @ a thc a eee ee ee 


13,009 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 


Magasins d’accessoires personnels.................... 


30,232 


268,750 Tous les; autres MAaGAaSIMS eae seen eae iyas eee tenet 


2,408,816 Ensemble des magasins..................s-+2e+00: 


No 


2100—— 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Saskatchewan 
November - 1983 - Novembre 


| 
Chain stores Independent All stores 
Magasins a succursales Magasins independants Ensemble des magasins | 
Kind of business 
Genre de ‘commerce Sales Change Change Change 
- 1983/1982 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation Variation | 
| 
Combination stores (groceries and meat) .........-..-. 59,545 + 10.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. 11,147 a aS 
All other food’ stores: jaiuia ts ae icipetet terelricns ete eet 3,546 + 21.3 
Department Stores: 25 6 ec 2 ep > weve «oye etememe ATS aire erate 39,161 +8A/3°6 
General merchandise stores .........-...-+.-50-8 eee : 18,781 - 11.5 | 
General Stores o..cs scart aie ene orm pee nem Re - eke heute : 22,965 + 20.3 | 
VanietyeSloneSar coc om eraceeinunas i) care sin ieee ea: ae : ; 4,934 +h 4:2 
Motor vehicle.dealers’); :..inieenihicds aos etanierae 82,780 82,780 + 14.0 
Used! car-dealers':.; as «eet cs eae ee ee eee 1,047* Be 1,047* 
SernvicerstationS:= ss eaciskits oi cckean ole She ee ee eee : 13,047* us 15,890* 
Garegesie cot ince kas wale paces enelp obi eesc ae eee ; 2,628 d 2,628 - 9.0 
Automotive parts and accessories stores .............- P 9,515 - 0.1 
Men's clothing stores sera. rae cee stra : : 3,262 - 2.1 
Women’s clothingsstores trace. ics Su staats Ge aes ee : : 6,940 + 3.6 
Eamily:clothing) Storesimetem iets sie ars teria orep.ageenm ne reee 5,180 ar hl ) 
Specialty ‘shoestoresm.ohiiasers hahaa cee ee es ee 353 ar teh): | 
Family shoe: stores trtk at tae anoeteerte ae. cee ee 2,519 - 87 | 
Hardware Stores 2s. ai.cuss otntss ate vores wh ae Re eee 4,421 = 0:9 | 
Household furniture stores... ........02:ae oo. seen aes 7,413 + 25.0 
Household! appliance: Storesmae ss. em a ee 1,451 - 6.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,255 = Ue) 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : : 15,035 Se ee) 
Bookvandistationenyestores=, =.=... seems ie eee ee 1,030 - 97 
FIONISIS 25 sth vs aextgiso. otis calls Sie) & seek dearer Se Upuch) * 
Jewellery StoteS#e sc: ccna ee eg one crn ee Ba 2,938* 
Sporting goods and accessories stores................ 6,773 + 19.5 | 
Personal) accessories: Storesmaann foam = are ; 2,552 2,974 - 16.1 
All othersstores? 5.67.5 S b.e's sso PRS eee 20,647 : 24,774 45,420 =9 71a 


All stores). sciosissesia tna.s acme eRe te eneiem 158,484 F 222,611 381,095 + 5.5 


=) 23= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change G 
- 1983/1982 - 1983/1982 = 1983/1982 Rae 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 638,558 .6 | Epiceries=. Boucheriesit. tem. ieee). eee Ce 1 

x 123,715 1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 34,173 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
293,731 293,731 Grands imagasinsiwW: <cc.0c.c1s me acic < jac cee eee 4 
131,540 : 32,514 164,054 ./ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
92,623 : 135,800 ; 228,424 22, || MaGasinSiQGeMENaAUxea ise, acim oie a seis tye eee meee eee 6 
34,877 f 6,111 3 40,988 (QU AEBAZ AT SP operated a ec ioc epheiee Zs gree i onl cio eteakeisaiteratic te ae Vi 
- 846,685 : 846,685 .2 | Concessionnaires d’automobiles ...................--. 8 

= 10,833* ee 10,833* «.» | Vendeursid:automobilesid occasions... . een. awn ee 9 
29,917 : 175,352 F 2052695) BE FSS: [StatiOMS=Senvd COM i eieec estat ssa aicatel aireirerey easter ay en 10 
= 29,353 29,353 GAT AGOSIES serio) ence secs. eksnes ee nals aaa aaciteda earn Ee 11 

X 88,687 .2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
13,202 : 29,458 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 1S 
39,493 : 70,207 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
X 46,498 .6 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 

Xx 3,413 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 23,760 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Ne 

x 41,720 BENQ WING AiEN ESR... cospercue esas est cewmese ne reese Neocron aon Aen ean oe ene 18 

- ; 65,755 Magasinsdermeuiblesii...-...-1a ex. eerene or eee neni ara ee aeetet et 19 

x 15,291 .5 | Magasins d’appareils ménagers..............--.-+-++.-- 20 

Xx 22,150 .0 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
64,557 : 161,402 1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x 9,658 18. ibraitiesvet PapetenieSiy. <<. .) Meeneme cee beter eee tenes 23 

x 12,464 FHISUIASTOS MR ac sees carcgs coeirlen ozo CSIRO ate aoe ee ao 24 
12,950 ; 15,219* bes 28,169* Te BiOULEH SSI occ veces es ote exsve A etan aaa te enedesenicobed ele Bema 25 
x x 89,460 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,508 Cae f 30,620 .8 | Magasins d’accessoires personnels.........-----.-. men 27, 


219,126 ; 267,300 486,426 TOUSMES*aLitreSi MMAGASINS Os ese ered pedeee tee ee renee ene 28 


1,484,510 8.7 | 2,356,412 3,840,922 : Ensemble des magasins..........-------+-+-+++++5- 


=o, = 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 

November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales 
1983/1982 - 
Variation Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 118,159 

2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 15,291 

3 |/All, other: f00d'. Stores. ... eee th Sivonen seeker eee 832 

4')}Department: Stores: csc. betes as = Doce Dee 157,650 

5.i'General merchandise storesiast-eentane cca one elder 20,450 

64'Generall StOLeSi 5 ce i/o. sees 5.5 «nse 

TA VaAnlelySSIONOS ni. Sachniewe 5 vides seta, kee d foe eo ee f 1,514 
87liMotor. vehicle; dealers) 2./; <,.eeinws cea 2 teen eee eee 174,847 
9 Usedicar, dealers: ...< «i. AGI ARO ae Le ee Weise 
MO TRSOEVICOs StAHONS re ee ore) otis acer erat ant Scolar sn, cea : 46,121 
Dil MEATAGES 65, Weis. conta asc etiiend oid eater deandrelervaug vents ee : 4,687 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. 23,262 
13 /iMenis clothing stores Sr emer ane. einer tees eee 8,728 
14 |(Womenis ‘clothing, Storesise nets hicks eee te eee E 5,112 
tS: |tEamily clothing, storestrecme <\ el. A aes 2 eee 5,279 
16 ;Specialty shoe stores, .cves sae. ee ee : 2o0ck 
ify iEamily-shoe Stores. Sis. Sh tye). Reena ey aes eee ene 2,585 
AGM HarGWare “Stone avy: niches cerns. te cterdtonsseutes sesnc 1 ee 

20 | Household appliance stores ......................... 

21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 

23 | Book and Stationery stores 


24 | Florists 


25, | WOWGIErY StOLES 030. cracks encccacus ie teach ae onion ere 6,162 : 2,942°* 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 1,680 : 8,903 
2f, | Personal accessories storesis: asses. eee eee eee 5,860 ; 4,185° 


28) |All Other :StOreS: .-.c:c.ccicceus ae dic 73,820 ; 52,850 


fIse insip fava nonsra'iasntase iazanntel aleieiarershe GRekere ae Tene 507,468 : 487,073 


Change 
1983/1982 
Variation 


154,293 
34,365 
8,719 
157,650 
27,051 
47,538 
6,135 
174,847 
17213" 
57,661 
4,687 
26,763 
15,420 
19,329 
15,520 
650° 
7,729 
6,773 
10,101 
6,616° 
4,033 
42,454 
4,039 
4,555 
9,104° 
10,583 
10,045° 
126,670 
994,542 


Change 
1983/1982 
Variation 


14.3 


20.0 
10.8 
5.9 
9.4 


6.1 
13.2 
2th 
18.5 
14.0 
4.9 
7.4 
3.9 
3.7 


} 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


TABLEAU 12. Commerce de détail, 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales ' ee . Sales ; nee, 3 Sales ee : Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

1,261,954 408,444 1,670,399 Epiceries - Bouchories:. bos. ascend .arote Teiaet 
149,955 218,686 368,641 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
8,043 83,319 91,361 Tous les autres magasins d’aliments................... 
1,302,609 : = 1,302,609 Grands (MagasinS).)....0.00- one ass. ee Oe eee 
161,040 57,417 218,457 Magasins de marchandises diverses................... 
x X 542,105 6 + (2s i\Magasins generaux... 2.42051. . «205+ » eee 
40,413 13,902 54,315 GRRE 9:0 Wi BaZzars acs. tsecsco cid seb eevee lac oS aipnario ate. eS 
= 1,832,448 1,832,448 = ——‘--- | Concessionnaires d’automobiles .................00... 
= 13,145 13,145 = + 7.4 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 
124,496 504,728 6295223 GSS T 31.3: StatioNs-SemVice jaa piss, carlo cles atlas cs 2s en 
= 49,791 49,791 GASAGES ea sot nc sn heen asad ors hi Sed eee 
28,290 218,269 246,558 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
53,639 73,251 126,890 Magasins de vétements pour hommes ................. 
135,494 56,228 191,722 Magasins de vétements pour dames................... 
89,777 43,270 133,047 Magasins de vétements pour la famille................. 
3,960 1;922* 5,882* Magasins de chaussures spécialisées .................. 
53,176 23,304 76,480 Magasins de chaussures pour la famille ................ 
x Xx 78,663 QUID CAINENIOS 5 oor cs cota oy eres een aces ts ce aren 9 Os 
32,480 69,666 102,145 Magasins.deimeubles:.,...,.. ...< ... ae eek cetera: 
x 59,789 Magasins d’appareils ménagers.................+.+--- 
8,204 42,499* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
92,679 426,789 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
21,396 35,621 Librairies.et papeteries:...... .... 2 eile aetetetetehe heh teeta fee 
x 54,154 FIOURISUOS nett coi ci eccaxsaseracespe cry acces leicester 
49,903 80,626 BijOUL@MIOS ec. c22.ccscsr<covece, coy events vee) Sheep eee ee. oe 
18,735 139,977 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
50,624 92,394 Magasins d’accessoires personnels.................... 
738,918 1,306,921 Tous les autres: MagaSINS .... .... 2. jae ces ei iene = are tte sel 


Ensemble des magasins...........-----------++++- 


4,808,212 2.4 | 5,164,441 1.4 | 9,972,653 


bSi ke in) 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 
November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indéependants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales Change 
- 1983/1982 
Ventes Variation 


Ventes 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 137,423 58,818 196,240 + 8.6 


23,811 


34,539 er O12 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,728 


All other’ food: stores. 22 Ree Pe eee 1,566 18,848 20,414 - 3.4 
Department Stores: 5. o6is\s achat n,- oe eee eee 170,746 170,746 - 28 
General merchandise stores ...............--.-000000- 19,013 22,089 - 13.4 
General, StOreS:..4.5.c2.0 e404 Sones awa Se eee 11,880 = at 
Manley aSlOleSe fot srensiia anes or eners kathy = aiceetew anche city eee 7,325 = 0:5 


Motorvehicle: dealers’... 2R Keowee}. see eee 144,216 + 16.2 


Used car dealers. ..svs.ctic tod See ene dee ck 4,101 + 33:3 


Servicer StationSys ers Senare Bis > eye oe Gey en ce a ee eee 73,220 + 2.2 


GalAQGeSRa. Femes Gea cite 3 ayn Week doe 9,850 = 18:3 
Automotive parts and accessories stores .............. 21,478° oul 
Men's: clothing: ‘Stores2e.2.1%. 4 SPr1. Ae eee es ee eee 9,211 mr pete) 
Women;s:clothingsstores#ise: Sirs eree aren ae eee 17,788 a0 1.4 


Family, clothing, :storestaycuen jell. fis) weer eee ete 12,881 mr Whee 


Specialty: shoe: stores ausniesncek. Oa eed Roe eee 891 - 44 
Family; shoe stores Mase ot .jeeke ee ORISA RS AOE Rene 5,183 - 18.0 
PlardWare stones ysctetcs cies a cen Sapsks arama eos) ist es 6,831 = 3.0 


8,861 te Os) 
tousehold| appliance stores @ieanter. ike nae. eee ee 5,209 + 17.4 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,846 13:8 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 29,394 


48,457 1.8 


Bookyandistationeny Stores, 1 eee eee 2,902 


4,637 ap 2. 


FIONISIS iia cnoseoeancese Uae toa. coe rel ly Aline 


Uecah = 912 


Jewellery stores 11,570 =i2:0: 


Sporting goods and accessories stores................ 12,492 a) 5) 


Personal accessories stores 4,909 


11,377 16,287 ap bonis 


All other stores 46,927°* 62,842 109,770" S13 


AU SLOPOS) a: ocr avai siarch ore cisr crac Ree EY 471,130 523,793 994,922 ree abe! 
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ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Colombie-Britannique 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


SN Goede Pea een ee Genre de. commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 

$'000 % $'000 % Ne 
1,487,978 + 2.6 736,602 + 4.2] 2,224,580 + 3.1 Epiceries =Boucheries?, (2%. SR ee ee 1 
103,269 + 16.0 289,557 - 10.9 392,826 5.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 15,943 ap (Shih 213,501 = 3.9 229,444 3.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,506,287 Fete. = - | 1,506,287 2.5 |)'Grandsimagasins «...¥-..r.2 eye's) okey wate 4 
161,495 - 46 33,975 * oe || = 95;470- 1.8 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x x Xx x 141,298 8.3. ||'MagasSins Gemer ax +.0-+.1¢ aren fae mstnets rararata ok ee ee 6 
| 56,241 Onl 12,654 + 08 68,895 AS BAZ ANS 6, #4 avis nat eterna Ra ree nom eaReT ay Woe Uf 
= - | 1,600,297 + 6.4] 1,600,297 6.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
| : si @easie1 stetéo| - aster 6.9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion............ 00.0000. 9 
| 122,117 = uli7..3 681,981 =| 5.2 804,099 753°] StAWONS=SERVICE! is: 9. Aim tans cope terut fone onl tse. Ras ee 10 
- - 101,349 - 12.3 101,349 GARAGES! sep eats ep AG GaP Ca aa 11 
| 13,301 + 10.9 183,409 + 28.0 196,709 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 54,881 amen AB 30,559 - 10.1 85,441 .2 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 109,442 Fee too 75,025 + 4.0 184,468 .6 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
78,113 ae bes} 45,375 an hts) 123,489 .4 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 2,051 as 8,367 + 46 10,418* .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
| 35,917 - 8.2 27,591 = (0)7/ 63,509 .1 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| Xx x Xx x 75,953 A QUINCE FTES irs ee seins bose he Satta te he He PM. tat, Rae ee 18 
| X x x X 93,356 2) Magasins'de (meubless. xs. <¥.0.s.n2) tetonaet st neta chet erate 19 
x x x x 46,297 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x x x 71,874 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
185,093 + 10.4 341,773 + 1.0 526,866 .1 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
. 15,819 + 10.1 28,200 ap (hs) 44,019 °8i| Librairies*e6epapeteries.<. ya. meee aerate te orotate 23 
| x x x x 26,154 “7 NT RIGUTISTES ese nets ns eae hs Cnr aitar ier ie eh eS 24 
45,629 0:9 56,198 + 2.0 101,826 5 VBiOULEIES: sets re tet el ee nate ge eee eee et 25 
x x x x 179,644 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
49,336 + 12.4 125,779 - 48 175,114 .5 | Magasins d’accessoires personnels.............------. 27 
728,771 + 3.2 696,322 - 20] 1,425,093 .5 | Tous les autres magasins caiwtie ed.ce aera 28 
4,847,120 + 2.9] 5,895,835 + 1.7 |10,742,956 : Ensemble des magaSins..........-+-+-+++++eeeee- 29 


aOR 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
November - 1983 - Novembre 


No. 


Kind of business 


Magasins a succursales 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Genre de commerce Sales Sales Sales Change 
= - - 1983/1982 
Ventes Ventes Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 96,114 [alors 
Grocery confectionery and sundries stores............. 18,605 [13:4 
Allother ‘tood ‘stores: .,pikeie . Ses een eee 14,681 + 6.0 
Department Storesis .. ois et ste op0css) 3. Se Se 100,144 - 5.0 
General merchandise stores ..............00000 0c eee 6,846 = 7p. 
General) StOreS jai). Sedajere.s «1 ocean hake 2 OS ae 212 + S20 
WaANlGIVASIONOS Feet gacha-petey-avr iy Beye gore seraye aca <a eee 742 - 10.4 
Motor «vehiclevdealers: ....\.7.aeiwaqis |. ion tet eraen erate 78,508 + 14.8 
Used icar*dealérs, ....::...2keatierk Stel eee hae ee 1,617 = 15:6 
SOIVICOASTALIONS Fe yayavs, stones asnscggss Ape ucsskedena co SEER 40,707°* =O 
KSA OS es Ares ssl cak doo Ags detityeuoedar days ROIS heat 4,195° 
Automotive parts and accessories stores .............. 10,371 +) 8.7 
Men's ‘clothing ‘Stores acne). Sie eee Be ee 4,901 + 44 
Women's clothing (Stores inet. aAcun a ates ee ce 8,860 - 20 
Family ‘clothing storeSiey ai: <iasy seni ee any rteene 5,422 + 6:6 
Specialty ‘shoe’ stores ae/.kiw eats ewe. ee 304 + 8.1 
Family “shoe: stores: Seeiet: a). cee ene eal Bee Sere 1,930 - 18.7 
Marware sStOleS .a..s:veeGeu oe eae ene ee 1,732 - 16.6 
Household tumituresstores ...--. +... ene ae eee 6,259 = 33 
Household ‘appliancestores: sem eases ss. ae Ae 1,691 - 10.4 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,687 10% 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,240 24,515 dOnt 
Book" and ‘Stationery ‘stores\;..4..... ..saeweies oe Ge 1,385 2,620 rae OLD 
ENOUISIS arate ous as Meche ae anne ain Bike. Ok 0 ee 867 - 44 
Jewellery (stores ie9.ckcis nace qeeeinee pn ee 7,532 ae Ads) 
Sporting goods and accessories stores................ 7,252 + 11.3 
Personal accessories StoresAnaasss eae sae Sa 10,767 sp iter 
Allother, Stores 3... ss aks osc «eS ee ee 53,037 - 14.7 
All StOL€S % 4.050's/0's.<es'a cca he eee 256,280 514,117 +" 0.9 


=420 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone métropolitaine de Vancouver 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales : Be ines Sales cae Sales ; a Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
| 
| 
| x 1,081;517 » + 1.94] Epiceties:= Boucheyies). sas-eniaeet eerily eee 1 
| X x 210,385 = - 1.5 | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
10,861 + 49 156,058 166,919 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
. 892,376 ae, OLY) 892,376 GraNdSEMAGASING a &.occccncssadiowrsesa os 4 RE 4 
| x 69,377 Magasins de marchandises diverses................... 5 
| . 2/689") ¢ © &.3 |Magasins GenGraux’..o.2c000 vus0.0 eon ae 6 
x 7,694 = §5=) (8.74 Bazarsh iy. ucts wonpeten eats scr eee ee UW 
= 845,377 845,377 = + 4.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 22,183 22,183 = + 0.3} Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
57,629 360,369 417;997%% - = 13.1) Stations-SenviCe wa) ay depere. or 5ssahdeenst chr 10 
| = 42,019” 42,019* GAT AQOS Hx fayah pace craps es tipay Gerthansea char hashes ore ee 11 
Xx 91,673 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
36,271 48,814 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
61,290 95,105 Magasins de vétements pour dames................... 14 
32,795 52,478 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Xx 3,264 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 26,395 Magasins de chaussures pour la famille................ ilz/ 
| x 24,684 QUI CAIN SOS oy: vues ay uae tovoe Orel dvs aE oe 18 
Xx 67,993 Magasins:de:meubles;.........)-...0... act. Sane eee: 19 
x 16,035 Magasins' d’appareils ménagers ~..22)).s2c5 sea dec 20 
x 38,159 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
124,037 129,012 253,049 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
11,028 15,921 26,949 Librairieset papeteries «.............06 2a. CR See 23 
Xx 11,352 FICUIEICE: Momeoeeuee sae bo ve gsaoweda todas odo ae oc ou. 24 
| 27,496 62,073 Bi OULETIOS Sc cocco dens dn rkneronninencn SOR Oe 25 
| x 97,353 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
40,005 113,847 Magasins d’accessoires personnelS.................. 27 
x 676,530 Tous jes*auitresimagasinS) «0. crpecee kaa eer ae 28 
2,600,883 2,863,405 - 0.4} 5,464,288 Ensemble des magasins Sino \sn.a0ie init io (nn fm laVatetalt= she) = 


No. 


12 
13 


14 


General stores ... 


= 130 -= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 = 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 9,129 + 23.7 
Grocery confectionery and sundries stores ............. : 791 ar (Shf/ 
Allzother: food: stores). 7.02 Wah.) SRR) ee a 158° 
Department:StOres:..c.2 ansehen dade eae eee ee ne ee PETE - 5.9 
General merchandise stores)". e sk ae Seer 1,398 = 19:5 


VarletyistoreS tcc onan od ie ay sont oe a e-Ac fee x x 
Motor :vehicle. dealers: ..020 ee tiog ats ween eee epee eee : 2,797 +a eS 
Used)caridealerss:. «2-13 Nate seers hee nt oe Xx Xx 
SOINVICORSLALOMS a tet pa rea crore cio apse hoe livuet «oe x x 
Gatagesyr a is 0 aGualg eortetnrihay Aidmere ar dlisty cy’ ic tees Se x x 
Automotive parts and accessories stores .............. x x 
Men‘ssclothingsstoresieas seer. roteerie een eee eee Be 129° 
Women’s: clothingsstoresymress stone. mre aeeeen eee, eee 99 + 34.3 
Familyaclothingsstoresmmrs sm tssee.tto mrs eee een eee S. 108° 
Specialtyshoe stores “ayaa wee. Seen. oo eee x Xx 
Family7Shoexstoresi tran. Be. een een eee ne een ny x X 
Rar dware eStores sce assctek.eceirst demerger ca ae 232" 
<sahershnaeka oR Oe ek ee x x 
Household appliance: stores 4aen.5 0. ype se oe ee x x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 849 +°31.2 
Bookrand | stationerysstoresia. 0.4 oe x Xx 
FIOLSES diciced. 1. aakorchodi Vivica yaa nina boaiaosre ry x x 
aif Ye Hie na Mette rayne lus Reba Ke enfagmetto sans vn tage fa te icles ee 143° 
ee ee 0. er Serre: 543 + 0}7, 
Rees, PMI SL). Ene 324° 


= ihe 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


wa |ig03/1982| | 1985/4080 1983/1082 ies 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 Ne 
x x 53,991 Epiceries - Boucheties. twas. seen) eens Seer 1 
- = 10,535 10,535 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- = 1,701 1,701 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
28,299 =. {3};5) 28,299 Grandsimagasins mu cs. daews.ccn cece ee ee 4 
Xx x 12,977 Magasins de marchandises diverses................... 5 
x Xx 58,665 Magasins..Q@merauxs 252 wena. oe ace sc se eee ae eee 6 
= Sop Othe.teX - OPS ON: KI PO eX. . OOO & Bazaars a eos d been cease Sakon ee eee ti 
= = |) m293974 = OE-519:8' |) 8 829/974 Bies9'8 iConcessiennairesdiauitomobiles: ... .-mnee aaee net eee 8 
= = DAP Pex OO ox] 8 Ox) 6 6-lUw 6X 1 Vendeurs diautomobiles:dioccasionis «315 ae ene eee 9 
= Se l9l.0ex Gee tee x |) RP ex «(Ge Bx, |iStations-semvice ds nation .sc0c Saawer aon eee 10 
- - GanaQeS ie ductssc bran uaceS aye wal ae, wen Sage haat ee nee 11 
- - Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
- - Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
- - Magasins de vétements pour dames................... 14 
- - Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- - Magasins de chaussures spécialisées ................-. 16 
- - Magasins de chaussures pour la famille ................ ali 
~ = Quincaillenies:.: oc caccdsne curd saci ote. SA ee 18 
= = Magasins ide meubleSsn erase i.) eteietens keke ehak- ene enerenae rt 19 
- - Magasins d’appareils ménagers..............-.-.-+5-5 20 
- - Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
. = Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
- = Librairiés: et papeteries: ... ... «.. ... ceil. setae hte cee 23 
a = FRIQUGISTOS ss cor Sct ce wht eck peek site a eae eens er Ee ea ee 24 
x x Upreikshe BiOUTERIES so soc cir cinder n cue oaeaenn on ee ee oe 25 
- = 4,842 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x 3,899 Magasins d’accessoires personnels..............--. ON 27 
x x 33,027 Tousiles avitres IMAGASIMS ve oaths none aseel= ieeee ieerne ae 28 
114,023 + 0.7| 149,604 263,717 Ensemble.des magasing<.a.-..nis....-2eemesee 29 


No. 


= 991.5 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1983/1982 
Ventes Variation 


Sales Change 
1983/1982 


Variation 


Ventes 


1,064,070 636,776 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


125,606 293,653 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


10,293 155,582 


Allothér: food:stores).. . 25 Fh. eae ete reece ee 


1,138,763 


Department:stores:.. 6.5 ccc. dees, «sae os ae eee ceemeen 


208,851 


General merchandise stores ...................000005 38,977 


61,516 94,746 


General Stores: acc cs ivinyersidea @ ean ss rd 3 Se 


90,893 16,816 


Vall *SlOres 5 |...a'ei sic sistant mows Shennan ere he oe eee 


Motor: vehicle. dealors.;:;, esas totic sence eee 10,012 1,544,302 


44,350 


Usediicar..dealers.: «.<..,. 1. ekkeokets aries Gh ae 


151,362 sn OL9 


592,852 


SEMVICS | StatiGnS v0.0 5 sno weer o1c:s legendas © coe ake eee 


GA AQ OS pice cies dma ae Pee ae SA Lee 119,687 


Automotive parts and accessories stores .............. 14,613 ae Ph az/ 238,206 


56,018 


Men’suclothing, stores ©0555 Se ye ee 58,562 


Women's clothing storesz ste... .eneeiees ee eae 119,687 72,219 


78,227 


Family clothing-storesimaser is 00.94 cece ay See ee 59,266 


Specialty. shoe: stores), ak aeons Renee Se a 5,800 8,623 


Family. shoe. stores) Steinke. i eee Ren eee ee ee ee 68,421 26,834 


Hardware::Stores:. 5 sovk = »a0-u wasueiud dace ny Oe x 


102,082 


Houlseholdiiappliance: stores. secre sen ae ee % 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


17,135 38,127 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 103,928 263,959 


Book and stationery stores 22,867 


21,910 


Florists 1,284 


28,833 


40,459 33,508 


11,769 74,586 


39,387 78,115 


560,844 488,277 


4,048,889 


5,248,392 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


1,700,846 
419,258 
165,875 

1,138,763 
247,828 
156,262 
107,709 

1,554,314 

44,350 
744,214 
119,687 
252,819 
114,580 
191,906 
137,492 

14,423 

95,255 

83,584 
132,670 

50,458 

55,262 
367,887 

44,777 

30,117 

73,967 

86,354 
117,502 

1,049,121 


9,297,281 


Chang 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


le 


1983/1982 
Variation 


Yo 


ae 


+ + + 


at 


+ 


+ 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 


TABLEAU 16. Commerce de détail, 


Independent stores 


Sales 


: 1983/1982 : 


12,115,764 
1,309,926 
109,815 
9,198,385 
1,584,017 


671,851 


790,883 
143,432 


1,604,636 
126,196 
440,788 

1,059,843 
655,094 

52,484 
597,345 

X 

289,637 


Xx 


196,691 


1,050,389 
201,567 
14,960 
319,663 
138,458 
373,769 

5,930,827 
39,129,689 


Variation 


Ventes 


6,562,568 
3,384,369 
1,703,946 
413,867 
1,074,158 
165,152 
15,638,909 
479,942 
6,391,024 
1,258,561 
2,072,130 
517,310 
744,423 
542,548 
72,418 
231,888 

Xx 
1,049,066 
X 

372,263 
2,816,598 
211,820 
335,612 
307,070 
1,083,061 
853,773 
6.4 | 4,932,754 


5.2 |54,355,821 


Change 
1983/1982 
Variation 


a tele) S 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


January-November - 1983 - Janvier-Novembre 


All stores 


Kind of business 


Change Genre de commerce 
1983/1982 


Variation 


+ 9.1 118,678,332 Epiceties. - Boucheriése». ore. Soteore). tenes come 1 
3.2 | 4,694,295 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1,813,761 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
9,198,385 Grands IMAGASINS wa oh sr-cher-erceen ovsyieitei ot ost ober nay ROR 4 
1,997,884 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
1,746,010 MagasinsS..QenenraUux. «ssa: ere 01s sect enn1 sss) veneers oe 6 
Q56'036. Kes 59) | Bazar Sica A flac otc, Serkeoe her ewerceey eeeeci oT Gove ann ne us 
15,782,340 + 17.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
479,942 + 11.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
7,995,660, 8 ==} )StatlonS-Senvice recy sys: cl-esuckarsncrctenctentenency <j -u-xci ean ae 10 
1,258,561 GRAAL OS sara sf ou ce 2a ave ceraco ck ae ox soos chase rch ote oWag oR 11 
2,198,326 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
958,098 Magasins de vétements pour hommes ................. 1S 
1,804,266 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,197,642 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
124,902 Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
829,233 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
851,234 Quincailleries: x ivec.ys tease beacyawetenrcaolomsen as woken rap ae eae ene 18 
1,338,704 Magasins:de Meubles. 5.5 sea ri--)cestenat eric) Meter a iete i amnerean 19 
442,625 Magasins d’appareils menagers..............-..-.-... 20 
568,954 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
3,866,986 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
413,387 Librairieset,papetenies:.... 0... ..1o:teteineee cient Retention 23 
350,572 FRIOUITISTES dee Sete ue cene ss aoe ititog cus Cree Ne ae yee ewe ca Oke carta eee ae 24 
626,732 BijOULSTES gc eneetene Gs oarnsene ee wete rng om No esa eee eee 25 
1,221,519 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
1,227,542 Magasins d’accessoires personnels.............-..-.-. 27 

4.6 |10,863,581 Tous les autres magasins ...............-+-.s+.-s+. 28 


Ensemble des magasins...........------+-++++e++5- 


9.1 93,485,510 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Newfoundland - Terre-Neuve 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 26,134 + 15.2 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 19,339 + 19.4 
Allwother: food: stores). ......2iceeaties oe aera ee ie ee 1,298 = 4034) 
Department): StOreS is .ci5.5 0c tie acs a ee 11,827 + 68 
General. merchandise,storesiyeciex Saeco tere. eee 10,562 - 16.5 
Gemerali StOreS sree...) 5 he, sidited ecteccds, ot 5 Re 7,900 = ‘7.8 
Variety StOn@Se jx, si. 5.3: 2.0ysrexe) sysusl noueigene eres se sibvedea hor esau 4,622 25 
Motor vehicle dealers; =..2.Ren eh Gade te Utes 23,636 + 14.8 
Used): care dealersi: iy.:.is.5.< 7 eee et ee ee x x 
SOnviCe StatlonSyy cu. /ca dele cd cvens fay Br ceysia, on suena eee 18,325 Ae SOs2 
GANAGOS se harersy tinge eeatesuensncess cue coreg acca eee 1,462 = 93 
Automotive parts and accessories stores .............. 4,272 FF l4e3 
Men/s clothing). stores: .. Seer. nis). Be i en ee 980 + 04 
Womens clothing sstores ming. sermioen frei: ee ane 2,072 = 18:6 
Eamily clothing: Stores nee an). Re aes ee ee 5,397 tio 
Specialty,;Shoe: stores: ...0 Byeencceaen ca eee es x x 
RBamily;shoet stores:<-ecyan. earch eee eed eos 988 = 9:6 
TardWareSlOleSis stead 7 cs eat eet: .. he. 1,204 + 23.8 
ousehoidsfurnittre:stores* =... 4.4... See ee eee 2,359 + 33.6 
Fousehold:applancelstores: ..peeiseier. jose) eee 431° 

Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 970 =/12:7 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 


Bookvand)stationeryistoresy....)........- «. cae ee oe 123 + 35.3 
FONSI ier Pi, ..s: dst ote skis u Ga en eee Cee 351 he22,6 
VOWSIOIVESIORES 272.28 oc ancien ohy aw aaietae 2 sa ee 693° 
Sporting goods and accessories stores................ 724° 


Personal accessories stores 634* #212 


AllKOUMOHTStOLeS oo i evs. acc wens cs nk 2 ee eee 


13,313 Sr Mes 


AUISSTOTOS |. oi .555, 0 dio aie, cie usw cic ce ee eee 


167,877 jose 


— — 


=%35.= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores Ail stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/ 1982 = 1983/1982 - 1983/ 1982 mane hee 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Tous les autres magasins d’aliments................... 


5,397 GraMdSiMaGasims sees <aavesiev.sanc¥apct «0 ae 4 
x Magasins de marchandises diverses ................... 5 
“Gace “08 “6954 e8%e 2:81) ~"984 - = {QIBINIMAGaSINS'GEMErAUX is. cc.ncanaso0 e-em 6 
Xe XS) EX SO XT Re x TIRE PAK IBAZ AIS: 0. 050.01 ecncesee pay awav cy Olena ayy ce rer cy ec i 
=| Seoe Hehe 4431 - ep4e39'3") §7;481 ~ + -39!3))\Concessionnairesidiautomobiles; ...... .anieere ec eee 8 
= Perl eee = xX Thi) xX} 6h6UhUUU Kh hh XI Nendeursid*altemobiles’dioccasion:....... saan ee 9 
KX Serse *Xile «= * & “Ke ©.) xX BB PRK Stations-Senvices 5 steric cece cH uta ccd cho eae eee 10 
= Garages y yar 5. seine cde eer cyany Snr get Ay re a 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Xx Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

215 Magasins de vétements pour dames................... 14 
x Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- QUINCaTIOTIES 5.:5.:ie ccna gna a oienacy lca ee ele 18 
- Magasins:de'meubles..,..... 5... Seats SEA. Ase 19 
- Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairiéstetspapeteries, ..., .. 2. «, «Rs arse olla cee 23 
- FIBUNISTOS 9s. <syeon ants Se keen acon nce hore eee 24 
x BilOULEHIES 4, « cis ni svexoo a Ata els ooo Peck ee ee, 25 
- Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 
Xx Magasins d’accessoires personnels..................-- 27 
Xx Tous les autres magasins eo duvasdeusuabar"age.a apse Res eet eee ee 28 


Ensemble des magasins...........-.-+-+2+-+++-00- 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1983/1982 = 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 65,729 -—) O14 
Grocery confectionery and sundries stores............. 11,326 +7 G:9 
Allother food stores’ mr mriee o eee tsnetees fee eine eres re 2,828 + 08 
Department’ StOreS 2a: dns we ce ce Seen seme 26,189 + 9.6 
General merchandise stores ..............20.0-0eeee 13,002 + 10.0 
General Stores) neo cg Sot ape odie © avant 3,669 +7 75:6 
Marioty (StOres ae oe aia aalengie or ererccarat so ete aie rae : 6,206 tr KS) 
Motor vehicle’dealers: . ... 2th Wieine.9., Beene eee as 48,037 + 34.8 
Used! icarz:deallers: ....o-1).SRiek me ahe eRe eral ars. er eect te : 1,131 + 3.4 
SGEMVICEFStAtlONS) boc co oo Bow ence «a Lee ee ene 32,152 + 13.6 
Che nr, 1,471 it 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,504 + 16.6 
Men's: clothing Storesmerieeaes, fa. rap-eccceseraie oe cee cee 3,215°* 
Women’s clothing ‘Storesiyamts 0.250: tere sctecce ete see eee 5,562 + 4:4 
Eamily“clothing storesirmer..2:. 45a. mien ee ee. oe eee 3,621 “Oa 
Specialty: shoe “Stores Varese as. Ree ee te eee 508 + 12.6 
Family: shoe: stores aynih. 22. eee a Seer 1,640 + 10.6 
FlardWware 7StOneS is asia ucese soc horny ciau cvok cnto.cl aye ae 3,232 + 24.1 
ne oes oo See cee 1,920° 
household appliance stores seen. see eee 1,045 + 45 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,299° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 16,343 +°21.8 
Book: and!’stationery ‘Stores:./.7...:c. sean eee ae ae 2,313* 
TLONISUS sy sects cnr ssid vy cuss ae eae reac ee 839 eto 


JEWEIERY ‘StOPOS: 5 oe dsvevac tae ovarateneuchot acy tne a ea NG 2,131* - 6.2 


Sporting goods and accessories stores................ Othe 


Personal accessories: stores. ene eee eee 2,355 + 13.3 


All other Stores ©... 6s .on.bblncnes RO ee 32,413 + 68 


AIP. StOPOS ars ishejcna) o1d/2le soxetenay Re Pe ae OTe tT 129,497 172,291 301,788 + 13.1 


=8972- 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales ees Sales , tae ; oye : Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 
$'000 $'000 Ne 
x x x x 41,616 2) EPICEIES — BOUCHENGS:. 58 Shi ees nan ROI, SRP 1 
x x Xx x 12,900 -© | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x x X 4,931 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
20,109 + 46 + = 20,109 Grands Magasins® s%u!<4 21). iii oe 4 
x Xx X X 8,061 ./ | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- = 6,602 ap US) 6,602 -9)'Magasins iGeneraux. 2... <1. siete ssc) sic oo eee 6 
5,718 fee oee, 806 = 21 6,524 HOU) BAZANS®. 628. tr aigcieciatbatsocy dealt ices siete hea 7 
x x x x 36,481 = + 22.0 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= = 1,022* 1,022* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x x X x 23,413 1 {| StAtlONS=SEMVICE! etek te tee etekc vel allay co a PO 10 
= = 2,144 ae EHO 2,144 Garages i hee SLAs, a! doe ee er 11 
x x x x 5,541 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,208 + 12.1 1,241 + 17.7 2,449 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,124 Ste Ont 1,060 ae ksi) 4,184 Magasins de vétements pour dames................... 14 
1,272 + 245 1,218 = 10.7 2,489 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x x x x 85 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x x X 2,087 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- = 2,553 +) 10:3 2,553 Quincaillenies a..<, 5. aanoSs ac aroha nt sie 3 ee 18 
xX x x x 3,031 Magasins de. meubles::...%:...5,. Sen Se Melean heeaeates 19 
= - 1,258* i258) Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x x x x 579" Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,307 + 12.7 10,356 + 7.4 11,663 Pharmacies, medicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x x x x 865" Libratries ‘et papeteries............. HaEe Ae ee 23 
| x x x x 657 FICUTISTES: 40... .44 Sit wae ee As Se ee 24 
| 901 + 46 561 + 62 1,462 BiOUIETIOS..2..414.0. 25. enero ni Ee 25 
| = = 1,922 ar VAN 1,922 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
496 * 545° 1,041 * Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 13,668 + 07 10,207 + 21.6 23,875 Tous les autres magasins ..............0ssse. see ees 28 
93,812 + 4.0 135,732 + 8.5 229,545 Ensemble des magasins................+.+2e2e00- 29 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allicother food istores’tihikiiien st stv aber cee eee, een ta 


Departmentistores:o.cpew soe cies cree eo ce 


General. merchandise: stores) 20. SAR AN So ee 


GONGKAISTOMES Sy geek) oss cagesiwic oo oc sere Ee ee ee 


Variety, SlOleSadin icine ony otety oo Ge Cane a sie 2 Ree OER 


Motor, vehicle ‘dealers® .... <2. See. Wy Se eee eee 


Wsed<cardealers:.. 5 5... ROSES: GOP IEe  neee mee 


Servicerstations: < <i. 55.3 cc< get Bs oie ooo es ee 


Garages ... 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's: clothingi:storesmNtae: ari te ae a eee 


Women’sclothingistoreswiss: Steet ie in 


Familyeclothing sstoreSy tas. cm tints ances eee eee 


Specialtyashoe:stores antennas eet aces eee 


Ramilyshoe; stores: Sienre ny. aeeeeen ee ee 


Hardware 2StOneS:. 4 cack a-n. ce ocean con crsstin ors coach ache 


Fouseholdsappliancesstores tie-in eee ere 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


BookjanidsstationeryastoreSce 12:11 eee eee eee 


FIOnSISana- 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores................ 


Personal accessories stores 


All other stores 


All stores 


Quebec 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Sales Change 
- 1983/1982 
Ventes Variation 


x 

2,191 
173,157 
x 
x 


20,353 


Sit 
23,718 
22,739 

2,028 


29,704 


3,769 
2,408 
5,033 
96,891 
672,830 


Independent 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales Change Sales 
- 1983/1982 - 
Ventes Variation Ventes 


x 


55,527 


40,816 
x 

X 
53,509 
5,867 
5,627 
5,657 
23,384 
26,189 
112,969 


1,521,162 


430,122 
141,687 
57,718 
173,157 
28,123 
22,416 
24,525 
339,819 
13,982 
219,310 
53,871 
50,692 
25,640 
53,771 
44,748 
4,443 
39,105 
29,895 
46,898 °* 
8,302 
17,851 
75,353 
10,634 
5,627 
9,426 
25,793 
31,222 
209,860 
14.9 | 2,193,992 


All stores 


Change 
1983/1982 
Variation 


+) 52:8 


+147 
+ 29.6 
<— fail 
= 1257 


+ 1077 


+238 
+ 15:3 
+ 19.3 
+2319 


+ 33.4 


+ 10.7 


= 30) 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores All stores 


Independent stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/ 1982 piace 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


200,179 


x x x 54,858 + 11.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

1S - 14.8 31,624 32,937 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

~ 104,605 ar ss) - = 104,605 stot Os GANGS UNAGASINS ha x sree avedeinscvscnvoxe ere ene 4 

x x x 7,646 .0 | Magasins de marchandises diverses .................... 5 

~ - 268° 268° is ||MAGASINSyGOMEKAUXE Fa .<.\csevenevaveratanencuais cixpeneee eeoee eee 6 

5,254 - 6.0 2,307 7,561 16) TBAZARS Yrs aysseeses eavescdy ot et cexce a iyencsdenescvinoreae eae 7 

7 -| 159,168 159,168 + 46.0 | Concessionnaires d’automobiles ..................000- 8 

| = = 5,814 5,814 .2 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
18,942 - 25 74,201 93,142 22) | StAHIONISSBRVICOS gr 4 wrattess erence eaten oon 10 
= - 11,528 11,528 GRAGOSE si rahiitomen vinleiniier inne rience wei nt ean 11 
| Xx x x 14,876 + 27.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 6,271 + 13.1 5,627 11,898 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12,184 + 13.4 14,308 26,491 Magasins de vétements pour dames................... 14 
| 12,603 + 9.9 7,140 19,743 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
| 1,445 =" 651 1,572 3,017 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
; 15,057 ap alte’ 3,880 18,937 Magasins de chaussures pour la famille ................ V7. 
16,665 QUIRCAIIENISS Bea. cos saree opener eroniaoo-aiaes Seas ee 18 

15,037 Magasins desMeUbles's aie. l SR. RE 19 

2,768* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

Shisie Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

14,276 - 0.4 29,178 43,454 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

3,814 2,063* 5,876" Librairies et Papeteriesy. 0-0. .-..e See rome ee eee 23 

2,332 2,332 2 “OLB MIFIOUNIStOSS sex riage. tsp-apinnearo-arnenel ene ntrnwararA SUAS Cre seen 24 

2,957 5,656 BOUT OS Fees x orrreucten ct atecteneputeaecnrest nears Ste surat Ree eet ce Neate 25 

x 12,219 + 2.8 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

12,701 16,495 Magasins d’accessoires personnels.................. 27 

28 


65,939 Saal 7: 53,511 119,450 TOUSHlEShAUtKESsMAGASINS ame errarentcnve -eeeeree eae rees 


390,053 625,698 + 5.7] 1,015,750 + 3. Ensemble des magasins............---+++++-+-e-- 


No. 


S740) 5 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation 


502,698 170,874 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


76,829 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 83,136 


All. other: food. stores: .. \isgeie beet. Pee ee 4,310 54,213 


Department istoresy.. oi cas Oe Wes 2c = 1 RR eee 335,918 


General merchandise stores ..............----+-+200005 64,748 


General Stores: oof dye spars aparece cura) otras os Rn eed ee 
VaniGtyeSlOresi« 2 cis.ish es sosvenn aa rie si ind cal ad St ee 5,680 


588,765 


Motor’ vehicle: dealers: ..... ..48iRe seh. Gee eee eee 
Used) carsdealers. . «<<: «year eee a ee 18,420 
SONVIGE StatiONS) ers aise sieke cnotgre ae sen er sce ee eee 201,470 


Garage@sn oh 4 sia sities woe Gee Psat 2a ae ee 45,700 
Automotive parts and accessories stores .............. 83,088 


15,672 


Menis. clothing) Stores: Aersterruc. atic) eetermeeee ae eer 


Women’s: clothing..StoreSsicn i: «oes eee 24,594 


Family clothing StoreSesctan’ 27 “jess ee ee 13,877 


Specialty shoe. Stores:. sadalnkyes. eheeores ei seen a 3,850 


Family. shoe: ‘stores adic ek vier cia epee eateries ar eee! 8,250 


Hardwafe Stores cha wg cae cae. atin ces ee 


Eousehold: appliance: stores: aanmeermi ee iene) ae 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 8,308 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 101,737 


Book; .and_stationery stores |... « seen oe ee 7,122 


Florists O. 3700 eh. ee keen uae erate x 


UOWONErY ;SlOhOS fas: << 4:5, ou. pe, cra pees ieee ee 10,007 


Sporting goods and accessories stores................ 23,690 


Personal: accessories storesy-n eae ee 18,057 27,590 


All other stores 235,714 


165,092 


All stores 1,564,255 


1,767,504 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


673,572 
159,965 
58,523 
335,918 
78,541 
16,063 
28,745 
588,765 
18,420 
291,204 
45,700 
87,464 
36,556 
68,676 
33,681 
6,792 
30,111 
25,052 
44,620 
23,824° 
15,646 
137,457 
16,121 
13,279 
22,458 
28,154 
45,647 
400,806 
3,331,760 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


Yo 


AG 
2) 
a 
ay 


ae 
—_ 
_ 
ios) 


— 44h 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
October - 1983 - Octobre 


| Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 Sooners ComnNaigS 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


) 193,940 : 241,340 68:823:5)|lEpiceries = Boucheriese: Bes. gaaeee. Seeks JS 1 
| 19,615 : 51,329 + 11.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,216 s 35,275 .8 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

| 132,358 ; 132,358 .9 ||Grands (Magasin. .:,....0..2...........2eeae See 4 
| 19,223 : cc 24,393" -9 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
6 


I - : 319° -¢f "19:3: | Magasins Generaux.cgasc4ssrasa0 ne eee ae eee 
5,020 : 5,959 BO: | BAZAUS 5 ioc she, oy deisdrarcni ay on edlspinn nk antsy tries, tees os 2tey spre eee % 
= 211,131 = + 38.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
- : 3,786 Vendeurs’ dautomobiles dioccasion:: ......- tease ens tere 9 
37,694 : 100,592 Stations-Service:., csseslassa son aude a sss aenataes 3 10 
- ; 13,591 tH Garages Puss sacri, heen ais Aro ee 11 


| x 25,220 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 


10,447 : 17,822 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 18,549 ; 30,302 Magasins de vétements pour dames................... 14 
11,217 or 14,392° Magasins de vétements pour la famille................. 15 

1,758 : 3,995 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

10,293 f : 13,879 .9 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

| X 8,280 ‘5 | QUINCAINEMOS  o.5. <5 scepeuerstereueven t areynesy os sees RM See 18 
9,099 : : 14,692 Magasins: de: meubles:...., .,...:.u-.<v.-) Gai telat renee eke coieeioes 19 
X 11,254* ... | Magasins d’appareils menagers ...+:............5.5:4. 20 

Xx 7,922* ... | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,977 : 54,479 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4,708 ; 8,215 .9:1'‘Librairies.et, papeteries ......... . ...) Beis vaeten een ete 23 
5,398 FLO UITESTOS ois eyes occa. out vouduonswenentve te deuce dura: q ness sbauebiueuey: boc aeeeama 24 
5,011 : 3,796 ; 8,807 {3 | BIJ OULCHIOS set rocco coo acy keeeas noneneu\rd carp ee eee 25 
2,322 : 9,899 ; 12,222 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


16,593 26,774 .6 | Magasins d’accessoires personnels................+.-- 27 


— 
oO 
= 
fee) 
=F 


81,767 66,312 ‘ 148,079 3) Tous les aUITES MAGASINS vee caer ect 28 


«594,482 637,322 1,231,805 Ensemble des magasins..........-.-2-s++eeeeeees 29 
i 5 = 5] 


No. 


= A0= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales 
1983/1982 - 1983/1982 - 

Variation Ventes Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............. 71,750 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 14,144 
Alli. other: food! ‘Stores: .... cae is 1 ee 4,600 
Department. stores)... 0...5. . jive «. ans 35 eee 47,505 . 3 47,505 
General :merchandise stores’ 275). 22h scien 6,627 3 NE 7,539 ° 
General: StOKeSis sect aercher an sestev a at te ater thes cn r,t ee 14,221 
Variety: StONGS is. ciate 3 crsuqckev ely korg or Been ete aoe oe ee : 2125 te 3,162° 
Motor. vehiclevdealersa..n.s4ee i sein: toe erie eases 61,235 ; 61,235 
Used:caradedlersis.,, 4.3 .<. SSaeeee. |) Bee ee 1,031° a HOS 
SGMVICOL SALONS ony enciiowss 0, 9.00 ore yay oh gorse ofevon os Se See a . 22,544 : 30,511 
GLASS F555 rvs suchen nosh meme eR VR SERR Uc Po ee 4 1,778 : 1,778 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,177 
Mens: clothing)'stores: av atews tener. eerie er eee 2,811 
WomenisiclothingsstoneSmm rim eee enter ee ae 6,396 
Family: clothing:storessemee <2 5402. Sion ei le 2 4,353 
Specialty: shoe: Stores. aries sane. eee ee ee 254° 
Family ‘Shoe Storess.nemte: wa here ee eee eee ee Oe) eran 2,097 
FA ANGWAKC:StOMOStvc.5.co1sccee. aes etemyrel orton ened ace ee 1,890 
Householdifurnituresstores: 5 is... eee 5,284 
Household appliance! stores)..25, fee. sass Sane 783 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,884 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 13,367 
Booksandistationery ‘stores...2 =... ...1.+..2 eee ie ee 986 
RloristSi.r ema eres eyes rnsior suse taster Joh Gee 944 
JOWwellenyEStOres Pye eiode%ce eee oe honey 2,893 
Sporting goods and accessories stores................ 27S 
Personal” accessories: storesmaien eee See eee 1,123 2,152 ; 3275 
All (Ot eGeSTOLOS RAF vases ialacort eczenas SOE ee on 16,874 ; 23,077 39,950 


AM SSOPES sox. is ie, Jichsierararapeazrcns ee ee ee 167,403 A 187,592 354,995 


Change 
1983/1982 
Variation 


% 


+ + + 


+ + + 


+ 


11.9 


16.7 


26.1 
7.4 
13.6 
4.0 
12.6 
3.2 


13.8 
15.2 
30.5 
18.3 
14.0 
8.9 
11.9 
0.5 
8.5 
18.3 
20.1 
10.3 
8.6 


SATS 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 OE ae 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 


x x Tous les autres magasins d’aliments................... 3 


42,982 ant owes) Grands: imagasins ogy. Who od ecpes 2 ee 4 


x x Magasins de marchandises diverses ................... 5 


Se eR ATS So as | 2 6 

| x Xe eet xX. FRR oc HOSS ~ Gee Wh?) Bazars.6 eee eee ee oe 7 
+ = 33,611 : .1 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

| = = 630 -187] 630 ~~ - 18.7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x Xo eaeex Er aye. XxX.) $H23,4386 eettyS2:5) | Stations-senvicet cn sc jace a sisee sce 0c 10 
= - Garages 7. scutes creeks cde e bo ee 11 

x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

| 1,734 + 24.2 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 4,422 ere. Magasins de vétements pour dames................... 14 
x x Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
| x x Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x x Magasins de chaussures pour la famille ................ Ua 
- - QUINCAIIGTIES 5.55... osu aS eG tet ave os 5 <M 18 
- - Magasins:de meublés:... 3.7... hehe eee ne eae ee 19 

x x Magasins d’appareils ménagers......................-- 20 

x x Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x Pharmacies, médicaments brevetes et produits de beauté.. | 22 

x x Librairies ‘et papeteries, ............. een ke. Ween ete aie 23 

x Xx FIQUINIStES, 5.2. Ge had aye es lee ev eos ee eee 24 

Xx x BijOUTENISS os eck 6 sae tic ys attra toe oe a 25 

Xx x Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

1,064 + 10.8 1,795 Magasins d’accessoires personnels.............-..-.+- 27 

Tous les autres magasins ............--.-+--++++---- 28 


13,382 006.3 13,897 


100,246 Ensemble des magasins...........-+------+-++e0e- 


133,442 © + 62 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales Change 
- 1983/1982 
Ventes Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 58,508 - 1.0 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 11,830 + 2G 


All other food’ stores... 205 e.5) eee cee Sern + 13:7 


Department: Stores). 5 syc.5 cw com ces si can do I eee oer 30,682 + 1955 


General merchandise stores ..................000000: 18,368* + 47 


General Stores -icises a Weiciec On anes Ate eo ene ence 21,096 - 43 


Variety? SlOFeS).5 fasts sors acs eRe Raa a oleca Coe tc ee ee 4,089 + 47 


85,680 85,680 + 15:9 


Motor’ vehicle ‘dealers:'2..<.5 Beet tenes tee ee 


1,045° 1,045° 


USeditcardealers:s.se0.< totes ie ah en eee he ree 


Service Stations: cn. Socncn@e Ge eek. ok eee 15,013 A - 12.3 


Garagesi: vs. dik weet ercadns Sa Oe AS EL GEIS Oho eee 2,532 21532 + 35.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 8,112 + "So 
Men's clothing ‘stores: (2507.08. ik Sees, Se eee 2,724 - 64 
Worien'sxclothing:Storesie.can acces aeneeneat rene) tne ie enema 7,421 are (0) 
Family clothing ‘storesinetay. cca See ee ee 4,544 = "2:8 
Specialty”shoestores,. eae ee eee. eee 407° 

Family "shoe ‘Stores: ieee 28 siete ae eer eee ae ee 2,512 - 6.2 
Hardware *storesaner ain tow a teen ado oe 3,591 - “did 
Household turnituresstoresi + aa qe sei eens eee 8,178 +17, 
Fousehold-appliance: stores: See age y-e ae eee 1,514 - 24 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,397 - 1.2 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 14,934 - 09 


Bookrandrstationery Stores’ aan 0. 2. Seeeeneee, ee ae 866 + 27, 
PONISI? $.250.2% cde-aiete ad abitun dull nate eet cee: a 1,300° 
Jewelloryfstores' 2 s.2.4.45s ncn on eee hs ee 2,396°* - 19.1 


6,221 +2057 


5 REY Rea ete te 2,346 2,704 - 5.0 


44,278 ae aS) 


25,335 


368,970 + 5.9 


226,199 


Chain 


Sales 


Ventes 


$'000 


116,501 
14,707 
738 


124,404 


16,323 


3,905 


11,484 


3,097 
5,446 
13,565 
9,078 
395 


5,145 
1,495 
4,800 
69,802 
457,221 


stores 


Magasins a succursales 


Change 


1983/1982 
Variation 


Yo 


+ + + + 


12.9 


1.0 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


$000 


37,284 


21,360 


Wee 
169,867 
1,241* 
46,095 
4,430 
20,023 
7,032 
5,292 
4,270 
263° 


2,609 


6,767* 


3,357 
32,953 
1,131 

Xx 
2,471° 
9,675 
3,783 * 
54,256 
478,839 


Independent stores 


2y45 n= 


ESTIMATIONS REVISEES 


TABLEAU 22. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Alberta 


October - 1983 - Octobre 


All stores 


Kind of business 


Change Sales Change 
1983/1982 - 1983/1982 Ber ee 
Variation Ventes Variation 


No 

se Ue 153,785 21 EPICCHES — BOUCNENIGS': syctuk cee temee aap name ter cere alien 1 
= 0.1 36,067 -Y | Epiceries, contiseries et articles divers ................. 2 
+ 18.5 8,995 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
= 124,404 GramdstMagasins crate ele ona <isrsk.111s 4 

+ 26.3 21,360 .J2 | Magasins age marchandises diverses ................... 5 
x 48,813 29 I MAGASINS: GOMETAUXS. -5.0 8 5. & scicusvarar:cererste ates cn are 6 

Syis > 36) TNEDAZNS le rou asanae suchas ned Sa veepre mess 124s Senn y sy croitno ¥excy Nene eee if 

Sn tS )4) 169,867 -S | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
1,241* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

+ 4.7 57,579 25. | SLAUONS=SCIVICO, 22. cc-yats co svensnieuaicacnayens tence nees aR eee 10 
- 14.5 4,430 GANAS iy coc eat cytes els tonnes soain bibs cos umie ance eee 11 
= 5.7 23,120 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
=) SHS) 12,479 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
= t3};7/ 18,857 Magasins de vétements pour dames................... 14 
= Wiles! 13,348 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
658° Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 

am Wks) 7,857 Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
x 6,101 QUINCAIEKIOS 52s 15 She ctosits eecsn ve, a tolerate RT 18 
10,313* Magasins:. de meubles\. iy: is..1:-:-0 stennteeneieera enh hee eter 19 

x 6,170 Magasins d’appareils ménagers....................--. 20 

+ 53 4,151 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
+ 19.7 42,246 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
- 47 3,328 Librairies*et papeteries =... ... <2 Ween eters cuca ee 23 
x 4,329 FIQUIIS{OS ore crc. s a sears ee eee oe ee eee etree Oe nS 24 
7,616° BJOULOTIOS Cee as ocr me suey seer elte henayin) Caen eee ara ewe ae 25 

= 1.9 11,170 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,584* Magasins d’accessoires personnels...................- 27 

+ 6.1 124,058 Tous les autres magasins Ro Ns deco cos eos OR 28 
+) 92.8 936,059 Ensemble des magasins.............-----+++e-ee- 29 


PARIS 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation 


No. 
$'000 
1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 140,454 63,229 - 1.5 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 10,121 24,735 aul Sut 


All: other: food::stores 3am: correc coher 1,438 


DePartMENtUStOreS 5, «ses esescscascevsnens 1s2nekae Nels ae ete 143,923 


5 | General merchandise stores ..............0.-2020000. 17,325 3,497 * 

6] Generalsstones hc. cP Gunes ste © oie uensucsc ss pence ae eens eae Xx x 
Fe Ai VANIOTYV RSTO CS = aS yess ies oe Mebaayse ne ten ey t eankiilt 2.0. Satyc tan : 1,244 = F0i2 
S:i\Motor vehiclesdealers) <5 atleast an ts cru ceo een oleh 145,354 Zoe 
9:/(Usedscar dealers: o.3 (i... n0G0 ansehen neue acres 4,383 + 14.2 
WO" SErvice StallONS: «ce. csccue fhe heen cei ss Cee See i 65,671 ae PS 
APM KGarages 4.4.24 Oe cote oaiNs 5c heine ann eee eee : 9,207 - 20.9 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. é 16,641 + 14.4 
13 Men:s-clothingastoressacrrarl. Mee. See ce eee : 3,288 + 9.4 
47 Women:s* clothingustoresi aka. ata oe ee eee ’ elo + 16.0 
5.) Family. clothing: storesy. ers: |. michistan eile arn Snort sem 4,229 ap AHS 
i6"| Specialty shoe: stores: see civacte, me-aeeaenats See Oorore 813 ta 0:3 
7 |:EFamilysshoe ‘stores: sietk:.c6 uke Ate eee ee , 2,452 ee 
uSaldrardWwarec:SlOres). saute: curacao acho war ate eae eee ere x Xx 
HOWnWOusehold sturnitune Stones) = au... - ene ene eet x x 
20" |: household appliance: stores) #22 rer cen eee x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. X X 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 32,101 - 48 
28) | Book and stationery7storesi=... ... 1. Geeieenmar ne Sareea : 3,101* 

PA AMEIONISIS: sic ec as & cee cxtens ard, Pensions sets is nea eee ee Xx Xx 
25: SOWEIICKYESTONCS. 5) «crak cocwerenssentehe Ce ce. one ee ‘ 5,363 ta ac:6 
26 | Sporting goods and accessories stores................ x x 
27, \\Personaliaccessories- stores) wmyaees aera eee eee 11,524 = 48) 
2B PAIL OthGnIStOlSs! 5% scars chic ac OR ea 5 62,286 ae alse’ 
29 Allpstores) oc ai'. ck + os cee ee ee eee i 534,222 se SHR 


All stores 


Sales 


Ventes 


$'000 


203,683 
34,856 
21,361 
143,923 
20,822* 
12,503 
6,630 
145,354 
4,383 
77,424 
9,207 
17,854 
8,668 
18,199 
12,283 
980 
5,736 
6,958 
9,849 
4,727 
7,090 
50,843 
4,617° 
2,002 
93227 
13,516 
16,159 

135,754 


1,004,606 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


% 


= 07) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
October - 1983 - Octobre 


| Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants {Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales pikes ; Be oes oe : Genre de commerce 
Ventes Variation Variation Variation 
| No 
$'000 
X x x x 98,117 29") EPICENES*—"BOUCNENESii; atte eer: ai ee Cee 1 
x x Xx x 18,550 = - 7.9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 3 
| 942 a 160) 14,627 + 10.0 15,568 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 84,868 ss 02 : 2 84,868 Grands agasins = as Andie nn 4 
| x x x x 7,032 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= = 245 + 20.4 245" * + 20:41) Magasins*genérauxs..n+. 2. e<h ee shh chi eee ee 6 
| x x x x 747 [Vel DAZAISS > nike carats rete eens layed Aree tee eee 7 
= = 77,782 + 30.9 77,782, + 30.9 | Concessionnaires d’automobiles ...................-.. 8 
| = = 1,920 i O18) 1,920 .8 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
. 5,092 fe 35,117 Sp 40,209* 57° | StAVONS=SENVICE Nt 2am. nN Oe ees b oe te eee 10 
| = = 3,901” 3,901 * Garages®. dn nae Skene ieee eh ae eRe ee i] 
| x Xx X X 8,191 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
| 3,537 ri OFS 1,205 FeO 4,742 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
| 6,217 are OFA 3,158 ae M3) 9,376 Magasins de vétements pour dames................... 14 
3,541 ap AOU 1,905 + 1056 5,446 Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
| x x x x 300 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
| x x x x 2,417 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
| x x x x 2,306 QuincaillenieSss: :.: 2825555204 24 tacos tae oe eee 18 
| x x x x 7,367 Magasins ‘de'meubles®. «s..25..25.. eee a eee sie ee one 19 
| X Xx Xx Xx 1,619 Magasins d’appareils ménagers.............-.-...---- 20 
Xx x x X 3,978 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
, 13,360 + 34.2 12,458 + 1.4 25,819 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
1,086 ar iter 1,546* 2,632* Librairies*et’ papeteries = as... 2.222 -8es noe nee oe eee 23 
x x x x 942 FICUFISTCSTs.26 sn feet s eee cee Et eee BO es 24 
2,576 tikes} 3,506 + 15:8 6,083 BijolteneSs<.noteccntAn cee Sse hte Ree ae eee 25 
x x x x Taian Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
3,663 + 8.5 6,868 - 0.7 10,531 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
x x x x 65,782 Tous les autres magasins ch Eee eS ete ee eS 28 
253,300 + 2.9 260,888 + 6.5 514,189 + 4. Ensemble des magaSins.............2.e2-eeeeeees 29 


Ape 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 
October - 1983 - Octobre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 


- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 9393 
Grocery confectionery and sundries stores ............. - 19.0 
All other food) stores .. ..teagietat: anticteters aah hee HON 
Department stores: .3.. erecta ne sciy tole eee ees : =m6.6 
General merchandise stores ................0e0eeeeee 
General): StOreS:... «62.55. iss sje. alae ae ae ener age tae eee + 48 
ValIGLVeSlOGS csc valiite a, svevardegh cece gael Satie wee’ alae eee ee x 
Motor. Vehicle dealers... -..c 2 vetasuetet eee eee = 16.5 
Used. car: 'dealers,........... fataene ts. malate eras Xx 
SOlViCO*SLAlIONS | vce cies oe osyys aioe Inge Gs oe Xx 
GaraGeS: tik.os ose premiog hs ayew aticou ae oe 6 on : X 
Automotive parts and accessories stores .............. x 
Men's. clothing; Stores: «qjrraxci- sip wetter eee 
Women's. clothing) Stores mevo..s1. aterm eee ee eran ; =°3.1 
Family clothing; stores jame-!.ch: saree a Wacpaaeey eee : - 6.4 
Specialty shoestores.. .ck.gntabrares: seaceh enday eree X 
Family shoe. stores’ . atiasmk.<. nig cared ee rie Xx 
rlardware: SlOnOS ince 25h: c.0.n bcos Aleem so ae ee = 103% 
Io Cis ee tee ene x 
Household, appliance stores) < east aseeee, Se eee x 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery “stores. 3... ..\. eben eee Xx 
GIOUSISI 5 Sv acm Suhale ta tic aki Sonhitet cee Xx 
stare hens) s0e iel-auier s a aMayena tera uee tek Pa cach - 16.9 
de. cgdinctane inh aytoauans - 1.0 
RPP ERRT c ae ct ee BS) 


mis S Wi ninies O,s.0-015 2 5 om SNR eRMme ch ane RN ere tate pave 10,957 i fe ang 


= “he) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 
October - 1983 - Octobre 


} 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


All stores 


Kind of business 


Sales eghs pace feces Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation 

1,116,973 1736) 18650) ee || Epicenies — Bolicherics ise eer rant tenet aan 1 
130,039 444,476 + 4.4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
9,420 163,952 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
922,014 922,014 Grands*magasins*2: 221; <etadel .msc) acre eee ae 4 
169,994 40,027 210,021 Magasins de marchandises diverses................... 5 
63,708 95,876 159)5845 = 10: |, Magasinsigenerauixcrs- elaine ainsi ere ee eee 6 
75,207 15,315 90/5232 9 =) 43),|Bazarsiis 5.0. ne one er er 7 
11,738 1,496,974 1,508,712 = + 32.5 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 42,605 42,605 + 10.6 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
151,709 619,975 TEN,084 4 -2.6)) StationsS-Servicetmes eo. o.ls--cxcbeweets aes oc ieee eee 10 
= 122,790 122,790 GAlaGeSs ve tolenis <ebe wolee alert ec aus 60a ROA SE eee 11 
12,373 200,175 212,548 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
47,539 48,379 95,918 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
110,407 75,433 185,840 Magasins de vétements pour dames................... 14 
70,107 54,533 124,640 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
5,720 8,420 14,140 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
66,990 25,429 92,419 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 80,910 Quincaillentesi....:: <2 Sen ao mecovantst or ache etn cas ane teeter eee 18 
29,713 102,878 132,591 * Magasins de meubles ... 2... jeje eiens eects oie sarc areca ens 19 
Xx x 48,110* Magasins d’appareils ménagers...................+.-. 20 
18,026 38,093 56,120 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
101,271 271,763 373,034 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
20,059 19,935 39,995 Librairies et papeteries ..5.......:654 sw..serenvente. emcee el ener 23 
1,381 28,075 29,456 * FIGUFISTOS eae. c, «werden tons cehriete Steen iote rout oa ee oem eae ne 24 
31,467 27,052 58,519 Bijouteries: 2 cise sesuios ornate rae rarer aetna 25 
10,129 82,366 92,495 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
35,537 76,686 112,222 Magasins d’accessoires personnels...............-. 27 
558,149 473,796 1,031,946 TOUS [eS AUtES MAGASINS areca eratete tere erties een tenet meietats 28 
8,953,450 Ensemble des magasing ta Yotee¥o cifeltole (ater sve cheupieteteketet tenets 29 
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Supplementary Data 


Données supplémentaires 
Retail Trade 


commerce de détail 


= 50 = 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Ad justed(1) 


Canada 


1983 
i eee 
January February March April May June July August 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott 


No. a 
millions of dollars - millions de dollars 


Kind of business: 


1 Combination stores (groceries and meat) 1,680.7 1,692.6 1,741.1 1,680.2 1,720.4 1,740.7 1,724.1 1,726.8 
2 Grocery confectionery and sundries stores 420.5 425.3 419.5 423.2 420.9 429.0 440.9 421.3 
3 All other food stores 165.8 166.7 171.8 162.0 165.7 a (7a eens 176.1 163.4 
4 Department stores 865.1 884.7 928.4 821.6 884.7 963.9 929.0 979.0 
5 General merchandise stores WDAZ 179.6 185.9 176.1 185107 196.9 192.5 195.35 
6 General ‘stores 156.2 156.1 158.8 1532 158.7 167.7 163.5 165.9 
7 Variety stores Obie? 93.4 Soe) 81.8 91.8 102.3: 95.6 94.9 
8 Motor vehicle dealers 1,276.8 1,238.3 1,308.7 1,317.8 1, 45555 1,435.7 1,443.8 VAS 
9 Used car dealers 41.3 43.4 399 43.2 41.8 42.5 41.4 41.9 
10 Service stations 706.2 686.1 721.4 683.7 698.3 746.9 766.5 729.0 
11 Garages 114.7 107.5 113.0 108.2 12S Be 116.9 115.8 
9 
12 Automotive parts and accessories stores 194.8 194.5 19569: 180.0 192.5 213.0 206.1 209.8 
13. Men's clothing stores 92.6 91.6 9265 9207 96.2 Opa 93.0 89.5 
14 Women's clothing stores 166.6 170.2 172.4 170.5 167.4 181.1 174.5 170.9 
15 Family clothing stores 111.0 114.8 116.1 125 AAS io 121.8 120.6 116.5 
16 Specialty shoe stores 11.4 ulin | 11.7 11.1 10.8 12.65 11.1 11.2 
17 Family shoe stores 74.6 ion Tidal 73.7 76.5 85.1 80.5 80.6 
18 Hardware stores (iS) 76.1 76.6 72.6 VEY 86.1 82.0 82.0 
19 Household furniture stores 113.1 LOTe9. 104.8 108.3 124.1 125.35 141.0 136.8 
20 Household appliance stores 37.0 36.6 35.5 34.6 40.6 39.3 47.1 43.4 
21 Furniture, 7.V., radio and appliance stores 49.8 48.3 47.2 47.5 49.5 51.6 60.3 59.4 
22 Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 346.0 346.5 356.5 By, 362.3 367.6 366.5 364.1 
23 Book and stationery stores 39.3 39.6 40.0 40.5 41.0 41.4 43.0 40.8 
24 Florists 32.4 Boo 35.0 Silay 554 33.0 34.4 Boia, 
25 Jewellery stores 66.5 65.6 68.1 64.8 68.1 72.0 68.3 67.7 
26 Sporting goods and accessories stores 101.7 102.7 106.7 108.0 107.4 193.5 114.8 122.4 
27 Personal accessories stores 118.2 117.6 115.8 114.4 117.6 117.6 TUigied 116.0 
28 All other stores 1,034.3 N05 1e te 1,035.0 971.0 1,007.4 1,052.6 1,049.9 1,066.5 
29 TOTAL ALL STORES 8,365.4 8,315.2 8,547.5 8,299.1 8,579.4 8,859.4 8,937.7 8,805.4 
Province and Selected Metropolitan Areas: 

30 Newfoundland 152.3 (Shed 154.4 144.3 160.3 170.8 168.3 160.9 
31. Prince Edward Island 36.8 36.7 37.4 36.5 37169 Boies 38.2 36.3 
32 Nova Scotia 271.1 268.5 282.6 263.8 284.0 298.8 301.5 296.1 
33 New Brunswick 216.1 216.9 224.9 209.5 215 62 23502 229.5 226.1 
34 Quebec 2,007.3 pete POEL exs7/ 2,038.2 2,104.6 2,174.5 2,146.2 2,106.2 
35 Ontario 3,087.4 3,069.0 3,153.4 3,040.7 34175011 SPAS S| Spee ise) Dig eo oral 
36 Manitoba SIMI 329.4 337.5 320.8 336.0 354.4 349.2 346.4 
37 Saskatchewan 360.2 349.8 341.1 339.8 347.0 35556 366.7 366.1 
38 Alberta 925.9 914.0 939.1 890.7 918.8 937.5 932.4 931.1 
39 British Columbia 984.9 980.6 987.6 980.4 991.2 1,018.3 1,023.4 1,011.9 
40 Yukon and Northwest Territories 24.0 24.4 2529) 20.9 22.8 24.9 24.9 24.6 
41 Montreal 970.6 963.9 992.9 978.9 1,002.2 1,031.8 1,009.8 1,009.8 
42 Toronto T1276: an PAs) 1,147.6 diZ2ed 1,161.8 1,199.6 1,264.4 1,220.8 
435 Winnipeg 211.9 215.3 DAS 6d 214.5 226.1 230.0 231.3 231.5 
44 Vancouver 507.4 496.5 499.8 504.8 498.4 512.4 524.8 513.8 


ae series of Table 25 including the "total all stores" has been adjusted separately by dividing the unadjusted series by the appropriate combined 
actor in Table 26. Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 


(2) Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


me oy os 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnal isé(1) 


Canada 
1983 1982 ange (2) 


Variation 
procentuelle(2) 


ee 


September October? NovemberP October November December November/ October/ 
October September 
1983 1983 
Septembre Octobre? NovembreP Octobre Novembre Décembre Novembre/ Octobre/ 
octobre septembre 
1983 1983 
—— ~ NO 
millions of dollars - millions de dollars 
Genre de commerce: 

1,727.7 Wy Z6De7: US Tien) 1,675.1 1,674.0 1,683.2 + 0.4 + 2.2 Epiceries - Boucheries 1 
438.9 446.9 433.6 424.9 404.6 411.8 - 3.0 + 1.8 piceries, confiseries et articles divers 2 
166.8 166.8 169.0 166.3 163.6 166.7 + 165 ~ Tous les autres magasins d'aliments 3 
907.0 928.6 909.2 850.4 865.7 876.5 = 2a + 2.4 Grands magasins 4 
187.1 ds7e2 184.5 173.0 174.5 176.7 —— ed + 0.1 Magasins de marchandises diverses 5 
161.6 161.5 162.2 158.6 156.8 156.5 + 0.4 - 0.1 Magasins généraux 6 

94.5 959 DifieiZ 89.3 89.2 9165 + 3.6 - 0.7 Bazars hk 
1,406.5 1,545.7 seb alll 1,160.8 15211.4 Uy 2o4. 5 - 0.6 + 9.9 Concessionnaires d'automobiles 8 
45.0 42.2 46.7 39.1 42.6 43.2 + 10.8 - 6.2 Vendeurs d'automobiles d'occasion ) 
750.1 Hip at 714.8 731.9 724.3 713.0 ay ests + 0.8 Stations-service 10 
110.7 120.8 113.4 112.8 DiGiees UF, - 6.1 + 9.2 Garages 11 
Pale ayis' 211.5 220.0 180.6 197.1 194.0 4.0 - 0.5 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
90.6 97.0 DDS 90.8 92.8 96.4 + 2.4 + 7.0 Magasins de vétements pour hommes 13 
173.8 NTS Uizreyz. 161.5 162.6 166.9 - 4.0 aD Bey Magasins de vétements pour dames 14 
117.9 119.3 118.2 107.0 103.7 105.3 = 0.9 my ind: Magasins de vétements pour la famille 15 
11.6 ZZ. (25) 10.9 11.5 11.6 + 0.6 Hoos Magasins de chaussures spécialisées 16 
81.4 fI,0 77.8 69.9 74.4 76.1 = 1.5 - 2.9 Magasins de chaussures pour la famille a 
B2E2 82.7 81.8 73.4 Tiere) 75.0 me le] + 0.6 Quincailleries 18 
121.8 VASES) 124.8 111.6 108.0 iis: = S52 + 5.8 Magasins de meubles 19 
43.5 46.1 44.3 Bos Boho! 34.1 = 3.9 + 6.1 Magasins d'appareils ménagers 20 
GAA) 54.5 50.7 44.5 41.2 46.0 = fase) ao rath) Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 72| 
accessoires 
369.9 376.9 370.3 343.8 344.9 347.1 =) 1.8 11.9) Pharmacies, médicanents brevetés et produits de 22 
beaut é 
40.7 42.6 39.0 39.0 BA 38.8 - 98.4 + 4.8 Librairies et papeteries 23 
33.4 34.7 35.0 31.6 30.9 Bylo + 0.9 + 3.9 Fleuristes 24 
69.2 70.2 65.2 68.3 66.5 67.5 ce hay + 1.4 Bijouteries 25 
120.9 122.2 112.6 (alleles 103.5 101.4 = Way) + 1.1 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
118.6 121.5 115.6 116.0 Diesel {is - 4.7 4205. Magasins d'accessoires personnels 27 
1,085.2 1,067.7 992.5 DP oilie, 997.0 1,043.4 = fai) - 1.6 Tous les autres magasins 28 
8,824.0 9,066.8 8,879.1 8,208.2 8,210.8 8,336.6 - 2.1 + 2.8 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Provinces et certaines régions m&tropolitaines: 
164.7 166.4 162.5 150.7 150.8 151.9 = 265: + 1.0 Terre-Neuve 30 
BSI) 559) 40.9 Beh 35.6 See) + 2.4 ce Se) T1le-du-Prince-fdouard 31 
300.4 306.5 299.6 266.6 265.2 268.4 st ryfl + 2.0 Nouvel le-£ cosse 32 
229.0 229.5 Wress4| 211.8 ZA 215.4 = eg, + 0.2 Nou veau-Brunswick 33 

2,132.5 eZ 2,165.6 TEES 1,973.3 2,019.9 - 2.4 + 4.1 Québec 34 

D257 62 3,364.4 3535161 2,994.8 3,001.4 3,062.6 - 1.0 eres Ontario 35 
349.0 Bey, 350.2 B2 ia) 318.1 327.2 - 1.4 + 1.8 Manitoba 36 
363.1 368.5 354.3 337.8 338.2 345.3 = ay) + 1.5 Saskatchewan 37 
945.6 942.1 929.0 909.8 908.5 913.3 - 1.4 - 0.4 Alberta 38 

Sas 7 9 

1,018.2 1,042.9 959.5 974.7 954.9 974.0 - 8.0 + 2.4 Colombie-Britannique 3 

Zed 26.1 25.8 24.8 24.0 23.8 = 52 + 3.3 Yukon et Territoires du Nord-Quest 40 
41 

999.7 1,028.5 1,004.0 975.9 66, gum, 005-5 eee + 2.9 HONE 
42 

1,197.9 1,246.0 1,233.3 1,093.5 1,095.1 1511059") = aio + 4.0 IGOR 
iad 43 

2a2ee Vaso y Pt 228.8 21350 209.8 215.8 ey (iee) + 0.4 Winnipeg 
44 

518.7 555.5 487.7 502.4 490.7 500.5 - 8.9 Pedal Vancouver 


(1) Ch d é tab yds} I am b ins™ até tée individuel t divi aa @rie brut a r combine 
acune des séries du tableau aincluan ensemble des magasins” a été ajustée individuellement en divisant la série brute par le facteur com 


; i es provinciales ne cor- 
approprié du tableau 26. £n conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de conmerce.ou la somme des données p! 


respond pas au total de "l'ensemble des magasins". : q 
(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


Ssh 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours conmerciaux 


Canada 
nn nnnnnnccn ne LIES SEIS 
1983 
MCD in October October? NovemberP December(1) 
MDC en Octobre Octobre? NovembreP Décembre(1) 


nnn nnn nnn I EEE ISIE UII SSSSSSD SS 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 2 98. 33 95.98 118.83 
Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confiseries 

et articles divers 3 99.46 96.69 108.71 
All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 3 98.30 98.13 118.91 
Department stores - Grands magasins 3 99.29 125.25 187.50 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 5 112.20 134.33 126.45 
General stores - Magasins généraux Z 98.80 96.35 Taz 
Variety stores - Bazars 6 96.42 110.78 193.18 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 4 97.61 101.12 81.69 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 4 101.01 94.87 713.25 
Service stations - Stations-service 3 102.11 104.11 101.63 
Garages » 101.62 105.53 97.58 
Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 

d'accessoires d'automobiles 4 100.50 114.94 124.70 
Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 5 98.90 Gi 39 185.76 
Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 3 103.65 111.44 158.41 
Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 5) 104.44 116.28 177.52 
Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 4 iileioz) i iieyt 126.97 
Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 4 116.97 122.43 147.48 
Hardware stores - Quincailleries 4 97.78 102.14 133.58 
Household furniture stores - Magasins de meubles 4 102.88 106.33 111.86 
Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 4 104.26 113.78 126.85 
Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 

téléviseurs, radios et accessoires 4 103.02 109.02 tty ee 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 

médicaments brevetés et produits de beauté 2 98.98 99.36 131.61 
Book and stationery stores - Librairies et papeteries 3 93.91 114.82 187.71 
Florists - Fleuristes 4 84.97 86.08 149.71 
Jewellery stores - Bijouteries B) 83.35 113.535 284.05 
Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 

sport et d'accessoires 3 75.69 76.72 120.89 
Personal accessories stores ~ Magasins d'accessoires personnels oS 92.53 101.65 159.90 
All other stores - Tous les autres magasins 2 96.65 105.70 155.29 
All stores - Total - Ensemble des magasins z 98.75 104.71 128.05 
Province and Selected Metropolitan Areas - Province et certaines 

régions métropolitaines: 4 
Newfoundland - Terre-Neuve 3 100.89 106.49 126.86 
Prince Edward Island - ftle-du-Prince-fdouard 3 96.41 99.54 122.88 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 2 98.46 104.64 132.70 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 3 100.00 105.75 126.41 
Québec 3 98.84 103.68 123.64 
Ontario 3 99.03 105.66 131.68 
Manitoba 3 99.95 106.15 127.18 
Saskatchewan 3 100.12 107.57 123.83 
Alberta 2 99.36 107.06 127.22 
British Columbia - Colombie-Britannique 2 96.33 103.69 129.97 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 5 97.25 96.02 122.52 
Montréal 3 98.76 105.43 127.99 
Toronto 3 98.86 107.60 133.64 
Minntpeg 3 100.22 108.11 132.94 
Vancouver 3 96.06 105.42 131.39 
1 eck and trading day factors projected for the next month. For more details, see the “seasonal adjustment” section in the introduction (on page 

xvi). 


(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter la section 
"désaisonnalisation" de l'introduction (& la page xvi). 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1981-1983 


Sn neem 


| coe eaneS ercee var | Pei cog.» Romar alae ai ad oe 
| unadjusted change unadjusted change seasonal ly change seasonal ly change 
adjusted ad just ed(1) 
| qe RM APE ion SMM surcantige oo eacat qT eyes, Celetiatenh betters paneeeags 
| prix non-désaison- pour l'année non-désaison- pour l'année désaison- See eA princes ee Boerne 
| nalisés nalisés nalisés nalisés(1) 
| _~”~<“CSsSSCSSS EGOS OF dollars - millions de dollars OO 
| 1981: 
| January - Janvier 215.5 6,684.0 + 18.3 3,101.6 + 5.6 7,765.8 + 4.6 BEY 20H! + 3.0 
| February - Février 217.7 6,258.1 + 8.6 2,874.6 - 2.9 7,659.4 - 1.4 3,563.8 - 1.9 
| March - Mars 218.2 7,098.0 + 15.8 Sipe Blt) + 3.3 7,770.4 + 1.4 SAT + 0.4 
April - Avril 219.4 Tiere + 18.4 BU ioe) + 5.7 AsOoTed + 1.1 3,590.3 + 0.3 
May - Mai 22702 8,256.1 eZ. 3,715.6 + 0.5 7,788.5 - 0.9 Ses Pans: - 1.6 
June - Juin 225.5 8,257.4 + 18.8 3,694.6 + 6.2 7,862.5 + 1.0 3,528.7 - 
July - Juillet 226.7 8,109.9 + 14.7 By Ohl + 1.8 7,885.1 + 0.3 3,489.5 =e 
August - Aoit 22761 7,663.3 eee 2 3,574.4 - 4.2 7,831.9 - 0.7 3,446.4 - 1.2 
“September - Septembre MA) 7,748.1 + 9.9 By BELA Is) = lei 7,889.3 + 0.7 3,452.3 D2 
October ~ Octobre 230.8 8,249.5 + 8.3 3,574.3 ere) 7,816.4 - 0.9 3,369.8 - 2.4 
November - Novembre 229.9 8, 199572 a los 3,566.4 - 3.0 8,088.8 + 3.5 3,495.1 + 3.7 
December - Décembre 227.6 21565 + 9.8 4,381.9 -~ 0.4 8,018.7 - 0.9 3,451.9 - 1.2 
Year - Année 224.2 94,292.8 + 12.2 42,066.9 + 0.5 94,234.5 este 42,131.5 ann 
| 
1982: 
January - Janvier 237.8 6,665.5 - 0.3 2,803.0 - 9.6 USES) - 1.3 3,346.1 - 3.1 
February - Février 240.6 6,526.3 + 4.3 Zsideeed - 5.6 8,013.5 + 1,2 3,364.5 + 0.5 
March - Mars 240.7 7,449.4 + 5.0 3,094.9 - 4.9 7,909.8 = hae) 3,345.8 - 0.6 
| April - Avril 241.0 8,064.8 + 3.4 3,346.4 - 5.8 WAS + 0.8 3,326.8 - 0.6 
| May - Mai 244.2 8,528.2 poe nos 3,492.3 - 6.0 8,291.6 mere 3,389.6 + 1.9 
June - Juin 245.2 8,479.9 + 257 3,458.4 - 6.4 8,052.1 = Pos) 3,302.8 - 2.6 
| July - Juillet 248.2 8,427.7 + 5.9) 9,595.65 - 5.1 8,114.3 + 0.8 3,296.0 - 0.2 
August - Aodt 247.1 eee) + 3.8 SPAT - 4.6 8,185.0 + 0.9 Deo Ola, + 0.2 
| September - Septembre 246.8 8,107.5 + 4.6 3,285.0 - 3.4 8,174.8 - 0.1 3,309.2 + 0.2 
October - Octobre 248.1 8,255.8 + 0.1 3,327.6 - 6.9 8,208.2 + 0.4 3,246.8 ll lee, 
November - Novembre 245.5 8,537.9 + 4.1 3,477.8 = 2.5 8,210.8 -- Syoeh aeT + 2.1 
December - Décembre 242.8 10,639.7 + 6.7 4,382.1 -- 8, 336.6 + 1.5 3,403.3 + 2.6 
Year - Année 244.1 97, 638.5 + 3.5 39,999.4 - 4.9 97, 392.1 were 39,963.4 oe 
1983: 
January - Janvier 251.6 6,887.0 a PATE M Oe - 2.3 8, 365.4 + 0.3 Diy oD el! - 2.0 
February - Février 253.6 6,772.0 + 3.8 2,670.3 - 1.6 8,315.2 - 0.6 3,313.0 - 0.7 
March - Mars ZOD 8,188.5 + 9.9 Beeoe al + 4.5 8,547.5 + 2.8 3,439.8 + 3.8 
April - Avril Zo Lee 8,312.4 ail 3,296.0 - 1.5 8,299.1 - 2.9 3,289.1 - 4.4 
May - Mai 250.0 8,861.6 + 3.9 3,544.6 + 1.5 8,579.4 + 3.4 3,458.5 + 5.2 
June - Juin 252.0 9,519.4 + 12.3 Disiiias + 9.2 8,859.4 + 3.3 3,518.9 +93 .00 
July - Juillet 256.8 8,985.0 + 6.6 3,498.8 Ser) 8,937.7 + 0.9 3,489.4 - 2.5 
August - AoGt Vssor eo) 8,827.4 + 11.0 3,449.5 + Ted 8,805.4 - 1.5 3,478.0 - 0.3 
September? - Septembre? 27.7 8,881.4 de Gy) 3,473.4 + 5.7 8,824.0 + 0.2 3,440.4 =n 
Deiayse — Wee 256.2 8,953.4 es EPA, 3,494.7 + 5.0 9,066.8 + 2.8 3,486.0 + 1.3 
NovemberP - NovembreP mt 9297 > + 8.8 ae 50 8,879.1 = Ze a ae 


December - Décembre 


Year - Année 


usting the raw constant dollar estimate. 
aisonnalisant les estimations brutes en dollars constants. 


Seasonally adjusted constant dollar estimates are derived by seasonal ly adj 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obtient en dés 
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TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 
a 


1983 
Januar February March April Ma June Jul 
y Pp y y 
Janvier Février Mars Avril May Juin Juillet 
No. 
thousands of dollars - milliers de dollars 
Kind of business: 
| Combination stores (groceries and meat ) 15155455 15>29,.903, 1,728,884 1,742,583 1,667,081 1,805,579 1,775, 298 
2 Grocery confectionery and sundries stores 370,933 358, 500 395,451 412,457 428,316 467,543 487,604 
3 All other food stores 143,257 142,200 162,779 166,719 170,982 184,677 180,163 
4 Food group 2,087,645 2,030,203 2,287,114 7S AI VE 2,266,379 2,457,799 2,443,065 
5 Department stores 623,426 604, 104 787,578 775,268 840, 268 920,164 813,792 
6 General merchandise stores 138,666 144,117 169,917 162,721 185,077 183,754 162,332 
7 General stores 127, 332 124,970 148, 322 147,850 165,543 187,878 176,008 
8 Variety stores 63,578 65,107 81,968 78,856 89,100 101, 002 91,451 
y 
9 General merchandise group 953,002 938,298 1,187,785 1,164,695 1,279,988 1,392,798 1,243,583 
10 Men's clothing stores 80,220 60,405 75,748 87,638 94,964 103,650 82,170 
11. Women's clothing stores 136,769 115,242 151,361 168,072 167,672 181,748 160,217 
12 Family clothing stores 83,296 73,403 97,689 104,691 108,696 122,671 104, 394 
13 Specialty shoe stores 10,605 7,567 RIE 10,884 1 132 12,015 10, 322 
14 Family shoe stores 56, 339 45,932 61,522 76,111 82,358 83,922 70,262 
15 All other apparel and accessories stores 72,445 58,082 64,828 63,272 58,421 BOIL 56,741 
16 Apparel and accessories group 439,674 360,631 460, 343 510,668 523,243 563,598 484,106 
17 Hardware stores 50,914 49,037 58,443 68,585 87,368 106,047 94,402 
18 Household furniture stores 104,524 91,124 99,075 104,662 124,315 135,878 144,572 
19 Household appliance stores $5,987. 30,007 32,117 31,792 37,970 39,766 46, 285 
20 Furniture, T.V., radio and appliance 43,515 BONIS) 43,702 44,012 51,081 55,762 64,225 
stores 
21 Appliance repair shops 18, 288 19,449 20,502 20,825 21,266 24,997 21,528 
22 All other home furnishings stores 175,421 163,581 184,807 185,434 190, 179 210, 301 211,085 
23 Hardware and home furnishings group 426,649 392 , 393 438,646 455,310 512,179 572,751 582,097 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 324,436 316,055 346,970 345,236 350,841 369,445 346,649 
stores 
25 Book and stationery stores 32,474 33,196 35,403 35,275 36,310 37, 188 35,969 
26 Florists 23,569 32,608 31,663 35,667 48,216 34,691 27,867 
27 Jewellery stores 42,010 43,103 47,730 52,588 62,819 69,778 58,077 
28 Jewellery repair shops 1,917 1,640 1g 915) 1,727 1,734 1,704 1,438 
29 Sporting goods and accessories stores 78,200 73,966 92,558 118,940 140,749 154,120 139,055 
30 Personal accessories stores 94,217 92,244 105,548 102,784 110,573 122,340 123,705 
31 Alcoholic beverage stores 285,690 309,961 369,062 366,670 386,213 440, 304 493,707 
32 All other stores 122,572 121,021 144,526 161,642 179,191 199,916 178,778 
33 Other stores group 1,005,085 1,023,794 147553575: 1,220,529 1,316,646 1,429,486 1,405,245 
34 Total excluding automotive group 4,912,055 4,745,319 5,549, 263 5,672,961 5,898,435 6,416,432 6,158,096 
- oe vehicle dealers 968,251 1,080,722 1,507,467 1,498,445 M5710, 7.29. prayer a ty 1,459,240 
4 Sas SEEN CE TES 30,978 35,882 44,904 47,592 50,019 50, 343 43,490 
4 ee stations 627,721 582,227 691,706 658,057 704,449 794,600 825,506 
arages ; 98,022 90,999 110,371 110,914 119,699 128,859 121,095 
39 Automotive parts and accessories stores 130, 136 120,982 152,322 189,620 235,563 259,871 232,872 
40 All other automotive businesses 119,854 115,823 132,474 134,828 142,738 156,908 144,742 
41 Automotive group 1,974,962 2,026,635 2,639,244 2,639,456 2,963,197 3,102,998 2,826,945 
42 TOTAL ALL STORES 6,887,017 6,771,954 8,188,507 8,312,417 8,861,632 9,519,430 8,985,041 
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TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et Par groupes de genres de commerce, Canada 


eee, 
ee a ee ee I 


Per cent 
1983 AoaD change 
Variation 
procen- 
| tuelle 
ESE 
August September October? NovemberP November December November 
1983/1982 
Aodt Septembre Octobre? NovembreP Novembre Décembre Novembre 
| 1983/1982 
thousands of dollars - milliers de dollars ae 
; ; Genre de commerce: 
eee thera a Di 1,700, 846 1,584,649 1,944, 847 Bo dite Epiceries - Boucheries 1 
fees fee ate ; 419,258 386, 849 445,405 + 8.3 Epiceries, confiseries et articles divers 
7 , 995 165,875 160,298 196,908 + 3.4 Tous les autres magasins d'aliments 3 
2,281,695 2, 380,137 2,344,614 2,285,979 2,131,796 2,587,160 te a2. Groupe de 1'alimentation 4 
850,941 922,067 922,014 1,138, 763 1,073,558 1,608,479 + 6.1 Grands magasins 5 
203,592 189,859 210,021 247,828 239, 283 225,672 + 3.5 Magasins de marchandises diverses 6 
178,428 173,832 159,584 156,262 149,064 183,138 + 4.8 Magasins généraux 7 
93,744 92,997 90,523 107,709 101,060 168,568 + 6.5 Bazars 8 
1,326,705 1,378,755 1,382,142 1,650, 562 1,562,965 2,185,857 + 5.6 Groupe de marchandises diverses 9 
75,267 87,538 95,918 114, 580 107,276 176,032 + 6.8 Magasins de vétements pour hommes 10 
157,912 187,527 185,840 191,906 180,073 257,523 62 Magasins de vétements pour dames 11 
114,536 126,132 124,640 137,492 120,872 182,067 + 13.7 Magasins de vétements pour la famille 12 
10,842 13,777 14,140 14,423 13,365 14,056 + 7.9 Magasins de chaussures spécialisées 13 
73,914 91,200 92,419 95,255 915951 106,541 + 3.5 Magasins de chaussures pour la famille 14 
64,820 73,243 81,748 96,282 94,830 117,718 See Autres magasins de vétements et accessoires 15 
497,291 579,417 594,705 649,938 608, 367 853,937 + 6.8 Habillement et accessoires 16 
86,939 85,005 80,910 83,584 W397 98, 383 Ella Quincailleries 10 
145,236 124,056 132,591 132,670 413,617 123,742 + 16.7 Magasins de meubles 18 
44,767 47,366 48,110 50,458 37,126 43,734 an eas) Magasins d'appareils ménagers 19 
60,973 55,107 56,120 55,262 44,686 53,674 + 23.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
22,757 24,891 24,774 24,876 23,147 26,113 te uliei> Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
225,729 218, 232 222, I72. 241,527 216,842 286,578 + 11.4 Autres articles d' ameublement 22 
586,401 554,657 565,277 588,377 512,975 632,224 + 14.7 Groupe des quincailleries, meubles et fourni- 23 
tures de maison 
360, 357 366,076 373,034 367, 887 342,666 459,811 + eo Roars, médicaments brevetés et produits 24 
de beaut 
40,769 42,032 39,995 44,777 45,249 72,662 = 1.0 Librairies et papeteries 25 
27,981 28,737 29,456 30,117 26,5916 48, 356 bre) Fleuristes 26 
59,882 58,259 58,519 73,967 74,696 192,405 =) 089 Bijouteries ' 27 
1,564 1,500 1,482 1,589 2,139 3,890 - 25.7 Ateliers of réparat ion de bijoux ; 28 
131,379 113,703 92,495 86, 354 79,692 119,921 + 8.3 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
128,187 118,220 Ze ziee. 117, 502 113,840 182,560 +) Magasins d'accessoires personnels 30 
457, 362 434,755 391,449 363,219 386,945 784,794 —IGo) Magasins de boissons alcooliques 31 
165,782 W265 7a5 169,174 182,160 176,049 240,520 a Ble Tous les autres magasins 32 
1,373,263 1,335,995 1,267,826 1,267,572 1,247,792 2,104,997 + 1.6 Groupe de tous les autres magasins 33 
6,065, 355 6,228,961 6,154,564 6,442,428 6,063,895 8, 364,175 + 6.2 Total excluant groupe de 1'automobile 34 
1,409,173 1,372,868 1,508,712 1,554, 314 1,203,959 1,029,959 +29 onl ponerse ton eiaee ria ie ac a 
44,208 45,572 42,605 44, 350 40,456 31,720 + 9.6 Vendeurs d'automobiles d'occasion 2 
821,056 774,440 771, 684 744,214 1 ae ee + a ela a 
124, 332 (Me 122,790 119,687 127, ’ EAs ‘ : vs 
205,085 206,507 212,548 252,819 222,137 236,422 + 13.8 ieee ite ee piéces et d'accessoires d'auto 39 
! - 40 
158,179 141,247 140, 547 139,468 143,046 134, 183 = 2.2 bulges, commences dans le domaine de l'auto 
' i 41 
2,762,033 2,652,426 2,798, 886 2,854,852 2,473,990 2,275,482 + 15.4 Groupe de 1' automobile 
DES MAGASINS 42 
8,827, 388 8,881, 387 8,953,450 9,297, 280 8,537,885 10,639,657 + 8.8 TOTAlsra ENSEMBL ERIE 
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TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1981-1983 
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TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1981-1983 


Yukon 
LS 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent (2) 
group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 


Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 

gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1981: 

January - Janvier 1,405 1,784 1,185 454 1,242 6,070 eS Pane | 
February - Février 1,218 1,720 1,399 474 1,145 5,956 + 34.3 
March - Mars 1,341 2,056 1,763 574 ree) 7,033 25a 
April - Avril 1,545 2,161 2,424 509 1,549 8,188 + 18.1 
May - Mai 1,884 2,776 2,349 570 1,872 9,451 + 30.8 
June - Juin Ze oy) 2,897 Pe Wile 475 2aploe: 10,798 + 30.5 
July - Juillet 3,027 3,011 2,325 793 2,710 11,866 + 28.2 
August - Aoit 3,147 Sie) Veoo2 718 2,574 11,510 + 21.9 
September - Septembre 2,645 3,010 1,736 818 2,256 10,465 + 28.7 
October - Octobre Jes} 2,912 1,462 708 2,096 OE ris3} 2 rad I) 
November - Novembre 25195 2,852 1,806 740 nme oe 725 + 31.0 
December - Décembre 2,674 3,941 1,316 577 2,903 11,411 + 22.8 
Year - Année 26,189 32,259 22,415 7,410 23,531 111,804 + 26.5 
1982: 

January - Janvier 2,292 1,848 1,080 169 eee 6,612 + 8.9 
February - Février 2,178 1,803 1,281 154 1,248 6,664 + 11.9 
March ~ Mars 2,299 2,076 2,263 1 1,442 8,251 + 17.3 
April - Avril 2,346 2,141 N29: 222 1,549 8,187 - 
May - Mai Zyilao 2,404 1,875 208 1,721 8,943 - 5.4 
June - Juin 2,987 2,547 pee’ 221 1,833 9,340 - 13.5 
July - Juillet 3,344 2,587 1,450 190 Zoo. 9,910 - 16.5 
August - Aodit 3,028 2,603 1,475 192 2,021 9,319 - 19.0 
September - Septembre 2,710 2,469 1,810 192 1,459 8,640 - 17.4 
October - Octobre Bote 2,646 1,266 179 1,474 8,077 - 17.0 
November - Novembre 2,136 2,568 1,081 226 1,546 poate - 19.0 
December - Décembre Pes if) Does 879 207 2,696 9,874 = 1350) 
Year - Année 31,146 29,205 18,141 2,331 20,551 101,374 - 9.3 
1983: 

January - Janvier 1,986 1,603 1,603 148 1,066 6,406 - 3.1 
February - Février 2,114 1,483 997 188 1,526 6,308 - 5.4 
March - Mars 2,387 15 815. 1,154 217 1,590 7,163 = 152 
April - Avril 1,186 lig 1, 386 228 1,479 6,038 - 26.2 
May - Mai 3,139 2,006 1,477 209 1,985 8,816 - 1.4 
June - Juin , 3,700 2,396 1,140 291 1,994 DO7A + ad 
July - Juillet 3,874 1553 1,472 493 Pf 10,299 #359 
August - Aodt 3,586 2,366 1,503 411 2,282 10,148 + 8.9 
September - Septembre 3,542 Zeoo8) 844 396 1,857 8,977 + 3.9 
October? - Octobre? 3,258 2,292 896 401 1,776 8,623 + 6.8 
NovemberP - NovembreP 3,111 Dp kIT 1,424 387 1,668 8,887 + 17.6 


December - Décembre 


Year - Année 


1) For composition of kind of business groups, see page 6%. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 65. ercentage 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 
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TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1981-1983 
Northwest Territories 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1981-1983 


Territoires du Nord-Ouest 


aa; = en ti el es 


Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) 

group and apparel group dealers group nishings and other all stores change 
retail stores group 

Exoupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variation(2) 

d alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 

tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins 


gasins de vétements tous les autres ma- 


gasins de détail 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1981: 
January - Janvier 25.115 6,265 127. 51 2,066 11,624 + 14.4 
February - Février 2,086 5,661 1,282 54 1,954 11,037 a coaeescyes 
March - Mars 2,181 7,160 1,408 75 PPTL 13,096 + 10.7 
April - Avril 2,117 6,617 1,883 78 2,487 13,182 + 18.1 
May - Mai 2,479 7,255 1,948 69 2,918 14,669 + 19.1 
June - Juin 2,660 8,999 1,769 73 Sy tot 16,214 + 16.8 
; July - Juillet 2,638 7,021 1,675 54 2,896 14,284 + 10.0 
August - Aodt 2,563 7,055 1,494 98 2,864 14,074 + 10.8 
September - Septembre 2,342 8,590 1,427 lati 2,909 ESTE) Se SES) 
October - Octobre 2,538 7,838 1,381 90 3,271 15,118 + 19.6 
November - Novembre 2,623 7,534 1,143 51 2,986 14,337 + 19.4 
December - Décembre 3,036 10, 293 1,009 63 4,276 18,677 + 16.4 
Year - Année 29, 378 89, 844 17, 546 867 34,056 171,691 + 14.5 
1982: 
January - Janvier 3,028 6,934 11289 77 2,414 13, 342 + 14.8 
February - Février ZeP9? 6,760 1,581 76 2,578 13,594 + 23.2 
March - Mars 3,126 8,687 lieviow 72 2,866 16,508 + 26.0 
April - Avril 3,183 7,794 2,017 63 3,139 16,196 + 22.9 
May - Mai 3,442 8,411 2,066 63 3,437 17,419 + 18.7 
June - Juin 3,666 9,654 Ze a5il. 92 3,514 19,163 + 18.2 
July - Juillet 3,696 8,224 2,449 59 3,665 18,093 + 26.7 
August - Aogt 3,336 7,319 1,486 71 3, 287 15,499 = On 
September - Septembre 3,250 8,608 2,036 72 2,992 16,958 + 10.3 
October - Octobre 3187; 7,828 1,556 72 3,509 16,152 + 6.8 
November - Novembre 2,854 7,256 1,679 73 3,455 15,317 + 6.8 
December - Décembre 3,123 10,095 1,170 88 4,755 19,231 + 3.0 
Year - Année 38,490 97,170 7A, (515) 878 39,611 197,472 + 151.0 
1983: 
January - Janvier 2,700 5,510 1,206 61 2,618 12,095 - 9.4 
February - Février 2,729 6,152 ieey4 231 2,697 13,161 - 20.7 
March - Mars 2,970 7,841 1,554 278 PH! 15,594 - 5.5 
April - Avril 2,417 6,555 1, 387 247 3,224 13,830 7 1ae6 
May - Mai 2,858 6,899 1,136 231 Dyce) 14,399 V1 
June - Juin 3,350 9,726 Hera | 309 Syed) 19,390 wt. 
July - Juillet 3,614 7,403 1,626 309 3,918 16,870 - 6.8 
August - Aott 3,644 7,140 1,384 345 3,558 16,071 oe Beil 
September - Septembre be 4 8,995 qo 483 3,730 18,375 + 8.4 
October? - Octobre? 3,305 7,684 1,460 495 3, 823 16,767 + 3.8 
NovemberP - NovembreP 2,967 7,474 1,373 404 3,675 15,893 + 3.8 
December - Décembre 
Year - Année 
@ composition par groupe de genres de commerce, voir la page 64. ercent age 


1) For composition of kind of business groups, see page 6%. - Four cae! 
changes shown are over-the-year changes. - Pourcentages indiquent les variations au cours de l'a . 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
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. Combination stores. 


. All other food stores. 


. Department 


. Variety stores. 


- Motor vehicle dealers. 


. Garages. 


TO 26 


Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat ). 


Grocery, confectionery and sundries 
stores. Grocery, confectionery and sun- 
dries stores; grocery stores (with 20% 


or less fresh meat). 


Bakery product 


stores; candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 


stores; meat markets; fish markets; del- 
icatessen stores; other food stores. 


stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


General merchandise’ stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores. General stores (more 


than one-third food). 
Variety stores. 


Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. 


Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Men's clothing stores. 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys' hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


Men's and boys' 


2460 "= 
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LES TABLEAUX 1 A 26 
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Epiceries-boucheries. Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et maqasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries}; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins de marchandises diverses. Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par catalogue des 
grands magasins. 


Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 
tiers du stocks en aliments). 

Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 


d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


Stations-service. Stations-service. 


Garages. Garages. 

Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et l'automobile. 


Magasins de vétements pour hommes. Magasins 
de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


{ 


14. 


(IBS 
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18. 
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20. 
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Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys! 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 
Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 
and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 


Personal accessories’ stores. Tobacco 
stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.c. 
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- Magasins de vétements pour dames. 


- Magasins de vétements pour la famille. 


Magasins 
de vétements préts-&a-porter pour dames et 
jeunes filles; magasins de lingerie ‘et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 


magasins d'accessoires et autres vétements. 


Maga- 
Sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maga- 
Sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 


Magasins de chaussures pour la famille. 
gasins de chaussures pour la famille. 


Ma- 


Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceut iques. 


Librairies et papeteries. Librairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 


reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 


jouets et de jeux. 
Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d'automo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. 


All other stores - Concluded: 


Other apparel and accessories stores. 
Millinery stores; furriers and _ fur 
stores; children's and  infants-wear 
stores; second-hand clothing stores; 
piece goods stores; other apparel and 
accessories stores, n.e.c.; wool shops. 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.3; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 

Jewellery repair shops. Jewellery re- 
pair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


ne€@.C. 


-epoue 


28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 


selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 


rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- | 
quités; meubles d'occasion; autres fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons alcooliques. Spiri- 
tueux, magaSins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings of Kinds 
Tables 29 and 30 


of Business Used in 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


Automobile dealers. Motor 


dealers. 


vehicle 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
| vice stations, garages; and automotive 
_ parts and accessories stores. 


and 
Hardware 


other 
stores; 
household 


5. Hardware, home 
retail stores group. 
household furniture’ stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


eGo ue 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


tableaux 29 et 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 


divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 
généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
Sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 


Concessionnaires d' automobiles. 
naires d'automobiles. 


Concession- 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d'automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles_ ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; magasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 
Retail Trade sector. 

_ Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


/ 63-210 


M. Bil. 36 pp. 
(ISSN 0380-7045). 


First Issue, 1938. 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 


pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 
New Motor Vehicle Sales. M. Bil. 


ADDEOX. aul Sepp...) HinTst IBZ 


(ISSN 0705-5595). 


Issue, 


Number and value of new passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
VIG 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business 1n- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent 4 la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et 
région. 


ventes par 


Commerce de détail. M. Bil. 


pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins Aa 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932. (ISSN 0705-5595). 


Nombre et 
liéres, 


valeur des voitures particu- 
des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et E.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports. stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
& succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail @& succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins a succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes a recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 


pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 
6411). 

Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 

63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 

63-219 Approx. 
(ISSN 


Campus Book Stores, A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
9575))\e 
The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 


expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 
1972-19795) Ose Bl 6I>e pp. GLSBN 


0-660-506-13-0). 


The publication provides’ revised 
retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 
lity. 


Operating Results - Retail Trades. 
29 pp. First Issue, 1974. 


Bhs Asta, 


The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 
inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


- 66 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. 


Les 


Résultats de 1l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, le codt des biens vendus, 
bénéfices bruts, 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958, 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par la 


poste, chez le fabricant, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au détail par type de produits, 


ainsi que le nombre d'employés et la paye, 
par région ou province pour les années 
scolaires. 


Recueil statistique des études de marché. 
A. Bil. 803 pages. Premier numéro, 1975. 
(ISSN 0590-9325). 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 
les caractéristiques de la population, le 
revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 
ques; 1972-19798 Hosa iBills 695% pagesa 
(ISBN 0-660-506-13-0). 


Cette publication contient des données 
brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974. 


des 
ra- 
les 
les 
les dépenses d'exploitation et 


publications suivantes de la série 


les bénéfices nets. 


63-603 


63-604 


63-605 


Magasins de vente au détail de vétements 
pour hommes, 1981 


Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


Catalogue 


63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


- 63-608 Retail Florists, 1979 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 
| 63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


65-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadi economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is ‘available free on request from 


‘Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 


| 
| 
[M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
| 
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Catalogue 


63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 


63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Magasins de fleuristes, vente au détail, 
1979 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
rie, 1980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements 

pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 
pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel Bil.- Bilingue 
H.S. - Hors série 

Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant Aa Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of 
forms. In addition to publications, both standard and 
tabulations are offered on computer print- 
outs, microfiche and microfilm, and magnetic tapes. 
Maps and other geographic reference materials are 
available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada's machine-readable data base and 
retrieval system. 


special 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statis- 
tics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Merchandising and Services Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OV4 (Telephone: 
996-9304) or to the Statistics Canada reference centre 
in: 


St. John's (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 
Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691 ) 
Toll-free access is provided in all provinces and 


territories, for users who reside outside the local 
dialing area of any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador Zenith O0-7037 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112 )800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


British Columbia (South 
and Central) 112-800-663-1551 
Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwestTel Inc.) Zenith 00-8913 
Northwest Territories 

(area served 


NorthwestTel Inc.) Zenith 2-2015 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and _ other 
community bookstores, through the local Statistics 
Canada offices, or by mail order to Publication Sales 
and Services, Statistics Canada, Ottawa, KIA OT6. 


t 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses, 
Outre les publications, des totalisations habituelles et spé- 
ciales sont offertes sur imprimés d'ordinateur, sur microfi- 
ches et microfilms et sur bandes magnétiques. Des cartes et 
d'autres documents de référence géographiques sont disponibles 
pour certaines sortes de données. L'accés direct 4 des données 
agrégées est possible par le truchement de CANSIM, la base de 
données ordinolingue et le systéme d'extraction de Statistique 
Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publica- 
tion ou de statistiques et services connexes doivent étre 
adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division du commerce et des services, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OV4 (téléphone: 996-9304) ou 


au centre de consultation de Statistique Canada a: 


St. John"s (772-4073) Sturgeon Falls (753-4888) 
Halifax (426-5331) Winnipeg (949-4020) 
Montréal (283-5725) Regina (359-5405) 
Ottawa (992-4734) Edmonton (420-3027) 
Toronto (966-6586) Vancouver (666-3691 ) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, dans 
toutes les provinces et dans les territoires, aux utilisateurs 
qui habitent & l'extérieur des zones de communication locale 
des centres régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador Zénith 0-7037 


Nouvelle-fcosse, Nouveau-Brunswick 


et Tle-du-Prince-fdouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-282-8006 
Saskatchewan 1(112) 800-667-3524 
Alberta 1-800-222-6400 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 112-800-663-1551 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwestTel Inc.) Zénith 0-8913 
Territoires du Nord-OQuest 

(territoire desservi par la 


NorthwestTel Inc.) Zénith 2-2015 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publica- 
tions de Statistique Canada auprés des agents autorisés et des 
autres librairies locales, par l'entremise des bureaux locaux 
de Statistique Canada, ou en écrivant & la Section des ventes 
et de la distribution des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not appropriate or not appli- 
cable. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
P preliminary figures. 
l revised figures. 


x confidential to meet secrecy require- 
ments of the Statistics Act. 


* The reader is asked to note that the 
data are either based on a response 
which falls below the usual standard 
for publication or have a greater de- 
gree of variability than normal asso- 
ciated with them due to list structure 
changes i.e., birth/death adjustment 
and classification changes, and should 
therefore be used with caution. 


NOTE 


Components may not add to totals due to 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


All current and historical statistics on 
Retail Trade (Matrix Nos. 78,227,287, 
2300/17, 2431), as well as many other se- 
ries, are available to the public from 
Statistics Canada's computerized data bank 
CANSIM (Canadian Socio-Economic Information 
Management System) via terminal, on computer 
printouts, or in machine readable form. For 
further information contact the Cansim 
staff, Current Economic Analysis Division, 
Statistics Canada, Ottawa, K1A OZ8 (tele- 
phone 613-995-7406), or the regional ad- 
visors at the Statistics Canada offices 
located across Canada. 


SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés uniformément 
dans cette publication de Statistique Canada: 


«+. nombres indisponibles. 


-»- n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

P nombres provisoires. 
l nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de la 
Loi sur la statistique relatives au secret. 


* Le lecteur est prié de noter que les données 
sont fondées sur des réponses qui ne satis- 
font pas 4 la norme habituelle exigée pour 
la publication ou que celles-ci ont une 
plus grande marge d'inconsistance que l'on 
devrait normalement obtenir, et ce, &a cause 
de la structure de la liste, c'est-a-dire 
des ajustements dus aux créations et aux 
disparitions et des changements dans le 
classement; elles doivent par conséquent 
étre utilisées avec circonspection. 


NOTA 


Les chiffres ayant été arrondis, les totaux ne 
correspondent pas toujours. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


La banque de données informatisées de Statis- 
tique Canada CANSIM (systéme canadien d'informa- 
tion socio-économique) fournit au public toutes 
les statistiques actuelles et historiques sur 
Commerce de détail (matrice n°S 78,227,287, 
2300/17, 2431), et sur de nombreuses autres sé- 
ries, par le biais d'un terminal, d'imprimés 
d'ordinateur ou de supports ordinolingues. Pour 
plus de renseignements, s'adresser au personnel 
de CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-995-7406), ou aux conseillers régionaux des 
bureaux de Statistique Canada situés a travers le 
Canada. 
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_ INTRODUCTION 


Retail trade estimates are derived from a 
survey of Canadian "retail locations". Busi- 
nesses are first classified to the retail 
sector on the basis of "census value 
added",(1) which is defined in retail trade 
as the difference between sales and the pur- 
chase price of the goods sold in a particu- 
lar period. Companies which fall into the 
retail sector are then further classified to 
specific categories of business (using the 
_ three-digit 1960 Standard Industrial Classi- 
_ fication code) on the basis of "major acti- 


vity" - the proportion of sales accounted 
} 
) 


for by each kind of business or by each type 
of commodity sold. 


' The next step in the classification pro- 
cedure is to survey those businesses se- 
lected for the sample in order to obtain 
“information on the number and activity of 
locations operated. Such information is 
required not only to determine if individual 
“businesses, particularly multi-location bu- 
-sinesses, qualify for treatment as "chains" 
(see definition following) but also to 
isolate retail locations from non-retail and 
‘make possible a more precise classification 
oF each to one of more than 90 "kinds of 
business", which are subsequently grouped 
|into 28 trade groups for purposes cf publi- 
_ 
| 


Because this is a location-oriented sur- 
‘vey, the scope of coverage is extended to 
vinclude retail locations operated by non- 
'Tetailing businesses. When it is determined 
‘that a manufacturer (for example) operates 
one or more retail locations, the same 
treatment is given as outlined above. Retail 
locations can be operated by businesses 
whose principal activity is manufacturing, 
wholesaling, government, construction, etc. 


The design of the survey provides the 
facility to revise the monthly estimates to 
account for late responses. Each month the 
publication will contain preliminary esti- 
mates for the current month and revised 
estimates for the preceding month. 


(1) For additional information, see Stan- 
dard Industrial Classification Manual, 
Catalogue 12-501, Pages 9-11. 


INTRODUCTION 


Les estimations du commerce de détail sont 
tirées d'une enquéte sur les "points de vente" au 
détail au Canada. Les entreprises sont d'abord 
Classées dans le secteur du commerce de détail 
d'aprés la "valeur ajoutée recensée"(1), qui 
Teprésente dans ce secteur, la différence entre 
le prix de vente et le prix d'achat des biens 
vendus pendant une période déterminée. Les socié- 
tés qui appartiennent au commerce de détail sont 
ensuite classées dans des catégories précises 
d'activités (code A trois chiffres de la Classi- 
fication des activités économiques de 1960) 
d'aprés la "principale activité", c'est-&-dire 
d'aprés la proportion des ventes dont rend compte 
chaque genre de commerce ou chaque type de mar- 
chandises vendues. 


L'étape suivante du travail de classification 
consiste a faire un relevé des entreprises échan- 
tillonnées dans le but d'obtenir des renseigne- 
ments sur le nombre de points de vente et leur 
activité. De tels renseignements servent non 
seulement 4 déterminer si des entreprises parti- 
culiéres, notamment les entreprises & points de 
vente multiples, peuvent étre considérées comme 
des "magasins & succursales" (voir définition 
ci-dessous), mais aussi a distinquer les points 
de vente au détail des autres types de points de 
vente et d'ainsi assurer un classement plus pré- 
cis de chacun d'eux parmi plus de 90 genres de 
commerce. Subséquemment, ces genres de commerce 
sont agrégés en 28 groupes pour fins de publica- 
tion. 


L'enquéte étant axée sur les points de vente, 
le champ d'enquéte a été étendu aux points de 
vente au détail exploités par des entreprises 
autres que des magasins de détail. Lorsqu'on a 
établi, par exemple, qu'un fabriquant exploite un 
ou plusieurs locaux de vente au détail, on pro- 
céde de la méme facon qu'indiquée ci-dessus. Des 
locaux de vente au détail peuvent étre exploités 
par des entreprises dont l'activité principale 
est la fabrication, le commerce de gros, 1'admi- 
nistration publique, la construction, etc. 


Le systéme supportant l'enquéte permet la 
révision des estimations mensuelles afin de tenir 
compte des réponses tardives. La publication 
mensuelle fournira done des données provisoires 
pour le mois en cours et des données révisées 
pour le mois précédent. 


(1) Pour de plus amples renseignements, voir le 
manuel de la Classification des activités 


économiques, n° 12-501F au catalogue, pages 
9-11. 


Number of Shopping Days 


The number of shopping days that this 


Nombre de jours commerciaux 


Le nombre de jours commerciaux sur lesquels 


report is based on, varies from month to sont basées les données présentées ici varie d'un 
month. See Text Table I for the number of mois a l'autre. Voir au tableau explicatif I le 
shopping days the current report is based nombre de jours commerciaux sur lesquels' sont 
on. basées les données. 
TEXT TABLE I. Number of Shopping Days by Month 
TABLEAU EXPLICATIF I. Nombre de jours commerciaux par mois 
1983 13/382 
Number of Number of Number of Number of 
shopping Saturdays shopping Satur days 
days days 
Nombre de Nombre de Nombre de Nombre de 
jours samedis jours samedis 
commerciaux commerciaux 
January - Janvier 25 4 2 5 
February - Février 24 4 24 4 
March - Mars 2a, 4 27 4 
April - Avril US) 5 25 4 
May - Mai 26 4 26 5) 
June - Juin 26 4 26 4 
July - Juillet 2D D) 26 5 
August - Aodat Dal 4 26 4 
September - Septembre LS 4 25 4 
October - Octobre 25 5 2S) 5 
November - Novembre 26 oe 26 4 
December - Décembre 26 5 26 3 


DATA RELIABILITY 


The statistics in this publication are 
estimates derived from a sample survey and, 
as such, can be subject to errors. The fol- 
lowing material is provided to assist the 
reader in the interpretation of the esti- 
mates published. 


Sampling and Non-sampling Errors 


Estimates derived from a sample survey 
are subject to a number of kinds of errors. 
These errors can be broken down into two 
major types: sampling and non-sampling. 


vill 


FIABILITE DES DONNEES 


Ce bulletin présente des estimations fondées 
sur une enquéte par échantillonnage qui risquent, 
par conséquent, d'étre entachées d'erreurs. La 
section qui suit vise a faciliter, pour le lec- 
teur, l'interprétation des estimations qui sont 
publiées. 


Erreurs d'échantillonnage et autres erreurs 


Les estimations établies sur la base d'une 
enquéte par échantillonnage sont sujettes 4 
différents types d'erreurs. On les regroupe en 
deux grandes catégories: les erreurs qui sont 
dues a 1'échantillonnage et celles qui ne le sont 
pas. 


Sampling Errors 


Sampling errors are present because ob- 
servations are made only on a sample and not 
on the entire population. The sampling 
error depends on factors such as the size of 
the sample, variability in the population, 
sampling design and method of estimation. 
For example, for a given sample size, \the 
sampling error will depend on the stratifi- 
cation procedure employed, allocation of the 

sample, choice of the sampling units and 

method of selection. (Further, even for the 
same sampling design, we can make different 
calculations to arrive at the most efficient 
estimation procedure. ) 


In sample surveys, since inference is 
‘made about the entire population covered by 
the survey on the basis of data obtained 
from only a part of the population, the re- 
sults are likely to be different than if a 
complete census was taken under the same 
‘general survey conditions. The most impor- 
tant feature of probability sampling is that 
‘the sampling error can be measured from the 
sample itself. 


\Non-sampling Errors 


These errors are present whether a sample 
jor a complete census of the population is 
taken. Non-sampling errors can be attributed 
to one or more of the following sources: 


Coverage error. This error can result from 
incomplete listing and inadequate coverage 
of the population of interest. 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the character- 
istics of the question, inability or un- 
Willingness of the respondent to provide 
correct information, misinterpretation of 
the questions because of definitional diffi- 
culties and different tendencies of differ- 
ent interviewers in explaining questions or 
interpreting responses. 


Non-response error. Some respondents’ may 
vefuse to answer questions, some may be 
unable to respond, while others may be too 
late in responding. Data for the  non- 
cesponding units can be imputed using the 
data from responding units or some earlier 
data on the non-responding units if avail- 
able. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much depen- 
dent on any characteristic differences 
yetween the respondent group and the non- 
eespondent group in the survey. This error 
generally decreases with increases in the 
°esponse rate and attempts are therefore 
nade to obtain as high a response rate as 
»ossible. 
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Erreurs d' échant il lonnage 


Ce genre d'erreur existe parce que les obser- 
vations portent uniquement sur un échantillon, et 
non sur l'ensemble de la population. L'erreur 
dépend de facteurs tels que la taille de 1'échan- 
tillon, la variabilité de la population, le plan 
de sondage et la méthode d'estimation. Pour une 
taille donnée d'échantillon, par exemple, l'er- 
reur d'échantillonnage sera fonction de la mé- 
thode de stratification adoptée, de l'attribution 
de l'échantillon, du choix des unités sondées et 
de la méthode de sélection. (On peut méme, dans 
le cadre d'un seul plan de sondage, effectuer 
plusieurs calculs pour arriver & la méthode 
d'estimation la plus efficace. ) 


Comme, dans une enquéte par échantillonnage, 
on tire des conclusions sur l'ensemble d'une po- 
pulation A partir des données concernant une 
partie seulement, les résultats seront probable- 
ment différents de ceux qu'on aurait obtenus en 
recensant toute la population dans les mémes 
conditions. La principale caractéristique des 
sondages probabilistes, c'est que  1l'erreur 
d'échantillonnage peut étre directement mesurée a 
partir de 1'échantillon. 


Erreurs non liées a 1'échantillonnage 


Ces erreurs se retrouvent tant dans les recen- 
sements que dans les enquétes par échantillon- 
nage. Elles sont dues 4 un ou plusieurs facteurs 
parmi les suivants: 


Le champ couvert par l'enquéte. L'erreur peut 
résulter d'un listage incomplet et d'une couver- 
ture insuffisante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut étre attribuable a 
la conception du questionnaire et aux caractéris- 
tiques de la question, 4 l'incapacité ou au refus 
de l'enquété de fournir des renseignements 
exacts, a l'interprétation fautive des questions 
due a des problémes d'ordre sémantique, ou aux 
variations, d'un interviewer @& l'autre, dans 
l'explication des questions ou dans 1'interpréta- 
tion des réponses. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent de 
répondre, tandis que d'autres en sont incapables 
ou encore répondent trop tard. Les données rela- 
tives aux non-répondants peuvent étre imputées a 
partir des chiffres fournis par les répondants ou 
a l'aide des statistiques antérieures sur les 
non-répondants, lorsque celles-ci existent. On ne 
connait généralement pas avec précision 1'impor- 
tance de l'erreur d!'imputation; celle-ci varie 
beaucoup selon les caractéristiques qui distin- 
guent les répondants des non-répondants. Comme ce 
type d'erreur prend habituellement de l'ampleur a 
mesure que diminue le taux de réponse, on s'ef- 
force d'obtenir le meilleur taux de réponse pos- 
sible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing 
such as coding, data entry, verification, 
editing, weighting, tabulation, etc. 


Non-sampling errors are difficult to mea- 
sure. More important, non-sampling errors 
require control at the level at which their 
presence does not impair the use and inter- 
pretation of final results. With regard to 
the estimates of this publication, all at- 
tempts have been made to minimize the non- 
sampling errors; units have been defined in 
a most precise manner and the most up-to- 
date listings have been used; the question- 
naires used in the survey have been care- 
fully designed to minimize different in- 
terpretations (interviewers have been 
instructed to ask the questions as printed 
on the questionnaires); detailed acceptance 
testing has been carried out for the differ- 
ent stages of editing and processing; every 
possible effort has been made to reduce the 
non-response rate as well at the response 
burden. 


Measures of Sampling and Non-sampling Error 


Sampling Error Measures 


The sample used in this survey is one of 
a large number of all possible samples of 
the same size that could have been selected 
using the same sample design under the same 
general conditions. If it was possible that 
each one of these samples could be surveyed 
under essentially the same conditions, with 
an estimate calculated from each sample, it 
would be expected that the sample estimates 
would differ from each other. The average 
estimate derived from all these possible 
sample estimates is termed the expected 
value. The expected value can also be 
expressed as the value which would be 
obtained if a census enumeration was taken 
under identical conditions of collection and 
processing. An estimate calculated from a 
sample survey is said to be precise if it is 
near the expected value. 


Sample estimates may differ from this 
expected value of the estimates. However, 
Since the estimate is based on a probability 
sample, the variability of the sample esti- 
mate with respect to its expected value can 
be measured. The variance of estimate is a 
measure of the precision of the sample esti- 
mate and is defined as the average, over all 
possible samples, of the squared difference 
of the estimate from its expected value. 


Once the sample estimate and the variance 
of the sample estimate are derived, other 
measures of precision can be calculated.For 
example, the standard error, defined as the 


Le traitement. L'erreur peut se produire lors 
des diverses étapes du traitement, telles que le 
codage, l'entrée, la vérification, la pondération 
et la totalisation, etc. 


Il est difficile de mesurer les erreurs non 
liées a l'échantillonnage. De plus, il faut les 
cerner a un niveau ou elles ne nuisent pas a 
l'utilisation ou a l'interprétation des chiffres 
définitifs. Quant aux estimations du présent 
bulletin, tout a été mis en oeuvre afin de mini- 
miser les erreurs non liées a 1'échantillonnage. 
Ainsi, les unités ont été définies avec beaucoup 
de précision, au moyen des listes les plus 4 
jour; les questionnaires ont été congus avec soin 
afin de réduire au minimum les différentes inter- 
prétations possibles (on a demandé aux inter- 
viewers de poser les questions telles qu'elles 
figurent aux questionnaires); les diverses étapes 
de vérification et de traitement ont fait l'objet 
de contréles d'acceptation détaillés; on n'a 
absolument rien négligé pour que le taux de non- 
réponse et le fardeau de réponse soient faibles. 


Evaluation de l'erreur d'échantillonnage et de 
l'erreur non liée 4 1'échantillonnage 


Erreur d'échantillonnage 


L'échantillon utilisé aux fins de la présente 
enquéte est un des nombreux échantillons de méme 
taille qui auraient pu étre choisis selon le méme 
plan et les m@mes conditions. Si chaque échan- 
tillon pouvait faire l'objet d'une enquéte menée 
essentiellement dans les mémes conditions, il 
faudrait s'attendre & ce que l'estimation calcu-— 
lée varie d'un échantillon a l'autre. On nonme 
valeur probable l'estimation moyenne obtenue de 
tous les échantillons possibles. Autrement dit, 
la valeur probable est celle qu'on obtiendrait en 
recensant toute la population dans des conditions 
identiques de collecte et de traitement. Une 
estimation calculée A partir d'une enquéte par 
échant il lonnage est dite précise lorsqu'elle 
s'approche de la valeur probable. 


Or, les estimations fondées sur un échantillon 
peuvent ne pas correspondre a la valeur proba- 
ble. Cependant, comme les estimations proviennent 
d'un échantillon probabiliste, il est possible 
d'en mesurer la variabilité par rapport a leur 
valeur probable. Ainsi, la variance d'une estima- 
tion, qui en mesure la précision, se définit 
comme la moyenne, parmi tous les échantillons 
possibles, des carrés de la différence entre 
l'estimation et la valeur probable. 


Une fois qu'on a calculé l'estimation et sa 
variance, il devient possible de mesurer la pré- 
cision autrement. Par exemple, 1l'erreur-type, 
soit la racine carrée de la variance, mesure 


square root of the variance, is a measure of 
the sampling error in the same units as the 
estimate (e.g., dollars). The standard error 
1S a measure of precision in absolute terms. 
The coefficient of variation, defined as the 
standard error divided by the sample esti- 
mate, is a measure of precision in relative 
terms. For comparison purposes one may more 
readily compare the sampling error of one 
estimate ~to the sampling error of another 
estimate through the use of the coefficient 
of variation. 


The measure of sampling error shown in 
chis publication under Text Table II, "Mea- 
sures of Reliability", is the coefficient of 
variation. 


The formula used to calculate the pub- 


lished coefficient of variation in Text 
‘able II is: 
V(X) = S(X) 

x 


here X = the estimate 
(X) = the standard deviation of X 


he percentage error (PE) of X will be: 
B(X) = CVX) x 100%. 


or example, an estimate X = $8,000,000 with 
standard deviation S(X) = $400,000 has a 
coefficient of variation of .05 and assuming 
normal distribution we can say; "the prob- 
bility is approximately 68% that the actual 
ercentage error in the $8,000,000 estimate 
S less than 5%". 


on-sampling Error Measures 


The exact population value is aimed at or 
esired by both a sample survey as well as a 
ensus. We say the estimate is accurate if 
> is near this value. Although this value 
3 desired, we cannot assume that the exact 
alue of every unit in the population or 
ample can be obtained and processed without 
‘ror. Any difference between the expected 
alue and the exact population value is 
2rmed the bias. Systematic biases in the 
ita cannot be measured by the probability 
vasures of sampling error as_ previously 
»scribed. The accuracy of a survey estimate 
+ determined by the joint effect of 
wmpling and non-sampling errors. 


| One source of non-sampling error is the 
N-response error. To assist users in eval- 
iting these errors two response measures 
@ given in Text Table II. The response 
ite is a measure of the proportion of those 
mple units which have responded in time 
r inclusion in the estimates. The response 
action, which is a measure of the data 
sponse rate, is the proportion of the 


| 


x1 


l' erreur d'échantillonnage dans la méme unité que 
1'est imat ion Cen dollars, notamment). Autrement 
dit, l'erreur-type mesure la précision en termes 
absolus. Par contre, le coefficient de variation, 
c'est~a-dire l'erreur-type divisée par l'estima- 
tion, mesure la précision en termes relatifs. 
Ainsi, l'emploi du coefficient de variation 
facilite la comparaison de l'erreur d'échantil- 
lonnage de deux estimations. 


C'est le coefficient de variation qui sert a 
évaluer 1l'erreur d'échantillonnage au tableau 
explicatif II "Mesure de la fiabiliteé". 


Voici la formule utilisée pour calculer les 
coefficients de variation du tableau explicatif 
Tele 


CVX) = SKX) 


es 


X 


dans laquelle X est 1l'estimation 
S(X) est l'écart-type de X 


L'erreur de X en pourcentage (PE) correspondra &: 
PE(X) SG viexX) S14 OOles 


Par exemple, le coefficient de variation d'une 
estimation X = $8,000,000 ot 1'écart-type S(X) 
atteint $400,000 correspond a .05; si l'on sup- 
pose une distribution normale, on peut affirmer 
qu'il existe une probabilité d'environ 68% que 
l'estimation de $8,000,000 comporte un pourcen- 
tage réel d'erreur inférieur & 5%. 


Erreur non liée a 1'échantillonnage 


L'enquéte par échantillonnage et le recense- 
ment cherchent tous deux A déterminer la valeur 
exacte de l'ensemble. L'estimation est dite pré- 
cise si elle se rapproche de cette valeur. Bien 
qu'il s'agisse d'une valeur souhaitable, il n'est 
pas réaliste de supposer que la valeur exacte de 
chaque unité de l'ensemble ou de 1'échantillon 
peut 6tre obtenue et traitée sans erreur. La dif- 
férence entre la valeur probable et la valeur 
exacte de l'ensemble s'appelle le biais. On ne 
peut calculer les biais systématiques des données 
en recourant aux mesures de probabilité de l'er- 
reur d'échantillonnage décrites plus haut. La 
précision d'une estimation est déterminée par 
l'effet conjugé des erreurs d'échantillonnage et 
des erreurs non liées & 1'échantillonnage. 


Une source d'erreur non liées &@ 1'échantil- 
lonnage, est l'erreur di a la non-réponse. Le 
tableau explicatif II donne deux mesures de la 
réponse afin d'aider l'utilisateur a évaluer ce 
genre d'erreur. Le taux de réponse est la propor-~ 
tion des unités de 1'échantillon qui ont répondu 
assez t6t pour étre incluses dans l'estimation. 
La fraction de réponse, par contre, est le taux 
de réponse des données, c'est-a-dire la propor- 


sales estimate which is based upon reported 
data. For example, a cell with a sample of 
20 units in which five respond for a partic- 
ular month would have a response rate of 
25%, If these five reporting units repre- 
sented $8 million out of a total estimate of 
$10 million, the response fraction would be 
80%. In cases such as these, the response 
rate alone would tend to underestimate the 
reliability of the estimate and both measu- 
res should be considered since the response 
fraction is more representative of the 
situation. 


DEFINITIONS 


"Retail Trade", for the purpose of this 
report, is defined as "the aggregate sales 
made through retail locations (outlets)". 


A "retail location", as defined by Sta- 
tistics Canada, is a "business location 
(usually a store) in which the principal 
activity is the sale of merchandise and 
related services to the general public, for 
household or personal consumption". Retail 
trade estimates do not include any form of 


direct selling which bypasses the retail 
store, e.g., direct door-to-door selling; 
sales made through automatic vending ma- 
chines; sales of mewspapers or magazines 


sold directly by printers or publishers; and 
sales made by book and record clubs. The 
only exception is the mail-order and cata- 
logue sales activities of department store 
businesses, which have been classified to 
the "general merchandise store" category. 
In addition, retail trade excludes: retail 
sales through ancillary units, e.g., ware- 
houses, head offices, etc.; sales. of 
contractors whose major activity is not 
retailing; and retail transactions between 
individuals. 


Total net sales include sales of new and 
used merchandise and receipts from repairs, 
equipment rental, food serving and other 
service activities, less returns adjustments 
and discounts. Total net sales also include: 
trade-in allowances; commissions earned from 
sales of goods owned by others, proprietor's 
withdrawals of goods for personal use (at 
retail) and the sales and receipts of con- 
cessionnaires operating within the outlet. 
Non-operating revenues, bad debts recovered 
and sales taxes collected for remittance to 
a government agency are excluded. 


Salat 


tion de l'estimation de 1'échantillon qui est 
fondée sur des données déclarées. Par exemple, le 
taux de réponse d'une cellule comportant un 
échantillon de 20 unités dont cing répondent lors 
d'un mois donné atteindrait 25%. Cependant, si 
les cing unités déclarantes représentent $8 mil- 
lions sur l'estimation globale de $10 millions, 
la fraction de réponse s'éléverait a 80%. Dans un 


tel cas, le taux de réponse aurait, a lui seul, 
tendance a déprécier la fiabilité de l'estima- 
tion; il faudrait done tenir compte des deux 


unités de mesure, puisque la fraction de réponse 
est la plus représentative de la situation. 


DEFINITIONS 


"Commerce de  détail" signifie, pour les 
besoins de la présente publication, "l'ensemble 
des ventes faites par des points de vente au 
détail". 


Un "point de vente au détail", suivant la dé- 
finition de Statistique Canada, est un _ local 
d'affaires (habituellement un magasin) dont 1'ac- 
tivité principale est la vente de marchandises et 
de services connexes au grand public pour la con- 
sommation ménagére ou personnelle. Les estima- 
tions relatives au commerce de détail ne prennent 
pas en compte les ventes directes, c'est-&a-dire 
les ventes qui ne sont pas faites par ]'intermé- 
diaire d'un point de vente au détail, par exemple 
les ventes directes par démarchage, les ventes 
par distributeur automatique, les ventes de jour- 
naux ou de revues faites directement par les 
imprimeurs et éditeurs, et les ventes faites par 
les cercles du livre et les clubs de disques. I1 
n'y a qu'une exception: les ventes des grands 
magasins faites par la poste ou par catalogue, 
qui sont classées dans la catégorie des "magasins 
de marchandises diverses". En outre, le commerce 
de détail ne comprend pas les ventes au détail 
des unités auxiliaires, par exemple, entrepéts, 
siéges sociaux, etc., ni les ventes des entrepre- 
neurs dont l'activité principale ne reléve pas du 
commerce de détail, ni les opérations de détail 
entre particuliers. 


Les ventes nettes totales comprennent les ven- 
tes de marchandises neuves et usagées et des 
recettes provenant de réparations, de locations 
de matériel de la vente de repas et d'autres 
activités de services, moins la valeur des ren- 
dus, les ajustements et les rabais. Les ventes 
totales nettes comprennent également; la valeur 
des reprises, les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant & autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel et les ven- 
tes et recettes des concessions exploitées dans 
les points de ventes. On ne prend pas en compte 
les recettes hors exploitation, les recouvrements 
de mauvaises créances et les taxes de vente per- 
gues pour le compte d'un organisme public. 


CLASSIFICATION 
Kind of Business(2) 


Estimates of retail trade are stratified 
by geographical area and by kind-of-business 
groupings which are based on the Standard 
Industrial Classifications and the retail 
kind-of~business categories employed in the 
1966 Census of Merchandising and Services. 
Since the monthly retail trade survey is a 
"location" survey, as noted above, each in- 
dividual (retail) location of a firm is as- 
signed a kind-of-business code based on its 
major activity (or type of commodities 
sold). 


In this report, retail trade is strati- 
fied into 27 major kind-of-business group- 
ings plus a miscellaneous category. In 
order to increase the usefulness of these 
statistics, the composition of each kind- 
of-business group is described at the end of 
the report. 


Kind of Organization 

The retail trade estimates, in addition 
to being stratified by kind-of-business 
groupings, are also broken down into chain 
and independent components. Firms are clas- 


sified to the chain store component based on 
the following definition: 


Chain store organization "an organization 
Operating four or more retail outlets in the 
same kind of business, under the same legal 
ownership". 

| 

_ Any firm not meeting the above definition 
is automatically classifed as an "“indepen- 
dent" organization, the only exception being 
"department stores" which are classified in 
their entirety to the chain component. 


METHODOLOGY 


_ The monthly retail trade estimates con- 
tained in this report are produced by means 
of a sample survey using methodology which 
differs substantially from that used for the 
estimates published to the end of 1974. 


| The new methodology was primarily devel- 
Oped because, after 1969, there was no ade- 
quate source of information available to 


(2) For a detailed definition of each kind 
of business, see Retail Trade Historical 
Statistics, 1972-1979, Catalogue 63-538. 
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CLASSIF ICATION 
Genre de commerce(2) 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail sont stratifiées par région et par groupe de 
genre de commerce. Ces groupes sont fondés sur la 
Classification des activités économiques et les 
catégories de genre de commerce de détail qui ont 
été utilisées lors du recensement du commerce et 
des services de 1966. Ftant donné que l'enquéte 
mensuelle du commerce de détail est axée sur les 
points de vente comme on l'a indiqué ci-dessus, 
chaque point de vente au détail d'une entreprise 
se voit attribuer un code "genre de commerce" 
d'aprés son activité principale (ou le genre de 
marchandises vendues). 


Dans la présente publication, le commerce de 
détail est stratifié selon 27 grands groupes de 
genre de commerce, outre la catégorie 'Marchands 
divers". Pour rendre ces statistiques plus uti- 
les, nous décrivons la composition de chaque 
groupe de genre de commerce a la fin de la publi- 
cation. 


Type d'entreprise 


En plus d'étre stratifiées selon le genre de 
commerce, les estimations relatives au commerce 
de détail sont ventilées entre magasins & succur- 
sales et magasins indépendants. Les entreprises 
qui répondent a la définition suivante sont clas- 
sées dans la catégorie des magasins a succur- 
sales: 


Magasins &4 succursales "entreprise exploitant 
au moins quatre points de vente au détail dans un 
méme genre de commerce, sous une méme apparte- 
nance juridique". 


Toute entreprise dont le schéma de structure 
ne concorde pas avec la définition ci-dessus est 
classée automatiquement dans la catégorie des 
magasins indépendants, la seule exception étant 
les "grands magasins" qui sont portés en totalité 
dans la catégorie des magasins &@ succursales. 


ME THODOLOGIE 


On établit les estimations mensuelles rela- 
tives au commerce de détail que renferme la pré- 
sente publication au moyen d'une enquéte par son- 
dage dont la méthodologie différe sensiblement de 
celle utilisée pour les estimations qui ont paru 
jusqu'a la fin de 1974. 


Cette nouvelle méthodologie fut principalement 
mise en application parce qu'il n'existait plus 
de source adéquate de renseignements disponibles, 


(2) Pour une définition compléte de chaque genre 
de commerce, consulter la publication Com- 


merce de détail statistiques historiques 
1972-1979, n° 63-538 au catalogue. 


update the independent portion of the old 
sample to account for firms coming into ex- 
istence (births) and/or going out of busi- 
ness (deaths). The levels established by the 
new sample indicate there was a downward 
bias in the old sample which had grown to 
about 4% in 1974. Even so, the monthly 
trends are relatively consistent between the 
old and new samples. 


Sample 


A Revenue Canada (Taxation) list, supple- 
mented by chain and department store lists 
and an area file list, comprises the uni- 
verse for this survey. A sample of approxi- 
mately 16,000 independent firms, stratified 
by geographical regions(3) and by the Stan- 
dard Industrial Classification code has been 
selected from this universe and surveyed in 
order to verify the kind of business of each 
firm. Estimates are then produced monthly, 
stratified by trade group and geographical 
region. 


The method used for the estimation of 
total retail sales is one in which each 
sampled unit's reported data is inflated to 
universe levels by multiplying the reported 
data of the sampled unit by the inverse of 
the probability of selection for the unit. 
For firms which do not respond on time(4) in 
a particular month, an estimate is imputed 
using a statistical technique which employs 


a number of components such as: cell aver- 
ages, last month's sales, other trends, 
etc. Consequently each firm in the sample 


must have an individual estimate of sales. 


The results of the survey are not linked 
to census results. Instead, the estimates 
derived in the course of the survey will be 
compared with census data in order to deter- 
mine the cause of any differences which may 
be found to exist between the two levels. 
Based on these findings, revisions will then 
be made to compensate for any errors or 
discrepancies discovered (such as in coding 
of firms to erroneous kinds of business 
ae over-estimation in particular cells, 
CGC. i. 


(3) The metropolitan areas of Montréal, 
Toronto, Winnipeg and Vancouver are 
census metropolitan areas as defined by 
the 1971 Census. 


(4) Late responses are included in revised 
estimates. 


aprés 1969, pour mettre a jour la partie indépen- 
dante de l'ancien échantillon pour tenir compte 
des nouvelles entreprises (créations) et (ou) de 
celles qui  fermaient leurs portent (dispari- 
tions). Le niveau des ventes déterminé par le 
nouvel échantillon démontre qu'il y avait un 
certain degré de sous-estimation, laquelle sous- 
estimation avait atteint 4% en 1974. Néanmoins 
les tendances mensuelles mesurées par l'ancien 
ainsi que par le nouvel échantillon sont passa- 
blement similaires. 


Echantillon 


Xiv 


La liste de Revenu Canada (Imp6t) a été com- 
plétée par la liste des magasins a succursales 
ainsi que des grands magasins et par une liste de 
fichier aréolaire pour reconstituer l'univers de 
cette enquéte. Un échantillon d'environ 16,000 
entreprises indépendantes, stratifié par ré- 
gion(3) et selon le schéma de codage de la Clas- 
sification des activités économiques, a été 
prélevé sur cet univers et a fait l'objet d'une 
enquéte en vue de déterminer le genre d'activité 
de chaque entreprise. Des estimations sont 
ensuite établies tous les mois et stratifiées 
selon le groupe de commerce et la région. 


La méthode d'estimation des ventes totales au 
détail consiste a gonfler les données déclarées 
par chaque unité échantillonnée aux dimensions de 
l'univers en multipliant les données de 1l'unité 
par l'inverse de la probabilité de choix de 
l'unité. Dans le cas des entreprises non décla- 
rantes & temps(4) un mois donné, on procéde a une 
imputation a l'aide d'une méthode statistique qui 
fait intervenir divers éléments comme les moyen- 
nes de cellule, les ventes du dernier mois, 
d'autres tendances, etc. Ainsi, il doit y avoir 
une estimation des ventes pour chaque entreprise 
échantillonnée. 1 


Les résultats de l'enquéte ne sont pas raccor- 
dés a ceux du recensement. Une étude comparative 
entre les estimations obtenues dans le cadre de 
cette enquéte ainsi que celles obtenues lors d'un 
recensement sera effectuée afin de déterminer la 
cause de tout écart entre les deux niveaux, ce 
qui nous permettra de rectifier les statistiques 
et de compenser les erreurs ou les divergences 
relevées (comme un classement erroné selon le 
genre de commerce, une surestimation dans des 
cellules particuliéres, etc.). 


(3) Les régions métropolitaines de Montréal, de 
Toronto, de Winnipeg et de Vancouver cor- 
respondent aux régions métropolitaines dq 
recensement de 1971. 


(4) Les déclarations tardives sont toujours 
considérées dans le calcul des estimations 
révisées. 


COMPONENTS OF THE SURVEY UNIVERSE 


The universe used for this survey is com- 
posed of two basic parts: a master file list 
(including chain and department store compo- 
nents) and an area file list. These compo- 
nents provide an adequate representation of 
the retail trade universe. 


The Survey Master File 


The survey master file is based on a 
series of profiles developed from the retail 
store portion of the Revenue Canada (Taxa- 
tion) master file and is stratified by geo- 
graphical area and by Standard Industrial 
Classification code. This component is a 
list of all retail businesses having a pay- 
roll deduction account number (i.e., having 
employees for whom payroll deductions are 
made). It is updated monthly for new firms 
coming into business, for firms going out of 
business and, in the case of existing firms, 
for any changes in name, address or nature 
(kind) of business. These updates originate 
from both Revenue Canada (Taxation) and from 
Statistics Canada survey sources. As these 
‘updates are received, firms going out of 
business are dropped from the sample and a 
sample of births is selected from among new 
firms which have gone into business, thus 
providing a monthly birth/death adjustment. 


Records on the survey master file are 
sampled using a given probability of selec- 
tion determined by geographical location, 
Standard Industrial Classification code and 
cell size. To create the original sample 
file, the complete survey master file was 
sampled. Since that time, only the births 
have been sampled each month. 


Chain and Department Store Component 


The chain and department store list is a 
‘sub-set of the survey master file compo- 
fNent. The businesses on this list are those 
which have been identified (from Statistics 
Canada sources) as chains or department 
‘stores and which have been sampled with cer- 
tainty (i.e., each business is surveyed). 
This component, as well as being updated 
monthly using Revenue Canada information, is 
also updated annually. The annual updates 
fare based primarily on returns obtained in 
the course of the Annual Chain and Depart- 
Ment Store Survey, as well as on information 
derived from other sources such as_ trade 
Magazines, etc. 
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ELEMENTS DE L'UNIVERS DF L"ENQUE TE 


L'univers de l'enquéte comprend deux éléments 
fondamentaux: une liste de fichier principal (y 
compris les éléments magasins & succursales et 
grands magasins) et une liste de fichier aréo- 
laire. Ces éléments représentent de maniére adé- 
quate l'univers du commerce de détail. 


Fichier principal de 1" enquéte 


Le fichier principal de l'enquéte du commerce 
de vente au détail est fondé sur une série de 
profils tirés de la fraction du fichier principal 
de Revenu Canada (Impé6t) se Tapportant aux com- 
merces de vente au détail et est stratifié par 
région et selon le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques. Cet élément 
du fichier est une liste de toutes les entrepri- 
ses de vente au détail qui ont un numéro de 
compte de retenues sur la paye (entreprises ayant 
des salariés 4 1'égard desquels des déductions 
sont faites aux fins de l'impét). Cette liste est 
mise & jour tous les mois; il s'agit de prendre 
en compte la création de nouvelles entreprises, 
la disparition d'entreprises et dans le cas 
d'entreprises existantes, tous les changements de 
nom, d'adresse ou de genre de commerce. Ces mises 
a jour s'appuient sur des enquétes de Revenu 
Canada (Impét) et de Statistique Canada. Dés que 
l'on dispose de ces mises & jour, les entreprises 
qui cessent toute activité sont éliminées de 
l'échantillon et un échantillon de créations est 
prélevé sur les nouvelles entreprises, ce qui 
permet un ajustement mensuel en fonction des 
créations et des disparitions. 


Des enregistrements du fichier principal de 
l'enquéte sont échantillonnés d'aprés une proba- 
bilité donnée de sélection déterminée par le lieu 
d'exploitation, le schéma de codage de la Classi- 
fication des activités économiques et la taille 
des cellules. Lors de la constitution du fichier 
de l'échantillon initial, la sélection a porté 
sur tout le fichier principal de 1l'enquéte. 
Depuis lors, seules les créations ont fait 
l'objet d'un échantillonnage tous les mois. 


Elément magasins @ succursales et grands magasins 


La liste des magasins & succursales et des 
sous-ensemble de 


grands magasins constitue un 
l'élément fichier principal de l'enquéte. Les 
établissements commerciaux figurant sur cette 


liste sont ceux qui ont été identifiés (d'aprés 
les documents de Statistique Canada) comme maga- 
sins & succursales et grands magasins et qui ont 
été échantillonnés avec certitude (chaque entre- 
prise fait partie de l'échantillon). Cet élément, 
qui est mis & jour tous les mois d'aprés les 
données de Revenu Canada, fait également l'objet 
d'une mise a jour annuelie. Ces derniéres mises a 
jour sont fondées princiaplement sur les décla- 
rations obtenues dans le cadre de l'enquéte an- 
nuelle sur les magasins & succursales et les 
grands magasins, ainsi que sur des renseignements 
puisés a d'autres sources comme les revues por- 
tant sur le commerce, etc. 


Area File Component 


The purpose of the area file, essen- 
tially, is to supplement the sample frame. 
This additional input has two uses: 


to provide an estimate for firms which do 
not appear on the survey master file (i.e., 
having no employees for whom tax deductions 
are made); 


to compensate for the time lag involved in 
obtaining a birth adjustment through the 
survey master file. 


The area file was derived by selecting a 
number of areas in Canada (as defined by the 
Labour Force Survey), covering all regions 
with the exception of the Yukon and North- 
west Territories. To create the area file 
portion of the sample frame, the selected 
areas were completely enumerated by field 
representatives and an area file composed of 
all businesses in the selected areas was 
created. This file was than matched against 
the survey master file to determine which 
firms were present on both files. For those 
firms which appeared on both files, the uni- 
verse was represented by the sample of firms 
derived from the survey master file. All 
unmatched firms (on the area file) auto- 
matically became part of the sample file. 
Every month since the original enumeration, 
one twelfth of the selected areas have been 
completely re-enumerated in order to locate 
any new firms which may have come into exis-~ 
tence during the preceding year. These new 
firms are then matched against the entire 
survey master file. Similarly, all new 
businesses which have been added to the sur- 
vey master file from the Revenue Canada 
(Taxation) updates are matched each month 
against the entire area file. Once it has 
been determined that firms are on _ both 
files, they are removed from the area file 
and given a chance of selection on the 
survey master file. The remaining unmatched 
firms on the area file are included in the 
sample. 


SEASONAL ADJUSTMENT 


Time series contain the elements essen- 
tial to the description, explanation and 
forecasting of the behaviour of an economic 
phenomenon: "They are statistical records of 
the evolution of economic processes through 
time."(5) In using time series to observe 


(5) "A Note on the Seasonal Adjustment of 


Economic Time Series," Canada Statis- 
tical Review, August 1974, 


Elément fichier géographique (aréolaire) 


Le but premier du fichier gé@éographique est de 
compléter la base de 1'échantillon. Cet élément 
supplémentaire permet: 


d'établir une estimation visant les entreprises 
qui ne figurent pas dans le fichier principal de 
l'enquéte (entreprises ne comptant aucun salarié 
pour lequel on procéde & des déductions aux fins 
de 1'impét ); 


de compenser le "retard" d'obtention des ajuste- 
ments en fonetion des créations au moyen du 
fichier principal de 1'enquéte. 


On a constitué le fichier géographique en 
choisissant un certain nombre de secteurs gé@ogra- 
phiques au Canada (& l'aide de données de 1l'en~ 
quéte sur la population active) de fagon a 
couvrir tout le territoire canadien &4 1'exception 
du Yukon et des Territoires du Nord-Ouest. Les 
secteurs choisis ont ensuite été entiérement 
dénombrés par des représentants régionaux et on a 
ainsi obtenu un fichier géographique comprenant 
tous les établissements commerciaux de ces sec- 
teurs. On a comparé ce fichier au fichier princi~ 
pal de l'enquéte pour déterminer quelles entre- 
prises figuraient dans les deux fichiers. Pour ce 
qui est de ces entreprises, l'univers a été re- 
présenté par 1'échantillon d'entreprises prélevé 
sur le fichier principal de l'enquéte. Toutes les 
entreprises sans pendant (dans le fichier aréo- 
laire) ont été automatiquement incorporées au 
fichier de 1'échantillon. Tous les mois depuis le 
premier dénombrement, un douziéme des régions 
choisies a fait l'objet d'un autre dénombrement 
complet visant a déterminer quelles nouvelles 
entreprises ont vu le jour au cours de l'année 
précédente. Ces nouvelles entreprises sont 
ensuite réappariées avec le fichier principal de 
l'enquéte. De la méme facon toutes les nouvelles 
entreprises ajoutées au fichier principal de 
l'enquéte au moyen de mises & jour tirées du 
fichier de Revenu Canada (Imp6t) sont réappariées 
chaque mois avec le fichier géographique. Les 
entreprises pour lesquelles on a trouvé un 
pendant au cours des deux processus de comparai- 
son précédemment décrits sont radiées du fichier 
géographique et demeurent sur le fichier princi- 
pal de l'enquéte ot elles ont une probabilité 
d'étre choisies. Le reste des entreprises du 
fichier géographique pour lesquelles on n'a pas 
trouvé un pendant sont inclus dans 1'échantillon. 


DESAISONNAL ISAT ION 


Les séries temporelles ou chronologiques com- 
portent les éléments essentiels 4 la description, 
l'explication et la prévision du comportement 
d'un phénoméne économique. "Ce sont des dossiers | 
statistiques de 1'évolution des processus écono- 
miques dans le temps"(5). L'observation par les 


(5) La désaisonnalisation des séries temporelles 
économiques: quelques remarques; tiré a part 
de la Revue statistique du Canada, aodt 1974. 
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economic activity, economists and statisti- 


cians have identified four characteristic 
behavioural components: the long-term move- 
ment or trend, the cycle, the seasonal 


variations and the irregular fluctuations. 
These movements are caused by various econo- 
mic, natural or institutional factors. The 
seasonal variations occur periodically on a 
more or less regular basis over the course 
of the year as a result of seasonal changes 
in weather, statutory holidays and other 
events which occur at fairly regular inter- 
vals and thus have a significant impact on 
the rate of economic activity. 


In the interest of accurately interpreting 
the fundamental evolution 


of an economic 
phenomenon and producing forecasts of super- 
zor quality, Statistics Canada uses the 
X~11-ARIMA seasonal adjustment method(6) to 
seasonally adjust its time series. This 
method minimizes the impact of seasonal 
variations on the series and essentially 


consists of adding one year of raw data onto 
each end of the original series before it is 
Seasonally adjusted per se. The estimated 
data are derived from forecasts and back- 
casts using ARIMA (Autoregressive Integrated 
Moving Average) models of the Box-Jenkins 


type. 


The X-11 part of the X-11-ARIMA program 
uses primarily a ratio-to-moving average 
method to smooth the modified series and 
obtain a preliminary estimate of the trend- 
Cycle, to calculate the ratios of the origi- 
nal series (fitted) to the estimates of the 


trend-cycle and to estimate the seasonal 
factors from these ratios. The final season- 
al factors are produced only after these 


Operations have been repeated several times 
(see Table 26). These procedures, used to 
determine the seasonal factors necessary to 
calculate the final seasonally adjusted 
data, are, since March 1983, executed every 
month instead of once a year. This permits 
4s to update each month the reference series 
From which we derive the final estimations 
af the seasonal factors with the previous 
nonth's revised data. However, in order to 
tain the preliminary seasonally adjusted 
falue for the current month's sales, a pro- 
jected seasonal factor is used (derived from 
yrevious months data). 


While seasonal adjustment permits a 
etter understanding of the underlying 
rend-cycle of a series, the seasonally-ad- 
justed series still contains an irregular 


tomponent. Slight month-to-month variations 


%) For further information see the X-11- 
ARIMA Seasonal Adjustment Method, by 
' Estella Bee Dagum, Statistics Canada, 
Catalogue 12-564E, Occasional. 
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économistes et les statisticiens de l'activité 
économique A l'aide des séries temporelles a donc 
permis de distinguer quatre composantes principa- 
les du comportement des séries temporelles: la 
tendance & long terme ou trend, le mouvement 
Cyclique, les variations saisonniéres et les 
fluctuations irréguliéres ou accidentelles. Ces 
mouvements sont causés par différents facteurs, 
soit économiques, naturels ou institutionnels. 
Les variations saisonnitres sont les Fluctuations 
périodiques plus ou moins réguliéres qui se pro- 
duisent au cours d'une année en raison du cycle 
météorologique normal, des congés! faxes meet 
d'autres événements qui se répétent & intervalles 
avec une certaine régularité pour influencer de 
fagon significative le taux d'activité. 


Afin de favoriser l'interprétation exacte de 
l'évolution fondamentale d'un phénoméne économi- 
que et de produire une meilleure predvekion, estas 
tistique Canada rajuste les séries temporelles au 
moyen de la méthode de désaisonnalisation X-11- 
ARMMI(6) afin de justement minimiser l'impact des 
variations saisonniéres sur les séries. Cette 
technique consiste essentiellement 2% ajouter une 
année de données brutes a chacunes des deux ex- 
trémités de la série initiale avant de procéder a 
la désaisonnalisation proprement dite. Les don- 
nées  estimatives proviennent d'extrapolations 
prospectives et rétrospectives réalisées par des 
modéles ARMMI (modéles autorégressif & moyennes 
mobiles int@égrées) du type Box-Jenkins. 


La partie X-11 du programme X-11-ARMMI fait 
surtout appel & la méthode de rapport aux moyen- 
nes mobiles pour effectuer le lissage de la série 
modifié et obtenir une estimation provisoire de 
la tendance-cycle, calculer les rapports de la 
série initiale (ajustée) aux estimations de la 
tendance-cycle, et estimer les facteurs saison- 
niers @ partir de ces dits rapports. Les facteurs 
saisonniers définitifs ne sont produits que lors- 
que ces opérations ont été exécutées a plusieurs 
reprises (voir tableau 26). Ces étapes détermi- 
nant les facteurs saisonniers nécessaires au 
calcul des données désaisonnalisées finales, sont 
depuis mars 1983, exécutées a chaque mois au lieu 
d'une seule fois par an. Il nous est done possi- 
ble de mettre a jour mensuellement les séries de 
référence desquelles on dérive les estimations 
finales des facteurs salsonniers, en employant 
les données les plus récentes disponibles. Toute- 
fois, afin d'obtenir la valeur préliminaire des 
ventes désaisonnalisées pour le mois courant, on 
utilise une prévision du facteur saisonnier fon- 
dée sur les données disponibles le mois précé- 
dent. 


Bien que la désaisonnalisation permette de 
mieux comprendre la tendance-cycle fondammentale 
d'une série, la série désaisonnalisée n'en con- 
tient pas moins une composante irréguliére. De 
légéres variations d'un mois @ l'autre dans la 


(6) Pour de plus amples informations voir La 
méthode de désaisonnalisation X-11-ARMMI, 


par Estella Bee Dagum, Statistique Canada, 
n° 12-564F au catalogue, hors série. 


in the seasonally adjusted series may be 
simple irregular movements; to get a better 
idea of the underlying trend, users should 
examine several months of the seasonally 
adjusted series. 


To assist the user, the Months of Cycli- 
cal Dominance number, MCD, is provided (see 
Table 26). The MCD is the shortest monthly 
span for which a certain ratio becomes and 
remains less than one, that is, the ratio 
for which the absolute average percentage 
change of the trend-cycle of the seasonally 
adjusted series becomes greater than the 
absolute average percent change of the irre- 
gular component. The MCD can be interpreted 
as the number of months over which a change 
in the seasonally adjusted series must move 
in a given direction before one can be rea- 
sonably certain that the trend-cycle of that 
series also has moved in the given direc- 
tion. Clearly small MCD's are desirable and 
indicative of a smooth series. Applying a 
moving average to the seasonally adjusted 
data of MCD length tends to smooth irregular 
movements which may obscure the underlying 
trend-cycle. The MCD moving average provides 
a method of reducing all types of series to 
approximately the same degree of smoothness 
whatever the size of the irregular component 
in the original series. 


CONSTANT DOLLAR ESTIMATES 


To obtain constant dollar total retail 
trade estimates, (Table 27) trade group 
estimates are deflated using trade group 
implicit price indicies supplied by the 
Industry Product Division of Statistics 
Canada. Deflated trade group estimates are 
then totalled to give an estimate of total 
retail sales in constant dollars. The pub- 
lished price index is an implicit index 
calculated by dividing the total current 
dollar sales estimate by the total constant 
dollar sales estimate. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law 
from publishing any statistics which would 
divulge information relating to any identi- 
fiable business without the previous consent 
in writing of that business.(7) The disclo- 
sure of data likely to reveal specific 
information on the-activity of a particular 
company is therefore systematically and ri- 
gorously controlled and regulated to prevent 
the publication or disclosure of any infor- 
mation deemed confidential. The rules re- 
garding the confidentiality of parts of the 


(7) See Section 16 of the Statistics Act 
(Chapter 15), entitled "Secrecy". 


série désaisonnalisée peuvent n'étre que de 
simples mouvements irréguliers; pour avoir une 
meilleure idée de la tendance fondamentale, les 
utilisateurs doivent donc examiner les séries 
désaisonnalisées d'un certain nombre de mois. 


A cette fin, on retient l'usage des mois a 
dominance cyclique, ou MDC (voir tableau 26). Il 
s'agit du plus petit nombre de mois pour lesquels 
un certain rapport devient et reste inférieur a 
l'unité; autrement dit, c'est la période pendant 
laquelle le taux de variation moyen absolu de la 
tendance-cycle de la série désaisonnalisée est 
supérieur & celui de la composante irréguliére. 
Le MDC peut étre considéré comme le nombre de 
mois que doit durer une variation de la série 
désaisonnalisée dans une direction donnée avant 
qu'on puisse @étre raisonnablement certain que la 
tendance-cycle de la série évolue dans la méme 
direction. Ainsi, un MDC peu élevé est souhaita- 
ble puisqu'il indique la présence d'une série 
lisse. L'application d'une moyenne mobile aux 
données désaisonnalisées de période égale au MOC, 
tend & lisser les mouvements irréguliers pouvant 
dissimuler la tendance-cycle fondamentale. La 
méthode de la moyenne mobile du MDC permet de 
réduire tous les genres de série a peu prés au 
méme niveau de lissage, quelle que soit la taille 
de la composante irréguliére dans la série ini- 
tiale. 


ESTIMATIONS EN DOLLARS CONSTANTS 


Afin d'obtenir la valeur estimative de 1l'en- 
semble du commerce de détail en dollars constants 
(tableau 27), les estimations relatives aux 
groupes de commerce sont dégonflées au moyen des 
indices implicites de prix appropriés fournis par 
ja Division du produit industriel de Statistique 
Canada. Les estimations des groupes de commerce 
ainsi dégonflées sont ensuite totalisées pour 
produire l'estimation de l'ensemble du commerce 
de détail en dollars constants. L'indice des prix 
qui est publié est un indice implicite obtenu en 
divisant le chiffre estimatif des ventes totales 
en dollars courants par l'estimation correspon- 
dante en dollars constants. 


CONF IDENTIALITE DES DONNEES 

La loi interdit A Statistique Canada de dif fu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir a identifier une entreprise ou certaines 
de ses caractéristiques, sans avoir obtenu au 
préalable l'autorisation écrite de cette der- 
niére(7). Ainsi, le dévoilement de données sus- 
ceptibles de révéler des renseignements précis 
sur l'activité d'une entreprise particuliére est 
systématiquement contrélé suivant des disposi- 
tions strictes, de telle sorte qu'aucun rensei- 
gnement jugé secret ne soit publié ou divulgué. 
L'application des régles sur le caractére secret 


(7) Voir l'article 16, intitulée Secret, du cha- 
pitre 15 de la Loi sur la statistique. 
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results of merchandising surveys are there- 
fore applied in such a way that no data are 
shown for cells (or statistical units) com- 
posed of fewer than three companies or of 
three or more if these are dominated by one 
or two companies. Then, in the publication 
itself, the information is withheld on this 
designated cell by entering an "X" in the 
appropriate boxes. 


Another way of preserving data confiden- 
tiality without having to enter an "X" is to 
combine (consolidate) the information from 
selected regions (or selected cells) for the 
same item. The data in question can then 
‘simply be aggregated and published in a less 
detailed, but still confidential form. For 
‘example, in many cases the data for the 
Northwest Territories and the Yukon are 
included with the British Columbia data. 


{ 


| The rigorous application of these rules 
preserves the confidentiality of the infor- 
mat ion and ultimately has little effect on 
the dissemination of merchandising survey 
results. 
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d'une partie des résultats des enquétes sur le 
commerce s'établit donc de maniére & ce qu' aucune 
donnée ne soit révélée pour des cellules (ou uni- 
tés statistiques) composées de moins de trois 
compagnies, en encore de trois ou plus lorsque 
celles-ci sont dominées par une ou deux compa- 
gnies. Par la suite l'information concernant ces 
cellules est dissimulée en inscrivant un "X" aux 
différents postes visés dans la pub lication. 


Une autre facon de préserver le caractére con- 
fidentiel de l'information sans pour autant avoir 
a mettre des "X", consiste A grouper (consolider) 
pour _certaines régions (ou certaines cellules) 
l'information d'un m@me poste. Il suffit alors 
d'agréger les données visées et de les présenter 
sous une forme moins détaillée mais qui respecte 
la consigne de confidentialité. Par exemple dans 
bien des cas, les données relatives aux Terri- 
toires du Nord-Ouest et du Yukon sont incluses 
avec celles de la Colombie-Britannique. 


Ainsi par l'application rigoureuse de ces 
régles, le caractére privé de l'information est 
préservé et n'affecte que trés marginalement en 
fin de compte la diffusion des résultats des 
enquétes sur le commerce. 
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TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province December 1983 Preliminary, November 19835 Revised 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, décembre 1983 préliminaire, novembre 1983 révisé 
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Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - fpiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ries et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 
General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 
General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de pieces et 
d'accessoires d'automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 
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Response rate 


Taux de réponse 


Chain stores 

Magasins & succursales 
Preliminary 

estimate 


Estimation 
préliminaire 


per cent - pourcentage 


74.4 
78.6 
74.2 
TE 
66.6 
66.1 
77.3 
75.2 
68.7 
63.4 


73.3 


Revised 


estimate 


Estimation 
révisée 


Independent stores 
Magasins indépendants 
Preliminary 

estimate 


Est imation 
préliminaire 


12.7 


61.4 
68.4 
67.6 
73.8 
78.5 
66.5 
71.0 
73.2 
65.4 
67.4 


46.3 


Revised 


est imate 


Est imat ion 


révisée 


1567 
81.0 
80.1 
82.4 
86.9 
re) 
80.2 
79.9 
75.3 
78.0 


64.4 


, 


TEXT TABLE II. Measures of Reliability, by Kind of Business and by Province, 


TABLEAU EXPLICATIF II. Mesure de la fiabilité, selon le genre de commerce et la province, 


December 1983 Preliminary, November 1983 Revised - Concluded 


décembre 1983 préliminaire, novembre 1983 révisé - fin 
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Response fraction 


Fraction de réponse 
eS 5+ Se tes RE etm re 


Chain stores Independent stores 


Magasins &@ succursales Magasins indépendants 


es Se a ee ee 


Revised 
estimate 


Preliminary 
estimate 


Revised 
estimate 


Preliminary 
estimate 


Estimation 
préliminaire 


Estimation 
révisée 


Estimation 
préliminaire 


Estimation 
révisée 


Coefficient of 
variation, 
preliminary 
est imate 


Coefficient de 
variation, 

est imation 
préliminaire 
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Kind of business - Genre de commerce: 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 

Grocery, confectionery and sundries stores - Epiceries, confise- 
ties et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 


Department stores - Grands magasins 


‘General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 


General stores - Magasins généraux 


Variety stores - Bazars 
Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 
Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 


Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 


Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


TOTAL, ALL STORES - TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 


Province: 

Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - fle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-fcosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Quest 


per cent - pourcentage 


95.4 98.0 77.63 BoN2 
44.9 Deir d) 69.7 80.1 
64.2 62.8 63.5 74.9 
ae) 100.0 - 
90.4 98.1 74.7 C/E 
98.1 98.3 78.8 85.5 
250 91.2 ile 79.8 
100.0 100.0 71266 89.3 
= = 62.7 79.1 
65.0 87.0 71.8 19.5 
a = 86.8 
67.6 96.0 82.2 87.3 
92.4 | 80.0 87.4 
80.7 94.4 79.3 80.0 
87.9 88.0 82.1 90.6 
80.9 97.6 82.4 91/18 
Wes 95.8 79.6 83.7 
100.0 100.0 85.1 87 
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82.0 77.2 81.4 88.2 
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95.8 98.6 N.9 82.8 
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eS) 78.1: 68.9 82.3 
88.3 92.6 74.3 85.6 
91.4 99.65 67.2 719.9 
89.6 995 TZ 85.7 
91.7 GEN) 72.3 85.1 
Eley 7 98.2 70.1 84.4 
91.0 93071 79.6 89.0 
82.0 88.9 71.7 85.1 
91.6 94.5 77.1 85.4 
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92.9 Oeil: 68.2 81.9 
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Chart —1 


Monthly Retail Trade, Unadjusted and Seasonally Adjusted, Canada, 1981-1983 
Commerce de détail mensuel, non désaisonnalisé et désaisonnalisé, Canada, 1981-1983 
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Chart —2 


Monthly Retail Trade, Seasonally Adjusted, in Current 
and Constant (1971) Dollars, Canada, 1981-1983 


Commerce de détail mensuel, désaisonnalisé, estimé en dollars 
courants et constants (1971), Canada, 1981-1983 
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Graphique — 2 
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Chart —3 
Retail Trade, Cumulative Total by Kind of Organisation, Canada, 1981-1983”) 


Commerce de detail, total cumulatif par type d’entreprise, Canada, 1981-1983") 


Graphique — 3 


January — December Legend — Légende 
Janvier — Décembre 


Cumulative total 
Total cumulatif 
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(1) Based on preliminary estimates. 
(1) D’aprés des estimations préliminaires. 
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HIGHLIGHTS 


Unadjusted Sales 


e Retail trade in Canada, (without seasonal 
adjustment), totalled $11,660.5 million in 
current dollars in December 1983, up 9.6% 
over the same month the previous year. As 
in the past several months, the increase 
was largely attributed to the notable gain 
of 26.7% in sales posted by motor vehicle 
dealers. However, if this specific kind- 
of-business is excluded from the total, 
retail sales showed a more conservative 
7.8% gain. With the exception of general 
merchandise stores (- 2.0%) and garages 
(- 1.1%), sales increases were recorded in 
all the remaining kinds-of-businesses sur- 

veyed with the largest gains reported by 
furniture, 1.V., radio and appliance 
stores (+ 27.3%), motor vehicle dealers 
(+ 26.7%), and household appliance stores 
Cr 20.9% )-. 


-e All provinces and territories registered 
increased sales from a year earlier, with 
gains ranging from 15.8% in Nova Scotia to 


3.9% in Saskatchewan. The four metropo- 
litan areas covered by the survey had 
higher sales as follows: (+ 13.4%) in 


Toronto, (+ 9.4%) in Winnipeg, (+ 7.3%) in 
Vancouver and (+ 6.9%) in Montreal. 


e Revised total retail sales for November 
1983 were $9,340.2 million, an increase of 
9.3% from November 1982. 


e Total sales for the fourth quarter of 1983 
were 9.2% higher than the last quarter of 
1982 and reached $29,954.2 million as com- 


pared to $27,433.4 million last year. 


| Seasonally Adjusted sales 


| @ Seasonally adjusted retail sales of 
$9,100.6 million in December 1983 in- 
creased 1.3% over the preceding month's 


revised total of $8,980.1 million. The 
most notable gains were reported by ser- 
vice stations (+ 10.8%), used car dealers 
(+ 9.2%) and all other stores (+ 7.3%), 
while the largest decreases were reported 
by sporting qoods and accessories stores 
(- 8.1%), general merchandise stores 
(- 6.1%) and family shoe stores (- 5.7%). 


POINTS SATLLANTS 


Ventes non désaisonnalisées 
pe Ee OAS ONM aS CES) 


@ le commerce au détail sans ajustements saison- 
niers, a totalisé pour l'ensemble du Canada en 
décembre 1983, $11,660.5 millions en dollars 
courants, soit une hausse de 9.6% par rapport 
au mois correspondant l'année derniére. Encore 


une fois, en décembre, l'augmentation a été 
surtout attribuable & la thausse notable 
(+ 26.7%) des ventes des concessionnaires 


d'automobiles. Si, toutefois, nous excluons ce 
genre de commerce en particulier du total, les 
ventes au détail enregistrent un accroissement 
plus modéré de l'ordre de 7.8%. A l'exception 
des magasins généraux (- 2.0%) et des garages 
(- 1.1%), des hausses de ventes ont été signa- 
lées pour tous les autres genres de commerce. 
Les accroissements les plus importants ont été 
enregistrés par les magasins de meubles, télé- 
viseurs, radios et accessoires (+ 27.3%), les 
concessionnaires d'automobiles (+ 26.7%) et les 
magasins d'appareils ménagers (+ 20.9%). 


e Toutes les provinces et territoires ont enre- 
gistré des ventes accrues par rapport &a l'an 
passé, ces gains variant de 15.8% en Nouvelle- 
Ecosse & 3.9% en Saskatchewan. Les quatre ré- 
gions métropolitaines couvertes par 1l'enquéte 
ont indiqué les augmentations suivantes: 13.4% 
a Toronto, 9.4% & Winnipeg, 7.3% & Vancouver et 
6.9% a Montréal. 


@ le total révisé des ventes au détail pour le 
mois de novembre 1983 s'est établi a $9,340.2 
millions, soit une augmentation de 9.3% par 
rapport au mois de novembre 1982. 


@e Les ventes totales pour le quatriéme trimestre 
de 1983 se sont é6levées de 9.2% par rapport 
aux ventes du dernier trimestre de 1982 pour 
ainsi atteindre $29,954.2 millions comparative- 
ment & $27,433.4 millions l'année derniére. 


Ventes désaisonnalisées 


e Les ventes désaisonnalisées pour le mois de 
décembre 1983 ($9,100.6 millions) ont été de 
1.3% supérieures aux ventes révisées de novem- 
bre 1983 ($8,980.1 millions). Les plus fortes 
hausses des ventes ont été enregistrées par les 
stations-service (+ 110..855):, les vendeurs 
d'automobiles d'occasion (+ 9.2%) et tous les 
autres magasins (+ 7.3%) tandis que les baisses 
des ventes les plus fortes ont été signalées 
par les magasins d'articles de sport et d'ac- 


cessoires (- 8.1%), les magasins de marchan- 
dises diverses (- 6.1%) et les magasins de 


chaussures pour la famille (- 5.7%). 


e Compared to the preceding month, all prov- 
inces, with the exception of Saskatchewan 
(- 0.4%) and the Yukon and Northwest Ter- 
ritories (- 0.4%), had higher seasonally 
adjusted sales in December 1983. Advances 
ranged from 8.3% in British Columbia to 
0.6% in Ontario and Nova Scotia. Retail 
sales seasonally adjusted rose in the four 
metropolitan areas; 9.3% in Vancouver, 
2.7% in Montreal, 1.7% in Winnipeg and 
0.7% in Toronto. 


Analysis of Annual Data (Preliminary Esti- 
mates) 


e@ The final demand by consumers for goods, 


spurred by governments! tax incentives and 
financing rebates offered by merchants, 
registered notable improvement during the 
year as compared to the previous year and 
has been identified as an important con- 
tributing factor to the recovery of the 
Canadian economy in 1983. The preliminary 
1983 total retail trade estimate rose by 
7.7% over last year's total sales of 
$97,638.5 million and totalled $105,188.9 
million in current dollars. Compared to 
the 3.5% increase in retail trade last 
year, the 7./% gain in 1983 represents an 
even more significant turn-around in con- 
sumer confidence when the increase in the 
Consumer-Price-Index is taken into account 
(the average price increase was 5.8% in 
1983 versus 10.8% in 1982). Independent 
stores remained the largest segment of the 
retail trade industry in 1983, posting 
sales of $60,046.7 million (up 9.3% over 
last year) or 57.1% (as compared to 56.2% 
in 1982) of total retail trade, while all 
chain stores had sales of $45,142.2 mil- 
lion (up 5.5%) or 42.9% (as compared to 
43.8% in 1982) of total retail trade. 


e Most of the gain recorded during the year 


resulted from a pent-up demand for durable 
goods, primarily big ticket items. The 
largest increases in sales among the 28 
kinds-of-businesses surveyed were reqgis- 
tered by household appliance stores 
(+ 28.9%), furniture, 1.V., radio and 
appliance stores (+ 25.1%), household fur- 
niture stores (+ 22.6%), and motor vehicle 
dealers (+ 18.6%), while garages were the 
only kind-of-business recording decreased 
sales (- 0.3%). 


@ All provinces, with the exception of the 
Yukon and Northwest Territories (- 1.1%), 
registered sales increases when compared 
to last year, varying from 13.4% in Nova 
Scotia to 2.2% in Alberta. Sales rose in 
the four metropolitan areas covered by the 
survey; 10.2% in Toronto, 9.0% in Winni- 
peg, 4.4% in Montreal and 1.6% in Vancou- 
ver. 
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e A l'exception de la Saskatchewan (- 0.4%) et du 


Yukon et des Territoires du Nord-Ouest (- 0.4%) 
qui ont rapporté des baisses de ventes, en 
décembre 1983, toutes les provinces ont indiqué 
des accroissements par rapport au mois précé- 
dent, les gains variant de 8.3% en Colombie- 
Britannique & 0.6% pour la Nouvelle-Ecosse et 
l'Ontario. Les ventes ont également augmenté a 
Vancouver (+ 9.3%), & Montréal (+ 2.7%), a 
Winnipeg (+ 1.7%) et & Toronto (+ 0.7%). 


Analyse des données annuelles (estimation préli- 
minaire) 


e La demande finale des consommateurs, 


auquelle 
on attribue une part importante de la reprise 
de l'économie canadienne en 1983, a enregistré 
une amélioration notable durant l'année par 
rapport a l'an dernier, stimulée par les mesu- 
Tes incitatives des gouvernements et les pro- 
qrammes de financement a rabais offerts par les 
marchands. L'estimation préliminaire du _ com- 
merce de détail total pour 1983 s'est accrue de 
7.7% pour ainsi totaliser $105,188.9 millions 
en dollars courants comparativement & $97,638.5 
millions pour l'année derniére. Par rapport a 
l'augmentation de 3.5% des ventes en détail 
enregistré l'an passé, la hausse de 7.7% calcu- 
lée pour 1983, représente un changement encore 
plus significatif du niveau de confiance des 
consommateurs lorsqu'on tient compte de 1'in- 
dice des prix & la consommation (1'augmentation 
moyenne des prix était de 5.8% en 1983 versus 
10.8% en 1982). Les magasins indépendants ont 
continué de constituer le segment le plus im- 
portant de l'industrie du commerce de détail en 
1983 avec des ventes de l'ordre de $60,046.7 
millions (en hausse de 9.3% par rapport &@ l'an 
passé), soit 57.1% du commerce de détail total 
(comparativement & 56.2% en 1982), tandis que 
les magasins @ succursales ont représenté 42.9% 
du total (43.8% en 1982) avec des ventes de 
$45,142.2 millions (en hausse de 5.5%). 


Une part importante de l'accroissement enregis- 
tré cette année, a résulté de la demande repor- 
tée pour des biens durables, principalement les 
items les plus cotteux. Des 28 genres de com- 
merce enquétés, les hausses les plus impor- 
tantes ont été signalées pour les magasins 
d'appareils ménagers (+ 28.9%), les magasins de 
meubles, téléviseurs, radios et accessoires 
(+ 25.1%), les magasins de meubles (+ 22.6%) et 
les concessionnaires d'automobiles (+ 18.6% 
tandis que les garages ont été le seul genre de 
ey enregistrant des baisses de ventes 
- 0.3%). 


Par rapport aux données de l'année derniére, 
toutes les provinces, sauf le Yukon et les 
Territoires du Nord-Quest (- 1.1%) ont indiqué 
des gains s'échelonnant de 13.4% en Nouvelle- 
Ecosse & 2.2% pour l'Alberta. Les ventes se 
sont accrues pour les quatre régions métropoli- 
taines, soit 10.2% & Toronto, 9.0% A Winnipeg, 
4.4% a Montréal et 1.6% & Vancouver. 


Statistical Tables 


Retail Trade, 
Unadjusted, by 
Region and 

Kind of Business 


Tableaux statistiques 


Commerce de détail 
données brutes, par 
région et genre de 
commerce 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 1. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de “commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1983/1982 1983/1982 = 1983/1982 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. + 95 
Grocery confectionery and sundries stores............. + 16.4 
All-otherstood"stoneSr.. a... a ses aces error tre etal 
Department ‘stores <i. ee ori lee Cee ccc: : qe ASH 
General merchandise stores .... 2... ...00 5602s sees = eh 
General! 'Storespe rites seh cha iene casters Ne eeaiees te via 2 a6, 0) 
WETS WPGIOIEES «Gat Aric omen aie iL. olin ENDRocaroNa uc CaCO +e lol 
Motorvehiclesdealersir 5.6 cts sree «Swe eI sale oe ae hehe) 
WsedacarrOealorSyrsmanr tet vniriate ou cen ehv orem ae ea sue ne Xx 
Sepvice:Statlons . Mewmin: te get tarc a hc onan euenee 17,320 ae tei) 
CF ela (eto erates ARE ee he on a PS heh ean eMC ICy tee bea 1,156 
Automotive paris and accessories stores .............. 6,252 + i238 
Men:siclothingi Stores 10 re vate ties ssc Rteeuntiarieieenienssa acs 2,071 + 84 
Women's. clothing Storesitn wc. cstcets aateie en os eres eden : 4,228 +) 16:9 
Familyeclothing: Stonestrmr «... snc eer ote See is 12,496°* 
SpecialtyEShoerStonese yaar. ie cucu oue see deren ee x 
Familyeshoesstoresimenm intr eee acl eee ea cskrons xs + 29.0 
Hardware: Storesaien, or... Meese ac es. = Gln oe on + 32:9 
sds e toeg NG Cue VaNa > od SRS OREO revs + 28.8 
ousenolacappliance: StOneS Sansac ace ts on orenemaiea ci ae + 9.9 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 1,335 + 33.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 11,681 + 3:2 
Booksandistationeny Stores. qe. eee eee eee ier 457° 
TOUS Seeger vers seo eee RR ARN eA ee, So ie : 550 ae Ushi 
ewellery Stores; Aa eats wcceeen serene see 2,324 + 33.3 
Sporting goods and accessories stores................ Tao 
Eetsonall:aGCESSONOSESIOleS it eee a s : 1,278 20) 
Allhothorstores (ere ae ee 17,878 5,904 23,783 + 12.0 


AI Stores <a saie-ciic teh eee ee 96,494 119,456 215,950 + 12.7 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 1. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Terre-Neuve 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1082 Oia aa 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


X 310,550 


x 216,114 + 11.6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
X 17,097 Tous les autres magasins d’aliments................... 
130,693 130,693 93) GrandSamagasins &.¢:0.9.-.+.<0n0 peat eee ete 
x 107,159 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 

x 96,881 of MIAGASINS: GEN CLAUKE 4. <1. 10 Hers teteta tate tetens seeks Soe oe ee 

X 59,028 SGP BAZAARS 8. 0. 20:8. nee. he ne teeta tania tee Ronettes team te a ene ee 

x 296,371 .4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

e x —  £.X¥]Vendeurs a automobiles Goccasion.................... 

X 206,906 WL | STAMOMSSSENVICE® coc. comets te sets ro te dete ote te et 

= 16,904 LTR NGAAGOS# sine te crcontcree Gaae ore tenn Aare a ee 

x 50,722 Magasins de piéces et d’accessoires d’'automobiles....... 

X 11,215 .3 | Magasins de vétements pour hommes ................. 
23,140 so 25,584 * .8 | Magasins de vétements pour dames................... 
33,752 ; 60,965 Magasins de vétements pour la famille................. 
= x Magasins de chaussures spécialisées .................. 
8,876 ; 2,068 : 10,944 .7 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 
- 11,445 11,445 QuincaillerieSt....4.s4c8.5ccenates cose Ree cement 

= PRY GTAS 23,375 Magasinsde'meubles®.: .4.0. 2.2 ae a ee eee 

= 4,119 4,119 .9 | Magasins d’appareils menagers...................2--- 

= 10,769 E 10,769 .5 | Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires. . . 

x 97,582 .0 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté. . 

x 1,797 :7}| Librairiestet papeterieSs. «a. aa Geet. Meee eee este temerete 

= , 4,465 MIFIGUIISTESS cece ooo nee weed BRIO ORR Ree eee Cees 

X 8,306 BijouterieSt<%..22.5hcpeotand ahs Dee eee: een eel 

x 7,075 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 
3,558 + 28.7 4,906 : 8,465 Magasins d’accessoires personnels.............-..---. 
90,204 + 18:1 52,264 : 142,468 TOUSIIESPAULIKESaIMAGASIMS sates mie etree eee eat teeter 


708,079 + 8.8] 1,230,738 1,938,817 Ensemble des magasins...........--.----+--eeeee- 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 2. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Prince Edward Island 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other: food) stores: sajariits acaimen ean opts ae EEO 
Departmentystores =. , aa 2.6 66 Sep. ye 
General merchandise: storesi4....¢)) sis weer. 2s orion: 
General Stones occ cer erayienss 10 arate ek RRO ee 
Valet :StOleS ie. ies nckt os yee as 2 Os coe = oe Oh 
Motor, vehicle..dealers .. . ..oatvdneeetiin es aoieemoterecie) 
Used:icar dealers :....::. aiiaeedelrn setae ats 
SOIviCe cStaliOnS: scare... «nik: ¢ ARG vac ha ee oe 
Galages on ec ite kion ee Se ack Getic: oe ee ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's clothing: storeseantrct tht Stnerein af. eeIOeee 
Women's: clothing: storesjwede. ster: ceraerytee - ee 
Family clothing: Stores trams. sins: etrieeaiee Saeeieen cee 
Specialty, shoe. Stores saciieessen aac a eet. 
Family shoe: Stores sfenct a: sane iinet ate. acleanone 


HardWale: StOreS ia ease cen ite te ove ce 


Household appliance stores 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 
Booksandestationeny;stores|..-. a) eee ee 
Florists 


All stores 


Sales 


Ventes 


$000 


8,156 
1,596 
280 


10,924 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 
% 
+ 10.6 
ace 
eles 
tore 
+ 13/3 
+ 301 
x 
+ 19:15 
x 
x 
x 
x 
+ 20.8 
- 7.5 
x 
x 
x 
x 
x 
+ 198) 
x 
x 
+ 2.9 
- 10.8 
= 52 
#516 
+ 14.0 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 2. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
ile-du-Prince-Edouard 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/ 1982 ET 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


79,059 


17,003 - 10.1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 


= = 3,127 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
67,431 ae tals) 67,431 GrandSemagasins pase fven, aes <7 4 
x x 22,763 + 24.5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
- = 12,451 ail) [MMIAGASING  GENEKAUK:,.-.1.:4a)t% totayece «calla eo ee eee 6 
x XS eR Se KT |e Pm” Wie EREXE BAZ AIS has aryratincs lat k oie ree ne te if 
= -| 84943 + 344] 84,943 + 34.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= =the “EX Se XS OP ex = EXElMendeursidiaditomobilessdioccasion). <<. = sae nee 9 
x xh XK BOX RSLTEX 2 © Oeexs tStationsesemices. pects san eee See 10 
= = Galages: sans. 6 skank a oe ee ee 11 
x x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x x Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
2,887 oe Uilss} Magasins de vétements pour dames ................... 14 
Xx X Magasins de vétements pour la famille................. 15 
= - Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Xx x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
> = Quincailletiess< +: ntacck.dak dteneaakee pee ee 18 
= = Magasins:de:meubles.2.: 2.2 << eect eee le ae ee 19 
= = Magasins d’appareils ménagers .............-......... 20 
= = Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x x Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beauté.. | 22 
x x kibrairies:etspaneteries <<2255.288oe so. eee oer 23 
= - RleutIStES was soe harness cee ageee ase ee eee 24 
x X 1,567 Bijoutetiesin: ancoscakosas ae aoe eee eee 25 
2 - 3,223" Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x x 2,797 Magasins d’accessoires personnels.............--...-- 27 
X x 54,292 Tous les autres magasins ..........-----+2+eseseeeee 28 


461,519 + 11.9 Ensemble des magasins.............---+-++++e+e+: 


166,694 ae iss) 294,825 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 3. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Nova Scotia 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales } Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Change Sales Change Sales Change 


1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Variation Ventes Variation Ventes Variation 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. + 49 
2 | Grocery confectionery and sundries stores ............. + 13:8 
3. All) other food: stores. pargaeeie ts ante eee 2 + SS 
4: | ‘Department. Storess «2. csr. « 2 aecases eae eae EER ee , se ks 
5] General merchandise: stores..4, 4:1. <rememee eee = 384 
6; | Generali: Stores. tudes ics o's ote Ie ee ORR 3,227 = 10:5 
Te || MEME AS CC Sis aera iene Cee oui te Geers ornare - 1,706 + 14.1 
Si Motor. vehicle: dealers: =). eeieheyrrtnie: ty ceasayeicueas ere): 43,352 + 40.9 
9) Usedicar dealers... ..- -gudtcewts ta. SorGrate te eee 700* 

NO RS@rvice: Stationss. Fear amcceuki« Bees oc eae ee + 2253 
TAI §| [REEVE Ce [ol a coer th nee ee URES ; i - 05 
12 | Automotive parts and accessories stores .............. Se xe // 
(So) Moen:s: clothing. StoneSprraie at sie seer: Geer + 32.3 
145 Women's clothing -Storeseecs. ace asmeriacieh ase cient ; + 93 
tor|-Eamily clothing) StoreStariee 32 -<see saeacracskiy ae esr : ecu 
hopiSpecialty «shoe -StOreSsayaesi.1h ts ice ee a 
lia E-ammlVe ShOC: SORCS ieeseweet vars crore see een ae ee 3,042 + 4 
UCB iar GWANexStOreS<8: accra, case ce nin Le ee ee : 2,946 a (5) 
(93) Household furniture: Stores) < . ..... eee See 2,873°* 
20))\ousehold| appliance! storesarpaie ees ae Se AS1z “eae 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 4,512° 

22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... 21,742 + 10.8 
23 | Book and stationery stores... .... can cuacssseoviunus. i 4,426° 

Ge ACC See a 1,673 + On 
23) SEMEL CCS i i a ee ee fe 8,467° + 27a 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 2,836°* 

27 | Personal accessories stores .............-00-c0es0-0. : 3,957 ap GI 
Eda) Allfothen-siofes: 23 ........4. 1... .<- ae ee ee 52,906 + 18.0 


CO ee ee 212,776 407,930 + 15.8 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 3. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Nouvelle-Ecosse 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Change G 
- 1983/ 1982 1983/1982 1983/1982 ee pear 
Ventes Variation Variation Variation 


770,229 


132,298 -1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 


33,948 


2 
Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
4 


322,563 


Glands: Magasins 0. «cans. a tecdccss eee ee ee 


130,139 


Magasins de marchandises diverses ................... 5 


40,351 40,351 9 IMagasinS Generaux «oc. 0.15egne ted. tate Se eee 6 


10,999 75,782 £9 | THESAZANG Moy obo .tak sates hssefishebalepefel cet ete sip ohech chal ae eee 76 


570,461 570,461 + 28.8 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 


16,593 16,593 + 19.3 | Vendeurs d’automobiles d'occasion.................... 9 


x S50K/10' ct 1516s |'Statloms-SemviGe gy .s-r-cep-sexesercrecstete est foc) »)o2< o e 10 


GaraQeS % spercnscescesnesspstede Pins: abasanenetetsco\latenchel ad chot skeen 11 


19,801 


19,801 


Xx 86,283 + 11.2 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 


Xx x x 38,621 * Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
42,154 + 99 21,176 63,330 Magasins de vétements pour dames................... 14 
5,649 pet .6 39,371 45,020 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx x Xx 4,217 - 0.7 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x x x 19,825 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

- = 31,922 31,922 QUINGAINELIOS:. 0.5.5. 22/0 rere 20, tore tea te Sete rae ta hlte te epee eee, Se 18 

x x 21,376 Magasins:de:meubles..-. ..-./.:.-..:°.:. Se Snae er, I ee 19 

x x 10,556 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x Xx 34,108 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x x 184,932 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
9,578 26,714* Librairies et papeteries ............. 0... 0c eee eee ee eee 23 
x x 10,338 FlouriSteS: snk 6.5 65.044.02%55.5 ORR bee eA eee 24 
24,752 + 14.2 31,523 Bijouteries’:nn.s 5.5. 4...4 Ae Asn e oees efoto ee een ene eee ees 25 
x x etr42ie Magasins d'articles de sport et d’accessoires............ 26 
8,099 + 14.9 20,656 28,755 Magasins d’accessoires personnels...................- 27 
x 394,114 Tous Wes; ,autres) MagasSiINS hi. = 0. meee rie eae 28 


1,984,842 3,515,931 Ensemble des magasins..............-2--+++e+e0-- 


1,531,089 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 4. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


New Brunswick 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 
All other food! stores’... .trastidn S- eeseeie etiedas Geto 
Department: Stones’. w0.s220 - 2. pede ke) eee 
General merchandise stores)... . 2 2 .ee dees we ee eee 
GeneralStores | es... <ai> «5, S44 one See ee nee 
Nan lGty# StOLES sf: 5 occa 3 vasiaaste epeoabecetalegtalo at sgtyeeay asap stg ae 
Motor vehicle’ dealers) ..: :...: asknrinias hs eereerwlgeeces 
Used) cardealerss: . ..... wae hb eeioeie  seEeese 
Service) stations: ..«.s).c es Re Aces 7 eee 
GaraGes). «e.<)oh erecta taverns qe een te ee 
Automotive parts and accessories stores .............. 
Men's’ clothing) stores: s.ccrtbact ain oh Cire Bh Sheer 
Women's: clothing; StoreSicanmiat<< ax. sees om fanaa 
Family: clothing storesiohiter! sini ete: a Sateen 
Specialty shoe stores) . aeauissinhaw acaser ere Bb eee 
Family shoe Stores... otprankt sh mane ao icayashlacel canine 
Hardware Stores). 3.0 8 aie tins ap. nas ed See 
Flousehold” appliance ‘stores: vies sieae arene eee 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
Book and stationery stores 


Florists 


Jewellery stores 


Sporting goods and accessories stores 


Personal accessories stores 


AllPOther¢Stores ca.) hs.5 32s ss oe eee 22,960 


All StOreS. 3, oe snicys ied ace sae rs eee 144,973 


Change 
1983/1982 
Variation 


Independent All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Sales Change 
= 1983/1982 
Ventes Variation 


48,459 

13,494 

5,188 

40,017 

8,745 

7,084 

13,005 

29,294 

1,144° 

23,091 

871° 

8,304 

5,256 

7,779 

4,694 

108 

3,623 

3,227 

3,650 

1,655° 

1,089 

15,943 

1,680° 

1,396 

2,400 6,854 
1,247° iB 1,247° 
1,232 ; 2,153 
12,402 35,362 


149,436 294,409 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ Ont 
moet 
+ 23.7 


+ 86 


+ 15.9 


+ 17.8 


+ 17.9 


8:9 


+ 16.6 


+, 22:2 


+ 16.5 


+ 20.9 


+ ie 


+ 09 
+ 12.5 
+ 9.3 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 4. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Nouveau-Brunswick 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1983/ 1982 1983/1982 = 1983/1982 eke aa 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 511,063 


x 148,130 + 2.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 
Xx 57,699 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 
237,755 237,755 (O"iGrands ‘magasine’./i.:../-4<2: ¢).74,.20e ee 
x 79,212 + 15.0 | Magasins de marchandises diverses................... 

- : 76,467 «> [MagAaSINS GeENeraUx = 442 535 5 cae. ohn ae eee eee 
72,882 : 82,156 OVIBAZGS' a! Sh.) Cardi Dhara ds ase ese aa dt ee ee ee 
x 422,350 + 15.3 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 

= bo 12,743°* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 

x 281,616 3 | StAUONS-SEMVICE! = oscar dee a oo ee ee 

- : 15,521 (QM Garages tances des oe ol Padme tet nee 

X 67,978 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 
14,326 28,004 Magasins de vétements pour hommes ................. 
36,821 : 49,088 Magasins de vétements pour dames................... 
14,271 d 29,701 Magasins de vétements pour la famille................. 
Xx 857 .1 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 

Xx 22,664 Magasins de chaussures pour la famille................ 

- ; 29,127 Wy} Quincailleries.§=..22.45.450..5 4. ott tare teres Se ee 

x 33,981 ./ | Magasins de:meubles..-<.../...:3.:5. Soon. eo ee oes oe ee eee 

= : 11,887 Magasins d’appareils ménagers....................00.. 

X 10,811 .2 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires. . . 
15,375 ; hols V77. : 136,552 .7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute. . 
Xx x 10,808 Librairies ‘et papeteries’”.-..-... SEs ee, Se oe 

x x 9,841 Pleuristes’ G85 AA Anik ct teleate otetoe nel tebe erence Sento 
15,126 7,622 4 22,747 £3"| Bijoliteriast.=...4454A5 GAEL Rk eee tee Ree 
> 23,129 q 23,129 .6 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 

5,239 9,687 : 14,926 Magasins d’accessoires personnels.................-... 
163,777 114,103 277,880 MOUS l6S aAUITES! MAGASING «heir tetas aes wee eae 


1,111,747 : 1,592,947 2,704,694 Ensemble des magasins...........-----+-+-++ee-- 


=HO\= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 5. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Sales Change 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 534,725 + 89 
Grocery confectionery and sundries stores............. x 156,354 + 6.4 
All othersfood\stores.... sie2tiks. acide petite: Saeee 4,915 ; 68,073 - 3.0 
Department?stores) 5.) ...44.;.22 Weak cd ote eee eee 304,967 : 304,967 a ite) / 
General merchandise stores... .. ss. 22.2.2 oe rae ee 19,382 - 20.5 
General! ‘stores 00.5 . 68.0. . gays, oo ee eS eee 28,154 + 13:9 
NManetylStoxesis 0s exile rat eet its, ae eee : 7,305 : 43,721 Ce ar 
Motor’ vehicle’ dealers ....... .cplitvanahts S.cititnedeannt. 265,812 265,812 + 30.5 
Usedscar “dealers .....:... jokes aor saaehne 10,591 10,591 + Val 
Service'Stations: gc. saty ale ya ye ca : 200,492 : 232,042 + 9.6 
oC SR, ee ee ee 49,994 49,994 - 40 
Automotive parts and accessories stores .............. x 57,459 + 15.5 
Men's clothing ‘stores: 5.46 sacl dum eiaasrnehtiwats coe 16,788 26,397 : 43,185 + 510M 
Women's: clothing) Storesicwac a onc. wlaaceslayiets eee 33,376 33,601 : 66,977 tT 
Family clothing) stores*acta9 ad sc.aih ehicereiy eis caer: 36,835°* es 27,919 é 64,754° + G79 
Specialty shoe ‘stores _ .s.2.4¢4er.e Somueoackon aeanne 2,316 ; 2,491 : 4,806 - 1.9 
Family Shoe) stores’ \.chietnd. ni aig emelary-nts Greer 31,664 8,528 é 40,192 +O 
Hardware tStores ® 3s. sscc,0<)evere ogugeuw ope agt aye. <p a 34,825 + 2h 
ist ol ie RRR SRI 48,599 + 20.3 
Flousehold@appliance ‘stores aysaendee aieeteeeasls cee 9,978 + 17.8 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 20,190° 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ; 64,178 i 89,940 + 3.4 
Bookvand. stationery stores | .......:....:..eeeteer tes ceed f 8,429 16,561 - 5.5 
RALONIS(S bk So ahs Cen ene nicl che eabeemucere an Pao a5 9,744 : 9,744 + 8.1 
RIOWEIIEIY SIOFOS 3 s.<.. cede galas see ae c06, a tues, = ho ea 14,868 : 20,321 35,189 + 22.5 
Sporting goods and accessories stores................ 5,446° se 37,663 : 43,109° + 34.6 
Personal accessories stores .......sc0.easeeeeeeveues 11,289 34,451 4 45,740 + 44 
AMOUR CHE STONES ye. <5 sc cso 2 ee 266,703 : 133,061 : 399,764 + 7.6 


AMBStOFOS 55.55 6.35: 3 sis cia. ca sc Spee ere ee 1,101,752 i 1,643,073 + 12.3 | 2,744,826 + 9.9 


Chain stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Independent stores 


Sales Change 
- 1983/1982 
Ventes Variation 


Xx 
32,136 


1,951,142 


331,264 

x 

97,117 
248,521 
236,968 
20,467 
264,457 

x 

65,092 

x 

Xx 

270,985 
52,682 
54,066 
38,042 
61,356 
1,267,100 
7,922,992 


53,500 


3,799,573 


592,055 
Xx 
214,413 
322,322 
248,630 
22,660 


83,519 


634,300 
71,914 
84,725 
84,589 

388,195 

332,144 


1,295,026 


3.6 |17,628,414 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 5. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Change Sales 
1983/1982 - 
Variation Ventes 


5,158,694 
1,717,809 
714,969 
1,951,142 
286,050 
271,975 
313,832 
3,799,573 
172,515 
2,478,140 
592,055 
548,472 
311,530 
570,843 
485,598 
43,127 
347,976 
352,236 
524,854 * 
90,129 
184,762 
905,285 
124,595 
84,725 
138,655 
426,237 
393,500 
2,562,126 


+ 11.2 |25,551,406 


All stores 


Kind of business 


Genre de commerce 


neha a farateatte Soe fay. OEE 5 OE ee 1 

ROOD, YR 2 

Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
Grandsimagasinse. a. os. sor. +1 a3 no ox SR A eee 4 
. oem, iene 5 

Feild aseve gn ialele wih died We RE 6 

BG ue Richie eso aaa alge ge P18, d.10.'9 78g. $0) RR ee EM 7 

«+ oe OS SES. Re 8 

<6 2 2h DRIER, Glens Aes 9 

Ade cle winey i ee wend oie e ne Ree eae 10 

GatageSPinsacacs eects tn ed Rhe +4 ot) ae 11 
Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
Magasins de vétements pour hommes ................-. 13 
Magasins de vétements pour dames................... 14 
Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
Magasins de chaussures pour la famille................ ie 
QUIMCAINELIOS so. - cc icr encase deenercraueronsabet oncne SSRN Chea 18 
Magasins:de:meublesi.........0.1... Gaitaee mice eat ernne eet 19 
Magasins d’appareils ménagers...........-.-..-.--0-- 20 
Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Librairies et:papeteries:............... SR AIS, Ss ite 23 
FIGUTIStOS Bec xsicsece-c ssrosoneannerecanedehens hen atereRemeke 0-2 WaNcna tens Gerona 24 
BijOUIt ORI GS cee ccte sc comeycucere meme totes ener = Be een 25 
Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
Magasins d’accessoires personnels.............------- 27 
Tous les autres magasins ......-...--... sees reer eee 28 


Ensemble des magasins..........---+.+-+eseeeeeees 


at hee 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 6. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Montreal 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


No. 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores............. x 


All’ other foodi.stores jets >. ae eee ee ee 3,171 


Department (stores: 2. v5.) case tec! « ee =, SE ea 186,524 


General: merchandise: storesi-s 2.ehnateie a..camunnen 
General Stores: os 6 sais ira Gow a date SR ee 


Mariely “StOl@S .0.: <i.5.a 3-408 40 afd afc maakarae = shocks Glare anaes : 3,785 


Motor vehicle. dealers... .... aaincm ols. eee eee 127,091 


95] Used./car dealers... 5... Solenonoth Sines eee 4,464 


LOG Service: Stations. 2.)..45,00.5..0 nasa 4s oss > REND ee : 81,608 


AD CC 2.) rr enn POR 13,782 


12 | Automotive parts and accessories stores .............. x 


1.3}\(Men's clothing storeSseriantr! avvy-ateeeeioe eee eee 11,374 7,092° 
141) Women’s, clothingistoresiaach, <.¢:s. cir ee eee 17,779 15,503 
15) (Family, ‘clothing: storesitrae: «) saesssgeee aaeeeee 21,882 9,054 
16)|Specialty shoe stores pais eda. come ee aaeeene 23 1,537 
17) Family Shoe. stores aieys 8 oni oeae eee onion 17,509 3,326 
18H iHardwate: StOles:.. <<. <4.-.c.-ccvabaet besa 
199) Household iturmiturerstores’ ...0. 74... See ee ee 
20 | Household appliance stores ......5.....2.---0.- 0000. 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 
23 | Book and stationery stores.................0.00--0.. 
BSN ITIORISISioc aes ok sch cc sek vckeas avoule Pee hee 
5.1 Jewellety, Stores x:.:...cvcase een Ee 
26 | Sporting goods and accessories stores................ 
27 | Personal accessories stores ...............-2-002..-. 8,061 15,997 
ABH IAll Other StOres: .ccrs..°-'.n:,4- «. 2 ae ae ae cope ae 190,022 63,155 
29.1 CAML StOTOS ies oo 3) 2c sre.cyeip ce oti eee 681,242 677,198 


All stores 


Sales 


Ventes 


$’000 


258,516 
63,671 
38,140 

186,524 

5,494 
429 
12,946 
127,091 
4,464 

106,247 
13,782 
17,279 

18,466° 
33,282 
30,935 

3,259 
20,835 
19,610 
14,796 

2,806 
3,435° 
52,663 
8,804* 

4,201 
18,093 
15,438 
24,057 


253,177 


1,358,440 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


% 


+ 18.8 


= ee 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 6. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Zone meétropolitaine de Montréal 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales : poesia : Sales ee , Bake Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

x 2,000,097, = -9*9'6) || |Epiceries:— _Boucheries) ss), sae aan. oe eee eee ee 1 
x 616,970 + 5.7 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
19,736 374,843 394,579 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
“1,169,254 - 1,169,254 Grands: Magasin i.cc-0 cco eds coce ee 4 
x x 77,729 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 3,099 31099" * = (71a Magasins’generauxis.cc2 cart eared neo ee eae 6 
67,160 29,626 968786" SPGSP 102%) Bazarsijenc nie tetcr ays atibelat stout hineate ote ae) A eee 7 
= 1,806,683 1,806,683 = + 25.4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 77,881 77,881 + 14.1 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
232,634 849,876 TjOB2I510% Soe 16a Stations=SemnvicGge. ctr te. 1. haltate oh. eo ee eee 10 
= 139,392 139,392 GaKaGeswirersc maaldesonie ogee fete eee 11 
x Xx 167,450 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
66,787 68,705 135,492 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
129,302 156,583 285,885 Magasins de vétements pour dames................... 14 
139,673 79,800 219,473 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
153351 15,304 30,655 Magasins de chaussures spécialisées.................. 16 
141,586 34,151 175,737 Magasins de chaussures pour la famille................ ile 
Xx 192,975 Quincallleri6st«.%.. 2.4.2 ci hee eto Oe tee 18 
Xx 182,018 MagasinsrdesmeubleSiys tej. aint ereee nen enet en naam ee recenats 19 
X 29,134* Magasins d’appareils ménagers................5...... 20 
x 56,372 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
186,113 360,159 546,273 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
40,667 27,413° 68,080* Librairiesiet papeteriese.4.4 224 Ge eee eaten emerenerene 23 
2 35,858 35,858 FleuristeSae.ces sete he ee hee CeO ee tee 24 
37,377 42,090 79,467 BijoutenieShen act sees cee Che eee eet 25 
X x 182,595 Magasins d’articles de sport et d’acvessoires............ 26 
45,228 156,940 202,168 Magasins d’accessoires personnels.............------- 27 
881,579 619,601 1,501,179 Tous les autres magaSinS’......22..-.222-- eee esse 28 
29 


4,692,546 


2.5 | 7,428,846 


5.6 112,121,392 


Ensemble des magasins..........-----++-+--++++++- 


27 


28 


- 14 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 7. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins independants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Change Change 
- 1983/1982 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 611,422 191,567 802,989 ta 7D) 
Grocery confectionery and sundries stores............. 95,786 81,249 177,035 +2 15'4 
All: other’ food) stores .. saapatio:. acon ashes: abl 10,803 60,595 : 71,398 = 02 
Department, StOres) 0 6... os, 5 ssene apec0 «epee eee 652,084 = 652,084 Han 8:9) 
General merchandise. storesy... cnc se slots cl eevbeertehe 75,706 : 19,223 : 94,929 +. 6:8 
GOMEFAILSIOTOS oop eine. cos, lng 02 ey -soks Ue ee X 20,253 + 86 
WeriCtVaSlOleSs. cic unis. cae aces.) oe cee ; 8,088 : 57,603 + 6.6 
Motor vehicle: dealers). .. ..dsiigenwco's. co ecemgiabercat: 531,872 é 531,872 Shot 
Usedrcar. dealers: ......-.. geearmneys's, eeaterontyous ass ees 15,736 15,736 +) At2) 
SOW ICEL StATONS js ices. pei vadhiys las aes Gard o eA ee ‘ 201,469 : 308,776 + 10.8 
CELE TS pe eR Eee RIDE Mee are . 42,889 42,889 + 58 
Automotive parts and accessories stores .............. ; 121,041 125,320 + 19.0 
Menis::clothing, storeSiexrrent: eee. otrepamoten gh iio oe , 31,912 : 71,590 ae 120) 
Women:s-clothingiStoreSineno).ncee Aeeroraheaey S ee 32,791 } 110,523 are Ih Uler/ 
Familyaclothing: StoreSigwat nicsyee atc Se bi aaa 25,537 64,856 + 20.1 
Specialty. shoe Stores. iy ee eric done ee ce 38337; : 6,968 + 6.4 
Ramilycshoe, Stones paminnent cl. sures cated sae aie eae 10,066 : 46,477 + 12.9 
ELALGWATOY SOLOS I cna can ds cache ee ic a ee aR x 34,425 + 16:2 
oil wae, GSE Sb oanis ee ‘ 33,568 : 51,175 4 1919 

Household appliance stores = ....¢< 6s adie esis bs ecco ant x 24,885 “te fee) 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,207 19,831 + 11726 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : 120,993 : 171,049 + 3.3 
Book and stationery stores......................-0. ! 12,721 : 34,950 + 3.4 
ASUS haere een NE x 22,931 + 47 
ai ciisvs lst. sos) Gauls eee ast tee ee, oo ee 46,061 31,234 d 77,295 + 9.9 

Bei failt aiken 13,514 ; 28,089 41,603 ee VAG 

Awan cay toareta th. aac & 32,916 ; 43,078 é 75,994 + 3.4 

PERCU POTI ID Coc oc rs Gor ee 472,784 é 211,967 684,751 +7878 

eee ee eee 2,483,894 .6 | 1,956,292 4,440,186 + 11.0 


15 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 


TABLEAU 7. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Chain stores 


Sales 


Ventes 


6,067,160 
928,829 
61,401 
3,968,584 
695,229 

x 


288,913 


1,037,056 
52,527 
228,104 
504,137 
223,299 
30,165 
250,131 
x 

168,876 

x 

100,391 
416,351 
119,244 

x 

170,949 
78,822 
226,658 
3,090,378 
18,811,675 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ 6.7 |20,201,848 


Ontario 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Independent stores All stores 


Kind of business 


Sales Change Change Genre 
= 1983/1982 1983/ 1982 ee: 
Ventes Variation Variation 


1,954,695 + 17.3 | 8,021,855 FO FEDICENES: —SDOUCNEHES.. Aaah, ane me, Se en ae 1 


13.6 863,277 + 5.4] 1,792,106 = + 9.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2 240) 666,626 as) dlA8) 728,027 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
9.2 - 3,968,584 hetQ'2:| (Grands imMagasinSa<..-..-02.so0agesan eee ee 4 
14.4) 163,239* 858,469" = + 19.4 | Magasins de marchandises diverses................... IS} 
x x 188,302 = 91.25) /Magasins, generauxistes +e. acai. ed ae 6 
6.8 68,733 + 46 357,647 SO MB ALANS: ise2) 2 a5 4s Nabol at ol etaheyeuted shot te sts ee ee 7 
- | 6,561,239 6,561,239 + 26.2 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= 214,695 214,695 -4 } Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
0.6 | 2,266,271 3,303,327 -O! NSTAUONS SERVICE os. .tet-ne%e lets otsie os ..°. alsa en ee 10 
509,070 509,070 DNA AGOS aoar eck. ty rah scat ahac clot Nell ete an choot at Neca ee 11 
0.2 991,319 1,043,846 = + 11.3 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6.0 195,836 423,940 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
12.9 277,832 781,969 Magasins de vétements pour dames................... 14 
UMIEY/ 158,982 382,281 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
12.3 36,678 66,844 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
10.5 91,510 341,641 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x X 278,938 + 76:9) |(Quineailleries.. ..: ns. 44%. Gunton te She ee ee ee 18 
33.8 369,937 538,813 Magasins:de: meubles:.... .-.4:.4.:.0 Se See Soe 19 
Xx x 230,406 * Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
99,636" 200,028 * Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

8.2 | 1,151,859 1,568,209 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
17.4 90,333 209,577 Librairies:.et.papeteries . ........ 00 2 2. ee Le 23 
x Xx 172,557 526) Rleunistes™. 4.54... 445-4s% en8 Ge eee ene ee een 24 
10.9 143,466 314,415 Bijouteries «s.c...0.42.2tetseeiomGbaae sees meee 25 
10.2 311,694 390,516 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
0.5 346,762 573,420 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
7.9} 1,902,427 4,992,805 hous. les. autres:magasinS' +2).425.44 2222520. Se oe eee 28 


+ 12.7 |39,013,523 Ensemble des magasins................020-eeeeee 


No. 


= H6p= 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 8. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Toronto 
December - 1983 - Decembre 


Chain stores Independent 


Kind of business 


Genre de commerce Change Change Sales 
1983/1982 1983/1982 - 

Variation Variation Ventes 

$'000 
Combination stores (groceries and meat) .............- 240,832 53,453 294,285 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 22,383 35,046 57,429 
All®otherfoodi-stores <\.asresi-ysteararionrs sets Geet een 5,920 17.6 37,282 43,202 
Department ‘stores: 5.5 ais... c)-) 2 = on RE cle eler 262,038 262,038 
General merchandise stores .................+500008- 26,613 33,196 
Generall’StO6res: ...)< «cc rore sc we, ccen eke "see Oe eS ears 455 
VEEN ELI C SIA DG aap PO cOnOUCUncunaoocoenaucE end 50 c 1,097°* 11,497° 
Motor vehicle: dealers: «2... . saliachidat tia mehtacemeel 200,244 200,244 
Used'car’ dealers . 92 45srasiearc. hy eilicek teks eet 3,843°* 3,843° 
Service’ stations... iyeccisyers et ot woe. oa 0, 6 ag eRe eC 65,203 108,582 
KSATAGOS cs ace, teccedls: ones bop ealr celeyeeusieashs-aecy sna ge e 11,970 11,970 
Automotive parts and accessories stores .............. x 35,407 
Men's ‘clothing stores » o.i3.ac-e anes aerial sere 13,116 32,500 
Women’s ‘clothing! Stores icccys 4).6 cree cere eile ed ness tates 15,647 47,001 
Family-clothing stores: fi-rarp-c:|. «ie Ghee Gh eee 5,496° 26,866* 
Specialty’ shoe: stores). scm ytelarnrts. eoeesnce et coo Io 2,107 4,295 
Family-shoe:-stores: - chisaSicbliiedie ocucieanse Gb raouins 3,869 21,697 
Fardware'Stones 25 conic srs pts aisun wien oe oR RS 10,858 
Household! furniture: stores: 3......... 9 cedewyeee ee eee 17,844° 
Household appliance stores ..............0020.0 0200s 14,536° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 10,239 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 53,745 67,095 
Book; and.stationery stores... .). «....0. eae ee 5,820 16,446 
GOMSUS 9 See ye rai escyatern ete Se ais aya Ae del x 8,435 
Jewellery ‘Stores ac, cc sex te on eee 5 a 17,904 10,515 28,419 
Sporting goods and accessories stores................ 6,808 9,771 16,579 
Personal accessories storéSinass-e sateen ore 17,685 23,968 41,653 
All’sother Stores fc. ots bic oda. 3s Se 162,554 87,427 249,981 
All Stores). oc 265 sc. 2s oe Deere top tree eee 957,075 719,520 1,676,595 


All stores 
Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Change 


1983/1982 
Variation 


Yo 


+ 


36.7 


+ 10.4 


Sys 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 8. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Toronto 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales Change Change Sales Change 
- 1983/ 1982 1983/1982 = 1983/1982 pote 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


2,338,765 stat tO: 527,775 + 20.8} 2,866,539 -U- Epicenes: =-BoOucheriesi. 24u, Fakta. ky. Se noe Seen 1 


221,604 - 5.4 345,415 rae 4.0) 567,019 + 5.5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

. 32,042 - 14.2 409,644 + 10.0 441,686 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,581,517 AP The = 1,581,517 Grands:magasinsz.c: 42.105 cess00 cae ae eee. eee 4 
219,083 te We 65,367 * 284,451° == + 24.2 | Magasins de marchandises diverses................... 5 

: = 4,689 4,689" * + 184] /Magasins generaux.../ / 405) Janne aces las eee ee 6 

60,747 =p GS} 11,110 71,857 Ge | DAZ ANS 5 2h. Seman at at Scot tact teh heel ot shat et aN Pt eee 7 

= - | 2,349,392 2,349,392 -< | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 

= = 46,561 46,561 .< | Venaeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 

436,456 + 3.3 682,261 lOO PALMS 77 MNIO:4 | Stations:service es wvaane ee acide stec kc cee 10 

= = 153,198 7.4 153,198 34 | MAAKAGES sve. Bagsr-828 8 tat Xo! sv cl.ctonaasant ce shot ota eee 11 

Xx x Xx 298,938 + 13.9 | Magasins de piéces et d'accessoires d’automobiles....... 12 

111,432 eee 42 87,725 199,157 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
215,031 a (30) 129,433 344,464 Magasins de vétements pour dames................... 14 
124,385 + 10.8 31,428 155,813 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
19,270 eta 47) 23,041 42,310 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
117,909 + 8.0 38,963 156,872 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx x x 94,533 + 7.0" QUINCAIIlOFIOS: «inte. ot cam ce Monaloteas Reker, 18 

110,218 65,660 175,879°* Magasins. deimeubles\.”...\.°.:. .0:/: nes Semen, ee a 19 

x x 127,924°* Magasins d’appareils ménagers....................... 20 

x x 102,845* Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

115,507 - 46 602,023 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
61,127 + 14.1 105,084 Librairies“et ‘papeteries”.”...... cake ee. Re tee See ee 23 

| x x 69,104 FIGURIStOSE & 5.4 ari SAB te estettare ce ite ctieres pote tecture Pane PPE ee 24 
66,929 Ore 55,238 122,166 Biyoutenese. <.6) vi. k eee k kes sew emer = eeeeeae = eee 25 
| 41,525 a0, = 56 }K6! 128,377 169,901 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
125,168 =) 29 200,341 325,510 Magasins d’accessoires personnels.................... 27 
| 1,061,645 O37) 761,161 1,822,806 Tous’ les autres \magasinS: 2% ¢ .a% 54 os oss oeeen eee 28 
Ensemble des magasins............5.::cessssccsss 29 


14.5 |14,400,957 


7,180,493 + 6.3] 7,220,465 


| ae 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 9. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Change 
- 1983/1982 = 1983/1982 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. A : 76,956 + 24 
Grocery confectionery and sundries stores ............. : : 16,532 =P T16 
All other food ‘stores: «.«. atrrxevaes ap citereeemeeeere cette eet tose 4,992 3.6 
Department Stores c.5. «2. oe fos ees oh see ee ee : 85,566 te Oe, 
General merchandise stores .............2--0eeeeeees : 5. 7,850°* + 12.4 
GoneralestOres «chido hc oe is ees ce ee ee oe 18,914 + 49 
Wakiety StOTGS, «x.s75. shrapnel ene easy sees ssy oa ae : : 6,699 Tenor 
Motor vehicle*dealers: =. ....... gate anty ee naehieseore 55,472 + 32.0 
Used) car dealers. 20.24 siebeten ty cadeter tiie eee ba 1,049° 

Service stations sis he ak «ale nyse > oor 2 Oe eee ‘ 35,289 + 35.4 
GENAGOS. 205, elo eile hte Gust ea tae oe 1,991 + 34.9 
Automotive parts and accessories stores .............. 7,119 O27 
Men's’ clothing’ stores cayenne ees Se ee ee : ! 5,521 16:0 
Women's: clothing ‘storesmay-ao-eies Seeley cl-sceere : 9,414 + 16.6 
Family ‘clothing stores tic. -¥.:)aiec oh ee: os eos : f 8,069 + H13:5 
Specialty’ shoe*stores: . chalice Shc i ees 262° 

Family shoe: stores: . a2gee ss. geet ae ee eee 2,885 OWES 
FlarWare “SlOTOS). ciais seeds ayes fo he ee aos Sa : 4,093 + 22.8 
Household furniture stores: <: . . 1... vcmcaeeee ott ate Ke 5,204* 

Fodiseholdappliance’ stores: . a.tsthar: hake pee 1,144 + 29.0 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,856 + 12:9 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : : 17,105 + 10.5 


Book-and' stationery’ stores, .....5 > vasa is aon ber 2,491° 


PIOHSIS tesco ee ie db.ok BOOS oO ee ee 1,681 = WS 
vewellery Stores 24.: 5...) o./cebeu eso od. oe 9,456 = 0.6 
Sporting goods and accessories stores................ 2,868 + 76.5 
Personal ‘accessories storeSi. 212.02 Seine see OSes 2,165 ‘ 3,270° =. 5,435° - 16.0 
All other*Stores: .. 0. se o.da 2 i oern 7 See ei ae 34,177 : 25,114 59,291 + 7.8 


i eS cr ee 255,730 : 201,474 457,204 + 10.7 


= 19 = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 9. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Manitoba 
January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 Se oe 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


653,600 ‘ 176,940 : 830,540 -4?|(Epiceriesi=: Bouchenesiv aes ee eee eee { 
59,250 109,841 { 169,091 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x x 52,697 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
562,305 5 = 562,305 A) Grandsimagasins te c.2.a2c..inayhoceene ee ee en 4 
68,461 : 11,074* ae 19\535> Magasins de marchandises diverses................... 5 
x 176,431 =F AL -MaGQasSINS'GEMOnAUX ii 5. cc3.e cre eheuteass Suen acdc eet non oe es 6 


35,939 ; ; 39,239 SOM BAZANSEGe ns ccs teyRa det, ave anowncnaent ease Pat eae CR eR Re eee VE 
= 699,979 -4 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= : 16,730 .9 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.....-.°..5.........- ) 

90,940 ; ; 342,689 28.4) StAllONS=SEIVIGE We turin. sues bectecoctee we. fe dit tuk ee eee 10 
- ; 21,170 58) GalaQesee 2 cds5f ibis d bee due a eavedeeebe ofits SAC 11 
x 69,867 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 

22,124 : ‘ 34,367 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 

54,594 70,146 Magasins de vétements pour dames................... 14 

35,041 5 52,293 .2 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
x 2,370 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 25,227 .6 | Magasins de chaussures pour la famille................ if 
= . 27,942 Bul QuINCailEnies Me. x «teens Nokewey ard ee teuse baueerk tet acme en ee 18 
- : 47,638 Magasinside*meubles#i... 3.4 aancte ee actrees erates 19 
x 8,794 .7 | Magasins ‘d’appareils menagersi. 0... tee oe nee 20 
x 40,901 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

28,992 127,014 156,006 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

8,376 4,839 : US} Als, Librairiesket’papeterntesin « «0.0 Mererevee constr scant ee egal veneer 23 
x 11,929 Bul FIGUNISTCSIR. c-6 oct achat cdl yan a eke eee eee 24 

20,613 : 40,958 AO MSS Ree e eee none he neon oacaganmddes's obo oc 25 
x 35,012 .3 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 

13,815 : 25,900 39,715 .8 | Magasins d’accessoires personnels..............--..-. 27 

201,375 : 268,124 469,500 ‘6; ToustlestautressMaGgasinS we aert enh eke) komt s ete Pen nen 28 


1,968,380 .7 | 2,167,908 + 8.2] 4,136,288 : Ensemble des magaSins...........-+--+-+++eeeees 29 


Department stores 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 10. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Metropolitan Winnipeg 
December - 1983 - Decembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 = 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 
$'000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 55,167 ara Uer/ 
Grocery confectionery and sundries stores............. 10,947 - 09 
All’ other food storesS:ccaniieen oman cee ies eee 3,634 a AG 


General merchandise stores ................00 eee eeee 1,523 =r3.3 


General stores 


Motor vehicle: dealers’... anditscreic cath hn aeons et 28,696 
Used car dealers 


Service stations 


igh seplonaha isa a@otnodaate ances 490° 


Hardware stores 


OOO een Ose ce eae 204,416 


aisha gy Shs) Ree tens ahaucip's alc Sp aCe and her ae 932° 
Automotive parts and accessories stores .............. ; boy boyd + 25.4 
Men's: clothing stores dersoiercit alias eteqemariie ae a one 3,942 + 16.6 
Women's: clothing: Stores ayant: acacia ee ies 7,845°* + 18.4 
Family clothing, ‘Storess rit .1seycis sctcwemrien: rs 3,788 + 11.9 
Specialty. :ShoOe Stores yn. kwtAatacs aa. vetacack oes ae oe eA 240° 
Family: SOG! StOlGS eatinrsA &: uid aie eet ae be 2,299 aS Ufai/ 


ER Ce eo ae en eet 3,226* 

Household ‘appliance stores 26 een< otras on os oatennes 338° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,827 + 16.5 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... EAN ICME O87 
Bookvand:stationeny: stores)... | renee ee eee 1,885 + 32:3) 
ig foorel cf <etceaaitelee, 9. 9M Re ees anager ane nes! ch ae 1,092 = 25 
NO EN ees He NEC RMENEM e  o'o 7,686 oa 
setae de. aerineanank 1,462 = G5 
doatogatyay apace haga et a. a crap era ah 2,005 2,678° 4,683° = 16.7 


SORT oes te Gon Oe ae 27,193 41,980 + 9:3 


14,787 


105,356 309,772 + 9.4 


2ED4 45 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 10. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone meétropolitaine de Winnipeg 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


Sales 5 nalts - Sales ; Sah 4 alee Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes 

x 3/6139) 8 +7 9'5))Epiceries:— Bouicherios sei tee ae eee ane Tn 1 
x 105,447 = - 11.0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
x 36,263 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
508,535 508,535 Grands. MAGASINS wax im =e aa anes cca 4 
x 18,994 + 0.6 | Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 2651" 1 \ ives 4.75||Magasinsiqeneraux. -.. 70. saeins sank eee eee 6 
x VWS}250" BONE °8.8 il Bazars.. be rcmss sacs aon Rebar bs eon oe oe 7 
= 404,886 404,886 + 7.7 | Concessionnaires d’automobiies ...................... 8 
- 10,062 10,062 + 21.3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
x 260)876) Pee 26,95) StationS-Seivicemaama nam acs aan = ss eee 10 
= 8,602 Garages osmen mos Aistion By 25 Our By aislh aia ies 11 
Xx 50,092 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
19,184 23,553 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
48,324 57,248 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
x 25,130 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 2,134 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 20,590 Magasins de chaussures pour la famille ................ Wa 
- 4,158 QUINCAIIEFIES s «saves oes, eter eoms os A eee 18 
= 32,380 Magasins de‘meubles~.-.. 2.20 in eee eee = 19 
x 2,774 Magasins d’appareils ménagers....................... 20 
x 32,730 Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x 111,688 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
Xx 10,175 Librairies-et papeteries..............c0e > woe oe aoe 23 
x 7,364 FIQUIISTES snc aie cx se cececeatizan cient enol Oy mek lok cl eee 24 
Xx 32,964 BijOULENI OS = as sicccsnsr vl otenenererer ete acta ae ORO tare 25 
X 14,405 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
13,107 21,901 35,008 Magasins d’accessoires personnels..................-. 27 
156,931 153,267 310,198 Tous les autres: MAaGaSiINS here. on oss es eee eae ee 28 
29 


1,569,238 


1,149,058 2,718,296 


Ensemble des magasins..............+-eeeeeeeees 


No. 


PRELIMINARY ESTIMATES 
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TABLE 11. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
December - 1983 - Deécembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) 


Grocery confectionery and sundries stores 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Allother: food stores:cirie nee. Boasen nit. Reos et Se. 


Department stores 


General merchandise stores ..............0.00 00 ee eee 


General stores 


Variety stores 


Motor vehicle dealers 


Used car dealers 


Service stations 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Men's clothing stores 


Women’syclothing!/stores\avagets sic. treuenees es er eee 


Family clothing stores 


Specialty shoe stores 


Family shoe stores 


Hardware stores 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Eloristsee.) once 


53,793 
14,814 
10,171 


6,709 


30,603 


205,609 


Independent 


Sales Change Sales 
- 1983/1982 - 
Ventes Variation Ventes 


$'000 


72,455 
13,181 
4,514° 
53,793 


2,890 ‘ 17,704 


16,047 


ate 


26,218 
7,860 


68,280 68,280 
925 : 925 
13,930° 17,004* 
2,037 d 2,037 
10,632 
5,063 
9,090 
7,563 
302 
2,881 
6,468 
8,981 
1,489 
2,678 
18,754 
2,093 
1,919 
8,157°* 
7,610 
5,238°* 
57,470 
440,358 


All stores 
Magasins independants |Ensemble des magasins 
Change 


1983/1982 
Variation 


% 


One 


+ 14.2 
<2 
te 4ee 
ae 18}15) 


+) 6.6 


eS 


+7172 
+ 11.0 
+ 42 
+ 54 
= 1912 
+ 12.8 
+208 


ae Cael 


- 4.0 
+ 32.1 


+ 15:6 


rel, = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 11. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Saskatchewan 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Ge 
- 1983/ 1982 - 1983/1982 - 1983/1082 aa 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 710,826 19 Epiceriesi=\Boucheriestia:. Seaeae eee eee 1 

x 136,932 4 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

x 38,674 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
347,523 | 347,523 GiANASHMAGASINGS Hera os wy sees por votes evenoyrey aren Ee en 4 
146,357 : 35,394 : 181,751 .7 | Magasins de marchandises diverses ...............-.-. 5 
102,748 : 151,624 4 254,373 0.) MAGasinS GOMGnaUKis.. ..o..:0: oxi cnaceeusy sey soranenen RI ae ees 6 
41,586 : 7,260 : 48,845 SOAP BAZATS TW ascecs tcyawen snow okay ents wd o/'dhcrrauee iy oylay oWoreh cheney ciel aa ROL aL eRe EE Vf 
= 911,973 j 911,973 .9 | Concessionnaires d’automobiles ...................-5- 8 

2 11,708* ae 11,708* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion..............5+0005 9 
32,991 : 190,408 2231398) FVAH=M'G.2 || -StatiOMSSEnviCO we iy keec ce ovae nev en on) or oror on oo sttono OMIT atte crete 10 
- Sill eves Sil iteyé GAT AG OS ae se niente cis oss hae ch oye rae ar nen eh cent oy oxen ee ee 11 

x 99,440 .3 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
15,683 : : 34,509 .4 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
45,520 ; 79,306 .3 | Magasins de vétements pour dames...............+.-.. 14 
Xx 54,065 .9 | Magasins de vétements pour la famille................. 15 

md 3,713 .0 | Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 

x 26,910 .4 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

Xx 48,258 AA QUIMEAIIETIOS Ej. ciuonanctonnecexcnen araneneuensteranoele ee Set eee aN 18 

- 74,698 ‘ 74,698 Magasins de meubles..........-...-2.ssse see eseeee 19 

x x 16,773 .9 | Magasins d’appareils ménagers............+--.+++--5- 20 

x x 24,855 .6 | Magasins de meubles, téleviseurs, radios et accessoires... | 21 
72,533 107,627 : 180,160 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
4 x 11,929 Librairies et papeteries ...... 0.05.6 c eee ee eee eee eee 23 

x x 14,400 FIQUISTSS I 5 ceece <sosetawercere ree tl Rienletre ee etree alco ester treel een OE 24 
17,845 18,618" = 36,463* BijOULCHIOS pa: «2x. cress sccuceeu ei erosion aauerarel spac) ieee ore 25 
x x 97,099 Magasins d’articles de sport et AlACCESSONES rete coe 26 

4,274 31,706 ; 35,980 .3 | Magasins d’accessoires personnels.........---++-+--+: 27 
249,445 ! 295,295 544,740 Tous les autres magasins ..........-+----+sseee erase 28 


1,690,431 .3| 2,590,027 + 4.31 4,280,457 : Ensemble des magasSins........------++seeseeeee- 


No. 
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PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 12. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Alberta 


December - 1983 - Décembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 


Allvother, food .stores: «. aces: 0. Sree a ee eee 


Vailety (StOleS 2 o. «a saine auty, thelece anno ae ee 
Motor vehicle:dealers:....... ane ee OBE eases 
Used scar ‘dealers: ....N7MHemeten nce Ameren 


SOrVice!. StAONS: 2)27s ees ey soscaiy dacdeast inns ee 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


138,164 
20,331 
1,567 
225,789 


16,379 


11,879 
2,891" 
10,354 
20,820 
16,691 

415 


7,275 


14,421 
5,607 

x 
17,807 
3,638 
9,252 
120,510 


697,552 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


2,407 
147,934 
1,995° 
49,244 
4,561 
24,834 
12,336 
6,875 
7,276 


144 


3,857 
39,077 
2,335 

x 

7,952 
11,977 
5,588" 
60,961 
517,816 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


177,569 
41,104 
10,843 

225,789 
25,068 
58,523 
10,091 

147,934 
995s 
61,123 

4,561 

Clgi2oe 
22,690 
27,695 
23,967 

560 
9,907 
9,566 

10,797 
6,168 
4,752 
53,498 
7,942 
7,816 

25,759 * 
15,615 

14,840° 

181,471 


1,215,368 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ 
= 
> 
eS 


ae 
ey 
Ls) 


2125 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 12. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change Ge 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 ar eee 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


1,400,022 : .0 | 1,846,204 .2.| Epiceries - Boueheries: au. ance). ate. Coe! 1 
169,863 : ; 409,491 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ...............-. 2 
9,610 3 ; 102,135 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,528,398 . 1,528,398 £5 Grands MAQASIMS in. ccc -sncucuns aun oaeee och or eee 4 
177,530 ; : 243,717 .5 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 600,051 °B || Magasins: QemenaUx.»...<-cscnsuesessuedendusneencas ee eR 6 
48,097 ; 16,373 64,470 Sn Wl o1-V4-| (eee Pe CRC OTE FOO SS occ) cus Oc & cic 7 
& 1,979,509 : 1,979,509 .5 | Concessionnaires diautomohbiles ....... Taser. kiseey. wee 8 

= 15,104 5 15,104 Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
136,319 ; 553,110 : 689,429 © | StatiONSsSOMiCes oni sce sakes cele dewetase veins cee ce xed ee 10 
a 54,195 : 54,195 AB WG AAGSS ss soe tde use exsnens ke teacacnen nh an tenet ee 11 
31,181 243,328 ‘ 274,509 .5 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
63,993 : 85,876 149,869 .6 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
156,309 3 62,982 ‘ 219,292 .1 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
106,468 50,474 : 156,943 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
4,363 : 2,067 * Re 6,430* Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
61,451 25,939 ; 87,390 .38 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 1% 
x 88,396 9D WQUINCAIIIEHIES . 2.2 aie cacy cterqvenm seas eons inl coca eee 18 
35,957 : } 113,024 .6. | Magasins de meubles............;... «. NRE: See cPalorane et 19 
x 66,944 .8 | Magasins d’appareils ménagers............--.++.5--55 20 

9,099 2 : 47,465* .1 | Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
107,100 : : 480,440 4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
27,586 : : 44,148 Librairies’st papeteries .. ..... . . < eierreie «(oie eteretens ltitete tate 23 
xX 62,223 FISUTISEOS ceo cs cates see. satrap ere tees awe newest ers icant eee 24 
68,352 . 38,816 : 107,168 A |lBijouteries, 0 25. «so ees 5 coe ete aire as ee Neem ee one 25 
22,334 133,086 ; 155,420 .5 | Magasins d’articles de sport et diaccessoires 252-4). See 26 
59,833 , 47,396 107,229 .7 | Magasins d’accessoires personnels.......---.-......-. 27 
857,716 : 629,829 ; 1,487,546 .0 | Tous les autres magasins rr i an tou 28 


5,504,875 1.7 |11,187,135 ; Ensemble des magasins..........---+--++++++0+5: 


= 26s~ 


PRELIMINARY ESTIMATES 

TABLE 13. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia 

December - 1983 - Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


1 | Combination stores (groceries and meat) .............. 167,951 
2 | Grocery confectionery and sundries stores............. 13,875 
Si Allvother food! stores::..22. aaRlan. Syeanieh alien Ae 3,814 
AN Department; Stones kes, «2 s.écesave-o Warc ca na steer SEO 273,669 
5\| General, merchandiserstoresiy s. Sethe Rene). <a. eee 18,464 
GH GONSALESTONOS fe ica io vs iss 0 Abs0- Gane nanan 14S Re Xx 
CAEN EMO BSLOL OSB sices bak corensy met ongaun ia ends begs oe iane. avy oes Se 10,814 
8ij'Motor-vehiclexdealerss.......2sSnsimeae fy: ae Poi - 
Oi: Usedtcari.dealerss... ....c. dames O. ome by = 
PON SENVICOMSTANONS s,s.) gems sey ear sock cheiis anita, Sec 11,859 


22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 31,964 


23 | Book and stationery stores.....................-.... 4,252 


27 | Personal accessories stores ...................-..... 9,171 
SPOUSES Soc ss...» ss SCE eS ed ee 119,274 


TOS Co mn a nodano nce 747,003 


Change 
1983/1982 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


74,791 
25,683 
23,776 


2,107 
135,712 
3,225 
67,518 
8,664 
21,330°* 
6,834 
11,492 
6,147 
1,086 


3,323 


17,972 
72,567 
613,845 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales 


Ventes 


242,743 
39,558 
27,590 
273,669 
22,731 
15,383 
12,921 
135,712 
3,225 
79,377 
8,664 
23,264* 
18,346 
30,834 
22,113 
1,321 
8,615 
10,458 
11,118 
5,883 
8,778 
74,264 
8,462 
4,103 
33,480 
19,253 
27,143 

191,840 


1,360,848 


All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ + + 


3.4 
4.3 
1.5 
5.1 
5.6 
5.9 
9.4 
30.7 
18.8 


17.1 


Ue7/ 
7.8 


a7= 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 13. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Colombie-Britannique 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


1983/1082 1983/1982| = | 1989/1982 Ma ia 
Variation Variation Ventes Variation 

$'000 % $000 % Ne 
1,655,914 ar | cy 811,326 + 2.9} 2,467,240 Epiceries:— Bolcheriest). set eee eee eee eee 1 
117,144 ap Wfeks) 314,133 = 1039 431,276 .5 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
19,757 <p ote yaa 237,488 = eis) 257,245 .7 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,779,956 ap fads) = =P 15779}956 OY RGrandsimagasinS: oa, «53% .26 6 aos 255 Reem tee eee 4 
180,063 = By 38,208* eet) Zale 27a .0 | Magasins de marchandises diverses ..............-..-. 5 
Xx i X x 156,724 ai) [IMAGaSINSIGENEraUX ks... <4 ae eed balms cere a reno Cement rete 6 
67,054 + 6.0 14,785 ae yaa! 81,840 SW UIBAZANS wc es Se x's wins oe oper S pol Rie eae en eee if 
co - | 1,737,637 Ort |f leror,oor .1 | Concessionnaires d’automobiles ..................-... 8 
= > 50,904 a (5) 50,904 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion.............-..-.-- 9 
133,910 - 16.4 749,864 = eZ 883,774 5 HStations-SEnviC@s nme om «sic atic ee ow sx care eect ane ae 10 
= = 109,622 - 12.4 109,622 GaFaGesSs.<.c.c de wack ante a scheme aa oer ee eee eee 11 
15,235 + 13.8 204,439 + 28.8 219,674 .6 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
66,393 a Whath 37,405 =m'5.1 103,799 .7 | Magasins de vétements pour hommes .......-...-.-+-. 13 
128,781 ap [eyes 86,363 ore 215,144 Magasins de vétements pour dames..............-..-- 14 
94,079 =e Leer 51,315 aap as 145,394 .4 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
Zero os 9,522 + 69 ie AS Aas .7 | Magasins de chaussures spécialisées ...............--. 16 
41,711 - 45 30,923 + 1.0 72,635 .2 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x X Xx x 86,410 £G: LMQUIRCAINGHIES scitoete aki: seem. saga aums etnsen ehh mses OUPONAG, PDR 18 
x x x x 105,749 .6 | Magasins de meubles............ 055-002 e eee eee 19 
x x x x 52,389 .5 | Magasins d’appareils menagers........----.++-+..+e- 20 
x x X x 80,721 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
216,991 + 10.6 383,760 -- 600,751 6 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
20,548 + 14.3 32,409 + 28 52,957 .O | Librairies et papeteries .......... 0.0. ee eee tee ee eee 23 
X x x X 30,274 5G) IEISUITISTOS = a vone cca aivastend tte dice nataearnts easter caemens eae ke eae a) 24 
62,015 + 41 73,485 + 4.0 135,501 PBI OUtETIES 502203 cee etree tee eee ier Perel 25 
x x x x 197,894 .2 | Magasins d’articles de sport et diaccessoires seats: seer 26 
58,581 + 12.7 143,705 4:2 202,286 1 | Magasins d’accessoires personnels... . 22 202.55. 52588. 27 
847,603 + 3.2 768,360 - 2.0] 1,615,963 6 | Tous les autres magasins .........---.2-e see ee eee eee 28 
Seale ie Sede Rie ei 6G oa eee a les 29 


5,595,989 + 3.5] 6,507,834 + 2.2 |12,103,824 i Ensemble des magasins 


No. 


- 28 - 


PRELIMINARY ESTIMATES 
TABLE 14. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Metropolitan Vancouver 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce Sales Change Sales Change 
= 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores ............. x 


Allvother: tood‘stores...... 2c en eae See ee 17,855 


hoi a RECON Rs Hd IRIN EON a 73,726 

<p) sien WORSE. hi SEND, CRU eee ep ae, 1,567 

sli Sg FQN es BRR Co Bay. fap nm) ve 01 RR Bae 36,123 

dy} is SAG Nae agetat aoe oxerh ea Soe Rn rot Crates og eh oe ; 3,762 
ESA Pee SS ie Ie RT) cee 7,343 
sferiaatte. USE Mog oma lapeee enone ey ee 10,864 


SOS IeeS TNO TTT Sy ek, Bee ee 7,059 


MESS 22,637 15,326 


Pera Sais SCORE En 2,917 1,932 


s/8 ella ele sate in igha ya ro rvefah st oh SrayeeNe eaeRerS Pe eR Io 407,590 


118,314 
23,102 
20,428 

160,745 

9,054 
220 
1,345 
73,726 
1,567 
41,019° 
3,762 
12,415° 
9,579 
15,107 
9,424 
Snir 
3,679 
2,220 
7,917 
1,787 
4,689 
37,962 
4,849 
1,763 
20,006 
11,435 
17,271 


95,445 


709,345 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ 84 
+ 2.9 
Fe Ol7, 
ac 74.1| 
+ 10.2 
+ 30.8 


an eH 


=a Aeo) 


599) = 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 14. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Zone métropolitaine de Vancouver 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores All stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de commerce 


Change Change 
1983/1982 1983/1982 
Variation Variation 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


No 

x x x x | 1,199,815 Epiceries; — Boucheriess:, Bes. Senet eee eee 1 

x x x x 233,665 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
13,434 a On/A 174,766 Ap t/ 188,201 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
~ 1,053,120 ae tke - = |} 1,0535120 GhandSiMagasinss «oe. -e05 65 ee oe i ae, eR eae 4 
x x x X 78,431 Magasins de marchandises diverses .................-. 5 

= = 2,905* 2,905" Magasins; GEMEnaUX.. 55 «cig. + one suniete ee cee ne renter 6 

Xx Xx X X 9,043 Bi BAZAN S a sae eres sie. olay ess eicdtep epencicn slop reich oe ee ee 7 

= = 919,345 a= ya! 919,345 .8 | Concessionnaires d’automobiles ..................--.. 8 

- - 23,656 ap Ob7/ 23,656 .7 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. 9 
62,505 sit 395,568 - 7.6] 458,073° =f |TStationS:SCnViIC@s a. selec = cree ee graye @ ates we een eee 10 
= = 45,591 * 45,591 * GalaQeS weg wins sae. ocd esta on Onn a pe 11 

x x x x 103,710 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
43,614 + 10.3 14,806 - 14.4 58,419 Magasins de vétements pour hommes ...............-- 13 
72,211 = 1KO):7/ 38,025 + 49 110,236 Magasins de vétements pour dames................-.- 14 
39,854 14:2 21,903 she ares 61,756 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx X x x 3,843 Magasins de chaussures spécialisees ................-.. 16 

x x x x 30,485 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 

x x x xX 26,775 QUINCAINGFIOS sc ccshj covers ava cath 0. ablenensy-scecme coc Ne eee ae ee 18 

x x x x 77,192 Magasins de meubles..........----- 2. sss esses eee 19 

x x x x 17,964 Magasins d’appareils menagers .........----..++-+s0: 20 

x x x i 42,913 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... } 21 
146,559 =p te}s) 144,167 an Sah 290,726 Pharmacies, médicaments breveteés et produits de beaute.. | 22 
14,274 +. 13.4 17,851 + 13.6 32,125 Librairies et papeteries ........ 0... c eee ee eee eee eee 23 
x x x x 13,132 FIGUITISTOS oc teics siccteran ses: se cesnanal anol Ohoronctehrenab nts: clleta) shanst sii iin eens 24 
36,136 - 04 45,543 + 4.1 81,679 BI OULOI SS ice. cecrcccystees:acense i arrere iekekersuancbeh ss cache tetas etiam 25 
x x Xx x 108,198 Magasins d’articles de sport et diaccessoires W020.) cei: 26 
46,394 + 10.0 84,610 = 5:3 131,004 Magasins d’accessoires personnels............---- 27 
x x x x 772,014 Tous les autres Magasins .........----++-+2+eee eee eee 28 
3,009,704 + 3.0] 3,164,310 + 0.3 | 6,174,014 + 1.6 Ensemble des magasSins..........----+++++2+++++5: 29 


=430) — 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 15. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Yukon and Northwest Territories 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores 


Independent 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores 


Allcotherfood. stores ... .22ehRin oe ee eae ee eee 


Departmentistores) .. ac 5 sed oe ikl... 4, op ee 


General merchandise stores.) .228))e2 See oo eee 


Generalistores: .. 6. coi od ss vote de 3 Re eee 


WATICLVESIONCS i000 5/8 -cec tarsi 2 ae cake en 2 ee ee 


Motorivehicloxdealers: ......... #elRiawh iis) Senne 


Usedi.caridealers.. ..4....)¢deeso20.3, 2ollioeetis ee 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Change 
1983/1982 
Variation 


170 + 34.5 
4,858 = 
981 =AS:2 


sich] 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 15. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 SEES 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


x 59,173 +227.7 | Epiceries - Boucheriesiy. 2. ache: 2etne, Soe 1 
- : 11,484 8.2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
= 1,871 14.2 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
33,157 : 33,157 6,0)}, GrandSyMAaQasinS we.) 54. d:0e cue waa ne SE Ce 4 
x 13,992 Magasins de marchandises diverses ................... 5 
x 66,136 6) || MagasSinsS: generauxinac .. cic 6.» 2s «scm a aeons enebeneie 6 
~e Gor Otr Tri) Ge OX SLPS XC) Be eX RRS CMG Bazarsin. os ws ois cs onstage poate Ci pees OOS eee eee Uf 
=) po ees} €992;397 Shp—117.941) 6 =32;397 -928=51729:) Concessionnairesid:automobiless... . . .eeemnereeee caer 8 
= @6P oe =//00@- - & ohee@e- x] - © of. =x PVendeurs:diautomobilesidioccasionis. ... = sane cee cere 9 
=e See OMe Wie) Xs PTS PSK Sp Xe 0 BS TG Xs StAllONS-SEMVICO Siig cctaravene © © & 5/5 0 Gy0) eRe emer 10 
- GAlAQOS Has cus i ocenors are enters de msl ties eine eene 11 
- Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
- a ... | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
- i .3 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
- Magasins de vétements pour la famille................. 15 
- Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
- Magasins de chaussures pour la famille................ 17 
- ; QuiliQuincailleneSs. ..cgicc qs wag mocase 43 naar eee ee 18 
- Magasins de meubles..........:c2u.8 «2h. ee eee 19 
- Magasins d’appareils ménagers............--.-++.--5- 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
- ae 10,579°* ... | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
- x Librairies et:papeteries .........us05. gen euaioe. oae oe 23 
- Xx FlGUbIStOSacris asiscke deans oceons pau aetacretotncha: eaeene 24 
x 2,074 BijOULENIOS I, oo oc. oie eso cc seen cie & ereiees = a air oMelloNalelten ee ete Re 25 
- , 5,186 .7 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x 4,428 Magasins d’accessoires personnels.......--...-+++.+-- 27 
xX 37,824 Tous les autres magaSins ...........---+-+-seeeeeeee 28 


130,169 165,108 5 295,276 5 Ensemble des magasins..........----+++ss++eee5: 


2h 


28 


Combination stores (groceries and meat) .............. 
Grocery confectionery and sundries stores............. 
All other: food: stores. <2 28a. 0 27a ae A 
Department: ‘StOreS .:...0..4.c05.00¢ see. are esc, Se ee eee 
General merchandise stores ...........2...--2-2-0005- 
GENECFal SKOKES vis, 6 rere Gee wigs Wes sce tn eck ee 
Vahey cStOres i cic tie hacen oven os ke ce 


Motor: vehicle dealers\ 0... Ax ea. Re 


Servicerstations: <iciciu. as ea yp odin eels as wn GD 


Automotive parts and accessories stores .............. 
Men’s’ clothing'stores Site), wig Sueno Se ee 
Women'sclothing!: stores ria: ainrs Seren ene: ce eee 
Family clothing storesttek. 2) Sla9 Gere Sm Snape 
Specialty: shoe. stores, AWS. sharia ce ieraiesee oe. Seeee: 


Family shoe. stores: sai#tat 2! SURD. Een a eee 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


= 139 = 


PRELIMINARY ESTIMATES 


TABLE 16. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Canada 
December - 1983 - Décembre 


Chain stores 


Kind of business 


Genre de commerce Sales 


Ventes 


1,356,769 
157,520 
22,715 
1,731,121 
168,194 
80,421 
153,264 


8,557 


Used ‘car ‘dealers:.. 2. AR O.6 ASRS eee - 


177,264 


41,648 
91,999 
182,795 
129,200 
6,806 


92,185 


Hardware ‘StoreS s 0 Siac entes cee ore.ay 2a x 


34,087 


Householdsappliances stores “seisiiea eine ees te eee ee x 


21,798 
143,446 


46,565 


2,209° 


118,361 


27,407 


68,483 


1,128,755 


5,985,210 


Change 
- 1983/1982 
Variation 


Independent 


Sales 


Ventes 


724,259 
334,241 
175,484 
53,777 
115,502 
25,126 
1,296,468 
35,569 
633,271 
113,869 
267,260 
89,941 
95,622 
87,412 
7,914 


27,830 


45,565 
334,403 
32,887 
49,751 
89,386 
108,179 
114,100 
569,005 


5,675,330 


Change Sales 
1983/1982 - 
Variation Ventes 


2,081,028 
491,761 
198,199 

1,731,121 
221,971 
195,924 
178,390 

1,305,026 

35,569 
810,535 
113,869 
278,908 
181,939 
278,417 
216,611 

14,717 
120,015 
107,962 
145,236 

53,041 

67,363 
477,848 


79,453 


51,960* 


207,747 

135,585 

182,582 

1,697,760 

+ 11.6 |11,660,540 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ 


+ 


+ 


=. 


13.0 


each 


ESTIMATIONS PRELIMINAIRES 
TABLEAU 16. Commerce de détail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Canada 


January-December - 1983 - Janvier-Décembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Genre de commerce 
- 1 983/ 1982 = 1983/1982 = 1983/ 1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


13,471,490 7 | 7,293,942 20,765,432 .3'| Epiceries.- Bouchériest, Sos, Seheaseth. aeale, cone 1 
1,466,321 i 3,715,416 5,181,736 .9 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
132,596 ; 1,874,894 ‘ 2,007,490 .1 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

- 10,929,506 5 = 10,929,506 LOS} GRANASHMAGASIMS -1.5+.<s-veescs a0 neccyeener ogee RT ee 4 
1,752,437 : 468,620 2,221,058 .7 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
751,454 : 1,188,688 ; 1,940,142 NET MaQasins: GOMCRAUX cs onznsy on tenons peso en cnoked never eee Ne eee 6 
944,214 : 190,251 L 1,134,466 £8) | BAZANS: 0.0. A seen opieen otra ae aN SRA eran one ee en 7 
151,989 .7 116,944,442 17,096,431 . + 18.6 | Concessionnaires d’automobiles ....2..0.....2.5.0.4.. 8 

= 514,259 514,259 .2 | Vendeurs: d'automobiles d'occasion..... ..... Wes see. ee 9 

1,779,621 ; 7,024,760 : 8,804,381 8: |, StAllOMNS=SENVICE: «ones ce ncn see ciate rot oe ons tones RO ee 10 

- Une VA cSaule/ : USWA GSTS 3B | GAFAGOS 2. seaccec wanes ton oree tase meses ona wma an BERR ae ot NMR 11 

137,950 : 2,339,748 4. 2,477,698 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
533,123 : 607,925 ; 1,141,049 .5 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
1,242,863 839,641 : 2,082,504 .8 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
784,552 630,103 : 1,414,655 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
59,266 : 80,289 : 139,555 .2 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
698,774 259,787 ‘ 958,561 .5 | Magasins de chaussures pour la famille................ i\7 

x x 959,875 LAE | QUIRCAIN SHES). -.1c.:c.ce-saveirsoorsmnro inet ge nem nore ee OR 18 

324,580 } 1,160,210 : 1,484,790 Magasins’ de? meubles). <<..2.1c1. <:serea er herein Senne rarer 19 

x x 492,490 Magasins d’appareils ménagers..................2.4-. 20 

218,488 418,669 637,158 .1 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,192,793 3,149,055 4,341,847 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
252,602 245,172 y 497,773 6. Librairies: 6? papeteries).-)..0..0-.. SI Mam raceme arate see 23 
17,153 385,277 . 402,430 LTE BEICURISTOSY nv cece ee er eaten arene SP rete eee ete nC oe 24 

442,321 y 397,057 : 839,378 LO} PBI OULCTIOS®, ein acces Noes meets eee erence knee eae 25 

| 165,883 1,196,330 : 1,362,212 5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
442,602 7 968,899 : 1,411,501 .4 | Magasins d’accessoires personnels.................--- 27 
| 7,072,644 : 5,506,613 ‘ 12,579,257 .9 | Tous les autres magasins edhe eit vg PR aes 28 


9.3 | 105,188,950 - Ensemble des magaSins..........--.-++-+-eseeeeee 


45,142,202 


No. 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 17. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Newfoundland - Terre-Neuve 
November - 1983 - Novembre 


Chain stores All stores 


Independent 


Magasins a succursales 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales Change 
- 1983/1982 
Ventes Variation 


Genre de commerce 


Ventes 


$’000 % 
Combination stores (groceries and meat) .............. 25,073 a Ts} 


Grocery confectionery and sundries stores............. 16,955 +A1AS 


All other: food stores... cette wiv eae Se: Sar a 1,232 - 11.5 


Department: StOreS:: «5.o.e ccs sivimuep sini v enc cuaye TS Se 14,873 AS 


General merchandise stores ..................0.00005 12,508 - 45 


General STOKES 005 «ese Msiess sco 0 pc, ns. neo A) ee 7,763 - 3.6 


WanOly VSIOTES oi. 5 sicvsueco eters) eleninsyeleutce. eentacdebs ious, tga eee 6,152 ARES.5 


Motor vehicle :dealers:........ seodeciolen': cetien cea 22,818 + 14.1 


Used car’ dealers).::,..0 . Pigetin o.com shes cues x x 
SEfVICE: Stations: -...c.ccdev sere c decd 3. -.2.s 0 Se 17,585 HOWS.8 
KM AG OS gi. odes, <pcf eet cea mash keucnestasoacd bead Roe ta ee 23s 
Automotive parts and accessories stores .............. 5,869 + 14.6 


Men's clothing, stores »2)er sic}. ness ares Se eee: 1,371 ar (oy 


Women's: clothing, storesey.a5..sun «Sa eeeeey: Bo nee 2,583 - 041 
Eamily clothing) storeswtenityd..n-0s ctcetey, ab Sree 7,318° 
Specialty shoe: stores sesdéc/seodce setuneietheeeeriercek x x 


Family.shoe stores: atte: At athe. deiner. ete ee 


Hardware stores 


2,289 + 26.3 


Household appliance stores 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Book cand|stationery, stores... .... .... Bases Seance 220 taS2.2 
IOUS Se ci unce Sacks © Seroyal Mere Go weNO Ie he 357 + 22.8 
Jawellenyistoresin so. catuccm ape ae 1,039° 


310 749 


ce 
=~ 
so2) 


7,672 5,062 


12,734 + 14.9 


69,902 


+ 
ee 
o@ 


289.9 6S SPP eee. en ole ale Mim a) aeeeale sie siahetater ale « 


103,753 173,655 


=95)= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 17. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Prince Edward Island - ile-du-Prince-Edouard 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Change 
- 1983/1982 - 1983/1982 1983/1982 pa ate 
Ventes Variation Ventes Variation Variation 


x :7 | Epiceries -.'Boucheriesw. hos. cetenky ale eatieiaeet 1 
x .6 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
- as ... | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
6,350 : A Grands IMAGASINS sete. cea. ees wes wid vore cocees ae 4 
x Serer xe x ¥ Xie “2713 « + 28!4{liMagasins:de’marchandises diversesin. aan ose alee 5 
— eee = VO"*928 ree 6.0], - ~—-928 —- = (G/OdMaGaSINS GeMeraUxde.-occecncnchs a arorerorarcessstcteeemerere nme 6 
Xe eer SoT ex GOD Pox GO xX |= SEPIA eX AB AZAIS hoc 8s roenstencme med Seay +s tee rare eee 7. 
= O88 56 = 0 857;521 Y9+45944:2]/- 7521 - + 44.2 1}Concessionnaires:diautomobiles ......2aee cece mene 8 
- Vendeurs d’automobiles d’occasion...................- 9 
Xx StatiONS=SOmvice. .crerace wesc erate cere re ts eter ese a 10 
= GAT AGES sesretetors sa ratte foteereen ge eoGY oe RT REE 11 
x Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
x Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
281 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
x .4 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
- Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
x Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
- QUINC AIS HES sc. cozuct scam tanetane ler ttela Lie ee SRE ean ee 18 
- Magasins de meubles..........220 6.0.20. eee 19 
- Magasins d’appareils menagers .............-..++-.0-- 20 
- Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
x Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x Librairies et papeteries ............ 2. cece eee eee eee 23 
- FIQUPISTOS otar spe varet arairalowRonaretosnehemeaeebatcdalfortotctt ct eet rat otal 24 
x BIjOURCTIOS canoe ise cara re sr cnet eo etorn ates ola tele nda eta tota tie rel teen 25 
- Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
x Magasins d’accessoires personnels............---...+-- 27 
Tous les autres magasins .........--+.-++e+ sere reese 28 


25,709 Ensemble des magasins........------++++++e+eee- 


No. 


nN 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 18. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 


November - 1983 - Novembre 


All stores 


Chain stores Independent 


Magasins a succursales 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Change 
1983/1982 
Variation 


Sales Change 
- 1983/1982 
Ventes Variation 


Sales 


Change 
1983/1982 
Variation 


Ventes 


$'000 % 


Combination stores (groceries and meat) .............. 60,025 + 85 


Grocery confectionery and sundries stores ............. 10,210 = 404 


All other food stores’. . 22: 4G0A 0... Sc eGeniae ae Ae 2,697 4 18:2 


Department Stores... 2.bec eke ce «se EE 36,478 + 12.8 


General merchandise stores)... 5 ...6. BS. OO. ee 16,174 26 


General Stones: .... 622d dieu a ne alee a ak RS Ne. ee 3,001 - 0.7 


Mariel. Stones. 62 2 aeesaiere misters lng eect oes we eas eeeeess 8,474 too 


Motor vehicle. dealers. ........28020 1. RE eee 52,578 + 46.0 


Used:caridealers::...:.....ahiiaoa.e 2) Bat 6S ee ee 890° 


SOLVICO:StAtIONS 4s. ars cca ape oles hw cass RE 31,954 + 15:9 


KGET QOS i oy ors! seve ayaa ee cooks Grae deal Bares oe 1,475 me 0} 


Automotive parts and accessories stores .............. 8,629 ae ifs} 


Men's“ clothing) stores: carinad swag .cierneien, Sh eeleaeey 4,182 + 33.6 


Women’s: clothing) storesiasiich. (an. .aiesereae Se ertossia 6,722 ae AS 2 


Family, clothing) storessianaenl. icq) terteiae ah tie 4,366° - 1.8 


Specialty ‘shoe: stores® s24adniwads aes as. oe 427 ap Visits 


Family shoe stores ............... IRENA. SR, ORI 1,827 +816 


Hardware) Stones... oi. sc ee wn estes beac o A 2,688 + 10.1 


1,930° 


Household .appliance stores: “sae. eee i Seen! 972 + 11.8 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,164 + 32.4 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 15,832 + 18:1 
Book; andi stationery stores‘... .......... Bae ts 3,112% 

ELOUISUS Bite oo staan orto) Gia Wachee ete Py <8 = 910 + 26.2 
JOWSIERY StONCS 25 a2 fos, Sicene rota coe ae ee sci 3,488* + 20.5 
Sporting goods and accessories stores................ 1,427° 

Personal. accessories. storesnimmaxieg.camiemene ls anicaer: 2,280 = 016 


32,469 -- 9G 
143,741 


318,381 + 14.9 


=o = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 18. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


New Brunswick - Nouveau-Brunswick 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


All stores 


Kind of business 


see | 1eaa/ige2| | 19aaytoeo a ec 
Ventes Variation Ventes Variation 

x 41,022 Epiceries.- Boucheriess ane .theocm., ser. Aare 1 
x 12,039 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
X 4,739 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
27,007 27,007 GHAMASHMAGASINS 5. eiciseae cio we vce cone uss oussns) SONS one a 4 
x 10,105 Magasins de marchandises diverses................... 5 
= 6251) & AE -Fi2) I] Magasims: GEMOnAUNG. ssa: ocyea sone volteun vewoustoucwsuens RM tet eRe 6 
7,536 BYATS) OGRE 2S) BAZAN! ce. stn-caenwcenteusteheveasfehe ude se «clo mosu caso eae 7 
x 34,240 + 18.7 | Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 1,481* = ~—_,.. | Vendeurs d’automobiles d’occasion........5........... 9 
x 235881 ORRSENT5.7+ | StAllOMSESENVICE) ne cabin tetesnessetio solo eye oeciaionsorcccey RP Re eee 10 
S 955* GaAGSS i aictesssewh es. cinch ie eud dad oiare ene ucla ey Oe 11 
x 6,356 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
1,634 33123 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
3,861 4,930 Magasins de vétements pour dames ................... 14 
1,466 2,704* Magasins de vétements pour la famille................. 15 
x 79 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
x 2,672 Magasins de chaussures pour la famille................ Wi 
= 2,454 QUERIES so aioe syccrceig go or ou ven tceite at wrens oh og RL 18 
Xx 3,007 Magasins.de imeublés).............. -20hbe INR icon iantor 19 
- 1,454 Magasins d’appareils ménagers.............-..-.-.065 20 
x Thsioye Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
1,455 11,495 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
x 1,245 Librairies:et oapeteriess . .....,. .. « ./emebansteh. te ote maeaetner=t iettteteae 23 
Xx 731 FIGURIStESS stcccirsies: seaeotarcaretes et en eRomentre Rabo eegem beckons ac 5 ter ene 24 
1,619 2,439 BijGUtStheS) acc soc ahcr «ase se onancy saay ceerocalopr el eDetlone oe ent a eee 25 
= 1,206 ; 1,206 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
pve 684* EA 12708 Magasins d’accessoires personnels..........------- 27 
13,572 11,442 25,014 Tous: les: autres magasins, 2... 0. otes 1 -teeer -eetel 28 


103,703 


137,400 241,103 


Ensemble des magasins........-.------+++2eeee+5 
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REVISED ESTIMATES 
TABLE 19. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Quebec 
November - 1983 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


1 | Combination stores (groceries and meat) 


2 | Grocery confectionery and sundries stores 


3 | All other food stores 


4 | Department stores 


5 | General merchandise stores 


6 | General stores 


TW NAMIOLYRSIONES 5: po iveie sisson avrete,.»awaa tes 1 elle rape se eee a 


8 | Motor vehicle dealers 


9 | Used car dealers 


10 | Service stations 


11 | Garages 


12 | Automotive parts and accessories stores 


13 | Men’s clothing stores 


14/1 Women’s: clothingustores #792. ax: 2/nemetie, ah. esse 


15 | Family clothing stores 


16 | Specialty shoe stores 


17 | Family shoe stores 


uG fi Fakdwarexstores!..6 5 5. so. o cites 34 ance 


Household appliance stores 


21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 


Booksandistationeryastores........ ..... Aaenene ay ST: 


Florists 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Change Change Change 
1983/1982 1983/1982 1983/1982 
Variation Variation Variation 
442,215 a. V/s 
x X 131,852 spt lass 
2,337 57,700 60,036 a (lee) 
192,906 192,906 ae Ties! 
31,066 +a! 
20,987 + 8:5 
4,394 26,989 + 9.6 
350,382 350,382 + 47.6 
13,819 13,819 ae Uar/ 
184,134 208,814 = 3.2 
49,400 49,400 =) 7.0 
x 62,022 + 24.2 
11,061 18,466 29,527 + 9.6 
24,634 28,100 52,734 eal0 
24,436° 20,927 45,363° aL S:5 
2,180 2,503 4,683 - 09 
32,855 10,218 43,072 + 26.2 
x 30,613 oa: 
42,935 49,013° + 22.9 
x 8,666 + 30.1 

Xx 18,083° 
54,218 76,582 + 8.3 
5,746 T2215 - 09 
5,649 5,649 ap hr 
5,096 7,205 12,301 + 11.3 
2,602 20,782 23,384 + 16.9 
5,616 26,106 31,722 oS 
117,396 119,840 237,237 scent 
693,907 1,576,429 2,270,336 + 12.3 


—480) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 19. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Montreal - Zone métropolitaine de Montréal 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores 


Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


| Sales 


| ao iseerieo| SO | nee al cas 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 
$'000 % $'000 $000 we 
x x x x 206,652 =257:4' |\Epiceries’= Bouchierias’ oan . seneiney. make cee: 1 
x x x x 54,476 A252. Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
| 1,375 = TEHs) 33,289 ae = (Shi/ 34,664 + 6.3 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
| 116,811 B75 = -/2.4416;94N) Bey Be7E5) | Grandsumagasiiss...... ccc: -« «a AER See 4 
| x x x x 7,619 -- | Magasins de marchandises diverses ................-.- 5 
= = 205 35 Gyr 205 + 6.7 MMAGaSiNS?GOMEKAU Xe. o. x.siwcekeuesexee-nenekel ucla) ARMM eRe en nee 6 
5,936 ac ma tate} 2,350 On 8,286 ASS 215 E BAZAN Ye co cas aberie cen alee nae ya ratlafi on cllonene =o ltR GG ROR en Re ROM i 
) - -| 170,477 + 40.1] 170,477 + 40.1 | Concessionnaires d'automobiles .................0.00. 8 
= = 6,392 emer 6,392 + 6.1] Vendeurs:d’automobilesid:occasion:.... . . - aamwatetels slew cuemenere 9 
17,863 = (S.7/ 77,492 Etr5:0 95,355 Si (5347 | StatiOMS=SOIVICEE (ic cek- vcseneen ere! shesiesle Gs 0 sew 2 a ae OUR nee 10 
- - 12,807 - 19.8 12,807 = 1 O85 | (GAnAQESE sc oles oie cncnentettene ons okie as 4h earls ay ee ere 11 
Xx Xx X Xx 18,962 + 23.8 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
7,712 + 28:1 5,420* ae omtoee + 1.3 | Magasins de vétements pour hommes .............-... 13 
12,574 + 16.4 14,454 ac ilar 27,029 + 13.9 | Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
14,237 mr ASIAS) 6,561 = 2.5 20,798 + 15.3 | Magasins de vétements pour la famille ................. i 
1,604 + 11.7 1,632 - 86 3,237 + 0.4 | Magasins de chaussures specialisees .................. 16 
17,943 =P ui 4,361* 2 22,304* + 32.8 | Magasins de chaussures pour la famille ................ Wn 
x x x x 16,955 Be TSE QUIMGATHS HHI SSE, cscs, acco cal averse cormerretecreetcot hve avr ee ene on meme eee 18 
Xx Xx x Xx 16,106 2810) 1 [MagasinsidesmeubleSi 3 <<. ere meet cea ere t estan same erento 19 
X Xx X Xx 2,681 + 30.0 | Magasins d’appareils menagers..............++--+-55- 20 
x x x xX Salley. Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
14,923 =10'3 30,046 =P ales) 44,970 + 0.9 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
4,315 + 27.5 AST a 6,072* = 40:1 | Librairies* et papeteries ............000. 2 tS ere cine 23 
= = 2,389 cee (Aso) 2,389 Boe TES VEU StS i cicero sens Guernan ex ottoman Peon cake rcelcehtau el amrare mares = fetema ars 24 
3,568 ar ey 3,576 S23 7,144 HOF ORS BH OUTE TIES cscs eer va vodsete sn en ete od such oteieiors mu ereyebete Pete te genome et 25 
x x x x 8,232 - 8.6 | Magasins d’articles de sport et diaccessoireswene).. fee 26 
4,178 19.7 11,980 + 14.4 16,158 + 15.7 | Magasins d'accessoires personnels......-..-...+-- 27, 
81,597 + 11.4 55,754 - 84 137,351 + 2.4] Tous les autres magasins ..........-..-.-2--+ee cress 28 
400,293 - 0.7 680,129 + 11.6 | 1,080,422 + 6.7 Ensemble des magasins..........-----+-+e+++-++- 29 


=¥A0 = 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 20. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Ontario 


November - 1983 - Novembre 


Kind of business 


Genre de commerce 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery 


confectionery and sundries stores............. 


All-other:foodi:stores . cee... Se ee ees 


DepartmentiStOnes) <<. er «tein eneaoens, Cy eee ee EN me eee 


General 


General 


merchandise<stores:. i: neeeot it acres Seo. REM 


(6) (2 ns oe ee RE Se Nc eG cn 6 ovhad 


ManielVeStOneS ara seieausa tee musa st eee 


Motorévehiclezdealers::... < ae. Wee eb s eee eee 


Used ‘cardealers:.,. 4. “ofa ss. See A 


SOmnviGGestattons iosnct acs sag soles 6 Ged any OR ee 


Garages 


Automotive parts and accessories stores .............. 


Mens clothing, ‘storestiinct: Sua eeee Sees, Ae See 


Women's: clothing <Stoneswii dcn.vs eerie en ear ae 


Family xclothingistorespacem 22 acta tevetostelee ies Seer enegene 


Specialty.cshoe:stores Spas ee ate ee oe ee 


Familysshoesstores gaara: 2o5 sake Pees eee 


WakdWarecstoneS sr ihecs leh. oechen Satta see cre has a 5 Ee 


Household appliance: Stores api. Sere See 


Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... 


Book and stationery stores 


Florists 


#0) a m8 6.08 © 6,006.66 Woe a wis Bae e 0 8 do oe ees 6 e 


Chain stores 


Independent 


All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Sales 


Ventes 


487,596 
78,582 
4,811 
430,194 


82,695 


~ 5,069 
24,415 
49,620 
22,462 
2,902 
26,686 
x 
16,966* 
X 

7,350 
36,011 
12,623 
x 
17,976 
5,532 
19,724 
254,187 


1,712,570 


Change 
1983/1982 
Variation 


159,737 
70,777 
50,614 

15,182* 

Xx 
5,992 

635,765 
19,432 

188,915 
46,739 
98,525 
20,655 
24,201 
17,285 

4,079 
8,977 

x 
27,978 
x 
8,494° 
95,077 
8,652 

Xx 
12,540 
oe fie” 
29,443 
175,610 
1,817,468 


Change 
1983/1982 
Variation 


647,332 
149,359 
55,425 
430,194 
97,877° 
14,886 
34,221 
635,765 
19,432 
278,360 
46,739 
103,593 
45,070 
73,821 
39,747 
6,981 
35,663 
26,065 
44,944° 
20,247 
15,843° 
131,088 
21,275 
13,379 
30,516 
33,249° 
49,167 
429,797 
+ 15.7 | 3,530,038 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ + + 


+ 


35.8 


17.6 
10.1 

8.7 
18.5 
12.3 
11.4 
13.3 
11.0 


AGT, 


47 
7.2 
Wath 
WT 
32.7 
5.6 
2.0 
11.4 


=WA4 = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 20. Commerce de détail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Metropolitan Toronto - Zone métropolitaine de Toronto 
November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales| Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change Ge! 
- 1983/ 1982 - 1983/1982 - 1983/ 1982 ene en 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


191,877 EY 5, 46,063 237,940 '6)} Epi¢eries. - ‘Boucheries:. an. seaseoky. aaloe 2c 1 
18,806 : 30,653 49,459 .1 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
2,512 ‘ 31,487 ; 34,000 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
169,780 : 169,780 (OTNGrandSiMAaGaSiNS:..........:-0-s.c<am ohare arero eee Ree eee ee 4 
23,515 : ite 29,354* = + 26.3 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
= fe 321* Se HP IMAGASINS {QCMETAUK sce cose ies maton nsrevachen naar Oe ee 6 

5,594 j 6,554 SB ANB AZAUGS cso n co ccoare las dotewiotcrtane le lov erconi vere sonwnalte oe RENO ee RONG 7 

= 241,429 241,429 Concessionnaires d’automobiles ....................-- 8 

= 4,109° ren 4,109* ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
35,298 ; 64,397 99,695 16 fStationSsSOMiCe! sie ore eicieveves iiss ohaenetierene /encite NRE aN 10 
= 13,877 : 13,877 sO KG ALAQGOS a5 siren or eicirslo ecculayoires (er qnollstestoneegspiah cng Ian ee oe i 

x 29,831 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
11,584 ; 21,015 .9 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
20,364 : 31,834 .0 | Magasins de vétements pour dames................... 14 
12,501 op 16,351 * Magasins de vétements pour la famille................. 15 
1,781 : : 4,069 .0 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
12,297 15,837 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
Xx 8,449 AMKQUIMCATNERIOS essence: geben ca cn steaaueaen ensdohoesdouspinos saa Meee ean ei aes 18 
ATS Ae nee 15,819* 58 ||(Magasins de imeubles =<. cu. ernie etree ei ei eare ene 19 
Xx 12,094 * ... | Magasins d’appareils ménagers..............--...--:- 20 

4 7,675 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
10,045 : 42,819 A 52,864 _7 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
6,283 4,201 ‘ 10,484 8 | \Librairies et. papeteries ........... c1eVe eS eieiientehe- eilelm-intenalt 23 

x xX 5,104 FEIBUTISTOS occ ceed ce ccue. oleae pratt Meno hckenc kao ENON palauee ens ees 24 

7,191 4,610 ; 11,800 SW PIBHOUTCTIOS no oon. es sdeuecsuesenenesrieaenenekekoncketous ele rane ps taie oe 25 
Soli : 15,074°* = 7OOe ... | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


10,807 ; 17,086 27,893 Magasins d’accessoires personnels ..............-++--- 27 
90,483 ; 70,586 ; 161,069 3 | Tous les autres magasins ...........-.-0+:.+-eseeee 28 


653,960 i 682,336 1,336,296 Ensemble des magasins.........-----++-ss+eeee+: 


2440 <= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 21. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Manitoba 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de ‘commerce Change Sales Change Sales 


1983/1982 - 1983/1982 - 
Variation Ventes Variation Ventes 


Combination stores (groceries and meat) .............. 57,192 72,120 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 4,931 : 13,589 
All. other: food! ‘stores: .2 eae A ee PS 2 x 4,064 
Department Stones: sceis ce ws por dc ke ue 2 ROMO ee 60,620 60,620 
General merchandise stores:.)).2a0). 2 > .0Mee 28 SRR 8,074 : ee 8,979° 
General Stores)... co.c 2s he yo naa. oct ae eee 13,834 
WanlGlVaStOleS. «ate oye ater = SR iotia aie By at crcbacd Re : : 3,875 
Motor. vehicle: dealers... Rae eh AR 57,491 
Used! car dealers’ s...... HOHNER: SE 2, Se ; 1,394 
SGIVICE PStAVONS. sii eal aces teh orks oe et ce A ; 30,837 
GaaAGO Sia a= endear ci Wah sees San tien Vee And oor ee ee ‘ . 2,167 
Automotive parts and accessories stores .............. 6,892 
Mens clothing: storesran vit hes. Be ot Se ee : : 3,565 
Womens: clothing storesi.ic Ree eee et Soe ; ; 6,430 
Family clothing: storesMewies: swh).ctnaeetay ek. Saeeee ss é ‘ 4,895 
Specially. shoe stores sane sees es eek 228 
Family:shoe: stores tame! a no aR are 2,492 
PlANAWaNe StONOS pos fogs pate avaienee txt) bntencnr ns : 2,542 

chshifererita cs: SR eee 4,511 
Fousehold appliance:stores aesanre. ae eee ts ee 928° 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 3,382 


Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... ‘ 13,421 


Bookvanad:stationeny, Stores:....... .. eee ee ax 1,434° 


GIONISISS seston ck tks) wd eertercsys> AA eRe 5. See 940 
su travaweiee gin axe eds \apanore men sae atk nis OE ee : : 4,074 

Rw DS Ae 2,267 

Wohi NORD. SAN ee aa RR 1,320 2,319 : 3,639 

sa yalhvtivs Nas a Seok apy ate: SPORE EE a, ED 2 18,497 : 23,086 41,583 

av biraKatrelfae aneivanarraevavaroleh Gere tena re ten ree aerate: 188,135 z 184,060 372,195 


Change 
1983/1982 
Variation 


+ 10.4 


+ 16.3 
= 13:7 
AES 
+ 3216 
+ 12:8 
+ 79 
#1210 
Se AS 


+ 35.0 


+ 23.5 


+ 11.0 


=f4Sh= 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 21. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Winnipeg - Zone métropolitaine de Winnipeg 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Change Sales Change Genre d 
- 1983/ 1982 1983/1982 =: 1983/ 1982 cial 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


x 49,952 Epiceries —-Boucheriesum se eee ae eee 1 

x 8,645 .0 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 

Xx 2,869 .9 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
54,821 : 54,821 £29 || GFANGSAMAGASINS cus rueccuase. ip pe cenes -ataencue ee ee 4 
X 2,160 .7 | Magasins de marchandises diverses .............-..... 5 

E 107 £63 | MagaSiNSyGeMerauxis cnc nyo nthe © creue cucu ke: ca eer eer al eta 6 

x 1,309 WAS IBAZANS cr ciecdcrsccneoencrunt eo oir ae Momehe es ean eke a 

= 30,897 : 30,897 .2 | Concessionnaires d’automobiles ..............-.-.-4-. 8 

- ; 716 .3 | Vendeurs d’automobiles d’occasion................++.. 9 

X 23,878 StationS=ServiCe: ceases eo cee @ wees) -/ eyekencsous ene eee 10 

= fy 968° Bes AMARA ES esc rence easier ouelimn © cuca easy AY Saris omen nea een a 

x 5,075 .1 | Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
ae? ; 2,516 Magasins de vétements pour hommes ............---.- 13 
4,568 ae 5,238" Magasins de vétements pour dames............-..--.- 14 
x 2,395 .9 | Magasins de vétements pour la famille ...............-. 15 

Xx 201* ... | Magasins de chaussures spécialisees ................-- 16 

x 1,978 Magasins de chaussures pour la farrille. .. ence Bare. ee 17 

= ‘ 400 Bi) KQUINCAIN ETS ist tesco ean A tierce epee yA om Nara 18 

= 3,046 Magasins de meubles.........- 022.05 sseess eee teee 19 

x 326° ... | Magasins d’appareils menagers.............+++++++++- 20 

x 2,662 0 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 

x 9,407 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 

x 1,053 Librairies et papeteries ............-- 0-2 eee eee eee eee 23 

Xx 611 RlQUTIStCS as.cccc ote SOND ona rake seeetiete cate nest er Naictcr hcl heen 24 

x SL 2515) BijOUtSHieS aa ssc 6 vse oo oa ener ener eee ims el tenon cee 25 

Xx 987 Magasins d’articles de sport et d’accessoires....2..52.-% 26 
1,243 2,014 3,257 Magasins d’accessoires personnels..........---+-- 27 
14,398 13,897 28,295 Tous les autres magasiNS .........--- +++. eee eee e eee 28 


150,247 96,776 247,022 k Ensemble des magaSins.......------+++-+se+eeeees 29 


27 


28 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 22. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 


Saskatchewan 
November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Sales Change Sales Ch 


- 1983/1982 - 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 59,359 + 10.2 
Grocery confectionery and sundries stores ............. 11,184 + 5.0 
Allkother: food Stonesi-.:, 2 Gea eee ans coamemaen Meee eens eer ee 3,533 + 20.9 
DODartiMlOMteStOnes >.< knead te <leure.te oh soye mars 39,161 39,161 + 13.6 
General merchandise: stores) ois e vests coat eon 16,315 : 18,775 = 11.6 
GeNGKal FStOLOS®...ciersorecedeeers yore ne agen es Sh Re SPS 8,477 : 22,695 + 18.9 
NaniOlyRStOles v7.05: sexctkeaspec woe ee «ive eter» et en 4,250 : 4,931 Ae 
Motor vehicle<dealers>2. =... et Soe 79,789 79,789 am fee) 
Used ‘carsdealersy.y... ss..<nketoorn ene elie hee nea 997* oe 997= 
SOWVICETSIATIONS weenie mao ace apne oe : 14,172 17,015 = 16:6 
CALAQES aon ook aie vate ae cine Set ciate i 2,395 2,395 - 17.0 
Automotive parts and accessories stores .............. 9,636 + 120 
Menis.clothing#stores» 337 seai, 7 eee Seer eae eee f : 3,250 5 
Women's (clothing ’storesi me. me tens, Sennen See : 6,949 ai) oco}its! 
Family<clothing<stores sausaen.o4 1200 Sviataiay ah anaes 5,183 ne Ch 
Specialtysshoe stores: . Sane ae Sane Se 351 ame Thee, 
Familysshoestoresi..eigiea, a. a SR ne Ga Be 2,788 ay dict) 
tlardwarexstonesicn ss. Asos <i doeock Gece oe en 4,491 ONS 
SC Gurren. elt aR Ret 7,374 + 24.3 
Household: appliance ‘stores: . Segeen eae ae 1,443 = 65 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 2,282 = 10:8 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... : ' 15,039 = 5en 


Book and stationeryistores:........ .. . Seen A 1,208 aay oye! 


USC ee SA en 1,208°* 


Pit ant acted a sn ahaa oe ceiltpe ic A a: 3,076° 
ECE. omasks 6,802 + 20.0 
WEI, REED, PRIOR 2,635 3,095 - 12.6 
Win atrial oe or RR Ne ey 25,901 46,264 + 06 
« Bias Wb ue aw iran = ou RRR aC : 221,476 380,272 + 5.3 


=45Re 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 22. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Alberta 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change Sales Change Sales Change 
¥ 1983/1982 " 4983/1982 a NORaaGce Genre de commerce 


Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 


118,062 ! : 152,529 '4)|/Epiceries:—= Bouchericsis ae nea eee 1 
14,868 : ‘ 34,111 2 Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
832 4 8,649 Tous les autres magasins d’aliments................... 3 

~ 157,650 : 157,650 t3'} Grands: MAGASINS: aise sosisesexs ove ssua cep sods nears pee ee 4 
20,562 : : 27,243 .1 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
X 46,961 (5 } Magasin, Gemerax's es cexc:c ss sess sow eiledennasye eve daemon eee 6 
4,620 : 1,579 : 6,199 $Q) T BBAZANS  veaeric veise ted ded see lusae calae weacinhWopatls Wr acdc casskeusden tee: A eae eee 7 
= 173,974 : 173,974 ./ | Concessionnaires d’automobiles ......2.55.2..075..5 00. 8 

= ilealeicas a URL CA ... | Vendeurs d’automobiles d’occasion.................... 9 
11,483 ‘ 45,259 : 56,742 uf | StatiONS=ServiCes yh cows. seas iets vo tonsine ns vopesse es See 10 
= 4,530 ; 4,530 $2 [GAR AQ OS cee cae fore acre Shue so tose aie pels CuO Ie ee ala 
3,500 23,488 : 26,988 .5 | Magasins de pieces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
6,691 : 9,017 : 15,708 .1 | Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
14,213 5 4,991 4 19,204 .6 | Magasins de vétements pour dames..................-. 14 
10,241 5,207 : 15,448 .8 | Magasins de vétements pour la famille ................. 15 
386 : 252° ee 638* Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
6,144 ; 2,588 ; 8,731 .6 | Magasins de chaussures pour la famille ................ is7 
Xx 6,940 56 NiQuinCaillenieS.. <n: 2. (ee metotawle mentale Chel e 7 ee eOete ae Meet te 18 
3,352 : : 10,183 Magasins deimeublesi. <= 12... .caiaietetens eht-ttteein - t-te netted 19 
x 7,602* ... | Magasins d’appareils menagers..........-..--+-+----- 20 

650 3,596 4,247 .7 | Magasins de meubles, téléviseurs, radios et accessoires... | 21 
9,771 y 32,835 42,606 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
3,187 1,437 ; 4,624 Librairies et papeteries .......... 52. . eee eee eee eee 23 
Xx X 4,808 MP FleuristeSseans .c < sca sing Se See ee eae eigen 24 
6,804 : 3,083* 4 9,887° £6. | BiOUTEFIES 4.0... es oe es Gite ew wie sw ine elder BNC 25 
1,641 : 8,769 10,411 5 | Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 
5,818 : 4,223 10,041 .4 | Magasins d’accessoires personnels........---+-+--+5-- 27 
72,108 : 53,716 : 125,824 .2 | Tous les autres magasins ..........------+.+--2+esee- 28 


506,579 H 487,077 : 993,656 Ensemble des magasins........-------+++++e-ee5- 29 


=sA6b= 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 23. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
British Columbia - Colombie-Britannique 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Genre de ‘commerce Sales Change Change Sales Change 


- 1983/1982 1983/1982 - 1983/1982 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 58,751 196,158 + 8.6 
Grocery confectionery and sundries stores............. 22,703 : 33,431 =K2.9 
All .otherefood.Stores...., A25eein GS See 2 Seer ee 19,059 : 20,625 - 2.4 
BOPANtIMEMtISTONSS ace sc ceceyerssts eres eeagaces ce CR eee : 170,746 - 28 
General merchandise stores .............. 00000 eee eee : 22,159 Blea 
GENET ALESTONOS ca, Sia Toss veces Hse segs ce Ts ave, cys Re Sereno 11,922 =3.8 
WETIEIN( SiG) (SDE Bot Hee aU eee o Vcd Sie eecan S30 oo 1,365 . 7,350 = 40:2 
Motorivehiclexdealers: «.,......< Gaeviacendhm,. : SOUS are 145,844 i 145,844 + leo) 
Used .car-deal@rs: cis... ct PORK Os Kae ee 3,600 : 3,600 = 913 
SEFVICCHSLALIONS  « j..cus jesse coe MB eye ee 22) Se : 62,359 3 73,517 ae PAS 
RSS AC CS fs ehrasess HRN alee rreee Gann ceuktht Rate eee 5 9,458 9,458 - 12.0 
Automotive parts and accessories stores .............. oe 19,475 : 21,180° + 6.6 
Men’siiclothingistofes; «Senos. ter. Saree Se es ‘ 3,570 : 9,223 aan PAL 
Women’s: clothing stores aasiats. aay Sena a ane : 6,503 17,630 = 92i3 
Family clothing: Stores. @eitaes.m. Att: Siete Se. eMac ; 4,398 12,674 aioe toys) 
Specialty.<shoeustores) ... asthkershin. 22a Meena Peeee : 949 + 2:0 


Familysshoestoles: ... sae). est see eee Be ertiaer ; ‘ 5,694 - 10.0 


IlaKdWarexStOnes s-<.4...cusensudte wayb ine ay elton ices Se Re 6,829 


' 
© 
fo) 


_ aye eae ERD ea 10,136 + 216 


Householdiappliancestores . as). eee Ses ee 5,418 eeu 
Furniture, T.V., radio and appliance stores............. 6,915 + 14.9 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores ...... : 29,081 48,079 = eS) 
Book andistationerycstores.. ..........<..,.0. eee he ee : 2,901 Slits + 23.6 
IONS Sie cesar. chao nucihs, mndiesbiyee aetna 1,928 - 84 
MOWEIIELVESTONCS 1. Sis:s Later os Sarat zeae eco eee : ; 11,765 - 0.4 
Sporting goods and accessories stores................ 11,488 - 5.6 
Personalsaccessories stores. os 20) c aoe tt. alee Oe : 14),332 : 16,316 aa 6:8 
AIIWOUNCTESTOLOS) aco). 559d ccnctain, «tz ERS SE 46,485°* ae 62,314 ; 108,799°* = 13:9 


AISIONOS isis 0:5, sis asin d sa ee eS 472,995 : 521,947 994,942 + 1.4 


Ae 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 23. Commerce de detail, magasins 4 succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 


Metropolitan Vancouver - Zone métropolitaine de Vancouver 
November - 1983 - Novembre 


Chain stores 


Magasins a succursales 


Independent stores 


All stores 


Magasins independants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Sales eee 5 ae i ae 2 Sales eee 4 Genre de commerce 
Ventes Variation Ventes Variation Ventes Variation 

x Epiceriess—Boucherics, aaa: ae es 1 
X Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
1 Osi Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
100,144 GrandsimagasinSe. <lysctesnsce accion ten tee eee 4 
x wee OCU C<C~SK SY tC BACT ROR 17645 \Magasins desmarchandises diversese: sate eens eee eee 5 
oe eS | 208) A th SAN] RE S208) BE S145 MagasinS#Qemenalixtesxccnn.n rere. uer eee re 6 
ome XE Tk RB 8 Ke | SITASD SOLA BAZ aris .c.., ts cewcteed. soni, Preteen eee ee i 
= 78,750" ~ +) 15:2°](Concessionnairesidialtomobiles® ....-. 5.2 fer. sae eee 8 
= 1,524, — = 205.) Vendeurs diautomobilestd’occasion.... ... = sane =. eee 9 
4,922 39;764%" © = .2:4*] StatiONS=SCIVICEM <c.2:c sick uee tener treo ain ee ee 10 
- 4,005* Garages ®ncnt inched see ee 11 
Xx 9,993 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
3,708 4,927 Magasins de vétements pour hommes ................. 13 
6,227 8,885 Magasins de vétements pour dames.................-.. 14 
3,593 5,276 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
Xx 365 Magasins de chaussures spécialisées .................. 16 
X 2,340 Magasins de chaussures pour la famille ................ We 
X 1,694 QUINCAIIIETIES A. <<.nad new ees Oe 6 eta eee See venein aeeeeeemrane 18 
x 7,540 Magasinstdetmeubles®. << ry. < aeninin. eterte nte enter 19 
x 1,832 Magasins d’appareils ménagers...........--..--.+-55: 20 
Xx Siioe Magasins de meubles, teléviseurs, radios et accessoires... | 21 
13,161 11,069 24,230 Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beaute.. | 22 
1,564 1,382 2,946 Librairies"etspapeteries® ... 25.5 UWS eR, Se ee 23 
x 884 FletiristeSt. 20.2.0 Sem cakuk whew eerie Re eur ams eee een 24 
3,198 7,132 BUOUtEESS «<2 .ac.0k a5 Smee nine Heme ene emere sem enermenens 25 
x 6,662 Magasins d’articles de sport et d’accessoires..........-. 26 
3,804 10,653 Magasins d’accessoires personnels........------+++++: 27 
Xx 53,076 Tous les autres magaSiNS ........5.2---- sees eens 28 
29 


514,588 


256,987 


Ensemble des magasins.........-----++sseeeeeeee 


= 43 .- 


REVISED ESTIMATES 
TABLE 24. Retail Trade, Chain and Independent Stores, by Kind of Business 
Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-Ouest 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent All stores 


Magasins a succursales | Magasins indépendants |Ensemble des magasins 


Kind of business 


Genre de commerce 


Sales 


Ventes 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Change 
1983/1982 
Variation 


Combination stores (groceries and meat) .............. 


Grocery confectionery and sundries stores ............. : 796 + 7.4 


All other food! Stores. «, péemrtie eau eaeeeinet cesses e- eeees eee ae 156 


Départment Stores) 5.0.0... «2.2 apoeeee eee ee : 2,777 SRC) 


General merchandise stores ..............02000 eee eee 1,432 = 15 


General! StOreS:.; ss noes Cae te Sons 9 eee eee 5,242 + 12.2 


Wallet SIONS faint. ayy cence sat eg act payee veces eae eee x x 


Motor vehicle: dealers: .....:.. aml aiiae ts de eee 2,978 ae Tees) 


Usedcar idealers: s,., i. .i acme bes ne ats eevee Be x x 


SEMVICESTALIONS | ise, cciskeeneyecstids abs.) ch v2 5.-0 ae a ee x x 


GANAGOS Geen veins Ss psek ayttvaen- cog aedeeeu eae X Xx 


11 

12 | Automotive parts and accessories stores .............. xX x 
t37):Men's: clothing’ storesiesertisa: arte; See Oe eho ree ass t21* 

143}. Women's clothing: Storesains:. ca. sae eens) eee a 108° 

1S) i/Family clothing, Storesit eet eloticier mw aereneey. ) eeeeees 3 129 = 6:9 
16) 1Specialty ‘shoe ‘stores: .atnleorentom Sree ee Xx x 
tai Family shoe: Stores: ays. dott caer Sie er eee x x 
UGH ihiarGware Stores says we. oes cus e eccr guar eek oe ee é 277 - 7.3 
195) ousehola: turnituresstores...7.....\... gee ee ee x x 
20'| Household’ appliance stores <tvace. stesso 4s roe x x 
21 | Furniture, T.V., radio and appliance stores............. x x 
22 | Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores...... Fn 922° 

23 Bookvand ‘stationery’ stores: .. .. -), seen ee Xx x 


Florists 


5749) = 


ESTIMATIONS REVISEES 
TABLEAU 24. Commerce de detail, magasins a succursales et magasins indépendants, suivant le genre de commerce 
Canada 


November - 1983 - Novembre 


Chain stores Independent stores All stores 


Magasins a succursales} Magasins indépendants |Ensemble des magasins 
Kind of business 


Sales Change | Change Sales Change Genre de comm 
- 1983/1982 1983/1982 - 1983/ 1982 ot 
Ventes Variation Variation Ventes Variation 


1,063,028 5 643,891 1,706,918 PE ILEDICErIcS= 5 BOUGHChICS tenner n 1 
124,481 290,459 : 414,939 .2 | Epiceries, confiseries et articles divers ................. 2 
10,359 5 151,046 5 161,405 .6 | Tous les autres magasins d’aliments................... 3 
1,138,763 : = 1,138,763 LON RGrandsxmagasinsinn ch .x-ton a ea ies com een cee ee ponies 4 
209,077 ; 39,953 249,031 .0 | Magasins de marchandises diverses ................... 5 
60,698 ‘ 93,773 : 154,471 IG Magasins:Generaux 1. faa. ain acer oneiec an ens eee 6 
90,960 ; 16,789 ; 107,749 IGS Bazansy tase rsctee ee any Ser: ees ete ie) hun Newer oreae hehe if 
10,012 : 1,553,367 1,563,379 Concessionnaires d’automobiles ...................... 8 
= 43,098 : 43,098 .5 | Vendeurs d’automobiles d’occasion..................-. i) 
149,083 ; 593,317 742,400 StationsS-SenviCOmmamcr ss oe aeseye enter Mencken a 10 
- 118,574 : 118,574 Re Te LC te ite (0 (sche shea ch cena ate PME MNP ONE TO Oo ker HES Oo Moni Sib h0 11 
14,718 238,564 253,283 Magasins de piéces et d’accessoires d’automobiles....... 12 
56,354 ; 59,237 : 115,591 .7 | Magasins de vétements pour hommes ...............-. 13 
119,911 : 71,815 : 191,726 .4 | Magasins de vétements pour dames.................-. 14 
78,484 59,409 : 137,894 Magasins de vétements pour la famille................. 15 
SITS) : 8,583 : 14,359 .4 | Magasins de chaussures spécialisees .................. 16 
77,665 ; 26,903 : 104,567 Magasins de chaussures pour la famille ................ 17 
x x 84,263 CGalQuinCalllenieS: ce. eyaeaataen ane leiea Necctease at-bat arora 18 
31,444 a 102,076 : 133,520° Magasinsdelimeublesiirraata-tt-te liek t eaters) a ce-ne rere 19 
Xx Xx 47,282 Magasins d’appareils ménagers.................---.-- 20 
iflioo 38,968 ; 56,103 Magasins de meubles, teéléviseurs, radios et accessoires... | 21 
102,886 262,014 F 364,900 4 | Pharmacies, médicaments brevetés et produits de beauté.. | 22 
27,336 22,374 : 49,710 8 | Librairies et papeteries....... 2.0.5... 0.cc cess eee ene 23 
1,268 28,747 30,015 FIGUFIStES: crecc ee eo eree lce) Pnior e ekoracu a etc ree intake 24 


44,756 : 34,110 ; 78,866 {5 | BijOutenieS . 5.3 tae ge = cera aeiolenatini le 25 
11,787 : 79,675 91,462 Magasins d’articles de sport et d’accessoires............ 26 


39,737 i 79,141 } 118,878 .4 | Magasins d’accessoires PersonnelSmrecw cress serra 27 
573,906 493,130 ; 1,067,036 '3) | Tous les autres MaQaSiINS®; <=. 2 sce ae ee te wee en 28 


4,076,191 : 5,263,991 9,340,182 I Ensemble des magasins..........-----+++++++++:- 29 
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Supplementary Data Données supplémentaires 
Retail Trade commerce de détail 


TABLE 25. Retail Trade, Seasonally Adjusted(1) 


Canada 


= 2 


1983 
January February March April May June July August © 
Janvier Février Mars Avril Mai Juin Juillet Aott © 


ODIUDTEWNH= 


30 
31 

32 
33 
34 
35 
36 
37 
38 
39 


40 


41 
42 


43 


44 


(2) 


Kind of business: 


Combination stores (groceries and meat) 
Grocery confectionery and sundries stores 
All other food stores 

Department stores 

General merchandise stores 

General stores 

Variety stores 

Motor vehicle dealers 

Used car dealers 

Service stations 

Garages 

Automotive parts and accessories stores 


Men's clothing stores 

Women's clothing stores 

Family clothing stores 

Specialty shoe stores 

Family shoe stores 

Hardware stores 

Household furniture stores 

Household appliance stores 

Furniture, T.V., radio and appliance stores 
Pharmacies, patent medicine and cosmetics stores 
Book and stationery stores 

Florists 

Jewellery stores 

Sporting goods and accessories stores 
Personal accessories stores 

All other stores 


TOTAL ALL STORES 


Province and Selected Metropolitan Areas: 


Newfoundland 

Prince Edward Island 
Nova Scotia 

New Brunswick 

Quebec 

Ontario 

Manitoba 
Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia 


Yukon and Northwest Territories 


Montreal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


Each series of Table 


including the 
factor in Table 26. 


stores" 
Therefore, the sum of either the kinds of business or the provincial totals will not equal the "total all stores". 


millions of dollars - millions de dollars 


1,680.7 1,692.6 1,741.1 1,680.2 1,720.4 1,740.7 1,724.1 1,726.8 
420.5 425.3 419.5 423.2 420.9 429.0 440.9 421.3 
165.8 166.7 171.8 162.0 165.7 V7.1 176.1 163.4 
865.1 884.7 928.4 821.6 884.7 963.9 929.0 912.8 
179.2 179.6 185.9 176.1 183.7 196.9 TZ 195.3 
156.2 156.1 158.8 153.2 158.7 167.7 163.5 165.9 

SEINE 93.4 99.5 81.8 91.8 102.3 95.6 94.9 
1,276.8 1,238.3 1,308.7 1,317.8 1,433.5 1,435.7 1,443.8 1,415.3 
41.3 43.4 39.9 43.2 41.8 42.5 41.4 41.9 
706.2 686.1 721.4 683.7 698.3 746.9 766.5 729.0 
114.7 107.5 113.0 108.2 112.3 118.7 11659 115.8 
194.8 194.5 195.9 180.0 192.5 213.0 206.1 209.8 
92.6 91.6 92-5 92a 96.2 95.7 93.0 89.5 
166.6 170.2 172.4 170.5 167.4 181.1 174.5 170.9 
111.0 114.8 116.1 112.5 113.7 121.8 120.6 116.5 
11.4 11.1 11.7 bile 10.8 AZp 11.1 V2 
74.6 77.1 Tie7 73.7 76.5 85.1 80.5 80.6 
1369 76.1 76.6 72.6 13-2 86.1 82.0 82.0 
113.1 107.9 104.8 108.3 124.1 125.35 141.0 136.8 
37.0 36.6 oR) 34.6 40.6 bins) 47.1 43.4 
49.8 48.3 47.2 47.5 49.5 51.6 60.3 59.4 
346.0 346.5 356.5 355.9 362.3 367.6 366.5 364.1 
Bi )RS) 39.6 40.0 40.5 41.0 41.4 43.0 40.8 
32.4 33.3 35.0 31.2 335.1 33.0 34.4 33522 
66.5 65.6 68.1 64.8 68.1 72.0 68.3 67.7 
101.7 102.7 106.7 108.0 107.4 11Ss5 114.8 122.4 
118.2 V6 115.8 114.4 117.6 117.6 119.1 116.0 

1,034.3 1,031.1 1,035.0 971.0 1,007.4 1,052.0 1,049.9 1,066.5 

8,365.4 8,315.2 8,547.5 8,299.1 8,579.4 8,859.4 8,937.7 8,805.4 
152.3 151.1 154.4 144.3 160.3 170.8 168.3 160.9 

36.8 36.7 37.4 36.3 ey lay) DIS 38.2 36.3 
271.1 268.5 282.6 263.8 284.0 298.8 301.5 296.1 
216.1 216.9 224.9 209.5 215.2 233.2 229.5 226.1 

2,007.3 1,994.9 2,075.7 2,038.2 2,104.6 2,174.5 2,146.2 2,106.2 

3,087.4 3,069.0 3,153.4 3,040.7 3,173.1 3,261.1 3959525 529562 
SYM IST/ 329.4 337.5 320.8 336.0 354.4 349.2 346.4 
360.2 349.8 341.1 339.8 347.0 355.6 366.7 366.1 
925.9 914.0 95971 890.7 918.8 937.5 932.4 931.1 
984.9 980.6 987.6 980.4 991.2 1,018.3 1,023.4 1,011.9 

24.0 24.4 23.9) 20.9 22.8 24.9 24.9 24.6 
970.6 963.9 2929 978.9 1,002.2 1,031.8 1,009.8 1,009.8 

15127.6 1,125.5 1,147.6 1,122.1 1,161.8 1,199.6 1,264.4 1,220.8 
rahilet) 215.3. 215.3 214.5 226.1 230.0 231.3 231.5 
507.4 496.5 499.8 504.8 498.4 512.4 524.8 513.8 


has been adjusted separately by dividing the unadjus series by the appropriate combined 


Per cent changes - Are calculated on data expressed in millions of dollars. 


a SB). as 


TABLEAU 25. Commerce de détail, désaisonnalisé(1) 
Canada 


sees Roo eee ee a er Eg a 


Per cent change(2) 


1983 1982 
Variation 
procentuelle(2) 
Fa ee ee ee eee ee eee 
September October November® DecemberP November December December/ November/ 
November October 
1983 1983 
Septembre Octobre Novembre? DécembreP Novembre Décembre Décembre/ Novembre/ 
novembre octobre 
1983 1983 
millions of dollars - millions de dollars “ 
Genre de commerce: 
Usiizdia dh 1,765.7 1,780.1 1,751.6 1,674.0 1,683.2 - 1.6 i i 
438.9 446.9 "430.5 "452.3 "404.6 "an 8 ~ 5.1 é oe cpeaeies : bor ented i i : 
166.8 166.8 ae eae Woe ee . oN piceries, confiseries et articles divers 2 
eae enc tee A nee aed f: vi - ee oe les autres magasins d'aliments 3 
1874 T8iaz 187.1 ilv/eis7/ 174.5 176.7 - 6.1 - 0.1 rove eames H i i : 
161.6 161.5 160.5 166.7 156.8 IS se Soe = 0.6 rs aa Sn ie Sal ga ; 
94.5 CBee) 96.8 9263 89.2 Mee - 4.7 301 Baers © essa é 
Lear ieee bcos eee eee ee + a F - Concessionnaires d' automobiles 8 
. . . . . Ci + . nD, Vendeurs d'automobiles d'occasion 9 
750.1 Sau WEE 800.4 724.3 713.0 + 10.8 - 4.4 Stat ions-service 10 
110.7 120.8 Wis) init 116.3 117.7 + 3.2 6.6 Garages 11 
212.5 211.5 24769 223.7 197.1 194.0 = 267 3.0 Magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 12 
biles 
90.6 97.0 9951 98.0 92.8 96.4 =e iu Zed M i é 
173.8 7 172.8 175.8 162.6 166.9 es Tay - 3.6 scare - Noe ne eee na 
ae eee 119.1 122.0 103.7 105.3 + 2.4 - 0.2 Magasins de vétements pour la famille 15 
at Ss Zeal 11.6 lee 11.6 - 4.4 - 0.5 Magasins de chaussures spécialisées 16 
ae ee hae eae ae oe - ao 9.3 Magasins de chaussures pour la famille ibys 
. ° . . 5 ° - 3 - Quincailleries 
121.8 128.9 126.4 129.9 108.0 (illo) Ae eg] - 1.9 Magasins Be neliee ic 
ae 46.1 41.8 41.8 EES) 34.1 - - 9.4 Magasins d'appareils ménagers 20 
4 54.5 53.6 57.0 41.2 46.0 + 6.2 - 1.6 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 21 
accessoires 
369.9 376.9 369.8 363.4 344.9 347.1 ce libs ibys) Pharmacies, médicaments brevetés et produits de 22 
beauté 
40.7 42.6 44.2 42.4 BAZ 38.8 - 4.0 + 3.7 Librairies et papeteries 23 
33.4 34.7 34.8 34.7 30.9 B22 - 0.4 + 0.5 Fleuristes 24 
69.2 70.2 70.6 Wa?” 66.5 67.5 + 3.7 + 0.6 Bijouteries 25 
120.9 12262 122.6 112.6 103.5 101.4 - 8.1 + 0.4 Magasins d'articles de sport et accessoires 26 
118.6 121.5 PAUAS 114.0 113.1 11569. - 4.4 - 1.7 Magasins d'accessoires personnels 27 
1,085.2 1,067.7 1,018.7 1,093.6 997.0 1,043.4 #a - 4.6 Tous les autres magasins 28 
8,824.0 9,066.8 8,980.1 9,100.6 8,210.8 8,536.6 + 1.3 - 1.0 TOTAL, ENSEMBLE DES MAGASINS 29 
Provinces et certaines régions métropolitaines: 
164.7 166.4 164.3 170.4 150.8 151.9 sf Say - 1.3 Terre-Neuve 30 
By) 59.9) 40.8 Ue 35.6 By/GS) +) Si) + 2.4 fle-du-Prince-Edouard 31 
300.4 306.5 306.0 307.8 265.2 268.4 + 0.6 - 0.2 Nouvelle-fcosse 32 
229.0 THEY B} 229.4 Vaso ¥e | ZZ 215.4 + 1.6 - 0.1 Nouveau-Brunswick 33 
2513205 2,219.7 2,201.6 (aeyrafegie) esis) 2, 01929 + 1.0 - 0.8 Québec 34 
3,237.5 3,364.4 3,352.4 Spey eel) 3,001.4 3,062.6 + 0.6 - 0.4 Ontario 35 
349.0 555.2 SES 2 359.5 318.1 327.2 + 2.0 - 0.8 Manitoba 36 
363.1 368.5 357.4 356.0 338.2 345.3 - 0.4 - 3.0 Saskatchewan 37 
945.6 942.1 934.2 95> ao, 908.5 913.3 + 2.3 - 0.8 Alberta 38 
1,018.2 1,042.9 967.7 1,048.2 954.9 974.0 + 8.3 Se Colombie-Britannique 39 
25.3 26.1 25.8 Zeit 24.0 23.8 - 0.4 - 1.1 Yukon et Territoires du Nord-Ouest 40 
999.7 1,028.5 1, OB Ae 1,059.8 966.3 1,005.5 ee Dial: + 0.3 Montréal 41 
1,197.9 1,246.0 1,246.4 Upeeen? 1,095.1 1,110.9 + 0.7 - Toronto 42 
232.2 DoDie 7H RENE) 25 5ieZ, 209.8 215.8 + 1.7 - 1.6 Winnipeg 43 
518.7 55555, 493.9 539.8 490.7 500.5 Ss} = esi Vancouver 44 


Chacune des séries du tableau 25 incluant "l'ensemble des magasins" a été ajustée {ndividuellement en divisant la série brute par le facteur combiné 
approprié du tableau 26. En conséquence, la somme des données relatives aux divers genres de commerce ou la somme des données provinciales ne cor- 


respond pas au total de "l'ensemble des magasins". : : 
(2) Variations procentuelles - Sont calculées sur des données exprimées en millions de dollars. 


= 5 = 


TABLE 26. Retail Trade, MCD and Combined, Seasonal and Trading Day Factors 


TABLEAU 26. Commerce de détail, MDC et coefficients combinés de correction des variations saisonnié@res et des jours commerciaux 


Canada 


Combination stores (groceries and meat) - Epiceries - Boucheries 


Grocery, confectionery and sundries stores - fpiceries, confiseries 


et articles divers 

All other food stores - Tous les autres magasins d'aliments 

Department stores - Grands magasins 

General merchandise stores - Magasins de marchandises diverses 

General stores - Magasins généraux 

Variety stores - Bazars 

Motor vehicle dealers - Concessionnaires d'automobiles 

Used car dealers - Vendeurs d'automobiles d'occasion 

Service stations - Stations-service 

Garages 

Automotive parts and accessories stores - Magasins de piéces et 
d'accessoires d'automobiles 

Men's clothing stores - Magasins de vétements pour hommes 

Women's clothing stores - Magasins de vétements pour dames 

Family clothing stores - Magasins de vétements pour la famille 

Specialty shoe stores - Magasins de chaussures spécialisées 

Family shoe stores - Magasins de chaussures pour la famille 

Hardware stores - Quincailleries 

Household furniture stores - Magasins de meubles 

Household appliance stores - Magasins d'appareils ménagers 

Furniture, TV, radio and appliance stores - Magasins de meubles, 
téléviseurs, radios et accessoires 

Pharmacies, patent medicine and cosinetics stores - Pharmacies, 
médicaments brevetés et produits de beauté 

Book and stationery stores - Librairies et papeteries 

Florists - Fleuristes 

Jewellery stores - Bijouteries 

Sporting goods and accessories stores - Magasins d'articles de 
sport et d'accessoires 

Personal accessories stores - Magasins d'accessoires personnels 

All other stores - Tous les autres magasins 


All stores - Total - Ensemble des magasins 


Province and Selected Metropolitan Areas - Province et certaines 
régions métropolitaines: 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - tle-du-Prince-fdouard 
Nova Scotia - Nouvelle-Ecosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 


British Columbia - Colombie-Britannique 


Yukon and Northwest Territories - Yukon et Territoires du Nord-OQuest 


Montréal 
Toronto 
Winnipeg 


Vancouver 


(1) Seasonal and trading day factors projected for the next month. For more details, see the "seasonal adjustment" section in the introduction Con page 


xvi). 


Ay Peedias ope A By hk s = : 
(1) Prévision des coefficients combinés de correction des variations saisonniéres et des jours commerciaux. Pour plus de détails, consulter la section 


"désaisonnalisation" de l'introduction (A la page xvi). 


1983 


MCD in November 


MDC en Novembre 


nN 


WA PFE DWUWNnw 


FEE EWWUS 


WEWN — 


Ww 


3 


3 


November! 


Novembre? 


95.89 


96.38 
97.98. 
124.74 
133.11 
96.22 
111.28 
101.12 
96.81 
102.80 
105.01 


116.26 
116.66 
110.94 
115.78 
118.37 
2M. 
101.86 
105.60 
113.09 
104.62 

98.67 
112.56 

86.19 
111.68 

74.58 

99.68 
104.74 


104.01 


105.70 
99.90 
104.04 
105.12 
103.12 
105.30 
105.60 
106.40 
106. 36 
102.81 


96.05 


104.72 
107,21 
107.71 


104.18 


DecemberP 


DécembreP 


118.81 


108.73 
118.85 
187.47 
126.33 
117.55 
193.23 

81.61 

73.18 
101.26 

97.76 


124.68 
185.63 
158.34 
177.61 
126.89 
147.45 
1353.53 
111.84 
126.86 
118.27 
131.49 
187.39 
149.75 
283.64 
120.36 
160.18 
155.25 


128.135 


126.74 
123.05 
132.55 
126.28 
123.48 
131.64 
127.16 
123.69 
127.15 
129.83 


122.58 


128.18 
133.57 
132.85 


131.42 


1984 


January(1) 


Janvier(1) 


89.76 


87.13 
84.52 
71.09 
79.54 
80.13 
66.76 
78.08 
74.47 
88.91 
86.36 


67.22 
84.92 
81.95 
74.52 
92.77 
74.43 
68.18 
91.61 
90.43 
87.09 
93.13 
82.15 
72.53 
61.79 
75.24 
80.17 
76.31 


81.67 


75.62 
74.29 
78.15 
76.25 
81.13 
81.86 
79.97 
80.72 
81.50 
84.62 


76.77 


82.69 
85.47 
80.64 


87.28 


a ee eee 


a 


TABLE 27. Retail Trade, Canada, Current and Constant Dollar Estimates, 1981-1983 


TABLEAU 27. Commerce de détail, Canada, estimations en dollars courants et constants, 1981-1983 


1981: 

January - Janvier 
February - Février 
March ~ Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1982: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodat 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 


1983: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aodt 
September - Septembre 
October? - Octobre? 
November® - Novembre™ 
DecemberP - DécembreP 
YearP - AnnéeP 


easonally adjuste 


constan 


Price 
index 


Indice 
des 
prix 


Current 
dollars 


unadjusted 


Dollars 
courants 


non-désaison- 


nalisés 


= 55e= 


Year/year 
per cent 


change 


Variation en 
pourcentage 
pour ]' année 


Constant 1971 


dollars 
unadjusted 


Dollars 


constants 1971 
non-désaison- 


nalisés 


millions of dollars - millions de dollars 


ASS) 


ZANilei 


218.2 


219.4 


222.2 


223.59) 


226.7 


22761 


227.9 


230.8 


229.9 


227.6 


224.2 


237.8 


240.6 


240.7 


241.0 


244.2 


245.2 


248.2 


247.1 


246.8 


248.1 


245.5 


242.8 


244.1 


251.6 


253.6 


255.3 


252.2 


250.0 


252.0 


256.8 


255.9 


Zoo 


256.2 


253.6 


251.3 


rye) 


6,684.0 
6,258.1 
7,098.0 
7,795.9 
8,256.1 
8,257.4 
8,109.9 
7,663.3 
7,748.1 
8,249.5 
8,199.2 
9,973.3 


94,292.8 


6,665.5 
6,526.3 
7,449.4 
8,064.8 
8,528.2 
8,479.9 
8,427.7 
7,955.9 
8,107.5 
8,255.8 
8,537.9 

10,639.7 


97, 638.5 


6,887.0 
6,772.0 
8,188.5 
8,312.4 
8,861.6 
9,519.4 
8,985.0 
8,827.4 
8,881.4 
8,953.4 
9, 340.2 
11, 660.5 


105, 188.8 


+e 


18.3 


8.6 


122 


11.0 


Tal 


lollar estimates are derive 
F 2 i 
(1) La désaisonnalisation des estimations en dollars constants s'obti 


y seasona 


3,101.6 
2,874.6 
3,253.0 
3,553.3 
3,715.6 


3,694.6 


3,374.4 
3,399.8 
3,574.3 
3,566.4 
4,381.9 


42,066.9 


2,803.0 
2,712.5 
3,094.9 
3,346.4 
3,492.3 
3,458.4 
3,395.5 
3,219.7 
3,285.0 
3,327.6 
3,477.8 
4,382.1 


39,999.4 


De sMpae 
2,670.3 
3,232.7 
3,296.0 
3,544.6 
3,777.5 
3,498.8 
3,449.5 
3,473.4 
3,494.7 
3,683.0 
4,604.1 


41,494.6 


Year/year 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour ]'année 


+ 


y adjusting 
ent en désaisonna 


Zell 


ie Taw constan 


Current 
dollars 
seasonal ly 
adjusted 
Dollars 
courants 


désaison- 
nalisés 


7,765.8 
7,659.4 
7,770.4 
7,857.7 
7,788.5 
7,862.5 
7,885.1 
7,831.9 
7,889.3 
7,816.4 
8,088.8 
8,018.7 


94, 234.5 


7,918.3 
8,013.5 
7,909.8 
7,977.41 
8,291.6 
8,052.1 
8,114.3 
8,185.0 
8,174.8 
8,208.2 
8,210.8 
8,336.6 


97, 392.1 


8,365.4 
8,315.2 
8,547.5 
8,299.1 
8,579.4 
8,859.4 
8,937.7 
8,805.4 
8,824.0 
9,066.8 
8,980.1 
9,100.6 


104,680.6 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


Constant 
dollars 


seasonal ly 
adjusted(1) 


Dollars 


constants 1971 
désaison- 
nalisés(1) 


Month/month 
per cent 
change 


Variation en 
pourcentage 
pour le mois 


ollar estimate. 
lisant les estimations brutes en dollars constants. 


3,632.7 
3,563.8 
3,578.7 
3,590.3 
Bibs 2ee 
3,528.7 
3,489.5 
3,446.4 
3,452.3 
3,369.8 
3,495.1 
3,451.9 


42, 131.5 


3,346.1 
3,364.5 
3,345.8 
3,326.8 
3,389.6 
3,302.8 
3,296.0 
3,302.9 
3,309.2 
3,246.8 
5 olSe7) 
3,403.3 


39,963.4 


3,335.7 
3,313.0 
3,439.8 
3,289.1 
3,458.5 
3,578.9 
3,489.4 
3,478.0 
3,440.4 
3,486.0 
3,491.7 
3,578.9 


39,975.5 


Pa aes 


TABLE 28. Retail Trade, by Kind of Business and by Kind of Business Group, Canada 


eee — 


1983 
January February March April May June July 
Janvier Février Mars Avril May Juin Juillet 


No 
a ee a EE Sh PS [OS a re 
7 thousands of dollars - milliers de dollars 


Kind of business: 


| Combination stores (groceries and meat) 1,573,455 1,529,503 1,728,884 1,742,583 1,667,081 1,805,579 1,775, 298 

2 Grocery confectionery and sundries stores 370,933 358,500 395,451 412,457 428,316 467,543 487,604 

3 All other food stores 143,257 142,200 162,779 166,719 170,982 184,677 180,163 

4 Food group 2,087,645 2,030, 203 2,287,114 2,321,759 2,266,379 2,457,799 2,443,065 
5 Department stores 623,426 604,104 787,578 775,268 840,268 920,164 813,792 

6 General merchandise stores 138,666 144,117 169,917 162,721 185,077 183,754 162, 332 
7 General stores 127,332 124,970 148, 322 147,850 165,543 187,878 176,008 

8 Variety stores 63,578 65,107 81,968 78,856 89,100 101,002 91,451 

9 General merchandise group 953,002 938,298 1,187,785 1,164,695 1,279,988 1,392,798 1,243,583 

10 Men's clothing stores 80,220 60,405 75,748 87,638 94,964 103,650 82,170 
11 Women's clothing stores 136,769 115,242 151,361 168,072 167,672 181,748 160,217 
12 Family clothing stores 83, 296 73,403 97,689 104,691 108,696 122,671 104, 394 
13 Specialty shoe stores 10,605 7,967 9,195 10,884 11,132 12,015 10, 322 
14 Family shoe stores 56,339 45,932 iljey772 76,111 82,358 63,922 70,262 
15 All other apparel and accessories stores 72,445 58,082 64,828 C272 58,421 SOIL 56,741 
16 Apparel and accessories group 439,674 360,631 460, 343 510,668 523,243 563,598 484, 106 
17 Hardware stores 50,914 49,037 58,443 68,585 87, 368 106,047 94,402 
18 Household furniture stores 104,524 91,124 99,075 104,662 124,315 135,878 144,572 
19 Household appliance stores 33,987 30,007 32,117 DA 92. 37,970 39,766 46, 285 
20 Furniture, 1T.V., radio and appliance 43,515 39,195 43,702 44,012 51,081 55,762 64,225 

stores 
21 Appliance repair shops 18,288 19,449 20,502 20,825 21,266 24,997 21,528 
22 All other home furnishings stores 175,421 163,581 184,807 185,434 190,179 210, 301 211,085 
23 Hardware and home furnishings group 426,649 392, 393 438,646 455,310 512,179 572,751 582,097 
24 Pharmacies, patent medicine and cosmetics 324,436 316,055 346,970 345,236 350,841 369,445 346,649 
stores 

25 Book and stationery stores 32,474 33,196 35,403 35,275 36,310 37, 188 35,969 
26 Florists 23,569 32,608 31,663 35,667 48,216 34,691 27,867 
27 Jewellery stores 42,010 43,103 47,730 52,588 62,819 69,778 58,077 
28 Jewellery repair shops 907 1,640 1,915 1 sitZa 1,734 1,704 1,438 
29 Sporting goods and accessories stores 78,200 73,966 92,558 118,940 140,749 154,120 139,055 
30 Personal accessories stores 94,217 92,244 105,548 102,784 110,573 122,340 123,705 
31 Alcoholic beverage stores 285,690 309,961 369,062 366,670 386,213 440, 304 493,707 
32 All other stores 122,572 121,021 144,526 161,642 179,191 199,916 178,778 
35 Other stores group 1,005,085 1,023,794 1,175,375 1,220,529 1,316,646 1,429,486 1,405,245 
34 Total excluding automotive group 4,912,055 4,745,319 5,549,263 5,672,961 5,898,435 6,416,432 6,158,096 
= Hee vehicle dealers 968,251. 1,080,722 1,507,467 1,498,445 1,710,729 1,712,417 1,459,240 
=e sed BaP CERISE 30,978 35,882 44,904 47,592 50,019 50, 343 43,490 
4 penises stations 627,721 582,227 691, 706 658,057 704,449 794,600 825,506 
As erages” , 98,022 90,999 110, 371 110,914 119,699 128,859 121,095 
Automotive parts and accessories stores 130,136 120,982 152, 522. 189,620 235,563 259,871 232,872 

40 All other automotive businesses 119,854 115,823 132,474 134,828 142,738 156,908 144,742 
4] Automotive group 1,974,962 2,026,635 2,639, 244 2,639,456 2,963,197 3,102,998 2,826,945 

“ 
42 TOTAL ALL STORES 6,887,017 6,771,954 8,188,507 8,312,417 8,861,632 9,519,430 8,985,041 


ea is SE 8 et ee ee ee 
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TABLEAU 28. Commerce de détail par genre de commerce et par groupes de genres de commerce, Canada 


a a we ee eee eee 


Per cent 
ial 

1983 Rone este 

Variation 
procen- 
tuelle 
Sa tS x 3 SEI RE ee ee 
August September October November? DecemberP December December 
1983/1982 
Aott Septembre Octobre Novembre? DécembreP Oécembre Décembre 
1983/1982 
——————eDo Ng 
thousands of dollars - milliers de dollars a ee EE SN GS a ee Me Sas 
Genre de commerce: 

1,655,491 1,763,427 1,736,186 1,706,918 2,081,028 1,944,847 + 7.0 fpiceries - Boucheries 1 
459,425 450, 332 444,476 414,939 491,761 445,405 + 10.5 fpiceries, confiseries et articles divers 2 
166,779 166,378 163,952 161,405 198,199 196,908 = LOGI, Tous les autres magasins d'aliments 3 

2,281,695 2,580,137 2,344,614 2,283,262 2,770,988 2,587, 160 a fod Groupe de 1'alimentation 4 
850,941 922,067 922,014 1,138,763 Uae Al 1,608,479 + 7.6 Grands magasins 5 
2054092. 189,859 210,021 249,031 AeA | 225,672 yar) Magasins de marchandises diverses 6 
178,428 173,832 159,584 154,471 195,924 183,138 + 6.7 Magasins généraux 7 

93,744 92,997 90,523 107,749 178, 390 168 , 568 + 5.8 Bazars 8 
1,326,705 1,378,755 1,382,142 1,650,014 2,327,406 2,185,857 + 6.5 Groupe de marchandises diverses 9 
75,267 87,538 95,918 115,591 181,939 176,032 + 4.1 Magasins de vétements pour hommes 10 
157,912 187,527 185,840 191,726 278,417 257,523 + 8.5 Magasins de vétements pour dames 11 
114,536 126, 132 124,640 137,894 216,611 182,067 + 19.0 Magasins de vétements pour la famille 12 
10,842 der ila 14,140 14,359 14,717 14,056 + 4.6 Magasins de chaussures spécialisées 13 
73,914 91,200 92,419 104,567 120,015 106,541 + 11.9 Magasins de chaussures pour la famille 14 
64,820 735,243 81,748 96, 333 125,451 117,718 + 6.6 Autres magasins de vétements et accessoires 15 
497,291 579,417 594,705 660,470 937,150 853,937 ao ET Habillement et accessoires 16 
86,939 85,005 80,910 84,263 107,962 98, 383 ied Quincailleries 17 
145,236 124,056 132,591 133,520 145,236 123,742 + 16.3 Magasins de meub les 18 
44,767 47,566 48,110 47,282 53,041 43,734 + 20.9 Magasins d' appareils ménagers 4 19 
60,973 Do )y bOI, 56,120 56,103 67, 363 53,674 + 27.3 Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 20 
accessoires 
22,757 24,891 24,774 24, 300 25,429 26,113 = 2.6 Réparation d'appareils électro-ménagers 21 
225,729 218,232 222,772 244,037 318,984 286,578 + 11.3 Autres articles d' ameublement 22 
586,401 554,657 565,277 589,505 718,015 632,224 + 13.6 prea is quincail leries, meubles et fourni- 23 
ures maison 
360,357 366,076 373,034 364,900 477,848 459,811 + 4.0 anes médicaments brevetés et produits 24 
je beau 
40,769 42,032 SEIGEE 49,710 79,453 72,662 5 i Librairies et papeteries 25 
27,981 28,737 29,456 30,015 51,960 48, 356 ae hee Fleuristes ge 
59,882 58,259 58,519 78,866 207,747 192,483 + 8.0 Bijouteries i 2 
1,564 13500 1,482 1,659 3,029 3,890 - 22.1 Ateliers de réparation de bijoux ; 28 
131,379 113,703 92,495 91,462 135,585 119,921 + 13.0 Magasins d'articles de sport et d'accessoires 29 
128,187 118,220 112,222 118,878 182,582 182,560 + 0.2 Magasins d' accessoires personnels 30 
457, 362 434,755 391,449 369,807 818,435 784,794 4S! Magasins de boissons alcooliques 31 
165,782 172,713 169,174 190,420 269 , 349 240 , 520 + 12.0 Tous les autres magasins 32 
1,373,263 1,335,995 1,267,826 1,295,717 2,225,988 2,104,997 + 5.7 Groupe de tous les autres magasins 33 
uv i 34 
6,065,355 6,228,961 6,154,564 6,478,968 8,979,547 8,364,175 + 7.4 Total excluant groupe de 1' automobile 
1,409,173 1,372,868 1,508,712 N9654.5 79: 1,305,026 1,029,959 + 26.7 Concessionnaires d' automobiles 35 
: 44,208 ‘ 45,572 i 42,605 : 43,098 35,569 31,720 + 958 Vendeurs d'automobiles d'occasion 36 
’ 2 . 
821,056 774, 440 771,684 742,400 810,535 728, 284 + 11.1 Stat ions-service = 
124,332 111,792 122,790 118,574 113,869 114,914 - we ee dorpieees 66 diescsace nen iaiatees es 
205,085 206,507 212,548 253,283 278,908 236,422 + 18. Laan 
dans le domaine de 1" auto- 40 
158,179 141,247 140,547 140,480 137,086 134, 183 th Wasp hutaee Sore a 
de 1' automobile 41 

2,762,033 2,652,426 2,798,886 2,861,214 2,680,995 2,275,482 + 17.8 ‘Groupe au! 

EMBLE DES MAGASINS 42 

8,827,388 8,881, 387 8,953,450 9,340,182 11,660,540 10,639,657 + 9.6 TOTAL, ENS 


nee NE ne 
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‘ 
TABLE 29. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1981-1983 | 
Yukon 
TABLEAU 29. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1981-1983 | 
Yukon ; 
ee a ees ee 
Food General merchandise Automobile Automotive Hardware, home fur- Total Per cent(2) f 
group and apparel group dealers group cues all stores change ; 
Groupe Groupe de magasins Conces- Groupe Groupe de quincail- Total, Variat ion(2) 
d'alimen- de marchandises sionnaires d' automobiles leries de magasins ensemble procentuelle 
tation diverses et de ma- d' automobiles de meubles et de des magasins } 
gasins de vétements tous les autres ma- i 
gasins de détail 
thousands of dollars - milliers de dollars 
1981: 
January - Janvier 1,405 1,784 1,185 454 1,242 6,070 + 32.7 
February - Février 1,218 1,720 (WHBEN) 474 1,145 5,956 + 34.3 
March - Mars 1,341 2,056 1,763 574 1,299 7,033 + 25% 
April = Avril 1,545 2,161 2,424 509 1,549 8,188 + 18.1 
May - Mai 1,884 2,776 2,349 570 1,872 9,451 + 30.8 
June - Juin 2,505 2,897 2,718 475 2195 10,798 + 30.5 
July - Juillet 3,027 3,011 2,025 793 PAHANG) 11,866 + 28.2 
August - Aoit 3,147 5,139 15952 718 2,574 11,510 + 21.9 
September - Septembre 2,645 3,010 1,736 818 2,256 10,465 + 28.7 
October - Octobre 255 2,912 1,462 708 2,096 9,152 + 21.9 
November - Novembre 25195. 2,852 1,806 740 A722 9,525 + 31.0 
December ~ Décembre 2,674 3,941 1,316 577 2,903 11,411 + 22.8 
Year - Année 26,189 32,259 22,415 7,410 23,531 111,804 + 26.5 
1982: 
January - Janvier 2,'292 1,848 1,080 169 1,223 6,612 + 8.9 
February - Février 2,178 1,803 1,281 154 1,248 6,664 + 11.9 
March - Mars Deo? 2,076 2,263 17+ 1,442 8,251 eRe 
April - Avril 2,346 2,141 1,929 222 1,549 8, 187 = 
May - Mai 2,735 2,404 1,875 + 208 1,721 8,943 - 5.4 
June - Juin 2,987 2,547 1,752 221 1,833 9,340 - 13.5 
July - Juillet 3,344 2,587 1,450 190 Voces} 9,910 - 16.5 
August - Aoit 3,028 2,603 1,475 192 2,021 9,349. - 19.0 
September - Septembre 2,710 2,469 1,810 192 1,459 8,640 - 17.4 
October - Octobre ZeolZ 2,646 1,266 179 1,474 8,077 - 17.0 
November - Novembre 2,136 2,568 1,081 226 1,546 7,557 - 19.0 
December - Décembre 2,579 Bigot 879 207 2,696 9,874 - 13.5 
Year - Année 31,146 29,205 18,141 Deo 20,551 101,374 - 9.3 
1983: ‘ 
January - Janvier 1,986 1,603 1,603 148 1,066 6,406 - 3.1 
February - Février 2,114 1,483 997 188 1,526 6,308 = 5.4 
March - Mars 2,387 1,815 1,154 217 1,590 7,163 - 13.2 
April - Avril 1,186 1,759 1,386 228 A479 6,038 - 26.2 
May - Mai EIS) 2,006 1,477 209 1,985 8,816 - 1.4 
June - Juin 3,700 2,396 1,140 291 1,994 9,221 + 1.9 
July - Juillet 3,874 Die 1,472 493 2.227 10,299 $5369 
August - Aodt 3,586 2,366 1,503 411 2,282 10,148 + 8.9 
September - Septembre 3,542 2,338 844 396 1,857 8,977 + 359 
October - Octobre 3,258 Gyeoe 896 401 1,776 8,623 + 6.8 
November? - Novembre? 3,144 2,301 1,560 334 1,804 9,143 + 21.0 
DecemberP - DécembreP 3,632 3,165 975 333 2,831 10, 936 + 10.8 i 
YearP - AnnéeP 35,548 25,757 15,007 3,649 22,417 102,378 + 1.0 : 


1) For composition of kind of business groups, see page 63. - Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 63. (2) Percentage 


changes shown - — - indi iati 
Ie] are over-the-year changes. Pourcentages indiquent les variations au cours de l'année. 


TABLE 30. Retail Trade, by Kind of Business Group,(1) 1981-1983 


Northwest Territories 


SBF 


TABLEAU 30. Commerce de détail, par groupes de genres de commerce(1), 1981-1983 


Territoires du Nord-Quest 


So ee ee ee eee 


Food General merchandise 


group and apparel group 
Groupe Groupe de magasins 
d'alimen- 

tation diverses et de ma- 


gasins de vétements 


de marchandises 


Automo 


bile 


dealers 


Conces- 


sionna 


d' automobiles 


ires 


Automotive 


group 


Groupe 
d' automobiles 


Hardware, home fur- 
nishings and other 
retail stores group 


Groupe de quincail- 
leries de magasins 
de meubles et de 
tous les autres ma- 
gasins de détail 


Total 
all stores 


Total, 
ensemble 
des magasins 


Per cent (2) 
change 


Variation(2) 
procentuelle 


thousands of dollars - milliers de dollars 


1981: 

January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November - Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1982: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 
August - Aodt 
September - Septembre 
October - Octobre 
November -- Novembre 
December - Décembre 


Year - Année 
1983: 


January - Janvier 
February - Février 
March - Mars 

April - Avril 

May - Mai 

June - Juin 

July - Juillet 

August - Aoat 
September - eepcenoee 
October - Octobre 
November? - Novembre? 
DecemberP - DécembreP 


YearP -— AnnéeP 


2,115 6,265 
2,086 5,661 
2,181 7,160 
2,117 6,617 
2,479 7,255 
2,660 8,555 
2,638 7,021 
2,563 7,055 
2,342 8,590 
2,538 7,838 
2,623 7,534 
3,036 10,293 

29,378 89, 844 
3,028 6,534 
2,599 6,760 
3,126 8,687 
3,183 7,794 
3,442 8,411 
3,666 9,654 
3,696 8,224 
3,336 7,319 
3,250 8, 608 
3,187 7,828 
2,854 7,256 
3,123 10,095 

38,490 97,170 
2,700 5,510 
2,729 6,152 
2,970 7,841 
2,417 6,555 
2,858 6,899 
3,350 9,726 
3,614 7,403 
3,644 7,140 
3,792 8,995 
3,305 7,684 
2,524 7,550 
3,077 10,674 

36,980 92,129 


1) For composition of kind of business groups, se 
changes shown are over-the-year changes. ~ Pourcen 


eee 
1, 282 
1,408 
1,883 
1,948 
1,769 
1,675 
1,494 
1,427 
1,381 
1,143 
1,009 


17,546 


1,289 
1,581 
1,757 
2,017 
2,066 
2,237 
2,449 
1,486 
2,036 
1,556 
1,679 
1,170 


21, 323 


1,206 
1,352 
1,554 
1,387 
1,136 
2,227 
1,626 
1,384 
1,375 
1,460 
1,418 
1,266 


17,391 


2H 
54 
75 
78 
69 
72 
54 
98 
111 
90 
51 
63 


867 


77 
76 
72 
63 
63 
92 
59 
71 
72 
72 
73 
88 


878 


61 
231 
278 
247 
231 
309 
309 
345 
483 
495 
449 
472 


3,910 


2,066 
1,954 
DID 
2,487 
2,918 
Bess 
2,896 
2,864 
2,909 
Si 
2,986 
4,276 


34,056 


2,414 
2,578 
2, B66 
3,139 
3,437 
3,514 
3,665 
3,287 
2,992 
3,509 
3,455 
4,755 


39,611 


2,618 
2,697 
2,951 
3,224 
3,275 
3,778 
3,918 
3,558 
3,730 
3,823 
3,715 
5,111 


42,398 


— Pour la composition par groupe de genres de commerce, voir la page 63. 
tages indiquent les variations au cours d 


11,624 
11,037 
13,096 
13, 182 
14,669 
16,214 
14, 284 
14,074 
15,379 
15,118 
14,337 
18,677 


171,61 


13,342 
13,594 
16,508 
16, 196 
17,419 
19,163 
18,093 
15,499 
16,958 
16,152 
15,317 
19,231 


197,472 


12,095 
13,161 
15,594 
13,830 
14,399 
19, 390 
16,870 
16,071 
18,375 
16,767 
15,656 
20,600 


192 ,808 


2) Percentage 


+ 15.0 


- 20.7 


KIND OF BUSINESS COMPOSITION USED IN TABLES 
1 TO 26 


le 


122 


. Combination stores. 


. Grocery, 


. All other food stores. 


. General 


. General stores. 


-. Variety stores. 


. Motor vehicle dealers. 


- Men's clothing stores. 


Combination stores 
(groceries with 20% or more fresh meat). 


confectionery and sundries 
confectionery and sun- 
(with 20% 


stores. Grocery, 
dries stores; grocery stores 
or less fresh meat). 


Bakery product 
candy, nut and confectionery 
stores; dairy product stores; egg and 
poultry stores; fruit and vegetable 
stores; meat markets; fish markets; del- 


icatessen stores; other food stores. 


stores; 


Department stores. Department stores 
including concessions located in depart- 
ment store outlets which are an integral 
part of the overall operation. (Note: 
This kind of business excludes non-de- 
partment store outlets operated by 
department store firms, as well as de- 
partment store mail-order and catalogue 
sales offices.) 


merchandise stores. General 
merchandise stores (less than one-third 
food); and department store mail order 
and catalogue sales offices. 


General stores (more 


than one-third food). 
Variety stores. 


Motor vehicle 
dealers (new and used or new only). 


. Used car dealers. Used car dealers 
(used cars and trucks or used cars 
only). 


Service stations. Service stations. 


Garages. Garages. 

Automotive parts and accessories stores. 
Tire, battery and accessories stores; 
home and auto supply stores. 


Men's and boys' 
clothing stores; men's and boys' fur- 
nishings stores; men's and boys’ hat 
stores; custom tailors (made to measure 
shops). 


==60s— 


COMPOSITION PAR GENRE DE COMMERCE UTILISES DANS 
LES TABLEAUX 1 A 26 


. Epiceries-boucheries. 


- Magasins de marchandises diverses. 


Epiceries-boucheries 
(épiceries avec 20% ou plus de viande frai- 
che). 


Epiceries, confiseries et articles divers. 
Epiceries, confiseries et maqasins d'articles 
divers; épiceries (avec 20% ou moins de 
viande fraiche). 


Tous les autres magasins d'aliments. Maga- 
sins de produits de boulangerie; magasins de 
bonbons, de noix et confiseries; laiteries; 
magasins d'oeufs et de volailles; magasins de 
fruits et légumes; boucheries; poissonneries; 
magasins d'aliments fins (delicatessen) ; 
autres magasins d'alimentation. 


Grands magasins. Grands magasins y compris 
les filiales situées dans les points de vente 
des grands magasins qui font partie intégrale 
de l'exploitation. (Nota: Sont exclus les 
points de vente autres que ceux des grands 
magasins, qui sont exploités par les sociétés 
propriétaires de grands magasins, ainsi que 
les bureaux de vente par commande postale et 
par catalogue des grands magasins. ) 


Magasins 
de marchandises diverses (moins du tiers du 
stock en aliments); et les bureaux de vente 
par commande postale et par cataloque des 
grands magasins. 


. Magasins généraux. Magasins généraux (plus du 


tiers du stocks en aliments). 


Bazars. Bazars. 

Concessionnaires d' automobiles. Vendeurs 
d'automobiles (neuves et d'occasion ou neuves 
seulement ). 


Vendeurs d'automobiles d'occasion. Vendeurs 
d'automobiles d'occasion (automobiles et ca- 
mions d'occasion ou automobiles d'occasion 
seulement ). 


10. Stations-service. Stations-service. 

11. Garages. Garages. 

12. Magasins de piéces et d'accessoires d'auto- 
mobiles. Magasins de pneus, d'accumulateurs 
et d'accessoires; magasins de fournitures 
pour la maison et 1'automobile. 

13. Magasins de vétements pour hommes. Magasins 


de vétements pour hommes et garcons; magasins 
d'accessoires vestimentaires pour hommes et 
garcons; chapelleries pour hommes et garcons; 
tailleurs (ateliers de confection sur place 
de vétements sur mesure). 


14, 


Ux 


16. 


Wes 


18. 


AS! 


20. 


DAs 


22. 


Zh 


24. 
2D. 


26. 


Ze 


28). 


Women's clothing stores. Women's and 
misses' ready to wear stores; women's 
and misses' lingerie and hosiery stores; 
accessories and other apparel stores. 


Family clothing stores. 
and furnishing stores. 


Family clothing 


Specialty shoe stores. Men's and boys' 


shoe stores; women's and misses' shoe 
stores; children's and infants' shoe 
stores. 


Family shoe stores. Family shoe stores. 


Hardware stores. Hardware stores. 


Household furniture stores. Furniture 
stores. 

Household appliance stores. Household 
appliance stores; electrical supply 
stores. 

Furniture, television, radio and appli- 
ance stores. Furniture, television, 


radio and appliance stores. 


Pharmacies, patent medicine and cosmet- 
ics stores. Drug stores including pro- 
prietary stores. 

Book and stationery stores. Book and 
stationery stores. 


Florists. Florists. 


Jewellery stores. Jewellery stores. 


Sporting goods and accessories stores. 
Sporting goods stores; boats, outboard 
motors and boating accessories; bicycle 


and bicycle repair shops; motorcycle 
dealers. 
Personal accessories stores. Tobacco 


stores and stands; news dealers, gift 
novelty and souvenir shops; camera and 
photographic supply stores; luggage and 


leather goods stores; toy and _ hobby 
shops. 

All other stores: 

Other automotive businesses. Paint and 
body shops; other specialty repair 
shops; car washes; other automotive 


businesses, n.e.C. 


et he 


130 


16. 


We 


18. 


12 


ZUR 


TN 


Vie 


Lye 


24. 
P25) 


26. 


Lilie 


28% 


Magasins de vétements pour dames. Magasins 
de vétements préts-a-porter pour dames et 
Jeunes filles; magasins de lingerie et 
bonneteries pour dames et jeunes filles; 
magasins d'accessoires et autres vétements. 


Magasins de vétements pour la famille. Maga- 
sins de vétements et d'accessoires vestimen- 
taires pour la famille. 


Magasins spécialisés de chaussures. Magasins 
de chaussures pour hommes et garcons; maqga- 
sins de chaussures pour dames et jeunes 
filles; magasins de chaussures pour enfants 
et bébés. 

Magasins de chaussures pour la famille. Ma- 
gasins de chaussures pour la famille. 
Quincailleries. Quincailleries. 


Magasins de meubles ménagers. 
meubles. 


Magasins de 


Magasins d'appareils ménagers. Magasins 
d'appareils ménagers; magasins de fournitures 
électriques. 


Magasins de meubles, téléviseurs, radios et 
accessoires. Magasins de meubles, de télévi- 
seurs, de radios et d'appareils ménagers. 


Pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté. Drogueries, y compris magasins de 
spécialités pharmaceutiques. 


Librairies et papeteries. lLibrairies-papete- 


ries. 
Fleuristes. Fleuristes. 
Bijouteries. Bijouteries. 


Magasins d'articles de sport et d'accessoi- 
res. Magasins d'articles de sport; embarca- 
tions, moteurs hors-bord et accessoires 
connexes; magasins de bicyclettes et ateliers 
de réparation; vendeurs de motocyclettes. 


Magasins d'accessoires personnels. Magasins 
et kiosques et tabac; marchands de journaux 
et de périodiques; magasins de cadeaux, de 
nouveautés et de souvenirs; magasins d'appa- 


reils et de fournitures photographiques; 
magasins de sacs de voyage, valises, malles, 
mallettes et de maroquinerie; magasins de 


jouets et de jeux. 
Tous les autres magasins: 


Autres commerces d'automobiles. Ateliers de 
peinture et de débosselage; autres ateliers 
de réparation spécialisés; lavage d' aut omo- 
biles, autres commerces d'automobiles. 


28. All other stores - Concluded: 


and accessories stores. 
furriers and fur 
and infants-wear 
clothing stores; 
other apparel and 
n.e.c.3 wool shops. 


Other apparel 
Millinery stores; 
stores} children's 
stores; second-hand 
piece goods stores; 
accessories stores, 


Other home furnishings stores. Paint, 
glass and wallpaper stores; television 
sales and service shops; television, ra- 
dio and hi-fi stores; china, glassware 
and kitchenware stores; floor coverings, 
curtains, upholstery and interior deco- 
ration stores; linen stores; picture and 
picture framing stores; antique stores; 
second-hand furniture stores; other home 
furnishings stores, n.e.c.; piano and 
organ stores; record bars. 


Radio, television and electrical appli- 
ance repair shops. Television and radio 
repair shops; household appliance repair 
shops. 

Jewellery repair shops. Jewellery re- 
pair shops. 


Alcoholic beverage stores. Government 
liquor stores; brewers' retail stores; 
wine stores. 


Miscellaneous stores. Music stores; op- 
ticians; health appliance stores; monu- 
ment and tombstone dealers; pet shops; 
religious goods dealers; artists' supply 


stores; art galleries; coin and stamp 
dealers; mobile home dealers; pawn 
shops; ice dealers; all other stores, 


nee.cC. 


=662..= 


28. Tous les autres magasins - fin: 


Autres vétements et accessoires. Magasins de 
chapeaux; fourreur ou magasin de fourrures; 
vétements pour enfants et bébés; magasins de 
vétements usagés, marchandises a la piéce; 
autres magasins de vétements; laine. 


Autres articles d'ameublement. Peinture, 
vitre et papier tenture; vente et réparation 
de téléviseurs; téléviseurs, radios et appa- 
reils de haute fidélité; magasins de vais- 
selle, verrerie et ustensiles de cuisine; 
magasins de revétements de sol, magasins de 
rideaux, capitonnage et décoration inté- 
rieure; toileries; tableaux et cadres; anti- 
quités; meubles d'occasion; autres  fourni- 
tures de maison; pianos et orgues; comptoir 
de disques. 


Ateliers de réparation de téléviseurs, de 
radios et d'appareils ménagers. Réparation 
de téléviseurs et radios, réparation d'appa- 
reils électro-ménagers. 


Réparation de bijoux. Réparation de bijoux. 


Magasins de boissons’ alcooliques. Spiri- 
tueux, magasins du gouvernement; brasseries, 
magasins de détail; vins, débits. 


Magasins divers. Magasins de musique; opti- 
que; matériel médico-chirurgical; monuments 
funéraires et pierres tombales; petits ani- 
maux; objets de piété; fournitures pour 
artistes; galeries d'art; timbres et piéces 
de monnaie; maisons mobiles; mont-de-piété; 
glace; autres magasins de détail. 


Groupings of Kinds of Business 


Tables 29 and 30 


Used in 


1. Food group. Combination stores; grocery, 
confectionery and sundries stores; and 
all other food stores. 


2. General merchandise and apparel group. 
Department stores; general merchandise 
stores; general stores; variety stores; 
men's clothing stores; women's clothing 
stores; family clothing stores; specialty 
shoe stores; and family shoe stores. 


3. Automobile 
dealers. 


dealers. Motor vehicle 


4. Automotive group. Used car dealers; ser- 
_ vice stations, garages; and automotive 
parts and accessories stores. 


other 
stores; 
household 


5. Hardware, home 
retail stores group. Hardware 
household furniture stores; 
appliance stores; furniture, television, 
radio and appliance stores; pharmacies, 
patent medicine and cosmetic stores; book 


furnishings and 


and stationery stores; florists; jewel- 
lery stores; sporting goods and acces- 
sories stores; personal accessories 


stores; and all other stores. 


Ena et = 


Groupes de genres de commerce utilisés dans les 


tableaux 29 et 30 


Groupe des magasins d'alimentation. Epiceries- 
boucheries; épiceries, confiseries et articles 


divers; et tous les autres magasins d'alimen- 
tation. 


Groupe des magasins de marchandises diverses 
et des magasins de vétements. Grands magasins; 
magasins de marchandises diverses; magasins 


généraux; bazars; magasins de vétements pour 
hommes; magasins de vétements pour dames; 
magasins de vétements pour la famille; maga- 
sins spécialisés de chaussures; et magasins de 
chaussures pour la famille. 
Concessionnaires d'automobiles. Concession- 
naires d'automobiles. 


Groupe de l'automobile. Vendeurs d' automobiles 
d'occasion; stations-service; garages; et 
magasins de piéces et d'accessoires d'automo- 
biles. 


Groupe des quincailleries, des magasins de 
meuble et des autres magasins de détail. Quin- 
cailleries; magasins de meubles ménagers; 
magasins d'appareils ménagers; maqasins de 
meubles, téléviseurs, radio et accessoires; 
pharmacies, médicaments brevetés et produits 
de beauté; librairies et papeteries; fleu- 
ristes; bijouteries; magasins d'articles de 
sport et d'accessoires; magasins d'accessoires 
personnels; et tous les autres magasins. 
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SELECTED PUBLICATIONS 


Following are publications of the Mer- 


chandising and Services Division in the 

Retail Trade sector. 

Catalogue 

63-002 Department Store Sales and Stocks. 
Meee BO eeS6e pp. Mhiinstelissuese 1938). 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


(ISSN 0380-7045). 


Total sales and number of outlets, by 
province and selected metropolitan 
area, and sales and inventories by 
department, Canada. 


Department Store Sales by Regions. 
Advance Release. M. Bil. 1 pp. First 
Issue, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Total sales and percentage changes of 
sales by region. 


Retail Trade. M. Bil. Approx. 65 pp. 
First Issue, 1929. (ISSN 0380-6146). 


Total retail sales by province and 
kind of business, for chain and inde- 
pendent stores; seasonally adjusted 
sales, Canada. 


Vehicle Sales. M. Bil. 
First Issue, 1932. 


New Motor 
Approx. 15 pp. 
(ISSN 0705-5595). 


Number and value of mew passenger 
cars, trucks and buses sold by prov- 
ince and by origin (Canada and U.S. 
or imported). Monthly unit sales, by 
type and origin, seasonally adjusted. 


Merchandising Inventories. M. Bil. 24 
pp. First Issue, 1972. (ISSN 0380- 
TADT Ye 


Inventories and stocks/sales ratios, 
by type of trade for wholesale, by 
department for department stores, by 
kind of business for chain stores and 
independent stores: quarterly  per- 
centage changes for independent 
stores by kind of business. 


Retail Chain and Department stores. 
A. Bil. Approx. 74 pp. First Issue, 
1933 (ISSN 0380-7878). 


Total retail sales by chain and de- 
partment stores by province, selected 
localities and kind of business in- 
cluding data on floor area, inventory 
and accounts receivable. 


CHOIX DE PUBLICATIONS 


Les 


publications suivantes se trouvent a la 


Section du commerce de détail, Division du com- 
merce et des services. 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-007 


63-014 


63-210 


Ventes et stocks des grands magasins. M. 
Bil. 36 pages. Premier numéro, 1938. (ISSN 
0380-7045). 


Ventes totales et nombre de points de 
vente par provinces et certaines régions 
métropolitaines, ventes et stocks par 
rayon, Canada. 


Ventes des grands magasins par région. 
Rapport provisoire. M. Bil. 1 page. Pre- 
mier numéro, 1950. (ISSN 0709-8650). 


Variations en pourcentage et 
région. 


ventes par 


Commerce de détail. M. Bil. 
pages. Premier numéro, 1929. 
6146). 


Environ 65 
(ISSN 0380- 


Total des ventes au détail par province et 
genre de commerce, pour les magasins 4a 
succursales et les magasins indépendants; 
chiffres désaisonnalisés, Canada. 


Ventes de véhicules automobiles neufs. M. 
Bil. Environ 15 pages. Premier numéro, 
1932 SN@ISSN07,05=5595)). 


Nombre et valeur des voitures particu- 
liéres, des camions et des autobus neufs 
vendus par province et par lieu d'origine 
(Canada et £.-U. ou importés). Ventes uni- 
taires mensuelles selon le type et 1l'ori- 
gine, aprés désaisonnalisation. 


Stocks commerciaux. M. Bil. 24 pages. Pre- 
mier numéro, 1972. (ISSN 0380-7177). 


Stocks et rapports stocks/ventes, par 
genre de commerce pour le commerce de 
gros, par rayon pour les grands magasins 
et par genre de commerce pour les magasins 
4% succursales et magasins indépendants: 
variations trimestrielles en pourcentage 
pour les magasins indépendants suivant le 
genre de commerce. 


Magasins de détail a succursales et les 


grands magasins. A. Bil. Environ 74 
pages. Premier numéro, 1933 (ISSN 0380- 
7878). 


Total des ventes au détail pour les maga- 
sins Aa succursales et les grands magasins 
selon la province, certaines aggloméra- 
tions et le genre de commerce, incluant 
des données sur la superficie totale, les 
stocks, et les comptes & recevoir. 


Catalogue 


63-213 Vending Machine Operators. A. Bil. 21 
pp. First Issue, 1958. (ISSN 0527- 


6411). 


Sales of merchandise through automa- 
tic vending machines, by type of 
machine and by location, Canada and 
provinces. 


63-218 Direct Selling Canada. A. Bil. 14 
pp. First Issue, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 

Sales of various commodities by 


method of distribution: by personal 
selling, by mail, from premises, etc. 


63-219 Campus Book Stores, A. Bil. 
8 pp. First Issue, 1968-69. 
0380-6286). 


Approx. 
(ISSN 


Retail sales by type of commodity, 
employees and payroll, by region or 
province for academic years. 


63-224 Market Research Handbook. A. Bil. 700 
pp. First Issue, 1975. (ISSN 0590- 
CEYE\ 


The data covers such topics as gene- 
ral economic indicators, population 
characteristics, personal income and 
expenditure and household facilities. 


63-538 Retail Trade Historical Statistics, 


IVF 2219795. -OeyBidliee 69> ee Dem GISBN 
0-660-506-13-0). 
The publication provides revised 


retail trade estimates for the years 
1972 to 1979, both unadjusted and 
seasonally adjusted and also sections 
on definitions, concepts, classifica- 
tions, methodology and data reliabi- 


TET ONE 
Operating Results - Retail Trades. 0. Bil. 
29 pp. First Issue, 1974. 
The following publications in the Ope- 
rating Results series contain ratios (per- 
centages of net sales) for: purchases, 


inventories, cost of goods sold, gross pro- 
fit, operating expense items and net profit. 


63-603 Men's Retail Clothing Stores, 1981 


63-604 Independent Women's Retail Clothing 
Stores, 1975 


63-605 Independent Retail Hardware Stores, 
1976 


- 66 


Catalogue 


63-213 


63-218 


63-219 


63-224 


Exploitants de distributeurs automatiques. 
A. Bil. 21 pages. Premier numéro, 1958. 
(ISSN 0527-6411). 


Ventes de marchandise par distributeurs 
automatiques selon le genre de machine et 
l'emplacement, Canada et provinces. 


La vente directe au Canada. A. Bil. 14 
pages. Premier numéro, 1966-67. (ISSN 
0590-5702). 


Ventes de divers produits, par mode de 
distribution: par démarchage, par _ la 
poste, chez le fabricant, etc. 


Librairies de campus. A. Bil. Environ 8 
pages. Premier numéro, 1968-69. (ISSN 
0380-6286). 

Ventes au détail par type de produits, 


ainsi que le nombre d'employés et la paye, 


par région ou province pour les années 
scolaires. 
Recueil statistique des études de marché. 


A. Bil. 803 pages. 
(ISSN 0590-9325). 


Premier numéro, 1975. 


Les données portent sur des sujets tels 
que les indicateurs économiques généraux, 


“les caractéristiques de la population, le 


63-538 


Résultats d'exploitation - 
H.S. Bil. 29 pages. 


Les 


Résultats de l'exploitation contiennent des 
tios (pourcentages des ventes nettes) pour 
achats, les stocks, 
bénéfices bruts, 


revenu et les dépenses des particuliers et 
l'équipement ménager. 


Commerce de détail statistiques histori- 
quesine 1972=197/9@ HWeSstyiBiles G95) pages: 
(ISBN 0-660-506-13-0). 

Cette publication contient des données 


brutes et désaisonnalisées, révisées de 
1972 & 1979, des sections sur les défini- 
tions, les concepts, la classification, la 
méthodologie et la fiabilité des données. 


Commerce de détail. 
Premier numéro, 1974, 


des 
ra- 
les 
le coGt des biens vendus, les 
les dépenses d'exploitation et 


publications suivantes de la série 


les bénéfices nets. 


63-603 


63-604 


63-605 


Magasins de vente au détail de vétements 
pour hommes, 1981 


Magasins indépendants de vente au détail 
de vétements pour dames, 1975 


Magasins indépendants de vente au détail 
de quincaillerie, 1976 


Catalogue 
63-606 Retail Shoe Stores, 1977 


63-607 Retail Drug Stores, 1981 


63-608 Retail Florists, 1979 


63-609 Retail Jewellery Stores, 1981 


63-610 Retail Hardware Stores, 1980 


63-611 Women's Retail Clothing Stores, 1980 


63-612 Retail Family Clothing Stores, 1980 


M. - Monthly A.- Annual Bil.- Bilingual 
0.- Occasional 


In addition to the selected publications 
listed above, Statistics Canada publishes 
a wide range of statistical reports on 
Canadi economic and social affairs. A com- 
prehensive catalogue of all current publica- 
tions is available free on request from 
Statistics Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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Catalogue 

63-606 Magasins de vente au détail de chaussures, 
1977 

63-607 Pharmacies au détail, 1981 


63-608 Magasins de fleuristes, 
WE 


vente au détail, 


63-609 Bijouteries au détail, 1981 


63-610 Magasins de vente au détail de quincaille- 
Tie, 1980 

63-611 Magasins de vente au détail de vétements 

pour dames, 1980 


63-612 Magasins de vente au détail de vétements 


pour la famille, 1980 


M. - Mensuel A.- Annuel 
H.S. - Hors série 


Bil.- Bilingue 


Outre les publications énumérées ci-dessus, 
Statistique Canada publie une grande variété de 
bulletins statistiques sur la situation économi- 
que et social du Canada. On peut se procurer 
gratuitement un catalogue complet des publica- 
tions courantes en s'adressant @& Statistique 
Canada, Ottawa (Canada), K1A OT6. 
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